Allegato 1 al Quadro Conoscitivo 

 Il commercio 
in provincia di Modena: 
offerta, abitudini di acquisto e interventi a sostegno del settore
[image: image1.wmf]0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Pr. Modena 1991

Pr. Modena 2001

Emilia-Romagna 1991

Emilia-Romagna 2001

Nord Est 1991

Nord Est 2001

Italia 1991

Italia 2001

Confronto assetto economico per area geografica - Percentuale 

Unità Locali per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001

Dati censimenti Istat attività produttive

industria

commercio

altri servizi

istituzioni


Provincia di Modena – Assessorato Interventi Economici

Corso Canalgrande n. 3 – 4100 Modena

Tel 059/209.811-812     Fax. 059/209.801

www.provicia.modena.it

Attribuzioni:

Parte A

Paolo Trevisani, Rudi Fallaci

TECNICOOP Scrl

Parte B

Paolo Trevisani, Rudi Fallaci, Silvia Tinti

TECNICOOP Scrl

Parte C

Gian Luca Baldoni

Provincia di Modena – Servizio Artigianato e Commercio

Editing: Florindo D’Angelo, Massimo Bergamini

Elaborazioni Grafiche e Stampa: Centro Stampa – Provincia di Modena

Indice

Premessa




PARTE A

ANALISI RETE DISTRIBUTIVA E TENDENZE EVOLUTIVE DEL COMMERCIO

Capitolo 1

Il ramo commercio nell’economia provinciale modenese


1.1
-
Dati e contesto del censimento Istat 2001



11

1.2 
-
Il Commercio nell’assetto provinciale, regionale e nazionale

13

1.3
-
Irrobustimento della dimensione occupazionale 






delle imprese locali





19

1.4
-
Le tipologie di comuni interessate dalle maggiori trasformazioni

21

1.5
-
Unità locali e addetti ramo commercio nelle diverse zone





 del modenese






24

Capitolo 2

Assetto dettaglio: confronto tra province


dell’Emilia – Romagna


2.1
-
Esercizi alimentari e misti





31

2.2 
-
Esercizi non alimentari





34

2.3
-
Ripartizione complessiva della rete per classe di superficie





degli esercizi






37

2.4 
-
Confronto dotazione di superficie in esercizi alimentari e misti

40

2.5
-
Confronto dotazione di superficie in esercizi non alimentari

42

2.6
-
Confronto dotazione di superficie totale esercizi


44

Capitolo 3

L’incidenza dei movimenti turistici sul commercio

3.1
-
Il calcolo dei turisti/giorno equivalenti a residenti


47

3.2 
-
Popolazione residente e turistica per esercizio


51

3.3
-
La dotazione di superficie riferita a residenti e turisti


54

Capitolo 4

Commercio su suolo pubblico e commercio fisso in provincia di 

Modena.
4.1
-
Mercati settimanali e posteggi su suolo pubblico


61

4.2 
-
Ripartizione della superficie commerciale in sede fissa per classe 



di esercizi







71

4.3 
-
Dotazione superficie in esercizi fino a 150 e con oltre 150 mq.



di vendita







74

Capitolo 5

Variazioni decennali assetto provinciale dettaglio in sede fissa


5.1 -
Il calo del numero di esercizi alimentari e misti


77

5.2 -
Il recupero numerico del comparto non alimentare


81

5.3 -
L’evoluzione decennale delle superfici di vendita


84

Capitolo 6

Consistenza rete commerciale per zona e confronto 1998-2002

6.1  -
Affidabilità dei dati e metodologia di trattamento


89

6.2  -
La crescita della popolazione residente



90

6.3  -
Il numero degli esercizi





91

6.4
-
Il parametro residenti per esercizio




92

6.5
-
Densità esercizi alimentari fino a 150 mq. di superficie


93

6.6 
-
Densità esercizi non alimentari fino a 150 mq. di superficie

94

6.7 
-
Consistenza superfici di vendita in esercizi alimentari e misti

95

6.8
-
Variazioni 1998-2002 superfici in esercizi alimentari
 





con oltre 150 mq.






97

6.9
-
Consistenza superfici di vendita in esercizi non alimentari

98

6.10
-
Variazioni 1998-2002 superfici in esercizi non alimentari
 




con oltre 150 mq.






101

Capitolo 7

L’attuale organizzazione strutturale dell’offerta di superficie


7.1
-
Variazioni dotazione in esercizi alimentari e misti 



per tipologia e zona





103

7.2
-
Variazioni dotazione in esercizi non alimentari



per tipologia e zona





104

7.3
-
Dotazione attuale superficie per classi dimensionali di esercizi

105

7.4
-
Le grandi strutture di supporto




109

PARTE B

INDAGINE CAMPIONARIA SULLE ABITUDINI D’ACQUISTO DELLE FAMIGLIE DELLA PROVINCIA DI MODENA

Capitolo 1

Chi ha risposto alle interviste


1.1
-
Obbiettivi e metodologia dell’indagine



115

1.2
-
Il campione






117

1.3
-
La prevalenza femminile nelle risposte



122

1.4
-
Professioni, titoli di studio e tecnologie domestiche


123

Capitolo 2

Come viene vissuto il consumo dalle famiglie


2.1
-
Casa e pareti domestiche al centro dell’attenzione


127

2.2
-
Croce e delizia del possesso della casa



129

2.3
-
Come è vissuto lo shopping





130

2.4
-
Il controllo assiduo delle etichette




131

2.5
-
Stili di consumo, difficoltà di bilancio e ricerca di sconti


132

2.6
-
In cerca di valori nel consumo




136

Capitolo 3

Quote d’acquisto e bacini di consumo


3.1
-
Spesa alimentare per tipo di negozio




141

3.2
-
Mezzo utilizzato per fare la spesa




145

3.3
-
Spesa alimentare per luogo di convergenza



145

3.4
-
Acquisti articoli casa e tecnologici per tipo di negozio


153

3.5
-
Acquisti per la casa e tecnologici per luogo di convergenza

155

3.6
-
L’acquisto di mobili e di elettrodomestici



162

[image: image91.wmf]Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004

Luogo convergenza % per acquisti 

per la casa e tecnologici 

da 

parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena 

10,8

0,5

0,3

52,9

6,8

0,8

in comune (escluso Mo)

C.St.Modena

Mo periferia

Sassuolo

fuori prov.

altri comuni

3.7
-
L’acquisto di articoli per bambini




165

3.8
-
Individui e famiglia nell’acquisto di abbigliamento


167

3.9
-
Esercizi preferiti per gli acquisti di vestiti e calzature


170

3.10
-
Localizzazione aree convergenza acquisti di vestiti e calzature

173

3.11
-
Frequenza acquisti di articoli e abbigliamento sportivi


180

3.12
-
Acquisti via Internet, televendite, mercato dell’usato


180

3.13
-
Strumenti di pagamento





182

Capitolo 4

Valutazioni e suggerimenti degli intervistati


4.1
-
Giudizio sul commercio dell’area di residenza



183

4.2
-
Considerazioni su tendenze e prospettive del commercio

185

4.3
-
Richieste di miglioramenti e modifiche



189

4.4
-
Commenti liberi e precisazioni degli intervistati


191

PARTE C

GLI INTERVENTI PUBBLICI A SOSTEGNO DEL SETTORE DEL COMMERCIO IN PROVINCIA DI MODENA

Premessa

Capitolo 1

Gli interventi pubblici a sostegno del settore commercio

1.1
-
La formazione professionale per il commercio



197

1.2
-
La Cooperativa di Garanzia delle Imprese commerciali



e dei Servizi di Modena





199

1.3
-
Fondo per la Sicurezza





202

1.4
-
Gli interventi previsti nelle aree ad Obiettivo 2



203

1.5
-
Gli interventi nel settore commercio finanziati







 con la L.R. 41/97






204

1.6
-
Il Portale dei “Centri Commerciali Naturali”



208




Premessa
Quasi 53.000 addetti e oltre 16.000 imprese, per complessivi 991.000 metri quadri di superficie espositiva, di cui quasi la metà in esercizi di piccole dimensioni. Sono questi i dati più significativi del settore del commercio in provincia di Modena, offerti dal quadro conoscitivo che l’Amministrazione Provinciale ha elaborato per procedere all’aggiornamento della programmazione e pianificazione del settore del commercio, come previsto dalla Legge Regionale 14/1999, seguita al così detto Decreto Bersani del 1998, e dalla Legge Urbanistica Regionale 20/2000. 

L’esame dettagliato dello stato di fatto e delle tendenze evolutive della rete commerciale fissa a quattro anni dalla precedente programmazione, congiuntamente all’analisi della presenza dei mercati ambulanti e delle abitudini di consumo e d’acquisto, costituisce il punto di partenza per definire proposte in termini di programmazione che mirino al potenziamento e alla qualificazione dell’offerta distributiva al dettaglio nella nostra provincia.

L’obiettivo è infatti quello di garantire ai consumatori una gamma di servizi in sintonia con i livelli di consumo e all’altezza delle esigenze qualitative rilevate, superando le carenze esistenti e garantendo un adeguato sviluppo imprenditoriale al settore.

La programmazione commerciale deve quindi svolgersi in una logica di promozione di un mercato concorrenziale in grado però di valorizzare gli operatori locali, accompagnandosi con una attenta politica attiva che punti alla riqualificazione dei luoghi del commercio, all’innovazione delle forme distributive, alla sicurezza per gli operatori e al rafforzamento delle loro competenze.

Il quadro conoscitivo qui presentato ci evidenzia una situazione di buona diversificazione dell’offerta commerciale, in particolare per l’alimentare e misto, con una distribuzione in linea con quella regionale per il vicinato e relativamente più elevata per le medie e grandi strutture. 

Sull’extra-alimentare, invece, le grandi strutture risultano, in modo più marcato rispetto alle altre province, contenute rispetto al totale delle strutture; il loro peso è infatti pari al 4,3% contro una media regionale del 6,3%, mentre le medio grandi strutture rappresentano il 18,5% contro una media regionale del 14,9%.

Anche il settore dell’ambulantato risulta in questa provincia meno sviluppato rispetto alla media regionale, confermando ampi spazi di crescita soprattutto in alcuni ambiti territoriali.

Se incrociamo il dato di offerta con le abitudini d’acquisto dei consumatori, rilevate su un campione di 1400 unità, troviamo alcuni dati qualitativi di grande interesse, che testimoniano, seppur con differenze per singoli ambiti territoriali, una buona soddisfazione rispetto all’assetto della rete; il 79% degli intervistati si dichiara infatti abbastanza soddisfatto o molto soddisfatto, pur esprimendo consapevolezza e preoccupazioni per le difficoltà che attraversa il  piccolo commercio diffuso, il cui ruolo è considerato particolarmente importante per i consumatori intervistati.

D’altra parte, gli sforzi compiuti in questi anni per favorire la trasformazione della rete mantenendo una presenza di esercizi diffusa e capillare, è testimoniata dal quadro degli strumenti e delle misure di sostegno messi in campo a livello locale e regionale. Si evidenziano però ampi spazi di attività nell’ambito della formazione e dell’ utilizzo di strumenti anche tradizionali come le cooperative di garanzia, che si dimostrano assai importanti soprattutto nelle fasi di ricambio generazionale e di avvio di nuove attività.

Di sicuro interesse anche l’utilizzazione dei fondi obiettivo 2 per la montagna, che hanno privilegiato le imprese alimentari nel loro processo di consolidamento e ammodernamento; infine una soddisfazione particolare possiamo esprimerla per i risultati della Legge Regionale 41/97, che a fronte di una elevata qualità della progettazione, ha permesso l’erogazione nel periodo 2000-2004 di oltre 10 milioni di euro destinata a progetti integrati pubblico-privati.

A fronte di tale sforzo abbiamo però assistito a partire dal 2002 ad una crescente debolezza dei consumi e ad un andamento in crescita dei prezzi interni che rischiano di penalizzare ulteriormente le piccole imprese del settore, maggiormente orientate alla specializzazione e alla qualità, ma relativamente più in difficoltà su politiche fortemente orientate al contenimento dei prezzi.

Si tratta ora di partire da questo quadro per la nuova programmazione, cercando di intervenire nelle aree di disagio, in particolare per l’ambito della montagna, e per alcuni sub-ambiti del territorio provinciale, come emerge dai dati presentati; creando nuove opportunità di sviluppo per le tipologie ritenute meno rappresentate, e consentendo una ulteriore qualificazione della rete nel suo complesso.

La presente pubblicazione fa da sfondo al primo atto della nuova Programmazione segnato dal convegno “Il commercio nella provincia di Modena. Evoluzione del settore, programmazione e politiche pubbliche”, con lo spirito di condividere in primo luogo il quadro conoscitivo necessario per dare avvio, insieme alla Regione Emilia Romagna e agli Enti Locali del territorio e attraverso il confronto con le Associazioni Imprenditoriali, Sindacali e dei Consumatori, alle attività che accompagneranno la costruzione del nuovo Piano Operativo nella nostra provincia.

Morena Diazzi

Assessore agli Interventi Economici 

della Provincia di Modena
PARTE A

ANALISI RETE DISTRIBUTIVA E TENDENZE EVOLUTIVE DEL COMMERCIO





Capitolo 1

Il ramo commercio nell’economia provinciale modenese

1.1- Dati e contesto del censimento Istat 2001

I dati del censimento attività 2001, fornendo una rappresentazione completa dell’assetto economico e consentendo di esaminare le tendenze di lungo termine relative al tessuto produttivo e all’occupazione, sono di grande utilità per definire il ruolo del commercio e collocarne le tendenze nel quadro d’insieme dell’economia. Pur essendo al momento disponibili per il 2001 solo dati provvisori organizzati per grandi rami dell’economia, queste informazioni sono comunque essenziali, specie per valutare le dinamiche occupazionali di lungo periodo.

Il ramo complessivo del commercio (formato da ingrosso, dettaglio in sede fissa e non, riparazioni) ha vissuto nel corso del passato decennio un processo di riorganizzazione radicale. Sulla distribuzione si stanno impattando in modo corposo i mutamenti in corso nei rapporti fra produzione e consumo. Mutamenti che traggono impulso sia dai cicli macroeconomici  (la crisi dei primi anni ’90 e quella attuale), sia dall’organizzazione sempre più complessa delle filiere di prodotto (il passaggio dai “distretti” all’internazionalizzazione dell’economia, il ruolo più stringente dei marchi e delle garanzie a tutela dei  consumatori, le variabili di costo e di prezzo/qualità connesse ai processi di globalizzazione, ecc.), sia dalla necessità di rendere più efficiente e ridurre i costi della logistica, sia dal ruolo crescente del mondo della comunicazione e, in particolare, dei sistemi informativi interattivi alla portata delle famiglie, strumenti che, a loro volta, alimentano il diffondersi di un nuovo protagonismo nel mondo dei consumatori (non è un caso che per la prima volta si sia di recente ipotizzata una sorta di protesta collettiva o addirittura di “sciopero” degli acquisti).

All’interno delle filiere si è accentuato il rapporto competitivo (pur nell’ambito di una collaborazione necessaria) fra i diversi soggetti della catena produttiva e distributiva; chiave di volta di questa accresciuta competizione è la costruzione di un rapporto fiduciario con il consumatore finale, magari scavalcando passaggi o puntando a ribaltamenti di gerarchia nelle diverse filiere di prodotto (ad esempio vendita diretta da parte dei produttori, o, viceversa, diffusione di prodotti a marchio insegna commerciale o senza marchio nei discount). La moltiplicazione dei canali, l’allargamento del ventaglio delle forme distributive e delle tipologie di esercizi attive nel panorama distributivo costituiscono l’approdo inevitabile di una competitività più ampia. Da questo punto di vista si può sostenere che il consumatore abbia nell’ultimo decennio acquistato più potere e non solo per la diversificazione delle opzioni o per l’affacciarsi di organizzazioni collettive dei consumatori più presenti sulla scena sociale, ma proprio per la consapevolezza accresciuta, si potrebbe dire la maggior ponderatezza, di chi spende di fronte agli acquisti. Un atteggiamento che stimola tutti i soggetti attivi nel mercato ad instaurare un legame diretto e stabile con i consumatori

Il mondo della distribuzione ha cercato, attraverso il rapporto diretto con le famiglie (sistemi di fidelizzazione, carte fedeltà, sistemi di rateazione e credito personale ai consumi), di stabilire una posizione di maggior potere nei confronti delle filiere produttive sfruttando la propria posizione di ultimo anello nei rapporti con la clientela finale; il dialogo con la rinnovata e più evoluta capacità di scelta delle famiglie è diventato elemento strategico per lo sviluppo delle diverse forme distributive. 

In questo contesto si è a lungo dibattuto nel corso degli anni ’90 sulla crisi del commercio, in particolare del piccolo commercio diffuso, ma anche dell’ingrosso e dell’ambulantato. Si è paventata una drastica riduzione di imprese e unità locali ed è stata anche prospettata una crisi di occupazione nel settore. Su questi fattori così complessi è intervenuto anche il processo di riforma innescato dal Decreto Legislativo Bersani (D. Lgs. 114/’98) e poi completato in Emilia - Romagna, attraverso le leggi regionali e la programmazione locale di Province e Comuni, da un quadro normativo per la prima volta in grado di tenere insieme pianificazione urbanistica e commerciale.

I dati del censimento 2001 fotografano dunque una realtà in grossa evoluzione in una fase di stabilizzazione, ormai dopo l’entrata a regime, almeno in Emilia – Romagna, della riforma. Una tempistica che assegna uno speciale valore a questi dati (salvo, per il momento, il limite, già ricordato, di essere troppo aggregati). Il ramo commercio è infatti assai più ampio del solo dettaglio. Tuttavia quest’ultimo tradizionalmente ne rappresenta almeno la metà; di conseguenza è del tutto probabile che i fenomeni più corposi del dettaglio si siano statisticamente rispecchiati, anche negli ultimi dieci anni, sulle tendenze generali di tutto il ramo distributivo. 
1.2- Il commercio nell’assetto economico provinciale, regionale e nazionale

Il ramo commercio, stando ai dati dei censimenti Istat, non ha subito in provincia di Modena riduzioni di addetti nel decennio intercensuario 2001-1991 pur in presenza di una leggera contrazione del numero di unità locali. In un quadro provinciale di complessiva crescita sia delle unità locali sia degli addetti, non si verifica quella caduta delle attività commerciali da molti prospettata in relazione alle profonde ristrutturazioni in corso in questo ramo dell’economia.

	TAV. 1 - Numero Unità locali per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001 e variazioni decennali

Censimenti Istat attività produttive, dati definitivi 1991, provvisori 2001.

	Ambito territoriale
	Unità locali

industria
	Unità locali

commercio
	Unità locali

altri servizi
	Unità locali

istituzioni
	Totale

Unità locali

	Prov. Modena 1991
	19.329
	16.577
	16.514
	3.111
	55.531

	Prov. Modena 2001
	20.722
	16.463
	19.653
	3.874
	60.712

	Differenza  v.a. 

 2001-1991
	1393
	-114
	3139
	763
	5181

	Differenza   % 

 2001-1991
	7,2%
	-0,7%
	19,0%
	24,5%
	9,3%


Da sottolineare in particolare l’incremento di addetti nel commercio di quasi il 20%; solo le altre attività terziarie evidenziano un tasso di incremento di entità maggiore. 

	 TAV. 2 - Numero  Addetti  per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001 e variazioni  decennali

Censimenti Istat attività produttive, dati definitivi 1991, provvisori 2001.

	Ambito territoriale
	Addetti

industria
	Addetti

commercio
	Addetti

altri servizi
	Addetti

istituzioni
	Totale

Addetti

	Provincia di  Modena 1991
	138.956
	44.313
	54.302
	32.485
	270.056

	Provincia di  Modena 2001
	149.330
	52.933
	72.790
	33.159
	308.212

	Differenza  v.a.

 2001-1991
	10.374
	8.620
	18.488
	674
	38.156

	Differenza % 

2001-1991
	7,5%
	19,5%
	34,0%
	2,1%
	14,1%


La particolarità modenese, rispetto alle tendenze regionali e soprattutto nazionali, è il consolidamento dell’apparato industriale, specie in termini di addetti. Questo dato positivo, in controtendenza rispetto a molte altre aree della regione e del paese, non sembra aver eroso spazio occupazionale al terziario nel suo complesso e neanche, nello specifico, al ramo commercio.  Nel decennio emerge, in sostanza, una crescita complessiva e, dal punto di vista settoriale, piuttosto equilibrata dell’economia. 

L’unico comparto stagnante degli anni ’90 in provincia di Modena, in termini di addetti, è quello pubblico. La forza dei settori privati ha evidentemente creato le condizioni per mantenere a livelli fisiologici il settore istituzionale riducendo l’incidenza occupazionale dei servizi pubblici; non si è verificato in provincia di Modena, diversamente da altre aree del paese, una lievitazione di incidenza dell’occupazione nel settore pubblico.Nel grafico che segue è ben evidente il maggior  grado di incidenza nel modenese delle unità locali dell’industria.
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Esaminando il grafico relativo agli addetti, risulta ancora maggiore in provincia di Modena, rispetto ad altre zone, l’incidenza occupati nell’industria sul totale addetti.

Il confronto dei valori assoluti per ramo di attività in provincia di Modena mette in luce un andamento complessivamente positivo; numero di unità locali nel commercio e di addetti nelle istituzioni sono gli unici valori a non registrare una crescita nel decennio.
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Il permanere nel modenese di un tessuto economico meno terziarizzato della media nazionale e regionale, in quanto tuttora fortemente contrassegnato da una presenza industriale massiccia e diffusa, non ha dunque penalizzato il terziario commerciale. Del resto il temuto tracollo del commercio non si è verificato, almeno in termini di addetti, neanche a livello regionale e nazionale. Quasi 30.000 addetti in più a livello nazionale, a fronte di una caduta di 43.500 unità locali, sono i numeri di una trasformazione, come si vede, piuttosto profonda ma che ha inciso in modo dissimile dalle aspettative di chi preconizzava i maggiori tracolli occupazionali e di unità locali in coincidenza con le zone di più robusto ingresso di grandi strutture.

Le dinamiche decennali evidenziate  dai dati del censimento in Emilia- –Romagna e nel modenese si incaricano di mettere in dubbio questo tipo di interpretazione. Al calo di oltre 8.000 unità locali nel commercio in regione corrisponde una crescita di quasi 13.000 addetti; la provincia di Modena, una delle realtà con maggior tasso di innovazione nel commercio della regione, subisce una modesta contrazione di unità locali, mentre contribuisce fortemente, con oltre 8.500 addetti aggiuntivi, alla crescita regionale di occupati nel ramo commercio avvenuta nel decennio. 

Dall’esame dei grafici appena riportati e delle tavole di dati che seguono si può forse ricavare una interpretazione diversa che ponga l’accento sulla competizione fra aree piuttosto che sulla competizione fra tipologie distributive interna ad ogni singola area. Infatti le aree che meglio hanno retto alla stretta attraversata dalle attività commerciali nel corso degli anni ’90 sono presumibilmente quelle caratterizzate da una maggiore capacità competitiva, frutto di un buon equilibrio nella presenza di diverse forme distributive e di una elevata concorrenzialità interna. Fattori questi che producono un miglioramento del servizio e una maggior capacità di competere con le aree limitrofe.

	TAV. 3 - Variazione numero Unità locali 2001 – 1991 per ramo dell'economia e per area geografica

  Censimenti Istat attività produttive, dati definitivi 1991, provvisori 2001 

	 Ambito territoriale
	Unità locali

industria
	Unità locali

commercio
	Unità locali

altri servizi
	Unità locali

istituzioni
	Totale

Unità locali

	 Provincia di  Modena
	1.393
	-114
	3.139
	763
	5.181

	 Emilia -  Romagna
	-6.446
	-8.209
	16.581
	3.381
	5.307

	 Nord Est
	-16.889
	-7.783
	47.858
	16.762
	39.948

	 Totale Italia
	-36.716
	-43.541
	294.655
	51.380
	265.778


	TAV. 4 -  Variazione numero Addetti 2001  - 1991 per ramo dell'economia e per area geografica

  Censimenti Istat attività produttive, dati definitivi 1991, provvisori 2001

	 Ambito territoriale
	Addetti

industria
	Addetti

commercio
	Addetti

altri servizi
	Addetti

istituzioni
	Totale

Addetti

	 Provincia di  Modena
	10.374
	8.620
	18.488
	674
	38.156

	 Emilia -  Romagna
	-26.411
	12.879
	126.759
	19.505
	132.732

	 Nord Est
	-59.768
	40.355
	287.026
	79.356
	346.969

	 Totale Italia
	-660.892
	29.188
	1.096.287
	332.820
	797.403


Inoltre, per una interpretazione corretta dei dati, occorre riferirsi alle trasformazioni di lungo periodo ed esaminare il livello di gradualità dei processi di cambiamento. E’ indubbio che nella realtà modenese i processi di riorganizzazione del commercio siano stati avviati più precocemente che in altre aree della regione e del paese; la polverizzazione eccessiva del piccolo commercio era già stata superata in provincia di Modena con  le numerose ristrutturazioni degli anni ‘70 e ’80, tanto che oggi le piccole e medie strutture sono un punto di forza del ramo commercio e non possono certo essere descritte come servizi arretrati e obsoleti. In un contesto territoriale di maggior competitività “di sistema”, tutti i rami dell’economia e tutti i tipi di azienda più dinamici  traggono vantaggio e consolidano le loro posizioni. 

La tenuta numerica e la crescita di addetti del ramo complessivo del commercio, nonostante la ben nota contrazione di piccoli esercizi al dettaglio avvenuta nel corso del decennio, è messa ancor meglio in luce dal confronto diretto dei dati censuari 2001-1991 della provincia di Modena e della regione Emilia - Romagna.

Come si può notare nell’ultimo, c’è nel modenese una cooperazione di tutti i settori allo sviluppo occupazionale: la tenuta dell’industria avvantaggia anche il terziario commerciale e non. La terziarizzazione sostitutiva di industria invece, prevalente in altre parti della regione, finisce per creare un ambiente meno propizio anche al terziario, in particolare alla tenuta del commercio.

	 TAV. 5  - Variazioni unità locali e addetti per ramo dell’economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
 Dati censimenti Istat attività produttive definitivi 1991 e provvisori 2001  

	 Area/

censimenti 

1991/2001                    

	UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA
	UNITA’ LOCALI

 IMPRESE COMMERCIO
	UNITA’ LOCALI 

IMPRESE ALTRI SERVIZI
	UNITA’ LOCALI

ISTITUZIONI
	TOTALE                UNITA' LOCALI

	
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti


	Provincia di    Modena 1991
	19.329
	138.956
	16.577
	44.313
	16.514
	54.302
	3.111
	32.485
	55.531
	270.056

	Provincia di

Modena 2001
	20.722
	149.330
	16.463
	52.933
	19.653
	72.790
	3.874
	33.159
	60.712
	308.212

	Differenza

 v.a.

01-91 
	1.393
	10.374
	-114
	8.620
	3.139
	18.488
	763
	674
	5.181
	38.156

	Variazione

 %

01-91  
	7,2%
	7,5%
	-0,7%
	19,5%
	19,0%
	34,0%
	24,5%
	2,1%
	9,3%
	14,1%

	Emilia-Romagna 

1991
	101.263
	672.059
	112.162
	290.590
	122.907
	398.108
	20.808
	234.854
	357.140
	1.595.611

	Emilia-Romagna 

2001
	94.817
	645.648
	103.953
	303.469
	139.488
	524.867
	24.189
	254.359
	362.447
	1.728.343

	Differenza

  v. a. 

Em.Rom. 01-91
	-6.446
	-26.411
	-8.209
	12.879
	16.581
	126.759
	3.381
	19.505
	5.307
	132.732

	Variazione

 % 

Em.Rom. 01-91
	-6,4%
	-3,9%
	-7,3%
	4,4%
	13,5%
	31,8%
	16,2%
	8,3%
	1,5%
	8,3%
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1.3 – Irrobustimento della dimensione occupazionale delle imprese locali

E’ opportuno ricordare che nel modenese una serie di ristrutturazioni e di processi selettivi orientati alla qualificazione delle produzioni e dei servizi erano già stati avviati negli anni ’80; affrontando precocemente taluni inevitabili processi selettivi, l’economia modenese si è posta al riparo dalle peggiori conseguenze delle successive e più gravi crisi che, fino ad oggi e sempre più gravemente, hanno inciso sull’economia nazionale.

Un dato che può confermare questa interpretazione è quello relativo al numero medio di addetti per unità locali. In provincia di Modena già nel 1991 questo parametro, fondamentale per misurare la robustezza del tessuto imprenditoriale, evidenziava valori superiori alla media regionale e nazionale a testimonianza di una serie di processi di adeguamento settoriale già in marcia.

Nell’industria con 7,2 addetti per unità locale nel 1991 la provincia modenese evidenziava già nel 1991 valori nettamente superiori alla media nazionale e regionale pur in presenza di un tessuto fittissimo di piccola impresa e artigianato produttivo. Dietro a questi dati non può che esserci un processo di selezione/irrobustimento imprenditoriale di lungo periodo che progressivamente coinvolge anche il terziario non commerciale modenese (che passa da 3,3 a 3,7 addetti per unità locale nel corso degli anni ’90 scavalcando il dato medio nazionale) e quello commerciale.

Nel 2001 il numero medio di addetti per unità locale del ramo commercio in provincia di Modena è infatti di 3,22 (a fronte del dato nazionale di 2,5 e regionale di 2,92). Ma occorre sottolineare che già nel 1991 il dato medio provinciale era, seppur meno vistosamente, superiore a quello delle altre aree messe a confronto. Evidentemente il processo di ristrutturazione del settore era già più avanzato nel 1991 che in altre parti della regione e del paese e, di conseguenza, le successive trasformazioni settoriali del ramo commercio sono presumibilmente state meno traumatiche in termini occupazionali. 

Come si può notare dai dati e dai grafici, un’altra interpretazione da rivedere, alla luce dei dati del censimento 2001, è quella che descrive i processi di terziarizzazione come alternativi alla tenuta occupazionale dell’industria. In effetti in provincia di Modena si verifica una crescita di addetti nell’industria di oltre 10.000 occupati nel decennio che si affianca alla crescita di addetti, più incisiva, nel terziario, compreso il commercio. Quest’ultimo ramo dell’economia guadagna nel decennio di peso in provincia di Modena, diversamente dalle altre aree geografiche considerate, passando dal 16,4 degli occupati al 17,2%. Il caso modenese segnala un percorso di terziarizzazione diverso da quello che ha caratterizzato molte aree della regione e del paese; una terziarizzazione non sostitutiva dell’occupazione nell’industria ma parallela alla robustezza dell’apparato industriale.

Nei grafici che seguono sono stati messi a confronto i parametri relativi al numero medio addetti per unità locale e l’incidenza percentuale addetti nei diversi rami dell’economia. 

La provincia di Modena si conferma nel 2001 con una incidenza di occupati nell’industria sul totale, pur in calo, più forte di dieci punti della media regionale e delle regioni del nord est e di 15 punti superiore alla media nazionale (in vistoso calo di 5 punti). Parallelamente la provincia di Modena conferma una dimensione occupazionale media nell’industria (7,2 addetti per unità locale) più elevata delle altre realtà messe a confronto. Il ramo commercio, in questa realtà industriale forte del modenese, evidenzia nel decennio trasformazioni più positive delle altre realtà considerate per dimensione occupazionale media delle unità locali e per tenuta del peso specifico settoriale nell’economia.
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1.4 - Le tipologie di comuni interessate dalle maggiori trasformazioni

Interessante anche mettere a confronto le diverse tipologie di comuni per capire l’impatto territoriale delle diverse dinamiche finora considerate. L’Istat fornisce una elaborazione delle variazioni decennali per ramo dell’economia e per tipo di comuni suddivisi per numero di residenti (da meno di 1.000 a oltre 100.000). Dall’esame di queste elaborazioni si possono meglio comprendere gli effetti sul territorio delle trasformazioni dell’assetto economico fin qui analizzate anche per la specifica localizzazione delle diverse tipologie di comuni nel modenese:

sotto ai mille residenti ci sono infatti solo un paio di piccoli comuni montani;

fra i mille e i cinquemila residenti si collocano invece ben 18 comuni quasi tutti di montagna e collina con qualche caso in pianura;

fra i cinquemila e i diecimila abitanti ci sono invece una decina di comuni quasi tutti di pianura o delle prime colline;

fra i diecimila e i ventimila residenti sono invece collocati alcuni capofila delle aree territoriali meno intensamente popolate (montagna e pianura) e comuni cerniera posti a cavallo fra i principali poli ordinatori e aree meno intensivamente sviluppate;

fra i ventimila e i cinquantamila abitanti si trovano invece  5 comuni: quelli di Vignola, Sassuolo, Mirandola (che svolgono evidenti funzioni di capofila zonale e a cui fanno riferimento ampie aree sovracomunali) e quelli di Castelfranco Emilia e Formigine ormai tendenzialmente assorbiti nell’orbita del Capoluogo di provincia (pur continuando a svolgere una funzione di servizio zonale per alcuni territori limitrofi);

fra i cinquantamila e i centomila abitanti si colloca solo Carpi, città regionale con notevoli dimensioni ma la cui sfera di influenza provinciale è limitata dalla vicinanza di Modena;

infine, con oltre centomila abitanti, c’è solo il comune di Modena.

In relazione a questa suddivisione tipologica si può notare che in provincia di Modena la maggior crescita percentuale di addetti si verifica nella classe dei comuni compresi fra 20.000 e 50.000 abitanti. Sono dunque i poli zonali a registrare uno sviluppo di addetti nel ramo commercio più massiccio (+57%). Seguono i comuni compresi fra 5.000 e 10.000 abitanti(+31,5%).

Queste due tipologie di comuni raggruppano le situazioni che evidenziano il maggior distacco positivo rispetto alle dinamiche regionali e nazionali. Interessante però notare anche il caso di Modena capoluogo; mentre le città con oltre 100.000 abitanti si fanno notare per andamenti occupazionali negativi nel commercio (associato spesso anche di contrazione di residenti), Modena segna un incremento decennale, sia pure modesto, di addetti nel ramo commercio (+4,3%).

I piccoli comuni compresi fra 1.000 e 5.000 abitanti segnano in provincia di Modena una crescita di occupati nel commercio significativa (+15,4%) ma con distacchi meno rilevanti dai positivi andamenti regionali e nazionali (attorno a +10%).

L’incidenza percentuale degli addetti al ramo commercio sul totale addetti per classe di comuni ribadisce il prevalente peso dell’industria nei comuni modenesi fino a 20.000 abitanti a Carpi. Svetta invece al 2001, con il 24,7% di addetti al commercio sul totale attività produttive, il dato dei comuni modenesi compresi fra 20.000 e 50.000 abitanti; diversamente dal livello nazionale, in regione e, in particolare, in provincia di Modena questi sono i poli di servizio commerciale che paiono aver tratto il maggior impulso negli anni ’90 dalle profonde trasformazioni  del ramo commercio.
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1.5 - Unità locali e addetti ramo commercio nelle diverse zone del modenese

Nello specifico del territorio provinciale modenese emerge la specializzazione commerciale dell’area di Modena (40% delle unità locali e degli addetti ramo commercio provinciali rispetto al 37,6% di residenti); altra area capace di polarizzare una quota elevata del ramo commercio è quella della Bassa Pianura, specie in termini di addetti (18,8%, a fronte del 12,4% di residenti).

Le aree di montagna tendono a concentrare più unità locali che addetti; evidentemente la dimensione occupazionale media delle unità locali in queste aree è più bassa della media provinciale.

Sono di seguito riportati i dati analitici del ramo commercio per comune e per zona; il raggruppamento per zone è lo stesso definito dalla più recente Conferenza provinciale per la pianificazione degli insediamenti di rilevanza provinciale e sovracomunale.

Ciò al fine di poter comparare i dati generali del ramo commercio con quelli specifici del dettaglio in sede fissa sulla base di ripartizioni geografiche analoghe.

	 TAV. 6 –  Numero unità locali e addetti per ramo dell’economia nei comuni e nelle zone della provincia
 Dati censimento Istat attività produttive 2001  

	 
 
Area Zonale 
Comune
	UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA
	UNITA’ LOCALI

 IMPRESE COMMERCIO
	UNITA’ LOCALI 

IMPRESE ALTRI SERVIZI
	UNITA’ LOCALI

ISTITUZIONI
	TOTALE                UNITA' LOCALI

	
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti

	Camposanto
	107
	1.174
	47
	115
	84
	225
	35
	82
	273
	1.596

	Cavezzo
	314
	1.917
	187
	420
	166
	503
	54
	332
	721
	3.172

	Concordia s. S
	353
	2.270
	207
	445
	188
	705
	30
	372
	778
	3.792

	Finale Emilia
	192
	2.573
	525
	1.119
	487
	1.565
	111
	679
	1.315
	5.936

	Medolla
	227
	2.482
	127
	362
	132
	604
	34
	219
	520
	3.667

	Mirandola
	633
	5.340
	562
	6.705
	607
	2.061
	136
	1.455
	1.938
	15.561

	San Felice s/P
	265
	1.579
	176
	405
	226
	789
	36
	246
	703
	3.019

	San Possidonio
	135
	800
	84
	169
	61
	185
	26
	110
	306
	1.264

	San Prospero
	153
	1.128
	84
	235
	89
	262
	22
	147
	348
	1.772

	Area bassa Pianura
	2.379
	19.263
	1.999
	9.975
	2.040
	6.899
	484
	3.642
	6.902
	39.779

	Carpi
	2.813
	15.801
	1.641
	4.396
	1.843
	6.543
	338
	2.969
	6.635
	29.709

	Novi Di Modena
	519
	2.645
	158
	311
	169
	471
	69
	279
	915
	3.706

	Area di Carpi
	3.332
	18.446
	1.799
	4.707
	2.012
	7.014
	407
	3.248
	7.550
	33.415

	Castelfranco Emilia
	724
	3.067
	511
	1.466
	593
	2.088
	99
	998
	1.927
	7.619

	Nonantola
	360
	2.105
	186
	499
	269
	759
	62
	630
	877
	3.993

	San Cesario Panaro
	217
	1.966
	107
	424
	98
	569
	23
	650
	445
	3.609

	Area di Castelfranco
	1.301
	7.138
	804
	2.389
	960
	3.416
	184
	2.278
	3.249
	15.221

	Bastiglia
	150
	665
	90
	206
	84
	233
	11
	63
	335
	1.167

	Bomporto
	396
	2.656
	174
	764
	148
	400
	23
	522
	741
	4.342

	Ravarino
	180
	985
	77
	190
	108
	432
	22
	102
	387
	1.709

	Area di Bomporto
	726
	4.306
	341
	1.160
	340
	1.065
	56
	687
	1.463
	7.218

	Campogalliano
	336
	2.450
	176
	848
	268
	1.183
	26
	294
	806
	4.775

	Castelnuovo Rangone
	387
	2.607
	318
	790
	269
	889
	32
	166
	1.006
	4.452

	Formigine
	951
	6.341
	721
	1.705
	696
	2.301
	100
	752
	2.468
	11.099

	Modena
	4.679
	37.150
	5.088
	16.907
	7.224
	28.667
	1.433
	11.666
	18.424
	94.390

	Soliera
	591
	4.447
	289
	781
	266
	908
	61
	279
	1.207
	6.415

	Area di Modena
	6.944
	52.995
	6.592
	21.031
	8.723
	33.948
	1.652
	13.157
	23.911
	121.131

	Fanano
	141
	489
	94
	201
	147
	492
	44
	107
	426
	1.289

	Fiumalbo
	72
	218
	40
	74
	58
	212
	18
	62
	188
	566

	Lama Mocogno
	96
	296
	77
	156
	139
	390
	31
	208
	343
	1.050

	Montecreto
	57
	185
	15
	27
	43
	110
	22
	25
	137
	347

	Pavullo N/F
	477
	2.713
	417
	969
	429
	1.600
	126
	1.027
	1.449
	6.309

	Pievepelago
	85
	463
	76
	156
	108
	394
	30
	118
	299
	1.131

	Polinago
	74
	289
	40
	76
	42
	129
	17
	61
	173
	555

	Riolunato
	23
	68
	24
	33
	22
	79
	17
	28
	86
	208

	Serramazzoni
	55
	486
	124
	612
	233
	699
	34
	371
	446
	2.168

	Sestola
	133
	459
	108
	243
	165
	644
	27
	499
	433
	1.845


Segue

Segue

	Area del Frignano
	1.213
	5.666
	1.015
	2.547
	1.386
	4.749
	366
	2.506
	3.980
	15.468

	Castelvetro Di Modena
	313
	4.515
	184
	469
	186
	765
	39
	218
	722
	5.967

	Guiglia
	116
	413
	67
	141
	95
	342
	19
	276
	297
	1.172

	Marano Sul Panaro
	145
	1.052
	75
	176
	114
	355
	27
	108
	361
	1.691

	Montese
	128
	531
	95
	204
	104
	317
	26
	113
	353
	1.165

	Savignano S/P
	271
	1.609
	210
	627
	208
	716
	33
	198
	722
	3.150

	Spilamberto
	343
	2.247
	254
	743
	226
	851
	53
	327
	876
	4.168

	Vignola
	556
	2.494
	660
	2.275
	710
	3.134
	99
	1.436
	2.025
	9.339

	Zocca
	51
	260
	129
	323
	215
	766
	31
	165
	426
	1.514

	Area Valle  Panaro
	1.923
	13.121
	1.674
	4.958
	1.858
	7.246
	327
	2.841
	5.782
	28.166

	Fiorano Modenese
	766
	13.229
	364
	1.177
	378
	1.429
	89
	509
	1.597
	16.344

	Frassinoro
	58
	369
	54
	100
	75
	222
	31
	97
	218
	788

	Maranello
	493
	5.175
	336
	878
	338
	1.191
	70
	486
	1.237
	7.730

	Montefiorino
	59
	305
	60
	107
	75
	248
	21
	75
	215
	735

	Palagano
	80
	332
	68
	116
	74
	267
	32
	69
	254
	784

	Prignano s/S
	87
	431
	54
	107
	85
	214
	20
	259
	246
	1.011

	Sassuolo
	1.361
	8.554
	1.303
	3.681
	1.309
	4.882
	135
	3.305
	4.108
	20.422

	Area Valle Secchia
	2.904
	28.395
	2.239
	6.166
	2.334
	8.453
	398
	4.800
	7.875
	47.814

	Tot. Prov. Modena
	20.722
	149.330
	16.463
	52.933
	19.653
	72.790
	3.874
	33.159
	60.712
	308.212


	 TAV. 7 – Incidenza ramo commercio nell’economia provinciale: % Unità locali e Addetti per zona su totale provincia
 Dati censimento Istat attività produttive 2001  

	 
 
Area Zonale 
Comune
	UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA
	UNITA’ LOCALI

 IMPRESE COMMERCIO
	UNITA’ LOCALI 

IMPRESE ALTRI SERVIZI
	UNITA’ LOCALI

ISTITUZIONI
	TOTALE                UNITA' LOCALI

	
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti

	Camposanto
	0,5%
	0,8%
	0,3%
	0,2%
	0,4%
	0,3%
	0,9%
	0,2%
	0,4%
	0,5%

	Cavezzo
	1,5%
	1,3%
	1,1%
	0,8%
	0,8%
	0,7%
	1,4%
	1,0%
	1,2%
	1,0%

	Concordia s. S.
	1,7%
	1,5%
	1,3%
	0,8%
	1,0%
	1,0%
	0,8%
	1,1%
	1,3%
	1,2%

	Finale Emilia
	0,9%
	1,7%
	3,2%
	2,1%
	2,5%
	2,2%
	2,9%
	2,0%
	2,2%
	1,9%

	Midolla
	1,1%
	1,7%
	0,8%
	0,7%
	0,7%
	0,8%
	0,9%
	0,7%
	0,9%
	1,2%

	Mirandola
	3,1%
	3,6%
	3,4%
	12,7%
	3,1%
	2,8%
	3,5%
	4,4%
	3,2%
	5,0%

	San Felice sul Panaro
	1,3%
	1,1%
	1,1%
	0,8%
	1,1%
	1,1%
	0,9%
	0,7%
	1,2%
	1,0%

	San Possidonio
	0,7%
	0,5%
	0,5%
	0,3%
	0,3%
	0,3%
	0,7%
	0,3%
	0,5%
	0,4%

	San Prospero
	0,7%
	0,8%
	0,5%
	0,4%
	0,5%
	0,4%
	0,6%
	0,4%
	0,6%
	0,6%

	Area bassa Pianura
	11,5%
	12,9%
	12,1%
	18,8%
	10,4%
	9,5%
	12,5%
	11,0%
	11,4%
	12,9%

	Carpi
	13,6%
	10,6%
	10,0%
	8,3%
	9,4%
	9,0%
	8,7%
	9,0%
	10,9%
	9,6%

	Novi Di Modena
	2,5%
	1,8%
	1,0%
	0,6%
	0,9%
	0,6%
	1,8%
	0,8%
	1,5%
	1,2%

	Area di Carpi
	16,1%
	12,4%
	10,9%
	8,9%
	10,2%
	9,6%
	10,5%
	9,8%
	12,4%
	10,8%

	Castelfranco Emilia
	3,5%
	2,1%
	3,1%
	2,8%
	3,0%
	2,9%
	2,6%
	3,0%
	3,2%
	2,5%

	Nonantola
	1,7%
	1,4%
	1,1%
	0,9%
	1,4%
	1,0%
	1,6%
	1,9%
	1,4%
	1,3%

	San Cesario Panaro
	1,0%
	1,3%
	0,6%
	0,8%
	0,5%
	0,8%
	0,6%
	2,0%
	0,7%
	1,2%


Segue

Segue

	Area di Castelfranco
	6,3%
	4,8%
	4,9%
	4,5%
	4,9%
	4,7%
	4,7%
	6,9%
	5,4%
	4,9%

	Bastiglia
	0,7%
	0,4%
	0,5%
	0,4%
	0,4%
	0,3%
	0,3%
	0,2%
	0,6%
	0,4%

	Bomporto
	1,9%
	1,8%
	1,1%
	1,4%
	0,8%
	0,5%
	0,6%
	1,6%
	1,2%
	1,4%

	Ravarino
	0,9%
	0,7%
	0,5%
	0,4%
	0,5%
	0,6%
	0,6%
	0,3%
	0,6%
	0,6%

	Area di Bomporto
	3,5%
	2,9%
	2,1%
	2,2%
	1,7%
	1,5%
	1,4%
	2,1%
	2,4%
	2,3%

	Campogalliano
	1,6%
	1,6%
	1,1%
	1,6%
	1,4%
	1,6%
	0,7%
	0,9%
	1,3%
	1,5%

	Castelnuovo Rangone
	1,9%
	1,7%
	1,9%
	1,5%
	1,4%
	1,2%
	0,8%
	0,5%
	1,7%
	1,4%

	Formigine
	4,6%
	4,2%
	4,4%
	3,2%
	3,5%
	3,2%
	2,6%
	2,3%
	4,1%
	3,6%

	Modena
	22,6%
	24,9%
	30,9%
	31,9%
	36,8%
	39,4%
	37,0%
	35,2%
	30,3%
	30,6%

	Soliera
	2,9%
	3,0%
	1,8%
	1,5%
	1,4%
	1,2%
	1,6%
	0,8%
	2,0%
	2,1%

	Area di Modena
	33,5%
	35,5%
	40,0%
	39,7%
	44,4%
	46,6%
	42,6%
	39,7%
	39,4%
	39,3%

	Fanano
	0,7%
	0,3%
	0,6%
	0,4%
	0,7%
	0,7%
	1,1%
	0,3%
	0,7%
	0,4%

	Fiumalbo
	0,3%
	0,1%
	0,2%
	0,1%
	0,3%
	0,3%
	0,5%
	0,2%
	0,3%
	0,2%

	Lama Mocogno
	0,5%
	0,2%
	0,5%
	0,3%
	0,7%
	0,5%
	0,8%
	0,6%
	0,6%
	0,3%

	Montecreto
	0,3%
	0,1%
	0,1%
	0,1%
	0,2%
	0,2%
	0,6%
	0,1%
	0,2%
	0,1%

	Pavullo N/F
	2,3%
	1,8%
	2,5%
	1,8%
	2,2%
	2,2%
	3,3%
	3,1%
	2,4%
	2,0%

	Pievepelago
	0,4%
	0,3%
	0,5%
	0,3%
	0,5%
	0,5%
	0,8%
	0,4%
	0,5%
	0,4%

	Polinago
	0,4%
	0,2%
	0,2%
	0,1%
	0,2%
	0,2%
	0,4%
	0,2%
	0,3%
	0,2%

	Riolunato
	0,1%
	0,0%
	0,1%
	0,1%
	0,1%
	0,1%
	0,4%
	0,1%
	0,1%
	0,1%

	Serramazzoni
	0,3%
	0,3%
	0,8%
	1,2%
	1,2%
	1,0%
	0,9%
	1,1%
	0,7%
	0,7%

	Sestola
	0,6%
	0,3%
	0,7%
	0,5%
	0,8%
	0,9%
	0,7%
	1,5%
	0,7%
	0,6%

	Area del Frignano
	5,9%
	3,8%
	6,2%
	4,8%
	7,1%
	6,5%
	9,4%
	7,6%
	6,6%
	5,0%

	Castelvetro Di Modena
	1,5%
	3,0%
	1,1%
	0,9%
	0,9%
	1,1%
	1,0%
	0,7%
	1,2%
	1,9%

	Guiglia
	0,6%
	0,3%
	0,4%
	0,3%
	0,5%
	0,5%
	0,5%
	0,8%
	0,5%
	0,4%

	Marano Sul Panaro
	0,7%
	0,7%
	0,5%
	0,3%
	0,6%
	0,5%
	0,7%
	0,3%
	0,6%
	0,5%

	Montese
	0,6%
	0,4%
	0,6%
	0,4%
	0,5%
	0,4%
	0,7%
	0,3%
	0,6%
	0,4%

	Savignano Sul Panaro
	1,3%
	1,1%
	1,3%
	1,2%
	1,1%
	1,0%
	0,9%
	0,6%
	1,2%
	1,0%

	Spilamberto
	1,7%
	1,5%
	1,5%
	1,4%
	1,1%
	1,2%
	1,4%
	1,0%
	1,4%
	1,4%

	Vignola
	2,7%
	1,7%
	4,0%
	4,3%
	3,6%
	4,3%
	2,6%
	4,3%
	3,3%
	3,0%

	Zocca
	0,2%
	0,2%
	0,8%
	0,6%
	1,1%
	1,1%
	0,8%
	0,5%
	0,7%
	0,5%

	Area Valle  Panaro
	9,3%
	8,8%
	10,2%
	9,4%
	9,5%
	10,0%
	8,4%
	8,6%
	9,5%
	9,1%

	Fiorano Modenese
	3,7%
	8,9%
	2,2%
	2,2%
	1,9%
	2,0%
	2,3%
	1,5%
	2,6%
	5,3%

	Frassinoro
	0,3%
	0,2%
	0,3%
	0,2%
	0,4%
	0,3%
	0,8%
	0,3%
	0,4%
	0,3%

	Maranello
	2,4%
	3,5%
	2,0%
	1,7%
	1,7%
	1,6%
	1,8%
	1,5%
	2,0%
	2,5%

	Montefiorino
	0,3%
	0,2%
	0,4%
	0,2%
	0,4%
	0,3%
	0,5%
	0,2%
	0,4%
	0,2%

	Palagano
	0,4%
	0,2%
	0,4%
	0,2%
	0,4%
	0,4%
	0,8%
	0,2%
	0,4%
	0,3%

	Prignano sulla Secchia
	0,4%
	0,3%
	0,3%
	0,2%
	0,4%
	0,3%
	0,5%
	0,8%
	0,4%
	0,3%

	Sassuolo
	6,6%
	5,7%
	7,9%
	7,0%
	6,7%
	6,7%
	3,5%
	10,0%
	6,8%
	6,6%

	Area Valle Secchia
	14,0%
	19,0%
	13,6%
	11,6%
	11,9%
	11,6%
	10,3%
	14,5%
	13,0%
	15,5%

	Tot. Prov. Modena
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%


	 TAV. 8 – Incidenza ramo commercio nell’economia provinciale: peso % Unità locali e Addetti per comune e zona
 Dati censimento Istat attività produttive 2001  

	 
 
Area Zonale 
Comune
	UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA
	UNITA’ LOCALI

 IMPRESE COMMERCIO
	UNITA’ LOCALI 

IMPRESE ALTRI SERVIZI
	UNITA’ LOCALI

ISTITUZIONI
	TOTALE                UNITA' LOCALI

	
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti
	numero
	addetti

	Camposanto
	39,2%
	73,6%
	17,2%
	7,2%
	30,8%
	14,1%
	12,8%
	5,1%
	100%
	100%

	Cavezzo
	43,6%
	60,4%
	25,9%
	13,2%
	23,0%
	15,9%
	7,5%
	10,5%
	100%
	100%

	Concordia s/S
	45,4%
	59,9%
	26,6%
	11,7%
	24,2%
	18,6%
	3,9%
	9,8%
	100%
	100%

	Finale Emilia
	14,6%
	43,3%
	39,9%
	18,9%
	37,0%
	26,4%
	8,4%
	11,4%
	100%
	100%

	Medolla
	43,7%
	67,7%
	24,4%
	9,9%
	25,4%
	16,5%
	6,5%
	6,0%
	100%
	100%

	Mirandola
	32,7%
	34,3%
	29,0%
	43,1%
	31,3%
	13,2%
	7,0%
	9,4%
	100%
	100%

	San Felice s/P
	37,7%
	52,3%
	25,0%
	13,4%
	32,1%
	26,1%
	5,1%
	8,1%
	100%
	100%

	San Possidonio
	44,1%
	63,3%
	27,5%
	13,4%
	19,9%
	14,6%
	8,5%
	8,7%
	100%
	100%

	San Prospero
	44,0%
	63,7%
	24,1%
	13,3%
	25,6%
	14,8%
	6,3%
	8,3%
	100%
	100%

	Area bassa Pianura
	34,5%
	48,4%
	29,0%
	25,1%
	29,6%
	17,3%
	7,0%
	9,2%
	100%
	100%

	Carpi
	42,4%
	53,2%
	24,7%
	14,8%
	27,8%
	22,0%
	5,1%
	10,0%
	100%
	100%

	Novi Di Modena
	56,7%
	71,4%
	17,3%
	8,4%
	18,5%
	12,7%
	7,5%
	7,5%
	100%
	100%

	Area di Carpi
	44,1%
	55,2%
	23,8%
	14,1%
	26,6%
	21,0%
	5,4%
	9,7%
	100%
	100%

	Castelfranco Emilia
	37,6%
	40,3%
	26,5%
	19,2%
	30,8%
	27,4%
	5,1%
	13,1%
	100%
	100%

	Nonantola
	41,0%
	52,7%
	21,2%
	12,5%
	30,7%
	19,0%
	7,1%
	15,8%
	100%
	100%

	San Cesario Panaro
	48,8%
	54,5%
	24,0%
	11,7%
	22,0%
	15,8%
	5,2%
	18,0%
	100%
	100%

	Area di Castelfranco
	40,0%
	46,9%
	24,7%
	15,7%
	29,5%
	22,4%
	5,7%
	15,0%
	100%
	100%

	Bastiglia
	44,8%
	57,0%
	26,9%
	17,7%
	25,1%
	20,0%
	3,3%
	5,4%
	100%
	100%

	Bomporto
	53,4%
	61,2%
	23,5%
	17,6%
	20,0%
	9,2%
	3,1%
	12,0%
	100%
	100%

	Ravarino
	46,5%
	57,6%
	19,9%
	11,1%
	27,9%
	25,3%
	5,7%
	6,0%
	100%
	100%

	Area di Bomporto
	49,6%
	59,7%
	23,3%
	16,1%
	23,2%
	14,8%
	3,8%
	9,5%
	100%
	100%


Segue

Segue

	Campogalliano
	41,7%
	51,3%
	21,8%
	17,8%
	33,3%
	24,8%
	3,2%
	6,2%
	100%
	100%

	Castelnuovo Rangone
	38,5%
	58,6%
	31,6%
	17,7%
	26,7%
	20,0%
	3,2%
	3,7%
	100%
	100%

	Formigine
	38,5%
	57,1%
	29,2%
	15,4%
	28,2%
	20,7%
	4,1%
	6,8%
	100%
	100%

	Modena
	25,4%
	39,4%
	27,6%
	17,9%
	39,2%
	30,4%
	7,8%
	12,4%
	100%
	100%

	Soliera
	49,0%
	69,3%
	23,9%
	12,2%
	22,0%
	14,2%
	5,1%
	4,3%
	100%
	100%

	Area di Modena
	29,0%
	43,8%
	27,6%
	17,4%
	36,5%
	28,0%
	6,9%
	10,9%
	100%
	100%

	Fanano
	33,1%
	37,9%
	22,1%
	15,6%
	34,5%
	38,2%
	10,3%
	8,3%
	100%
	100%

	Fiumalbo
	38,3%
	38,5%
	21,3%
	13,1%
	30,9%
	37,5%
	9,6%
	11,0%
	100%
	100%

	Lama Mocogno
	28,0%
	28,2%
	22,4%
	14,9%
	40,5%
	37,1%
	9,0%
	19,8%
	100%
	100%

	Montecreto
	41,6%
	53,3%
	10,9%
	7,8%
	31,4%
	31,7%
	16,1%
	7,2%
	100%
	100%

	Pavullo Nel Frignano
	32,9%
	43,0%
	28,8%
	15,4%
	29,6%
	25,4%
	8,7%
	16,3%
	100%
	100%

	Pievepelago
	28,4%
	40,9%
	25,4%
	13,8%
	36,1%
	34,8%
	10,0%
	10,4%
	100%
	100%

	Polinago
	42,8%
	52,1%
	23,1%
	13,7%
	24,3%
	23,2%
	9,8%
	11,0%
	100%
	100%

	Riolunato
	26,7%
	32,7%
	27,9%
	15,9%
	25,6%
	38,0%
	19,8%
	13,5%
	100%
	100%

	Serramazzoni
	12,3%
	22,4%
	27,8%
	28,2%
	52,2%
	32,2%
	7,6%
	17,1%
	100%
	100%

	Sestola
	30,7%
	24,9%
	24,9%
	13,2%
	38,1%
	34,9%
	6,2%
	27,0%
	100%
	100%

	Area del Frignano
	30,5%
	36,6%
	25,5%
	16,5%
	34,8%
	30,7%
	9,2%
	16,2%
	100%
	100%

	Castelvetro Di Modena
	43,4%
	75,7%
	25,5%
	7,9%
	25,8%
	12,8%
	5,4%
	3,7%
	100%
	100%

	Guiglia
	39,1%
	35,2%
	22,6%
	12,0%
	32,0%
	29,2%
	6,4%
	23,5%
	100%
	100%

	Marano Sul Panaro
	40,2%
	62,2%
	20,8%
	10,4%
	31,6%
	21,0%
	7,5%
	6,4%
	100%
	100%

	Montese
	36,3%
	45,6%
	26,9%
	17,5%
	29,5%
	27,2%
	7,4%
	9,7%
	100%
	100%

	Savignano Sul Panaro
	37,5%
	51,1%
	29,1%
	19,9%
	28,8%
	22,7%
	4,6%
	6,3%
	100%
	100%

	Spilamberto
	39,2%
	53,9%
	29,0%
	17,8%
	25,8%
	20,4%
	6,1%
	7,8%
	100%
	100%

	Vignola
	27,5%
	26,7%
	32,6%
	24,4%
	35,1%
	33,6%
	4,9%
	15,4%
	100%
	100%

	Zocca
	12,0%
	17,2%
	30,3%
	21,3%
	50,5%
	50,6%
	7,3%
	10,9%
	100%
	100%

	Area Valle  Panaro
	33,3%
	46,6%
	29,0%
	17,6%
	32,1%
	25,7%
	5,7%
	10,1%
	100%
	100%

	Fiorano Modenese
	48,0%
	80,9%
	22,8%
	7,2%
	23,7%
	8,7%
	5,6%
	3,1%
	100%
	100%

	Frassinoro
	26,6%
	46,8%
	24,8%
	12,7%
	34,4%
	28,2%
	14,2%
	12,3%
	100%
	100%

	Maranello
	39,9%
	66,9%
	27,2%
	11,4%
	27,3%
	15,4%
	5,7%
	6,3%
	100%
	100%

	Montefiorino
	27,4%
	41,5%
	27,9%
	14,6%
	34,9%
	33,7%
	9,8%
	10,2%
	100%
	100%

	Palagano
	31,5%
	42,3%
	26,8%
	14,8%
	29,1%
	34,1%
	12,6%
	8,8%
	100%
	100%

	Prignano sulla Secchia
	35,4%
	42,6%
	22,0%
	10,6%
	34,6%
	21,2%
	8,1%
	25,6%
	100%
	100%

	Sassuolo
	33,1%
	41,9%
	31,7%
	18,0%
	31,9%
	23,9%
	3,3%
	16,2%
	100%
	100%

	Area Valle Secchia
	36,9%
	59,4%
	28,4%
	12,9%
	29,6%
	17,7%
	5,1%
	10,0%
	100%
	100%

	Tot. Prov. Modena
	34,1%
	48,5%
	27,1%
	17,2%
	32,4%
	23,6%
	6,4%
	10,8%
	100%
	100%


Capitolo 2

 Assetto dettaglio: confronto fra province dell’Emilia - Romagna

2.1 - Esercizi alimentari e misti

Secondo i dati forniti dall’Osservatorio Regionale del Commercio, a fine 2002 la rete degli esercizi alimentari in regione è composta da quasi 17.000 punti di vendita, di cui oltre 3.000 in provincia di Modena. Rispetto a una incidenza provinciale di popolazione sul totale regionale del 15,9%, nel modenese è presente il 14% degli esercizi (bassa densità di esercizi: 1 ogni 273 abitanti, rispetto alla media regionale di 241) e il 16,3% della superficie di vendita (dotazione di superficie rilevante). La superficie media degli esercizi in provincia di Modena è molto elevata (104,4 mq.), nettamente superiore alla media regionale (89,9 mq.) e inferiore solo a quella del reggiano (109,9 mq.).

Gli esercizi alimentari e misti con oltre 2.500 mq. di superficie che risultano in attività in regione sono 34, di cui 9 (26,5%) in provincia di Modena.

	Tab. 9 - Ripartizione numero esercizi alimentari e misti per classi di superficie ripartite in  mq.  di  vendita

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie
	Totale
esercizi

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 2.500
	

	Prov. Piacenza
	1.489
	26
	37
	28
	13
	2
	1
	1.596

	Prov. Parma
	1.625
	57
	29
	37
	15
	4
	3
	1.770

	Prov. Reggio E.
	1.301
	69
	61
	38
	15
	10
	2
	1.496

	Prov. Modena
	2.130
	56
	65
	70
	24
	4
	9
	2.358

	Prov. Bologna
	2.846
	54
	71
	65
	34
	7
	12
	3.089

	Prov. Ferrara
	1.715
	50
	35
	40
	13
	8
	3
	1.864

	Prov. Ravenna
	1.497
	46
	27
	49
	13
	1
	2
	1.635

	Prov. Forlì Cesena
	1.491
	42
	36
	41
	16
	1
	2
	1.629

	Prov. Rimini
	1.294
	25
	27
	25
	9
	2
	0
	1.382

	Emilia-Romagna
	15.388
	425
	388
	393
	152
	39
	34
	16.819


La rete regionale è composta per circa il 90% da esercizi fino ai 150 mq. di superficie; solo in provincia di Reggio i piccoli esercizi sono meno di questa quota (87%). 

	Tab. 10 - Ripartizione percentuale esercizi alimentari e misti per classi di superfici su tot. ambito territoriale 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie
	Totale
esercizi

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 2.500
	

	Prov. Piacenza
	93,3%
	1,6%
	2,3%
	1,8%
	0,8%
	0,1%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Parma
	91,8%
	3,2%
	1,6%
	2,1%
	0,8%
	0,2%
	0,2%
	100,0%

	Prov. Reggio E.
	87,0%
	4,6%
	4,1%
	2,5%
	1,0%
	0,7%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Modena
	90,3%
	2,4%
	2,8%
	3,0%
	1,0%
	0,2%
	0,4%
	100,0%

	Prov. Bologna
	92,1%
	1,7%
	2,3%
	2,1%
	1,1%
	0,2%
	0,4%
	100,0%

	Prov. Ferrara
	92,0%
	2,7%
	1,9%
	2,1%
	0,7%
	0,4%
	0,2%
	100,0%

	Prov. Ravenna
	91,6%
	2,8%
	1,7%
	3,0%
	0,8%
	0,1%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Forlì Cesena
	91,5%
	2,6%
	2,2%
	2,5%
	1,0%
	0,1%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Rimini
	93,6%
	1,8%
	2,0%
	1,8%
	0,7%
	0,1%
	0,0%
	100,0%

	Emilia-Romagna
	91,5%
	2,5%
	2,3%
	2,3%
	0,9%
	0,2%
	0,2%
	100,0%


La provincia di Modena segue quella di Reggio e resta, con il 90,3%, sotto alla media regionale (91,5%) di presenza di piccoli esercizi. Modena evidenzia le percentuali più elevate di esercizi, relativamente alle altre province, nelle classi di superficie fra i 401 e gli 800 mq. di vendita (assieme a Ravenna) e nella classe degli esercizi più grandi. 

La percentuale più elevata di esercizi con oltre 2.500 mq. è infatti in provincia di Modena (assieme a Bologna): 0,4% del totale provinciale, rispetto ad una media regionale dimezzata (0,2%). Sia nel caso dei medi esercizi fino a 800 mq., sia nel caso dei più grandi (oltre 2.500 mq.), la provincia di Modena non ha però il primato dei valori di dotazione riferiti alle superfici: nel primo caso Ravenna e nel secondo caso Bologna, pur disponendo di una analoga numerosità di queste tipologie di strutture, rapportata ai residenti, sono realtà che dispongono evidentemente di esercizi mediamente più grandi in queste classi di superfici. 

Considerando la quota di esercizi e di superficie fino a 250 mq., emergono invece per rilevanza i valori delle province costiere; questi dati segnalano la particolarità di quei territori che possono contare su un bacino domanda aggiuntivo di tipo turistico più robusto di quello delle province dell’entroterra; lì i piccoli esercizi sono più fitti. Le superfici in esercizi alimentari e misti superano in regione 1,5 milioni di mq. di vendita; 246.000 sono in provincia di Modena. Di questi ultimi, 43.000 mq. (17,6%) sono da attribuire a strutture che superano i 2.500 mq. di superficie.

Come si può notare dalle tabelle, Modena, oltre che per rilevante presenza di grandi strutture, primeggia anche per presenza di medie strutture alimentari e miste: nella classe degli esercizi compresi fra i 401 e gli 800 mq. si contano quasi 40.000 mq. di superficie di vendita (il valore assoluto più elevato della regione).

	Tab. 11 - Ripartizione mq. superficie vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi  per  classi di superficie 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Mq.superficie di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie
	Totale
superfici

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 2.500
	

	Prov. Piacenza
	45.897
	5.122
	12.928
	16.299
	15.132
	3.656
	4.500
	103.534

	Prov. Parma
	67.890
	11.036
	10.334
	21.760
	17.023
	9.371
	11.656
	149.070

	Prov. Reggio E.
	60.722
	13.585
	21.314
	22.650
	16.875
	18.947
	10.320
	164.413

	Prov. Modena
	94.144
	10.945
	22.430
	39.150
	26.575
	9.455
	43.440
	246.138

	Prov. Bologna
	103.526
	10.913
	25.082
	36.661
	37.572
	13.747
	70.811
	298.312

	Prov. Ferrara
	81.710
	9.678
	12.693
	22.367
	15.665
	16.052
	17.000
	175.165

	Prov. Ravenna
	55.248
	9.075
	9.530
	29.747
	16.249
	2.200
	12.478
	134.527

	Prov. Forlì Cesena
	58.786
	8.070
	12.740
	23.311
	17.566
	3.500
	15.900
	139.873

	Prov. Rimini
	60.568
	4.871
	9.128
	13.802
	9.502
	3.826
	0
	101.697

	Emilia-Romagna
	628.490
	83.295
	136.179
	225.747
	172.159
	80.754
	186.105
	1.512.729


	Tab.12 -  Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi  per classi  di superficie 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	% mq. superf. vendita in esercizi alimentari e misti per classe di superficie
	Totale
superfici

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 2.500
	

	Prov. Piacenza
	44,3%
	4,9%
	12,5%
	15,7%
	14,6%
	3,5%
	4,3%
	100,0%

	Prov. Parma
	45,5%
	7,4%
	6,9%
	14,6%
	11,4%
	6,3%
	7,8%
	100,0%

	Prov. Reggio E.
	36,9%
	8,3%
	13,0%
	13,8%
	10,3%
	11,5%
	6,3%
	100,0%

	Prov. Modena
	38,2%
	4,4%
	9,1%
	15,9%
	10,8%
	3,8%
	17,6%
	100,0%

	Prov. Bologna
	34,7%
	3,7%
	8,4%
	12,3%
	12,6%
	4,6%
	23,7%
	100,0%

	Prov. Ferrara
	46,6%
	5,5%
	7,2%
	12,8%
	8,9%
	9,2%
	9,7%
	100,0%

	Prov. Ravenna
	41,1%
	6,7%
	7,1%
	22,1%
	12,1%
	1,6%
	9,3%
	100,0%

	Prov. Forlì Cesena
	42,0%
	5,8%
	9,1%
	16,7%
	12,6%
	2,5%
	11,4%
	100,0%

	Prov. Rimini
	59,6%
	4,8%
	9,0%
	13,6%
	9,3%
	3,8%
	0,0%
	100,0%

	Emilia-Romagna
	41,5%
	5,5%
	9,0%
	14,9%
	11,4%
	5,3%
	12,3%
	100,0%


2.2 - Esercizi non alimentari

L’Osservatorio Regionale segnala la presenza in regione di oltre 51.000 esercizi non alimentari; di questi, circa 7.700 sono localizzati in provincia di Modena con una quota percentuale del 15%, inferiore al peso regionale dei residenti a fine 2002 (15,9%). La densità degli esercizi (1 ogni 84 abitanti) è cioè inferiore alla media regionale (1 ogni 79 abitanti); viceversa, in termini di superficie, la quota modenese è del 16,8%, incidenza maggiore del peso regionale misurato in residenti (15,9%).

 Dunque, analogamente al comparto alimentare, i punti di vendita non alimentari siti nella provincia modenese sono piuttosto ampi (96,8 mq.), assai più della media regionale (86,7 mq.).

	Tab 13  -  Ripartizione numero esercizi  non alimentari  per classi  di  superficie  ripartite  in  mq. di  vendita

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie
	Totale
esercizi

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 2.500
	

	Prov. Piacenza
	3.397
	141
	66
	54
	33
	6
	9
	3.706

	Prov. Parma
	4.515
	236
	101
	55
	41
	6
	4
	4.958

	Prov. Reggio E.
	4.105
	293
	115
	99
	51
	11
	9
	4.683

	Prov. Modena
	6.801
	489
	177
	115
	90
	16
	4
	7.692

	Prov. Bologna
	9.381
	653
	231
	151
	83
	9
	24
	10.532

	Prov. Ferrara
	4.124
	111
	39
	28
	21
	3
	4
	4.330

	Prov. Ravenna
	4.523
	263
	94
	71
	52
	8
	2
	5.013

	Prov. Forlì Cesena
	4.442
	268
	93
	69
	43
	9
	9
	4.933

	Prov. Rimini
	5.034
	88
	62
	49
	38
	0
	4
	5.275

	Emilia-Romagna
	46.322
	2.542
	978
	691
	452
	68
	69
	51.122


Sono 69 gli esercizi non alimentari con oltre 2.500 mq. in attività in Emilia - Romagna; di questi solo 4 (5,8%) risultano operare nella provincia di Modena. La quota modesta di grandi specialisti non alimentari è  da relazionare alla già descritta elevata dotazione di grandi strutture miste. Tuttavia Modena non è un caso isolato in regione, posizionandosi all’incirca attorno alla media modestissima regionale (0,1%) di incidenza numerica delle grandi strutture non alimentari sul totale esercizi non alimentari.

In termini di superficie la situazione è assai diversa; in altre province l’offerta di mq. di vendita in grandi strutture supera il 10% del totale (Piacenza, Bologna) o vi si sta avvicinando (Forlì-Cesena, Ferrara e Reggio Emilia), mentre in provincia di Modena la superficie in grandi specialisti è ferma al 3,2% del totale mq. di vendita non alimentari.

	Tab. 14 - Ripartizione percentuale esercizi non alimentari per classi di superfici su totale ambito territoriale 

	Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie
	Totale
esercizi

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 2.500
	

	Prov. Piacenza
	91,7%
	3,8%
	1,8%
	1,5%
	0,9%
	0,2%
	0,2%
	100,0%

	Prov. Parma
	91,1%
	4,8%
	2,0%
	1,1%
	0,8%
	0,1%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Reggio E.
	87,7%
	6,3%
	2,5%
	2,1%
	1,1%
	0,2%
	0,2%
	100,0%

	Prov. Modena
	88,4%
	6,4%
	2,3%
	1,5%
	1,2%
	0,2%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Bologna
	89,1%
	6,2%
	2,2%
	1,4%
	0,8%
	0,1%
	0,2%
	100,0%

	Prov. Ferrara
	95,2%
	2,6%
	0,9%
	0,6%
	0,5%
	0,1%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Ravenna
	90,2%
	5,2%
	1,9%
	1,4%
	1,0%
	0,2%
	0,0%
	100,0%

	Prov. Forlì Cesena
	90,0%
	5,4%
	1,9%
	1,4%
	0,9%
	0,2%
	0,2%
	100,0%

	Prov. Rimini
	95,4%
	1,7%
	1,2%
	0,9%
	0,7%
	0,0%
	0,1%
	100,0%

	Emilia-Romagna
	90,6%
	5,0%
	1,9%
	1,4%
	0,9%
	0,1%
	0,1%
	100,0%
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In provincia di Modena, a fine 2002, sui quasi 745.000 mq. di vendita complessivi in esercizi non alimentari, risultano aperti al pubblico 23.538 mq. di vendita in grandi esercizi con oltre 2.500 mq. di superficie. Rispetto ad altre realtà regionali, in particolare Bologna, la ripartizione della superficie di vendita appare più decisamente orientata a Modena in favore delle piccole e medie strutture. Quasi il 49% della superficie di vendita non alimentare a disposizione del pubblico in provincia di Modena è in piccoli esercizi fino a 150 mq. di dimensione; la superficie commerciale in esercizi fino a 250 mq. supera il 60% del totale. 

	Tab. 15 -  Ripartizione  mq.  superficie  di vendita  in esercizi  non alimentari  suddivisi  per classi di superficie 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari per classe di superficie
	Totale
superfici

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	 oltre 

  2.500
	

	Prov. Piacenza
	153.140
	27.217
	22.316
	31.545
	40.469
	10.935
	38.112
	323.733

	Prov. Parma
	219.204
	46.087
	32.793
	32.797
	45.834
	11.426
	15.473
	403.613

	Prov. Reggio E.
	209.390
	57.025
	37.970
	54.592
	56.720
	21.881
	32.878
	470.457

	Prov. Modena
	364.335
	96.034
	57.482
	66.373
	104.701
	32.384
	23.538
	744.847

	Prov. Bologna
	457.820
	125.616
	76.964
	83.454
	96.547
	17.668
	100.525
	958.594

	Prov. Ferrara
	205.981
	22.436
	13.363
	15.279
	24.627
	6.567
	22.294
	310.547

	Prov. Ravenna
	207.149
	50.738
	30.121
	39.122
	61.194
	16.502
	6.012
	410.838

	Prov. Forlì Cesena
	212.821
	53.736
	31.254
	39.949
	48.613
	18.397
	35.560
	440.330

	Prov. Rimini
	247.305
	17.771
	19.854
	27.916
	43.870
	0
	14.151
	370.867

	Emilia-Romagna
	2.277.145
	496.660
	322.116
	391.027
	522.575
	135.760
	288.543
	4.433.826


	Tab. 16 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	% mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari per classe di superficie
	Totale
superfici

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre

 2.500
	

	Prov. Piacenza
	47,3%
	8,4%
	6,9%
	9,7%
	12,5%
	3,4%
	11,8%
	100,0%

	Prov. Parma
	54,3%
	11,4%
	8,1%
	8,1%
	11,4%
	2,8%
	3,8%
	100,0%

	Prov. Reggio E.
	44,5%
	12,1%
	8,1%
	11,6%
	12,1%
	4,7%
	7,0%
	100,0%

	Prov. Modena
	48,9%
	12,9%
	7,7%
	8,9%
	14,1%
	4,3%
	3,2%
	100,0%

	Prov. Bologna
	47,8%
	13,1%
	8,0%
	8,7%
	10,1%
	1,8%
	10,5%
	100,0%

	Prov. Ferrara
	66,3%
	7,2%
	4,3%
	4,9%
	7,9%
	2,1%
	7,2%
	100,0%

	Prov. Ravenna
	50,4%
	12,3%
	7,3%
	9,5%
	14,9%
	4,0%
	1,5%
	100,0%

	Prov. Forlì Cesena
	48,3%
	12,2%
	7,1%
	9,1%
	11,0%
	4,2%
	8,1%
	100,0%

	Prov. Rimini
	66,7%
	4,8%
	5,4%
	7,5%
	11,8%
	0,0%
	3,8%
	100,0%

	Emilia-Romagna
	51,4%
	11,2%
	7,3%
	8,8%
	11,8%
	3,1%
	6,5%
	100,0%


2.3 - Ripartizione complessiva della rete per classe di superficie degli esercizi

Secondo l’Osservatorio regionale sul commercio, alla fine del 2002 esistono complessivamente in regione quasi 68.000 esercizi commerciali al dettaglio in sede fissa per un totale di superficie di circa sei milioni di mq., di cui l’8% in esercizi con oltre 2.500 mq. di superficie di vendita.

L’incremento regionale complessivo del numero di esercizi dal 2001 al 2002 è di poco  inferiore al 2% (oltre 1.300 esercizi in più) e appare largamente il frutto di sviluppo di unità locali staccate dalla sede principale (piccole e medie catene locali e grandi catene) e di attività commerciali secondarie generate dall’accesso ad autorizzazioni commerciali da parte di altre attività (artigiani, grossisti, pubblici esercizi, ecc.). 

Restano in calo invece, secondo i dati di iscrizione e cancellazione ai “Registri imprese”, le sedi uniche di commercio, ovvero gli esercizi “isolati”; ovviamente si tratta in particolare di esercizi tradizionali di piccola dimensione. 

Non sarebbe invece cambiata di molto la superficie commerciale complessiva nonostante alcuni nuovi inserimenti di medie e grandi superfici. Questo insieme di dati evidenzia un maggior peso delle grandi strutture e una riduzione della taglia media dei piccoli esercizi (tipologia che si infittisce prevalentemente in rapporto al fenomeno delle attività complementari di cui sopra, sia grazie alla liberalizzazione autorizzativa, sia in relazione al recupero negli archivi di precedenti mancate registrazioni). 

Anche in provincia di Modena si registra un lieve recupero numerico della rete commerciale nel suo complesso. Si passa, secondo i dati dell’Osservatorio regionale, da 9.921 esercizi a 10.050 nel 2002; come si vede l’incremento è assai modesto, ma, rispetto a passate lunghe fasi di drastica riduzione del numero di esercizi, questi, seppur timidi, segnali positivi non sembrano trascurabili (fra l’altro in un anno, come il 2002, di crisi dei consumi). 

In lievissimo calo, invece, la superficie complessiva.
	Tab. 17 - Ripartizione del numero esercizi insieme merceologie per classi di superficie in mq. di vendita

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie
	Totale
esercizi

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre

 2.500
	

	Prov. Piacenza
	4.886
	167
	103
	82
	46
	8
	10
	5.302

	Prov. Parma
	6.140
	293
	130
	92
	56
	10
	7
	6.728

	Prov. Reggio E.
	5.406
	362
	176
	137
	66
	21
	11
	6.179

	Prov. Modena
	8.931
	545
	242
	185
	114
	20
	13
	10.050

	Prov. Bologna
	12.227
	707
	302
	216
	117
	16
	36
	13.621

	Prov. Ferrara
	5.839
	161
	74
	68
	34
	11
	7
	6.194

	Prov. Ravenna
	6.020
	309
	121
	120
	65
	9
	4
	6.648

	Prov. Forlì Cesena
	5.933
	310
	129
	110
	59
	10
	11
	6.562

	Prov. Rimini
	6.328
	113
	89
	74
	47
	2
	4
	6.657

	Emilia-Romagna
	61.710
	2.967
	1.366
	1.084
	604
	107
	103
	67.941


	Tab 18 - Ripartizione percentuale esercizi totale merceologie  per classi di superfici su totale ambito territoriale 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie
	Totale
esercizi

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre

 2.500
	

	Prov. Piacenza
	92,2%
	3,1%
	1,9%
	1,5%
	0,9%
	0,2%
	0,2%
	100,0%

	Prov. Parma
	91,3%
	4,4%
	1,9%
	1,4%
	0,8%
	0,1%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Reggio E.
	87,5%
	5,9%
	2,8%
	2,2%
	1,1%
	0,3%
	0,2%
	100,0%

	Prov. Modena
	88,9%
	5,4%
	2,4%
	1,8%
	1,1%
	0,2%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Bologna
	89,8%
	5,2%
	2,2%
	1,6%
	0,9%
	0,1%
	0,3%
	100,0%

	Prov. Ferrara
	94,3%
	2,6%
	1,2%
	1,1%
	0,5%
	0,2%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Ravenna
	90,6%
	4,6%
	1,8%
	1,8%
	1,0%
	0,1%
	0,1%
	100,0%

	Prov. Forlì Cesena
	90,4%
	4,7%
	2,0%
	1,7%
	0,9%
	0,2%
	0,2%
	100,0%

	Prov. Rimini
	95,1%
	1,7%
	1,3%
	1,1%
	0,7%
	0,0%
	0,1%
	100,0%

	Emilia-Romagna
	90,8%
	4,4%
	2,0%
	1,6%
	0,9%
	0,2%
	0,2%
	100,0%


Resta infatti quasi stabile in provincia di Modena la superficie di vendita complessiva che sfiora il milione di mq.; nei soli esercizi con oltre 2.500 mq., in tutto 13, si contano in totale di quasi 67.000 mq. (6,8% del totale provinciale nell’insieme delle merceologie). La limitata presenza di grandi esercizi non alimentari porta il livello complessivo di incidenza delle grandi strutture sotto alla media regionale (mentre, come si è già notato, l’incidenza delle strutture alimentari e miste del modenese è maggiore dell’incidenza media regionale).

Cospicuo è in provincia di Modena il valore complessivo della superficie di vendita in esercizi medi, in particolare fra gli 801 e i 1.500 mq. di vendita.

	Tab. 19  -  Ripartizione mq.  superficie di vendita nel totale esercizi suddivisi  per classi di superficie 

	Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Mq. superficie di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie
	Totale
superfici

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre

 2.500
	

	Prov. Piacenza
	199.037
	32.339
	35.244
	47.844
	55.601
	14.591
	42.612
	427.267

	Prov. Parma
	287.094
	57.123
	43.127
	54.557
	62.857
	20.797
	27.129
	552.682

	Prov. Reggio E.
	270.113
	70.610
	59.284
	77.242
	73.595
	40.828
	43.198
	634.870

	Prov. Modena
	458.478
	106.979
	79.912
	105.523
	131.276
	41.839
	66.978
	990.985

	Prov. Bologna
	561.346
	136.529
	102.046
	120.115
	134.119
	31.415
	171.336
	1.256.906

	Prov. Ferrara
	287.692
	32.114
	26.056
	37.646
	40.292
	22.619
	39.294
	485.713

	Prov. Ravenna
	262.398
	59.813
	39.651
	68.869
	77.443
	18.702
	18.490
	545.366

	Prov. Forlì Cesena
	271.607
	61.806
	43.994
	63.260
	66.179
	21.897
	51.460
	580.202

	Prov. Rimini
	307.872
	22.642
	28.982
	41.719
	53.372
	3.826
	14.151
	472.564

	Emilia-Romagna
	2.905.635
	579.955
	458.295
	616.774
	694.734
	216.514
	474.648
	5.946.555


La stagnazione nell’offerta di grandi esercizi non alimentari nel modenese influisce anche sul totale generale dei mq. di superficie, che subisce un lieve calo. Viceversa nelle province in cui alla contrazione della superficie media dei piccoli esercizi (dovuta, come si è già osservato, a ingressi di attività commerciali di tipo accessorio con pochissimi metri per la vendita, associata a chiusure di esercizi tradizionali, certo piccoli ma non ai minimi termini) si accompagna l’apertura di grandi esercizi, specie nel comparto non alimentare, si assiste ad un incremento delle superfici complessive.

	Tab. 20 -  Ripartizione  %  mq.  superficie vendita nel totale degli esercizi  suddivisi  per  classi  di  superficie 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	% mq. superf. di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie
	Totale
Superfici

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre

 2.500
	

	Prov. Piacenza
	46,6%
	7,6%
	8,2%
	11,2%
	13,0%
	3,4%
	10,0%
	100,0%

	Prov. Parma
	51,9%
	10,3%
	7,8%
	9,9%
	11,4%
	3,8%
	4,9%
	100,0%

	Prov. Reggio E.
	42,5%
	11,1%
	9,3%
	12,2%
	11,6%
	6,4%
	6,8%
	100,0%

	Prov. Modena
	46,3%
	10,8%
	8,1%
	10,6%
	13,2%
	4,2%
	6,8%
	100,0%

	Prov. Bologna
	44,7%
	10,9%
	8,1%
	9,6%
	10,7%
	2,5%
	13,6%
	100,0%

	Prov. Ferrara
	59,2%
	6,6%
	5,4%
	7,8%
	8,3%
	4,7%
	8,1%
	100,0%

	Prov. Ravenna
	48,1%
	11,0%
	7,3%
	12,6%
	14,2%
	3,4%
	3,4%
	100,0%

	Prov. Forlì Cesena
	46,8%
	10,7%
	7,6%
	10,9%
	11,4%
	3,8%
	8,9%
	100,0%

	Prov. Rimini
	65,1%
	4,8%
	6,1%
	8,8%
	11,3%
	0,8%
	3,0%
	100,0%

	Emilia-Romagna
	48,9%
	9,8%
	7,7%
	10,4%
	11,7%
	3,6%
	8,0%
	100,0%


Da notare la specializzazione progressiva della provincia di Bologna nell’offerta di grandi superfici; il bolognese, con il 13,6% di grandi superfici (36% del totale regionale superfici per questa tipologia di esercizi), evidenzia ormai un ampio  distacco dalla composizione media regionale dell’offerta che, per l’appunto, assegna alle grandi strutture l’8% del totale superfici. Il territorio della provincia di Modena, con 6,8% di superficie in grandi esercizi, non può che subire i contraccolpi di una così evidente differenza di dotazione, specie nelle aree più prossime alle grandi strutture bolognesi.

2.4 - Confronto dotazione di superficie in esercizi alimentari e misti

La dotazione complessiva procapite di superficie in esercizi alimentari e misti nelle province dell’Emilia – Romagna non segnala grandi sperequazioni se si toglie il caso di Ferrara che supera il mezzo metro quadrato per residente assommando, alle numerose grandi e medio-grandi strutture, una rete tradizionalmente fitta di piccoli e piccolissimi esercizi (anche in funzione di un turismo costiero residenziale particolarmente diffuso). Le altre province si collocano a poca distanza dalla media regionale (373 mq. ogni 1.000 residenti a fine 2002), con valori minimi attorno ai 320 mq. (Bologna) e massimi attorno ai 380 (Piacenza, Forlì-Cesena, Modena).

La distribuzione della dotazione di superficie per classe di esercizi è però assai dissimile: per gli esercizi con oltre 2.500 mq. si va dal valore zero residuo di Rimini, a un parametro massimo nella provincia bolognese (76,3 mq. ogni 1.000 residenti), seguita da Modena (con 67,4 mq.). Ci sono realtà, come Bologna, che ormai si stanno nettamente sbilanciando in favore della grande distribuzione, tanto che i piccoli esercizi sono ormai ridotti a una posizione minoritaria.

	Tab. 21 -  Dotazione mq.  superf. vendita alimentari e misti ogni 1.000 abitanti suddivisi per classe di superficie 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Dotazione mq. x 1000 abitanti superf.vendita alimentari e misti per classe sup.
	Dotazione

mq.
totale

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 

2.500
	

	Prov. Piacenza
	171,1
	19,1
	48,2
	60,7
	56,4
	13,6
	16,8
	385,9

	Prov. Parma
	167,7
	27,3
	25,5
	53,8
	42,1
	23,2
	28,8
	368,3

	Prov. Reggio E.
	129,6
	29,0
	45,5
	48,3
	36,0
	40,4
	22,0
	350,9

	Prov. Modena
	146,1
	17,0
	34,8
	60,8
	41,2
	14,7
	67,4
	382,0

	Prov. Bologna
	111,6
	11,8
	27,0
	39,5
	40,5
	14,8
	76,3
	321,5

	Prov. Ferrara
	235,6
	27,9
	36,6
	64,5
	45,2
	46,3
	49,0
	505,1

	Prov. Ravenna
	154,8
	25,4
	26,7
	83,3
	45,5
	6,2
	35,0
	376,9

	Prov. Forlì Cesena
	162,3
	22,3
	35,2
	64,4
	48,5
	9,7
	43,9
	386,2

	Prov. Rimini
	216,5
	17,4
	32,6
	49,3
	34,0
	13,7
	0,0
	363,5

	Emilia-Romagna
	154,8
	20,5
	33,5
	55,6
	42,4
	19,9
	45,8
	372,6


Le province costiere, specie Ferrara, presentano ovviamente una dotazione rilevante di piccoli esercizi in funzione turistica.

La dotazione di superficie in medie strutture è particolarmente elevata in Romagna (si vedano gli 83 mq. ogni 1.000 residenti di Ravenna nella classe fra i 401 e gli 800 mq), ma anche in provincia di Modena (34,8 mq. ogni 1.000 abitanti in esercizi fra i 251 e i 400 mq.), dove il processo di trasformazione, tramite ristrutturazioni, accorpamenti di esercizi, ampliamenti, è stato nei passati decenni assai robusto e fruttuoso.  

Oggi però queste classi di esercizi alimentari, così importanti per il consolidamento del servizio locale anche nei piccoli centri, tende ad entrare in competizione con strutture di maggior dimensione.

La competizione fra grandi e medi esercizi è un’altra frontiera della concorrenza nel commercio. Si veda al riguardo il ridimensionamento bolognese delle medio - piccole strutture al cospetto dello sviluppo accelerato delle grandi strutture (la provincia di Bologna registra i valori di dotazione procapite più bassi della regione nella classe  degli esercizi compresi fra 401 e 800 mq.).

Da notare però che, al dato di minima dotazione procapite di commercio fisso alimentare bolognese, corrisponde sia un ruolo più corposo dei mercati rionali giornalieri, sia una maggiore dotazione di grandi strutture, sia, presumibilmente, un livello maggiore di redditività per mq. degli esercizi (è improbabile infatti che Bologna, disponendo di strutture fortemente attrattive, subisca grosse evasioni territoriali nei consumi verso le province limitrofe); d’altro canto resta però da valutare se alla redditività maggiore per unità di superficie corrisponda davvero una migliore qualità del servizio o solo un maggior impatto attrattivo.

La ripartizione modenese delle dotazioni procapite per classe di superficie appare più equilibrata; ci sono, come si è visto, numerose grandi strutture, ma resta importante la presenza sia del piccolo sia del medio commercio; le grandi strutture non schiacciano le altre tipologie di esercizio (tendenza descritta dal grafico nel caso bolognese).
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2.5 - Confronto dotazione di superficie in esercizi non alimentari  

Nel comparto dei generi non alimentari la dotazione procapite presenta differenze ancor più marcate fra le province dell’Emilia - Romagna. La dotazione globale regionale si attesta ad oltre 1 metro quadrato di superficie per abitante.

Nella provincia di Modena il parametro è ancor più elevato (1,16 mq. ogni abitante), valore superato solo da Rimini, Forlì – Cesena e Piacenza.

Ai minimi termini, per dotazione di superficie in esercizi non alimentari, troviamo invece la provincia di Ferrara (che aveva il più alto parametro nel comparto degli esercizi alimentari e misti).

Se si analizzano però le dotazioni procapite di superficie in grandi esercizi con oltre 2.500 mq. di vendita, le gerarchie cambiano radicalmente. Come si è già notato, Modena non ha una spiccata presenza di questa tipologia di esercizi: la provincia modenese dispone, con 36,5 mq. ogni 1.000 abitanti, della metà circa della dotazione media regionale (71,1 mq.) e di circa un terzo della dotazione del bolognese (108,3 mq.), per non citare la provincia di Piacenza che, guardando evidentemente anche al pubblico lombardo abituato a frequentare grandi specialisti non alimentari, presenta una dotazione procapite elevatissima (142 mq. ogni 1.000 residenti).

La rete è ancora in prevalenza strutturata in piccoli esercizi fino a 150 e fino ai 250 mq. di superficie, in particolare nelle province costiere, ma anche nel modenese. Qui è particolarmente presente la classe degli esercizi compresi fra 150 e 250 mq. (149 mq. ogni 1.000 residenti, rispetto ad una media regionale di 122 mq.).

Hanno inoltre preso piede nel modenese anche le medie strutture, specie della classe compresa fra 801 e 1.500 mq. di vendita: 162,5 mq. ogni 1.000 abitanti, rispetto ad una media regionale di 128,7. Medi e piccoli esercizi rappresentano cioè, anche in termini di dotazione procapite di superficie, il baricentro dell’offerta non alimentare modenese.

La provincia di Rimini è invece di gran lunga la più attrezzata quanto a piccoli esercizi a conferma del ruolo importante della domanda turistica per queste merceologie.

Nel comparto degli esercizi non alimentari appare con meno evidenza la correlazione fra elevata dotazione di grandi superfici e riduzione del peso dei piccoli e medi esercizi.

	Tab. 22 - Dotazione mq.superficie di vendita non alimentari ogni 1.000 abitanti per classe di superficie esercizi

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Dotazione mq. x 1000 abitanti superf. vendita non alimentari per classe sup.
	Dotazione
totale

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 

2.500
	

	Prov. Piacenza
	570,8
	101,4
	83,2
	117,6
	150,8
	40,8
	142,0
	1.206,6

	Prov. Parma
	541,6
	113,9
	81,0
	81,0
	113,2
	28,2
	38,2
	997,3

	Prov. Reggio E.
	446,9
	121,7
	81,0
	116,5
	121,1
	46,7
	70,2
	1.004,1

	Prov. Modena
	565,5
	149,1
	89,2
	103,0
	162,5
	50,3
	36,5
	1.156,1

	Prov. Bologna
	493,4
	135,4
	83,0
	89,9
	104,1
	19,0
	108,3
	1.033,2

	Prov. Ferrara
	593,9
	64,7
	38,5
	44,1
	71,0
	18,9
	64,3
	895,4

	Prov. Ravenna
	580,4
	142,2
	84,4
	109,6
	171,5
	46,2
	16,8
	1.151,1

	Prov. Forlì Cesena
	587,5
	148,4
	86,3
	110,3
	134,2
	50,8
	98,2
	1.215,6

	Prov. Rimini
	883,9
	63,5
	71,0
	99,8
	156,8
	0,0
	50,6
	1.325,6

	Emilia-Romagna
	561,0
	122,3
	79,4
	96,3
	128,7
	33,4
	71,1
	1.092,2
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2.6 - Confronto dotazione di superficie totale esercizi

I valori di dotazione di superficie con riferimento al totale degli esercizi, evidenziano un certo equilibrio (con Modena sopra la media), specie se si introduce anche la variabile “turismo” che spiega la prevalenza delle aree costiere su quelle dell’entroterra.
	Tab. 23 -  Dotazione mq. superficie di vendita totale merceologie ogni 1.000 abitanti per classe di superficie 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Dotazione mq. x 1000 abitanti superficie vendita totale per classe superficie
	Dotazione
totale

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 

2.500
	

	Prov. Piacenza
	741,8
	120,5
	131,4
	178,3
	207,2
	54,4
	158,8
	1.592,4

	Prov. Parma
	709,4
	141,1
	106,6
	134,8
	155,3
	51,4
	67,0
	1.365,6

	Prov. Reggio E.
	576,5
	150,7
	126,5
	164,9
	157,1
	87,1
	92,2
	1.355,0

	Prov. Modena
	711,6
	166,0
	124,0
	163,8
	203,8
	64,9
	104,0
	1.538,1

	Prov. Bologna
	605,0
	147,2
	110,0
	129,5
	144,6
	33,9
	184,7
	1.354,7

	Prov. Ferrara
	829,5
	92,6
	75,1
	108,5
	116,2
	65,2
	113,3
	1.400,5

	Prov. Ravenna
	735,2
	167,6
	111,1
	193,0
	217,0
	52,4
	51,8
	1.528,1

	Prov. Forlì Cesena
	749,8
	170,6
	121,5
	174,6
	182,7
	60,5
	142,1
	1.601,8

	Prov. Rimini
	1.100,4
	80,9
	103,6
	149,1
	190,8
	13,7
	50,6
	1.689,1

	Emilia-Romagna
	715,8
	142,9
	112,9
	151,9
	171,1
	53,3
	116,9
	1.464,9


Grosse risultano invece le differenze complessive di dotazione procapite relative agli esercizi con oltre 2.500 mq.: si va dai massimi di Bologna, Piacenza e Forlì – Cesena ai minimi di Rimini e Ravenna.

La provincia di Modena si colloca sotto (di una posizione) alla media regionale per quanto riguarda i grandi esercizi, mentre la dotazione di superficie in punti di vendita fra 1.501 e 2.500 mq. (quasi 65 mq. ogni 1.000 residenti) è il più elevato della regione.
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Capitolo 3 

L’incidenza dei movimenti turistici sul commercio
3.1 - Il calcolo dei turisti/giorno equivalenti a residenti 

La diversa entità dei movimenti turistici verso le differenti parti del territorio costituisce una possibile fonte di distorsione nell’interpretazione dei confronti statistici finora effettuati. Le presenze turistiche costituiscono infatti un potenziale aggiuntivo importante per i servizi offerti dalla rete commerciale. 

Una maggior presenza di esercizi è perciò un dato fisiologico nelle aree più massicciamente interessate da flussi turistici, specie nel comparto dei generi non alimentari che può usufruire di consumi turistici sia di tipo quotidiano (acquisti dettati da esigenze del momento), sia per regali o souvenir.

Meno completo, tranne che per gli ospiti in alloggi, residenze e campeggi, è invece in genere il ricorso dei turisti ad acquisti alimentari di uso corrente, spesso sostituiti da consumazioni al bar, ai ristoranti o presso gli alberghi. Per converso le indagini più recenti segnalano come stia diventando vieppiù importante la componente regalo e souvenir di prodotti tipici eno-gastronomici. In ogni caso occorre tener conto del fatto che il commercio delle province con movimenti turistici di maggiore peso ha maggiori opportunità di intercettare consumi  di popolazione fluttuante.

Per esaminare l’incidenza dei fenomeni turistici sui parametri fin qui esaminati non si può che tener conto delle informazioni ufficiali disponibili presso la banca dati della regione Emilia - Romagna. Si tratta di dati omogenei, e perciò equiparabili, che hanno però il limite di non registrare in modo completo il movimento presso alloggi, residenze o strutture non gestite imprenditorialmente. Manca inoltre una fonte unica affidabile che registri i movimenti di tipo escursionistico. 

Siccome in questa sede l’obiettivo è misurare le differenze fra province, il problema metodologico che si pone è quello di individuare un parametro affidabile che segnali il diverso impatto del turismo per provincia. Nell’esame che segue si è perciò preferito utilizzare esclusivamente i dati delle presenze ufficiali registrate presso le strutture ricettive alberghiere ed extralberghiere per provincia (dati regione 2002). 

	Tab. 24  -   Movimento turistico regionale:  presenze  totali per provincia anno 2002  (valori assoluti – in migliaia)  

  Fonte  Servizio Turismo Regione Emilia - Romagna  

	Alberghieri/Non alberg
	Provincia
	Totale

	
	Piacenza
	Parma
	Reggio
Emilia
	Modena
	Bologna
	Ferrara
	Ravenna
	Forli'-
Cesena
	RiminI
	

	Categorie

 alberghiere
	336,1
	1.465,0
	758,0
	1.155,1
	2.961,6
	631,1
	4.159,4
	3.613,3
	14.938,3
	30.018,3

	Categorie 

non alberghiere
	118,2
	184,4
	111,1
	163,9
	356,4
	1.756,0
	2.038,4
	1.514,3
	756,7
	6.999,8

	TOTALE
	454,3
	1.649,5
	869,2
	1.319,1
	3.318,0
	2.387,1
	6.197,8
	5.127,6
	15.695,1
	37.018,1


	Tab. 25  -  Calcolo numero turisti/giorno medio per provincia equivalenti a residenti (Presenze ricettive 2002/365)

 Elaborazione dati di fonte  Servizio Turismo Regione Emilia - Romagna  

	Presenze

medie giorno

per tipo 

di esercizio
	Provincia
	Totale

	
	Piacenza
	Parma
	Reggio
Emilia
	Modena
	Bologna
	Ferrara
	Ravenna
	Forli'-
Cesena
	RiminI
	

	Categorie

 alberghiere
	921
	4.014
	2.077
	3.165
	8.114
	1.729
	11.396
	9.900
	40.927
	82.242

	Categorie

 non alberghiere
	324
	505
	305
	449
	977
	4.811
	5.585
	4.149
	2.073
	19.178

	TOTALE
	1.245
	4.519
	2.382
	3.614
	9.091
	6.540
	16.981
	14.048
	43.000
	101.420


Le presenze complessive sono state trasformate in turisti/giorno tramite un semplice calcolo (presenze totali diviso 365 giorni) che consente di equiparare i residenti alla popolazione turistica ottenendo un numero di residenti-equivalenti aggregabile a quello della popolazione residente. 

Pur grossolano, questo metodo di calcolo ha il vantaggio di mettere a confronto due entità comparabili: la potenzialità di spesa locale derivante in un caso dalla residenza e nell’altro caso da una presenza non puramente di passaggio del turista. Il numero di consumatori potenziali a cui sono riferiti i calcoli di seguito esaminati è in sostanza il risultato della somma di residenti e turisti ricettivi mediamente presenti nel territorio. 

Si ottiene così in regione un incremento di oltre 100.000 residenti equivalenti con una modifica significativa del peso in favore delle diverse province costiere che possono contare su una consistenza dei flussi ricettivi più rilevante rispetto alle province dell’entroterra. 

Nel caso della provincia di Modena le modifiche del peso specifico, sul totale regionale, determinate dal calcolo congiunto dei residenti e dei turisti equivalenti del 2002 è limitato; si passa infatti dal peso regionale del 15,87% di residenti al 15,57% di consumatori potenziali, turisti ricettivi compresi. 

Ovviamente la redistribuzione di peso favorisce le province costiere, specie Rimini dove, fra l’altro, le presenze ricettive sono percentualmente più rilevanti di altre realtà costiere, come il ferrarese.

	Tab. 26 -. Numero  residenti + turisti/giorno medio  equivalenti  a residenti

 Fonte dati Istat e Regione Emilia – Romagna, anno 2002

	Province
	Presenze/giorno

turismo ricettivo

anno 2002
	Popolazione

residente

anno 2002
	Totale residenti +

turisti/giorno

equivalenti

	Piacenza
	1.245
	268.312
	269.557

	Parma
	4.519
	404.722
	409.241

	Reggio Emilia
	2.382
	468.552
	470.934

	Modena
	3.614
	644.289
	647.903

	Bologna
	9.091
	927.820
	936.911

	Ferrara
	6.540
	346.826
	353.366

	Ravenna
	16.981
	356.903
	373.884

	Forlì Cesena
	14.048
	362.218
	376.266

	Rimini
	43.000
	279.774
	322.774

	Totale
	101.420
	4.059.416
	4.160.836

	Tab. 27 - Percentuale residenti + turisti/giorno medio equivalenti a residenti

 Fonte dati Istat e Servizio turismo Regione Emilia – Romagna, anno 2002

	Province
	presenze/giorno

turismo ricettivo

anno 2002
	Popolazione

residente

anno 2002
	Totale residenti +

turisti/giorno

equivalenti

	Piacenza
	1,23%
	6,61%
	6,48%

	Parma
	4,46%
	9,97%
	9,84%

	Reggio Emilia
	2,35%
	11,54%
	11,32%

	Modena
	3,56%
	15,87%
	15,57%

	Bologna
	8,96%
	22,86%
	22,52%

	Ferrara
	6,45%
	8,54%
	8,49%

	Ravenna
	16,74%
	8,79%
	8,99%

	Forlì Cesena
	13,85%
	8,92%
	9,04%

	Rimini
	42,40%
	6,89%
	7,76%

	Totale
	100,00%
	100,00%
	100,00%


Nella provincia di Ferrara, come è noto, prevale il turismo delle seconde residenze; infatti i dati disponibili di presenze in alloggi dati in affitto a turisti da parte di privati non iscritti al R.E.C. per l’anno 2002 

	Tab. 28 – Percentuale  presenze  per  tipo  di  ospitalità  ricettiva  e  in  alloggi  senza R.E.C.  su  totale 

 Elaborazione dati Servizio Turismo Regione Emilia – Romagna, anno 2002

	Ospitalità in esercizi

Alberghieri/

Non alberghieri

e in  alloggi senza REC
	Province con dati presenze in alloggi in affitto senza REC
	Totale

	
	Modena
	Ferrara
	Ravenna
	Forli'-
	Rimini
	

	
	
	
	
	Cesena
	
	

	Categorie alberghiere
	54,9%
	9,0%
	61,5%
	63,4%
	84,4%
	62,4%

	Categorie non alberghiere
	7,8%
	25,1%
	30,1%
	26,6%
	4,3%
	15,9%

	Totale ricettivo
	62,7%
	34,1%
	91,6%
	90,0%
	88,7%
	78,3%

	Alloggi senza REC
	37,3%
	65,9%
	8,4%
	10,0%
	11,3%
	21,7%

	Totale ospitalità
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%


assegnano alla provincia di Ferrara il primato regionale. Purtroppo non sono disponibili dati omogenei per le province di Piacenza e Reggio Emilia, mentre risultano del tutto incompleti quelli di Bologna e Parma. 

Mediamente le presenze in alloggi incidono, nelle province per le quali sono disponibili dati comparabili, circa il 22% del totale presenze con variazioni che vanno dal 66% nel ferrarese, al 40% di Modena, al 10% (quota presumibilmente sottostimata) nelle province romagnole. 

Le successive analisi, riferite al solo turismo ricettivo, vanno dunque interpretate alla luce di queste differenze. Il movimento riferito al solo ricettivo sconta un corposo sottodimensionamento del ruolo turistico dei diversi territori da attribuire alle presenze aggiuntive, non computate, in alloggi privati; tale sottodimensionamento risulta accentuato sia nelle province dell’entroterra, sia, in particolare, nel ferrarese. Avvertenze, queste, utili per ponderare i dati e le valutazioni che seguono.

3.2 - Popolazione residente e turistica per esercizio

La prima verifica che è opportuno compiere sull’incidenza della popolazione turistica sulla rete commerciale è quella riferita alla densità complessiva della rete per comparto merceologico e per classe di esercizio. Il confronto fra i parametri residenti per esercizio e residenti + turisti/giorno equivalenti per esercizio consente di valutare in prima approssimazione l’impatto della popolazione turistica sulla rete commerciale.

Le differenze, riferite al totale complessivo rete commerciale regionale, fra il numero di residenti per esercizio (59,7) e numero residenti più turisti/giorno equivalenti (61,2) non è molto rilevante; tuttavia per alcune province la variazione è più significativa. In particolare Rimini evidenzia una densità complessiva di esercizi commerciali assai diversa se si considerano solo i residenti (42) o i residenti assieme ai turisti/giorno equivalenti (48,5).  

Per quanto riguarda la provincia di Modena, le differenze sono minime (rilevanti solo a livello di decimali); il parametro resta sostanzialmente lo stesso passando dai 64,1 ai 64,5 abitanti per esercizio, valori che segnalano comunque una densità di esercizi notevolmente inferiore alla media regionale; del resto, anche se si considerassero le presenze turistiche/giorno in alloggi senza REC la provincia di Modena si segnalerebbe per un parametro di densità limitato e simile a quelli sopra riportati (64,7 consumatori potenziali per esercizio).

Analizzando il parametro per i due comparti merceologici e per classi di superfici, diventa evidente la ragione della notevole differenza nella diffusione degli esercizi nel modenese e nelle province limitrofe rispetto ad altre realtà regionali. Reggio Emilia, Bologna e Modena sono, in ordine, le province con minore densità di esercizi alimentari e misti e, in proporzioni assai minori, anche di esercizi non alimentari.

	Tab. 29  -  N. residenti e residenti+turisti/giorno per esercizio  totale classi di superficie e per merceologia

	  Elaborazione dati Osservatorio regionale commercio 31/12/2002 e Servizio Turismo Regione, dati 2002

	Ambiti territoriali
	Parametro n. abitanti per esercizio totale classi di superfici per merceologia e per provincia

	
	Tot. esercizi alimentari e misti
	Totale esercizi  non alimentari
	Totale generale esercizi

	
	Residenti
	Resid.+ turisti
	Residenti
	Resid.+ turisti
	Residenti
	Resid.+ turisti

	Prov. Piacenza
	168,1
	168,9
	72,4
	72,7
	50,6
	50,8

	Prov. Parma
	228,7
	231,2
	81,6
	82,5
	60,2
	60,8

	Prov. Reggio E.
	313,2
	314,8
	100,1
	100,6
	75,8
	76,2

	Prov. Modena
	273,2
	274,8
	83,8
	84,2
	64,1
	64,5

	Prov. Bologna
	300,4
	303,3
	88,1
	89,0
	68,1
	68,8

	Prov. Ferrara
	186,1
	189,6
	80,1
	81,6
	56,0
	57,0

	Prov. Ravenna
	218,3
	228,7
	71,2
	74,6
	53,7
	56,2

	Prov. Forlì Cesena
	222,4
	231,0
	73,4
	76,3
	55,2
	57,3

	Prov. Rimini
	202,4
	233,6
	53,0
	61,2
	42,0
	48,5

	Emilia-Romagna
	241,4
	247,4
	79,4
	81,4
	59,7
	61,2


Queste province, assieme a Ferrara (ambito provinciale con il massimo di densità di grandi e medio-grandi strutture alimentari e miste), sono quelle in cui la densità di esercizi con oltre 1.500 mq. di superficie di vendita alimentari e misti è maggiore.

In provincia di Modena si riscontra infatti la presenza di un esercizio alimentare o misto con oltre 1.500 mq. di superficie ogni 50.000 residenti+turisti equivalenti, parametro simile a quello di Bologna; solo Reggio Emilia e Ferrara scendono al di sotto dei 40.000 residenti+turisti per esercizio (31.500, livello minimo, in provincia di Ferrara dove, anche considerando i turisti in alloggi privi di REC, non si arriva a 34.000 consumatori ogni esercizio alimentare e misto maggiore di 1.500 mq. di vendita).

Se poi si considera solo la diffusione di grandi strutture alimentari e miste con oltre 2.500 mq. di vendita, la provincia di Modena  evidenzia la maggior densità regionale (un esercizio ogni 72.000 residenti + turisti equivalenti rispetto ad una media regionale di 122.000). Le province romagnole sono quelle in cui  la densità di grandi esercizi alimentari e misti è minore e dove la diffusione degli altri esercizi è maggiore.

Fra i due fenomeni non appare un univoco rapporto causa-effetto (a Ferrara, ad esempio, la densità è notevole sia per i piccoli sia per i grandi esercizi), ma una potenziale connessione di concausa sembra emergere, almeno nel comparto alimentare.

	Tab. 30 N. residenti e residenti+turisti/giorno per esercizio alimentare e misto > 1.500 mq. per classe di superf. 

	 Elaborazione dati Osservatorio regionale commercio 31/12/2002 e Servizio Turismo Regione, anno 2002

	Ambiti territoriali
	Abitan. X Es.> 1.500 <=2.500
	Abitanti X Esercizio > 2.500
	Abitanti X Esercizio > 1.500

	
	Residenti
	Resid.+ turisti
	Residenti
	Res.+ turisti
	Residenti
	Resid.+ turisti

	Prov. Piacenza
	134.156
	134.779
	268.312
	269.557
	89.437
	89.852

	Prov. Parma
	101.181
	102.310
	134.907
	136.414
	57.817
	58.463

	Prov. Reggio E.
	46.855
	47.093
	234.276
	235.467
	39.046
	39.245

	Prov. Modena
	161.072
	161.976
	71.588
	71.989
	49.561
	49.839

	Prov. Bologna
	132.546
	133.844
	77.318
	78.076
	48.833
	49.311

	Prov. Ferrara
	43.353
	44.171
	115.609
	117.789
	31.530
	32.124

	Prov. Ravenna
	356.903
	373.884
	178.452
	186.942
	118.968
	124.628

	Prov. Forlì Cesena
	362.218
	376.266
	181.109
	188.133
	120.739
	125.422

	Prov. Rimini
	139.887
	161.387
	-
	-
	139.887
	161.387

	Emilia-Romagna
	104.088
	106.688
	119.395
	122.378
	55.608
	56.998


Nel comparto non alimentare la densità totale della rete in provincia di Modena, come risulta dalla tabella che riporta gli abitanti+turisti/giorno equivalenti per esercizio (84), è minore della media regionale (81); lo sbilanciamento è, come si vede, minore rispetto agli alimentari.

Ciò corrisponde al fatto che la densità nella presenza di grandi strutture non alimentari del modenese è modesta: un esercizio ogni 162.000 residenti+turisti/giorno equivalenti (rispetto ai 60.000 medi della regione); in realtà la notevole diffusione nel modenese di strutture comprese fra 1.501 e 2.500 mq. di superficie supplisce in parte alla carenza di grandi esercizi non alimentari.

	Tab. 31 N. residenti  e  residenti+turisti/giorno per esercizio non alimentare > 1500 mq. per classe di superficie   

	 Elaborazione dati Osservatorio regionale commercio 31/12/2002 e Servizio Turismo Regione, dati 2002

	Ambiti territoriali
	Abitan.X Es.> 1.500 <=2.500
	Abitanti X Esercizio > 2.500
	Abitanti X Esercizio > 1.500

	
	Residenti
	Resid.+turisti
	Residenti
	Resid.+turisti
	Residenti
	Resid.+turisti

	Prov. Piacenza
	44.719
	44.926
	29.812
	29.951
	17.887
	17.970

	Prov. Parma
	67.454
	68.207
	101.181
	102.310
	40.472
	40.924

	Prov. Reggio E.
	42.596
	42.812
	52.061
	52.326
	23.428
	23.547

	Prov. Modena
	40.268
	40.494
	161.072
	161.976
	32.214
	32.395

	Prov. Bologna
	103.091
	104.101
	38.659
	39.038
	28.116
	28.391

	Prov. Ferrara
	115.609
	117.789
	86.707
	88.342
	49.547
	50.481

	Prov. Ravenna
	44.613
	46.736
	178.452
	186.942
	35.690
	37.388

	Prov. Forlì Cesena
	40.246
	41.807
	40.246
	41.807
	20.123
	20.904

	Prov. Rimini
	-
	-
	69.944
	80.694
	69.944
	80.694

	Emilia-Romagna
	59.697
	61.189
	58.832
	60.302
	29.631
	30.371


Considerando tutti gli esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. di superficie, la differenza in provincia di Modena, infatti, è di entità più limitata: circa 32.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per esercizio, rispetto ai 30.000 medi della regione.

3.3 - La dotazione di superficie riferita a residenti e turisti

I valori di dotazione pro-capite di superficie non subiscono riproporzionamenti particolarmente vistosi se, in luogo del rapporto residenti/rete del paragrafo precedente, si considerano anche, assieme alla popolazione residente, i turisti/giorno equivalenti. 

Nel comparto degli esercizi alimentari e misti la dotazione pro-capite modenese è piuttosto elevata; la minor incidenza nel modenese, rispetto alla media regionale, della popolazione turistica rende ancor più acute le differenze positive rispetto alle altre province. Sovrastano il parametro modenese solo le aree di Ferrara e, di poco, Piacenza, grazie in particolare alla maggior dotazione di superficie in piccoli esercizi.

	Tab. 32 Dotaz.  mq. sup. vendita alimentari e misti ogni 1.000 abitanti + turisti/giorno per classe di superficie 

	 Dati Osservatorio regionale Commercio 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur. superf.vendita alimentari e misti per classe sup. 
	Dotazione
totale

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre

 2.500
	

	Prov. Piacenza
	170,3
	19,0
	48,0
	60,5
	56,1
	13,6
	16,7
	384,1

	Prov. Parma
	165,9
	27,0
	25,3
	53,2
	41,6
	22,9
	28,5
	364,3

	Prov. Reggio E.
	128,9
	28,8
	45,3
	48,1
	35,8
	40,2
	21,9
	349,1

	Prov. Modena
	145,3
	16,9
	34,6
	60,4
	41,0
	14,6
	67,0
	379,9

	Prov. Bologna
	110,5
	11,6
	26,8
	39,1
	40,1
	14,7
	75,6
	318,4

	Prov. Ferrara
	231,2
	27,4
	35,9
	63,3
	44,3
	45,4
	48,1
	495,7

	Prov. Ravenna
	147,8
	24,3
	25,5
	79,6
	43,5
	5,9
	33,4
	359,8

	Prov. Forlì Cesena
	156,2
	21,4
	33,9
	62,0
	46,7
	9,3
	42,3
	371,7

	Prov. Rimini
	187,6
	15,1
	28,3
	42,8
	29,4
	11,9
	0,0
	315,1

	Emilia-Romagna
	151,0
	20,0
	32,7
	54,3
	41,4
	19,4
	44,7
	363,6


La dotazione superfici alimentari e miste totale del modenese (quasi 380 mq. ogni 1.000 residenti + turisti equivalenti) è maggiore di quella regionale di 16,3 mq. (mentre è maggiore di 9,4 mq. se si considerano solo i residenti). Ovviamente ciò dipende in special modo dalla dotazione di superficie in grandi strutture.

Per quanto riguarda la dotazione di superficie in grandi esercizi alimentari e misti, Bologna, considerando anche la popolazione turistica delle diverse aree, è il territorio più attrezzato e distanzia enormemente i parametri delle altre zone.

La provincia di Modena segue al secondo posto con una maggior dotazione, rispetto alla media regionale, di ben 22,3 mq. ogni mille residenti + turisti equivalenti (quasi il 50% in più della dotazione media regionale), segue Ferrara che però scavalca tutte le altre province se si confronta la dotazione di esercizi alimentari e misti con oltre 1.500 mq. di vendita.

Nel comparto non alimentare l’elevata dotazione complessiva della provincia di Modena si rafforza considerando, assieme ai residenti, le presenze turistiche;  diventa maggiore lo scarto con la media regionale: 84 mq. in più, in percentuale una maggior dotazione del 7,9% (rispetto, considerando i soli residenti, a 64 mq. di differenziale positivo nei confronti della media regionale, in percentuale +5,9%).

Nel caso dei non alimentari è però la diffusione dei piccoli e medi esercizi a costituire il punto di forza della rete nel modenese, come risulta dai valori di dotazione procapite che sono  notevolmente maggiori della media regionale.

In tutte le classi di esercizi di media dimensione, specie quella compresa fra 801 e 1.500 mq. di superficie, il modenese dispone di una superficie procapite nettamente superiore alla media regionale. Altrettanto evidente è la maggior dotazione di superficie per quanto concerne le strutture comprese fra 1.501 e 2.500 mq. di vendita.

La dotazione di superficie in grandi strutture non alimentari con oltre 2.500 mq. di superficie, invece, in provincia di Modena evidenzia, considerando anche il potenziale turistico, valori dimezzati rispetto alla media regionale e ridotti ad un terzo rispetto ai valori della provincia di Bologna.

	Tab. 33 Dotaz. mq. superficie di vendita non alimentari ogni 1.000 abitanti+tur. / giorno per classe di superficie 

	 Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

	Ambiti territoriali
	Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur. superf.vendita non alimentari per classe superf. 
	Dotazione
totale

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre

 2.500
	

	Prov. Piacenza
	568,1
	101,0
	82,8
	117,0
	150,1
	40,6
	141,4
	1.201,0

	Prov. Parma
	535,6
	112,6
	80,1
	80,1
	112,0
	27,9
	37,8
	986,2

	Prov. Reggio E.
	444,6
	121,1
	80,6
	115,9
	120,4
	46,5
	69,8
	999,0

	Prov. Modena
	562,3
	148,2
	88,7
	102,4
	161,6
	50,0
	36,3
	1.149,6

	Prov. Bologna
	488,6
	134,1
	82,1
	89,1
	103,0
	18,9
	107,3
	1.023,1

	Prov. Ferrara
	582,9
	63,5
	37,8
	43,2
	69,7
	18,6
	63,1
	878,8

	Prov. Ravenna
	554,0
	135,7
	80,6
	104,6
	163,7
	44,1
	16,1
	1.098,8

	Prov. Forlì Cesena
	565,6
	142,8
	83,1
	106,2
	129,2
	48,9
	94,5
	1.170,3

	Prov. Rimini
	766,2
	55,1
	61,5
	86,5
	135,9
	0,0
	43,8
	1.149,0

	Emilia-Romagna
	547,3
	119,4
	77,4
	94,0
	125,6
	32,6
	69,3
	1.065,6


Infine la dotazione complessiva riflette punti di forza e di debolezza dei due comparti merceologici. Ovviamente il peso specifico maggiore delle superfici non alimentari influenza decisamente i valori di dotazione riferiti all’insieme delle merceologie.

I punti di forza congiunti, cioè presenti in entrambe le merceologie, evidenti in particolare per quanto riguarda le medie strutture, portano i valori complessivi modenesi a superare la dotazione di superficie complessiva regionale di circa 100 mq., ovvero circa il 7% in più (mentre, se non si considera la popolazione turistica, il differenziale positivo si riduce a 73 mq.).

Per converso la debolezza di dotazione di grandi specialisti non alimentari fa sì che la dotazione complessiva di grandi strutture sia nel modenese inferiore alla media regionale (nonostante nel modenese, come già visto, si riscontrino valori elevatissimi nella dotazione procapite di superficie in grandi strutture alimentari e miste).

Le province di Ferrara, Forlì-Cesena, Piacenza e soprattutto quella di Bologna (che concentra sia grandi strutture alimentari e miste sia, con le numerose aperture del periodo più recente, grandi specialisti non alimentari) dispongono di dotazioni di superfici in grandi strutture nettamente superiori a Modena.

La dotazione complessiva di superficie in piccoli esercizi mette in luce la forza del comparto non alimentare; nonostante la ridotta presenza di piccoli esercizi alimentari, infatti, nel modenese il parametro di dotazione procapite (residenti + turisti equivalenti) di piccoli esercizi supera la media regionale. 

In questo caso è proprio la diversa ripartizione territoriale del turismo a consentire al parametro modenese di scavalcare la media regionale: riferita ai soli residenti la dotazione procapite complessiva di piccoli esercizi fino a 150 mq. di vendita può contare in provincia di Modena su 711,6 mq. (4,2 mq. in meno della media regionale); considerando anche le presenze turistiche, invece, la dotazione di Modena supera di 9,3 mq. la media regionale.

I grafici che seguono consentono di apprezzare visivamente i valori di dotazione procapite calcolati sui dati congiunti della popolazione residente e turistica. Il primo grafico è riferito agli esercizi alimentari e misti, il secondo ai non alimentari, il terzo alla dotazione complessiva.

Questi grafici possono essere raffrontati con quelli omologhi (e, anche visivamente, solo parzialmente dissimili) del paragrafo precedente elaborati in rapporto alla sola popolazione residente.

	Tab. 34 Dotaz.  mq. sup. vendita totale merceologie ogni 1.000 abitanti + turisti/giorno per classe di superficie 

	 Elaborazione dati Osservatorio regionale Commercio 31/12/2002 e Servizio Turismo Regione, anno 2002

	Ambiti territoriali
	Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur. superficie vendita totale per classe superficie 
	Dotazione
totale

generale

	
	0-150
	151-250
	251-400
	401-800
	801-1.500
	1.501-2.500
	oltre 

2.500
	

	Prov. Piacenza
	738,4
	120,0
	130,7
	177,5
	206,3
	54,1
	158,1
	1.585,1

	Prov. Parma
	701,5
	139,6
	105,4
	133,3
	153,6
	50,8
	66,3
	1.350,5

	Prov. Reggio E.
	573,6
	149,9
	125,9
	164,0
	156,3
	86,7
	91,7
	1.348,1

	Prov. Modena
	707,6
	165,1
	123,3
	162,9
	202,6
	64,6
	103,4
	1.529,5

	Prov. Bologna
	599,1
	145,7
	108,9
	128,2
	143,2
	33,5
	182,9
	1.341,5

	Prov. Ferrara
	814,1
	90,9
	73,7
	106,5
	114,0
	64,0
	111,2
	1.374,5

	Prov. Ravenna
	701,8
	160,0
	106,1
	184,2
	207,1
	50,0
	49,5
	1.458,6

	Prov. Forlì Cesena
	721,8
	164,3
	116,9
	168,1
	175,9
	58,2
	136,8
	1.542,0

	Prov. Rimini
	953,8
	70,1
	89,8
	129,2
	165,4
	11,9
	43,8
	1.464,1

	Emilia-Romagna
	698,3
	139,4
	110,1
	148,2
	167,0
	52,0
	114,1
	1.429,2
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Capitolo 4 

Commercio su suolo pubblico e commercio fisso in provincia di Modena

4.1 - Mercati settimanali e posteggi su suolo pubblico

I mercati settimanali su suolo pubblico svolgono in provincia di Modena un ruolo integrativo dell’offerta commerciale complessiva significativo. Nell’insieme, secondo i dati del Repertorio Mercati 2002 edito dalla Regione Emilia – Romagna,  sono presenti in provincia di Modena 72 mercati dove possono essere utilizzati, contando anche i posti riservati ai produttori agricoli, oltre 4.000 posteggi (mediamente di dimensioni attorno ai 40 mq. di superficie), così suddivisi. 

	Tab. 35-  Numero posteggi nei mercati su suolo pubblico per tipo di merceologia  e  per area

	Area
	Posteggi

Alimentari
	Posteggi

Non Aliment.
	Posteggi

Non Definiti
	Posti per

Agricoltori
	Totale

Posteggi

	area bassa pianura
	94
	314
	228
	33
	669

	area di Carpi
	0
	285
	47
	2
	334

	area di Castelfranco
	49
	182
	18
	8
	257

	area di Bomporto
	9
	14
	28
	2
	53

	area di Modena
	43
	502
	522
	9
	1.076

	area del Frignano
	23
	128
	213
	21
	385

	area Valle del Panaro
	26
	88
	336
	18
	468

	area Valle Secchia
	11
	15
	885
	17
	928

	Totale provincia Modena
	255
	1.528
	2.277
	110
	4.170

	Totale Emilia-Romagna
	2.645
	15.902
	10.919
	1.423
	30.889


I posteggi alimentari sono pochi (6,1%); prevalgono però gli spazi non definiti dal punto di vista merceologico (54,4%). La zona di Sassuolo (928 posteggi), assieme a Modena (1.076), sono quelle che concentrano in valore assoluto il maggior numero di posteggi.
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Se però si rapporta questa offerta al numero dei residenti di ciascuna zona, l’area di Modena (assieme a quella di Bomporto) scende ai minimi termini nella scala della dotazione di posteggi nei mercati ambulanti della provincia. Rispetto ad una presenza media in provincia di 6,5 posteggi in mercati settimanali ogni mille abitanti (la media regionale è di 7,6), l’area di Modena dispone solo di 4,4 posteggi ogni mille residenti. 

All’estremo opposto l’area di Sassuolo con 11,1 posteggi ogni mille residenti, seguita dal Frignano con 10,1 e dall’area della Bassa Pianura con 8,4 posteggi per mille residenti. Esiste un posteggio ogni meno di 100 residenti nel Frignano e nella valle del Secchia, mentre nell’area di Modena e di Carpi ogni posteggio settimanale serve teoricamente oltre 200 residenti (oltre 300 abitanti in quella di Bomporto).

Il grafico che segue mette in luce con chiarezza la notevole differenza di dotazione esistente nelle diverse aree della provincia di Modena. Altrettanto chiaramente risulta la minor dotazione di posteggi della provincia di Modena rispetto alla media regionale.

	Tab. 36 Posteggi nei mercati su suolo pubblico ogni mille abitanti per tipo merceologia e per zona e numero abitanti ogni posteggio in totale merceologia e tipologia 
 Dati Repertorio Regione

	Area
	Posteggi nei mercati su suolo pubblico ogni mille abitanti
	Numero abitanti

per posteggio

 totale tipi per  area geografica

	
	Posteggi

Alimentari
	Posteggi

Non Alimentari
	Posteggi

Non Definiti
	Posti per

Agricoltori
	Totale

Posteggi
	

	area bassa pianura
	1,2
	3,9
	2,9
	0,4
	8,4
	119

	area di Carpi
	0,0
	3,9
	0,6
	0,0
	4,6
	219

	area di Castelfranco
	1,1
	4,1
	0,4
	0,2
	5,8
	171

	area di Bomporto
	0,5
	0,8
	1,7
	0,1
	3,2
	315

	area di Modena
	0,2
	2,1
	2,2
	0,0
	4,4
	225

	area del Frignano
	0,6
	3,4
	5,6
	0,6
	10,1
	99

	area Valle del Panaro
	0,4
	1,3
	5,1
	0,3
	7,0
	142

	area Valle Secchia
	0,1
	0,2
	10,6
	0,2
	11,1
	90

	Totale provincia Modena
	0,4
	2,4
	3,5
	0,2
	6,5
	155

	Totale Emilia-Romagna
	0,7
	3,9
	2,7
	0,4
	7,6
	131
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Rapportate al totale regionale, le percentuali di mercati e di posteggi presenti in provincia di Modena sono meno elevate dell’incidenza dei residenti. La differenza di incidenza è particolarmente significativa con riferimento alla disponibilità totale (posteggi occupati, non occupati e spazi per gli agricoltori): rispetto al 15,9% di popolazione, sono infatti disponibili in provincia di Modena solo il 13,5% dei posteggi risultanti dal Repertorio in regione. Meno forte è lo scostamento se si considerano solo i posteggi occupati (14,8%), a testimonianza del buon grado di utilizzo degli spazi disponibili: solo il 3% dei posteggi non è occupato in provincia di Modena, rispetto ad una media regionale di non utilizzo di quasi l’11%. 

La tabella 37 evidenzia in modo analitico l’assetto dei mercati (comprensivo di tematici) e l’offerta dei posteggi. 

La tabella 38 riporta i parametri di densità in numero residenti per posteggio.

	Tab.  37-  Dati commercio ambulante su suolo pubblico: numero mercati e posteggi per comune e zona     

Fonte Repertorio regionale 2002 

	Comune
	Abitanti

2002
	Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico
	Numero

totale

posteggi

disponi

bili

	
	
	Mercati

Ambulan. N.
	Numero

Posteg.

Alimentari
	Numero

Posteg.

Non Alim.
	Numero

Posteg.

Non Definiti
	Numero

Posteg.

Occupati
	Numero

Posteg.

Liberi
	Numero

Posteg.

Agricol

tori
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	CAMPOSANTO
	3.046
	1
	6
	6
	8
	12
	8
	0
	20

	CAVEZZO
	6.808
	2
	0
	0
	151
	151
	0
	6
	157

	CONCORDIA S. SECCHIA
	8.477
	1
	0
	0
	65
	64
	1
	4
	69

	FINALE EMILIA
	15.250
	2
	22
	85
	0
	99
	8
	6
	113

	MEDOLLA
	5.662
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	MIRANDOLA
	22.197
	5
	37
	124
	4
	165
	0
	0
	165

	SAN FELICE SUL PANARO
	10.156
	2
	25
	84
	0
	109
	0
	16
	125

	SAN POSSIDONIO
	3.572
	1
	4
	15
	0
	13
	6
	1
	20

	SAN PROSPERO
	4.696
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	area bassa pianura
	79.864
	14
	94
	314
	228
	613
	23
	33
	669

	CARPI
	62.558
	3
	0
	285
	0
	285
	0
	0
	285

	NOVI DI MODENA
	10.513
	3
	0
	0
	47
	47
	0
	2
	49

	area di Carpi
	73.071
	6
	0
	285
	47
	332
	0
	2
	334

	CASTELFRANCO EMILIA
	25.821
	4
	36
	139
	8
	169
	14
	6
	189

	NONANTOLA
	12.853
	1
	13
	43
	0
	56
	0
	2
	58

	SAN CESARIO SUL PANARO
	5.364
	1
	0
	0
	10
	10
	0
	0
	10

	area di Castelfranco
	44.038
	6
	49
	182
	18
	235
	14
	8
	257

	BASTIGLIA
	3.356
	1
	3
	7
	0
	10
	0
	1
	11

	BOMPORTO
	7.819
	1
	0
	0
	20
	20
	0
	0
	20

	RAVARINO
	5.497
	1
	6
	7
	8
	13
	8
	1
	22

	area di Bomporto
	16.672
	3
	9
	14
	28
	43
	8
	2
	53


Segue

Segue

	CAMPOGALLIANO
	7.842
	1
	0
	0
	38
	31
	7
	1
	39

	CASTELNUOVO RANGONE
	12.286
	2
	0
	0
	53
	50
	3
	2
	55

	FORMIGINE
	30.388
	4
	22
	130
	1
	152
	1
	0
	153

	MODENA
	178.311
	2
	0
	310
	430
	740
	0
	4
	744

	SOLIERA
	13.537
	2
	21
	62
	0
	81
	2
	2
	85

	area di Modena
	242.364
	11
	43
	502
	522
	1.054
	13
	9
	1.076

	FANANO
	2.889
	1
	0
	0
	43
	41
	2
	1
	44

	FIUMALBO
	1.349
	2
	0
	0
	22
	18
	4
	2
	24

	LAMA MOCOGNO
	3.055
	2
	4
	29
	0
	32
	1
	1
	34

	MONTECRETO
	922
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	PAVULLO NEL FRIGNANO
	15.362
	1
	0
	0
	116
	113
	3
	3
	119

	PIEVEPELAGO
	2.142
	1
	6
	26
	0
	31
	1
	2
	34

	POLINAGO
	1.891
	2
	0
	0
	12
	8
	4
	4
	16

	RIOLUNATO
	742
	1
	0
	0
	19
	0
	19
	1
	20

	SERRAMAZZONI
	7.150
	2
	9
	45
	1
	55
	0
	3
	58

	SESTOLA
	2.660
	1
	4
	28
	0
	30
	2
	4
	36

	area del Frignano
	38.162
	13
	23
	128
	213
	328
	36
	21
	385

	CASTELVETRO DI MODENA
	9.849
	1
	8
	10
	2
	20
	0
	0
	20

	GUIGLIA
	3.888
	1
	1
	4
	10
	5
	10
	2
	17

	MARANO SUL PANARO
	3.700
	1
	6
	8
	1
	15
	0
	0
	15

	MONTESE
	3.177
	1
	0
	0
	45
	45
	0
	4
	49

	SAVIGNANO SUL PANARO
	8.425
	1
	0
	0
	28
	28
	0
	2
	30

	SPILAMBERTO
	11.118
	2
	5
	30
	25
	60
	0
	2
	62

	VIGNOLA
	21.727
	1
	0
	0
	225
	225
	0
	6
	231

	ZOCCA
	4.642
	1
	6
	36
	0
	42
	0
	2
	44

	area Valle del Panaro
	66.526
	9
	26
	88
	336
	440
	10
	18
	468

	FIORANO MODENESE
	16.180
	2
	0
	0
	89
	84
	5
	4
	93

	FRASSINORO
	2.149
	1
	3
	5
	4
	12
	0
	1
	13

	MARANELLO
	15.936
	2
	0
	0
	99
	95
	4
	4
	103

	MONTEFIORINO
	2.314
	1
	8
	10
	0
	18
	0
	1
	19

	PALAGANO
	2.456
	1
	0
	0
	20
	17
	3
	1
	21

	PRIGNANO SULLA SECCHIA
	3.523
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	SASSUOLO
	41.034
	3
	0
	0
	673
	667
	6
	6
	679

	area Valle Secchia
	83.592
	10
	11
	15
	885
	893
	18
	17
	928

	Totale provincia Modena
	644.289
	72
	255
	1.528
	2.277
	3.938
	122
	110
	4.170

	Totale reg. Emilia - Romagna
	4.059.416
	681
	2.645
	15.902
	10.919
	26.581
	2.885
	1.423
	30.889

	%  prov.  Mo su  tot. regione
	15,87%
	10,57%
	9,64%
	9,61%
	20,85%
	14,82%
	4,23%
	7,73%
	13,50%


	Tab. 38 Commercio su suolo pubblico ambulante nei mercati della provincia di Modena: Numero residenti per tipologia di posteggio in mercati per comune e zona 2002

	Comune  / Area
	Numero residenti ogni categoria di posteggio ambulante nei mercati
	Numero

residenti

ogni posteggio

disponibile

in totale

	
	Residenti

        X

Posteg.

Alim.
	Residenti X

Posteg.

Non Alim.
	Residenti X

Posteg.

Non Definiti
	Residenti X

Posteg.

Occupati
	Residenti X

Posteg.

Liberi
	Residenti X

Posteg.

Agricoltori
	

	CAMPOSANTO
	508
	508
	381
	254
	381
	-
	152

	CAVEZZO
	-
	-
	45
	45
	-
	1.135
	43

	CONCORDIA SULLA SECCHIA
	-
	-
	130
	132
	8.477
	2.119
	123

	FINALE EMILIA
	693
	179
	-
	154
	1.906
	2.542
	135

	MEDOLLA
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	MIRANDOLA
	600
	179
	5.549
	135
	-
	-
	135

	SAN FELICE S/P
	406
	121
	-
	93
	-
	635
	81

	SAN POSSIDONIO
	893
	238
	-
	275
	595
	3.572
	179

	SAN PROSPERO
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	area bassa pianura
	850
	254
	350
	130
	3.472
	2.420
	119

	
CARPI
	-
	220
	-
	220
	-
	-
	220

	NOVI DI MODENA
	-
	-
	224
	224
	-
	5.257
	215

	area di Carpi
	-
	256
	1.555
	220
	-
	36.536
	219

	CASTELFRANCO EMILIA
	717
	186
	3.228
	153
	1.844
	4.304
	137

	NONANTOLA
	989
	299
	-
	230
	-
	6.427
	222

	SAN CESARIO SUL PANARO
	-
	-
	536
	536
	-
	-
	536

	area di Castelfranco
	899
	242
	2.447
	187
	3.146
	5.505
	171

	BASTIGLIA
	1.119
	479
	-
	336
	-
	3.356
	305

	BOMPORTO
	-
	-
	391
	391
	-
	-
	391

	RAVARINO
	916
	785
	687
	423
	687
	5.497
	250

	area di Bomporto
	1.852
	1.191
	595
	388
	2.084
	8.336
	315

	CAMPOGALLIANO
	-
	-
	206
	253
	1.120
	7.842
	201

	CASTELNUOVO RANGONE
	-
	-
	232
	246
	4.095
	6.143
	223

	FORMIGINE
	1.381
	234
	30.388
	200
	30.388
	-
	199

	MODENA
	-
	575
	415
	241
	-
	44.578
	240

	SOLIERA
	645
	218
	-
	167
	6.769
	6.769
	159

	area di Modena
	5.636
	483
	464
	230
	18.643
	26.929
	225

	FANANO
	-
	-
	67
	70
	1.445
	2.889
	66

	FIUMALBO
	-
	-
	61
	75
	337
	675
	56

	LAMA MOCOGNO
	764
	105
	-
	95
	3.055
	3.055
	90

	MONTECRETO
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	PAVULLO NEL FRIGNANO
	-
	-
	132
	136
	5.121
	5.121
	129

	PIEVEPELAGO
	357
	82
	-
	69
	2.142
	1.071
	63

	POLINAGO
	-
	-
	158
	236
	473
	473
	118

	RIOLUNATO
	-
	-
	39
	-
	39
	742
	37

	SERRAMAZZONI
	794
	159
	7.150
	130
	-
	2.383
	123

	SESTOLA
	665
	95
	-
	89
	1.330
	665
	74

	area del Frignano
	1.659
	298
	179
	116
	1.060
	1.817
	99


Segue

Segue

	CASTELVETRO DI MODENA
	1.231
	985
	4.925
	492
	-
	-
	492

	GUIGLIA
	3.888
	972
	389
	778
	389
	1.944
	229

	MARANO SUL PANARO
	617
	463
	3.700
	247
	-
	-
	247

	MONTESE
	-
	-
	71
	71
	-
	794
	65

	SAVIGNANO SUL PANARO
	-
	-
	301
	301
	-
	4.213
	281

	SPILAMBERTO
	2.224
	371
	445
	185
	-
	5.559
	179

	VIGNOLA
	-
	-
	97
	97
	-
	3.621
	94

	ZOCCA
	774
	129
	-
	111
	-
	2.321
	106

	area Valle del Panaro
	2.559
	756
	198
	151
	6.653
	3.696
	142

	FIORANO MODENESE
	-
	-
	182
	193
	3.236
	4.045
	174

	FRASSINORO
	716
	430
	537
	179
	-
	2.149
	165

	MARANELLO
	-
	-
	161
	168
	3.984
	3.984
	155

	MONTEFIORINO
	289
	231
	-
	129
	-
	2.314
	122

	PALAGANO
	-
	-
	123
	144
	819
	2.456
	117

	PRIGNANO SULLA SECCHIA
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	SASSUOLO
	-
	-
	61
	62
	6.839
	6.839
	60

	area Valle Secchia
	7.599
	5.573
	94
	94
	4.644
	4.917
	90

	Totale provincia di Modena
	2.527
	422
	283
	164
	5.281
	5.857
	155

	Totale regione Emilia-Romagna
	1.535
	255
	372
	153
	1.407
	2.853
	131

	Diff. fra  totali Regione – provincia 
	-992
	-166
	89
	-11
	-3.874
	-3.004
	-24


	Tab. 39  Incidenza posteggi suolo pubblico in mercati ambulanti su tot. commercio dettaglio provincia  


	Comune  / Area
	Stima offerta commercio ambulante
	Stima offerta commercio fisso
	Totale offerta

Mercati

+Fisso

Mq. x gg.
	Percentuale su totale

	
	N.posteggi

attivi
	N. giornate

(posteggix52) 
	Mq. (Giorni

X  40 mq.)
	Mq. sup.

vendita
	Mq. di vendita X

280 gg. apertura   
	
	Commer

cio

ambula.
	commercio

fisso

	CAMPOSANTO
	12
	624
	24.960
	3.597
	1.007.160
	1.032.120
	2,42%
	97,58%

	CAVEZZO
	157
	8.164
	326.560
	13.498
	3.779.440
	4.106.000
	7,95%
	92,05%

	CONCORDIA SULLA SECCHIA
	68
	3.536
	141.440
	5.731
	1.604.680
	1.746.120
	8,10%
	91,90%

	FINALE EMILIA
	105
	5.460
	218.400
	32.245
	9.028.600
	9.247.000
	2,36%
	97,64%

	MEDOLLA
	0
	0
	0
	7.086
	1.984.080
	1.984.080
	0,00%
	100,00%

	MIRANDOLA
	165
	8.580
	343.200
	42.404
	11.873.120
	12.216.320
	2,81%
	97,19%

	SAN FELICE SUL PANARO
	125
	6.500
	260.000
	9.840
	2.755.200
	3.015.200
	8,62%
	91,38%

	SAN POSSIDONIO
	14
	728
	29.120
	6.078
	1.701.840
	1.730.960
	1,68%
	98,32%

	SAN PROSPERO
	0
	0
	0
	9.563
	2.677.640
	2.677.640
	0,00%
	100,00%

	area bassa pianura
	646
	33.592
	1.343.680
	130.042
	36.411.760
	37.755.440
	3,56%
	96,44%

	CARPI
	285
	14.820
	592.800
	81.885
	22.927.800
	23.520.600
	2,52%
	97,48%

	NOVI DI MODENA
	49
	2.548
	101.920
	9.472
	2.652.160
	2.754.080
	3,70%
	96,30%

	area di Carpi
	334
	17.368
	694.720
	91.357
	25.579.960
	26.274.680
	2,64%
	97,36%

	CASTELFRANCO EMILIA
	175
	9.100
	364.000
	42.275
	11.837.000
	12.201.000
	2,98%
	97,02%

	NONANTOLA
	58
	3.016
	120.640
	9.884
	2.767.520
	2.888.160
	4,18%
	95,82%

	SAN CESARIO SUL PANARO
	10
	520
	20.800
	4.509
	1.262.520
	1.283.320
	1,62%
	98,38%


Segue

Segue
	area di Castelfranco
	243
	12.636
	505.440
	56.668
	15.867.040
	16.372.480
	3,09%
	96,91%

	BASTIGLIA
	11
	572
	22.880
	5.236
	1.466.080
	1.488.960
	1,54%
	98,46%

	BOMPORTO
	20
	1.040
	41.600
	17.477
	4.893.560
	4.935.160
	0,84%
	99,16%

	RAVARINO
	14
	728
	29.120
	8.691
	2.433.480
	2.462.600
	1,18%
	98,82%

	Area di Bomporto
	45
	2.340
	93.600
	31.404
	8.793.120
	8.886.720
	1,05%
	98,95%

	CAMPOGALLIANO
	32
	1.664
	66.560
	13.335
	3.733.800
	3.800.360
	1,75%
	98,25%

	CASTELNUOVO RANGONE
	52
	2.704
	108.160
	13.704
	3.837.120
	3.945.280
	2,74%
	97,26%

	FORMIGINE
	152
	7.904
	316.160
	33.857
	9.479.960
	9.796.120
	3,23%
	96,77%

	MODENA
	744
	38.688
	1.547.520
	312.783
	87.579.240
	89.126.760
	1,74%
	98,26%

	SOLIERA
	83
	4.316
	172.640
	21.996
	6.158.880
	6.331.520
	2,73%
	97,27%

	area di Modena
	1.063
	55.276
	2.211.040
	395.675
	110.789.000
	113.000.040
	1,96%
	98,04%

	FANANO
	42
	2.184
	87.360
	3.257
	911.960
	999.320
	8,74%
	91,26%

	FIUMALBO
	20
	1.040
	41.600
	1.873
	524.440
	566.040
	7,35%
	92,65%

	LAMA MOCOGNO
	33
	1.716
	68.640
	3.276
	917.280
	985.920
	6,96%
	93,04%

	MONTECRETO
	0
	0
	0
	1.132
	316.960
	316.960
	0,00%
	100,00%

	PAVULLO NEL FRIGNANO
	116
	6.032
	241.280
	33.318
	9.329.040
	9.570.320
	2,52%
	97,48%

	PIEVEPELAGO
	33
	1.716
	68.640
	5.674
	1.588.720
	1.657.360
	4,14%
	95,86%

	POLINAGO
	12
	624
	24.960
	1.894
	530.320
	555.280
	4,50%
	95,50%

	RIOLUNATO
	1
	52
	2.080
	753
	210.840
	212.920
	0,98%
	99,02%

	SERRAMAZZONI
	58
	3.016
	120.640
	6.018
	1.685.040
	1.805.680
	6,68%
	93,32%

	SESTOLA
	34
	1.768
	70.720
	5.240
	1.467.200
	1.537.920
	4,60%
	95,40%

	area del Frignano
	349
	18.148
	725.920
	62.435
	17.481.800
	18.207.720
	3,99%
	96,01%

	CASTELVETRO DI MODENA
	20
	1.040
	41.600
	8.637
	2.418.360
	2.459.960
	1,69%
	98,31%

	GUIGLIA
	7
	364
	14.560
	3.260
	912.800
	927.360
	1,57%
	98,43%

	MARANO SUL PANARO
	15
	780
	31.200
	6.462
	1.809.360
	1.840.560
	1,70%
	98,30%

	MONTESE
	49
	2.548
	101.920
	3.565
	998.200
	1.100.120
	9,26%
	90,74%

	SAVIGNANO SUL PANARO
	30
	1.560
	62.400
	11.404
	3.193.120
	3.255.520
	1,92%
	98,08%

	SPILAMBERTO
	62
	3.224
	128.960
	14.541
	4.071.480
	4.200.440
	3,07%
	96,93%

	VIGNOLA
	231
	12.012
	480.480
	39.606
	11.089.680
	11.570.160
	4,15%
	95,85%

	ZOCCA
	44
	2.288
	91.520
	5.376
	1.505.280
	1.596.800
	5,73%
	94,27%

	area Valle del Panaro
	458
	23.816
	952.640
	92.851
	25.998.280
	26.950.920
	3,53%
	96,47%

	FIORANO MODENESE
	88
	4.576
	183.040
	18.053
	5.054.840
	5.237.880
	3,49%
	96,51%

	FRASSINORO
	13
	676
	27.040
	2.103
	588.840
	615.880
	4,39%
	95,61%

	MARANELLO
	99
	5.148
	205.920
	20.021
	5.605.880
	5.811.800
	3,54%
	96,46%

	MONTEFIORINO
	19
	988
	39.520
	2.676
	749.280
	788.800
	5,01%
	94,99%

	PALAGANO
	18
	936
	37.440
	2.088
	584.640
	622.080
	6,02%
	93,98%

	PRIGNANO SU SECCHIA
	0
	0
	0
	1.510
	422.800
	422.800
	0,00%
	100,00%

	SASSUOLO
	673
	34.996
	1.399.840
	84.102
	23.548.560
	24.948.400
	5,61%
	94,39%

	area Valle Secchia
	910
	47.320
	1.892.800
	130.553
	36.554.840
	38.447.640
	4,92%
	95,08%

	Totale prov. Modena
	4.048
	210.496
	8.419.840
	990.985
	277.475.800
	285.895.640
	2,95%
	97,05%

	% tot. prov. Modena/ tot.

Regione 

	14,46%
	14,46%
	14,46%
	16,66%
	16,66%
	16,59%
	-
	-

	Stima calcolata  in mq. sulla base delle giornate di posteggio in mercati e delle giornate di apertura degli esercizi in sede fissa


Da notare il valore modesto del comune di Modena che, con 240 residenti per posteggio, si colloca in fondo alla graduatoria della densità dell’offerta di posteggi della provincia. Sono meno di una dozzina i comuni della provincia (compresi i quattro privi di mercato)  che evidenziano parametri di densità minori di quelli del capoluogo.

Se l’offerta di posteggi nei mercati è in provincia mediamente meno incisiva di quella regionale, anche per la modesta quota di ambulantato del capoluogo di provincia, resta da capire qual’è l’incidenza dei mercati sul totale dell’offerta commerciale al dettaglio. Per effettuare questa valutazione occorre trovare un sistema di equivalenza fra offerta su suolo pubblico e offerta in sede fissa. 

La metodologia utilizzata usa come dati di riscontro le giornate di apertura e i mq. di superficie dei mercati e del commercio in sede fissa. Nella tabella appena riportata sono stati messi a confronto l’offerta dei mercati settimanali (escluse aperture straordinarie presenti sia nel commercio fisso sia in quello ambulante), calcolata in mq. annui di superficie-posteggi (40 mq. per posteggio per 52 settimane), e i mq. di superficie di vendita in sede fissa equivalente (mq. totali per circa 280 giornate di apertura). Questo calcolo consente di stimare, con approssimazione, l’incidenza dell’offerta ambulante sul totale del dettaglio.

Come si può notare, la quota media dell’offerta di posteggi utilizzati (da ambulanti e agricoltori) su suolo pubblico si limita in provincia di Modena a circa il 3% dell’offerta commerciale totale. Il confronto con la quota regionale, calcolata attraverso lo stesso procedimento, evidenzia una minore incidenza in provincia di Modena dei mercati su suolo pubblico di quasi mezzo punto percentuale.

La conferma di questa minore incidenza la si può avere anche rapportando il numero di posteggi provinciale al totale regionale: la quota risultante (14,5%) è inferiore alla quota di residenti (15,9%) e ancor più inferiore alla quota di superficie in esercizi in sede fissa (16,7%). Anche le differenze zonali sono notevoli.

 Si va da quasi il 5%, sull’offerta commerciale complessiva dell’area, di incidenza dei mercati su suolo pubblico nella valle del Secchia (e da percentuali fra il 3,5% e il 4% nel Frignano, nella valle del Panaro e nella Bassa Pianura), a una incidenza di meno del 2% nella zona di Modena.

Quest’ultima area, dove si polarizza la più ampia offerta di mq. di superficie in sede fissa, non risulta possedere una analoga polarizzazione di posteggi nei mercati; nel comune di Modena la quota di offerta nei mercati settimanali, rispetto alla forte presenza di strutture in sede fissa, è particolarmente bassa.

Il grafico che segue mette in luce sia la modesta incidenza del commercio dei mercati sull’offerta totale, sia le notevoli differenze zonali esistenti.
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La modesta incidenza dei mercati settimanali non indica però il venir meno della funzione di questa forma di vendita. Il ruolo integrativo, di polarizzazione e valorizzazione dei centri storici, emerge proprio laddove il commercio fisso è più frammentato.

La limitata incidenza dell’ambulantato nella provincia di Modena è inoltre da inquadrare nel fenomeno dell’elevato sviluppo delle superfici commerciali in sede fissa. Ciò risulta anche, come già sottolineato, dalla davvero notevole quota provinciale di superficie sul totale regionale. Di conseguenza anche i valori complessivi di superficie del commercio al dettaglio (ambulantato + commercio fisso) segnalano una quota modenese (16,6%)  di quasi un punto superiore all’incidenza provinciale dei residenti sul totale regionale; ciò è il frutto dello sviluppo consistente delle superfici commerciali, soprattutto per quanto concerne le medie e grandi superfici, in particolare nell’area di Modena. 

4.2 - Ripartizione della superficie commerciale in sede fissa per classe di esercizi

Per effettuare un esame dettagliato della presenza del commercio in sede fissa in provincia di Modena è opportuno dare uno sguardo alla ripartizione attuale dell’offerta (misurata in superficie di vendita) fra piccoli e meno piccoli esercizi. La soglia dei 150 mq. mette in luce una suddivisione tipologica che ormai premia le strutture meno piccole (53,7%), soprattutto per quanto concerne gli esercizi di merceologia alimentare e mista. La quota di superficie in esercizi con oltre 150 mq. di vendita è infatti del:

· 62% per quanto riguarda le superfici in esercizi alimentari e misti (sui 246.000 mq. complessivi); le piccole strutture prevalgono in termini di quota di superficie solo nell’area di Bomporto e in quella del Frignano;

· 51% per le superfici in esercizi non alimentari (sui 745.000 mq. circa totali); la prevalenza di superficie nelle strutture di maggior dimensione non è però un dato frequente: è dovuta alla netta predominanza di questa classe di esercizi esistente in  poche aree, quelle di Modena, Bomporto e Castelfranco Emilia.

Forte è la concentrazione globale di superfici nell’area centrale di Modena che polarizza quasi 400.000 mq. di vendita sui 991.000 circa totali della provincia. Una concentrazione che non è invece presente, come già visto, nell’offerta di posteggi ambulanti

	Tab. 40-  Ripartizione superfici commercio dettaglio in sede fissa per classe di esercizi  < = 150 Mq.  e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena 

Dati Uffici Comuni 2002

	Area
	Superficie esercizi Alimentari e misti
	Superficie esercizi  Non alimentari
	Mq. di vendita Superficie

 totale esercizi 

	
	Alimentari

<=150 mq. 
	Alimentari

>150 mq. 
	Non alimentari

<=150 mq. 
	Non Alimentari

>150 mq. 
	

	area bassa pianura
	12.479
	25.707
	49.392
	42.464
	130.042

	area di Carpi
	9.442
	12.642
	38.004
	31.269
	91.357

	area di Castelfranco
	4.131
	10.488
	17.847
	24.202
	56.668

	area di Bomporto
	1.985
	1.653
	4.907
	22.859
	31.404

	area di Modena
	31.184
	62.963
	125.032
	176.496
	395.675

	area del Frignano
	13.582
	4.971
	36.311
	7.571
	62.435

	area Valle del Panaro
	9.780
	12.187
	40.193
	30.691
	92.851

	area Valle Secchia
	11.561
	21.384
	52.648
	44.960
	130.553

	Totale provincia Modena
	94.144
	151.995
	364.334
	380.512
	990.985

	Totale Emilia-Romagna
	628.490
	884.239
	2.277.145
	2.156.681
	5.946.555


La ripartizione percentuale per area della superficie mette in luce le differenze sostanziali sia fra zone, sia fra la media provinciale e quella regionale. Quest’ultima lascia al momento più spazio ai piccoli esercizi alimentari; al contrario l’incidenza di superficie in piccoli esercizi non alimentari è in regione minore di quella provinciale.

	TAB.41 Ripartizione  %  superfici commercio dettaglio in sede fissa per classe di  esercizi < = 150 mq.  e   > 150 mq.  di vendita  nelle aree della  provincia di Modena  -

 Dati Uffici Comuni 2002

	Area
	Superficie es. Alimentari e misti
	Superficie eserc.  Non alimentari
	% mq. di vendita

totale esercizi

	
	% alimentari

<=150 mq. 
	% alimentari

>150 mq. 
	% non alimentari

<=150 mq. 
	% non alimentari

>150 mq. 
	

	area bassa pianura
	9,6%
	19,8%
	38,0%
	32,7%
	100,0%

	area di Carpi
	10,3%
	13,8%
	41,6%
	34,2%
	100,0%

	area di Castelfranco
	7,3%
	18,5%
	31,5%
	42,7%
	100,0%

	area di Bomporto
	6,3%
	5,3%
	15,6%
	72,8%
	100,0%

	area di Modena
	7,9%
	15,9%
	31,6%
	44,6%
	100,0%

	area del Frignano
	21,8%
	8,0%
	58,2%
	12,1%
	100,0%

	area Valle del Panaro
	10,5%
	13,1%
	43,3%
	33,1%
	100,0%

	area Valle Secchia
	8,9%
	16,4%
	40,3%
	34,4%
	100,0%

	Totale provincia Modena
	9,5%
	15,3%
	36,8%
	38,4%
	100,0%

	Totale Emilia-Romagna
	10,6%
	14,9%
	38,3%
	36,3%
	100,0%


Il grafico, riferito ai valori assoluti globali di superficie commerciale al dettaglio in sede fissa offerta nelle diverse aree della provincia, esplicita in modo eclatante il predominio dell’area centrale di Modena. Se l’area centrale presenta una incidenza modesta di offerta ambulante, ciò è da relazionare alla particolare concentrazione di commercio in sede fissa della zona di Modena.

Il confronto della ripartizione percentuale della superficie di vendita fra piccoli e meno piccoli esercizi mette in luce il predominio delle medie e grandi strutture nelle aree di Bomporto (in questo caso solo per cospicua presenza di non alimentari), di Modena  e di Castelfranco Emilia.
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4.3 - Dotazione superficie in esercizi fino a 150 e con oltre 150 mq. di vendita 

Il parametro della dotazione procapite di superficie commerciale per area e per tipo di esercizio (esercizio fino a 150 mq. di vendita o superiori, per merceologia) consente di confrontare i diversi assetti della rete. Occorre sottolineare che la dotazione complessiva provinciale è nettamente superiore alla media regionale non solo per la maggior offerta procapite di medie e grandi strutture alimentari e miste ma anche per l’offerta complessiva non alimentare (piccoli esercizi compresi). 

I valori minimi zonali di dotazione si riscontrano nelle aree di Carpi e Castelfranco Emilia (a seguire la valle del Panaro). L’area di Bomporto presenta valori elevati di dotazione solo per la presenza di strutture non alimentari di notevole dimensione. Tre zone si attestano su valori elevati simili (1,6 mq. ogni residente) ma grazie ad apporti diversi: il Frignano per la notevole presenza di piccoli esercizi, l’area di Modena per l’offerta consistente di medio-grandi e grandi strutture (ma anche per l’offerta cospicua di piccoli esercizi non alimentari), l’area della Bassa Pianura per una equilibrata presenza di tutte le tipologie di offerta. 

	Tab.42  Dotazione procapite  superfici commercio al dettaglio  in sede fissa  per classe di esercizi  < =150 mq.  e  > 150 mq. di vendita nelle aree della provincia di Modena 

 Dati Uff.Comuni 2002

	Area
	Dotazione  Mq. superficie

Esercizi  Alimentari e misti
	Dotazione  Mq. superficie

esercizi Non alimentari
	Mq. dotazione

Superficie
totale esercizi

	
	Alimentari

<=150 mq. 
	Alimentari

>150 mq. 
	Non alimentari

<=150 mq. 
	Non Alimentari

>150 mq. 
	

	 area bassa pianura
	156,3
	321,9
	618,5
	531,7
	1.628,3

	 area di Carpi
	129,2
	173,0
	520,1
	427,9
	1.250,2

	 area di Castelfranco
	93,8
	238,2
	405,3
	549,6
	1.286,8

	 area di Bomporto
	119,1
	99,1
	294,3
	1.371,1
	1.883,6

	 area di Modena
	128,7
	259,8
	515,9
	728,2
	1.632,6

	 area del Frignano
	355,9
	130,3
	951,5
	198,4
	1.636,1

	 area Valle del Panaro
	147,0
	183,2
	604,2
	461,3
	1.395,7

	 area Valle Secchia
	138,3
	255,8
	629,8
	537,9
	1.561,8

	 Totale provincia Modena
	146,1
	235,9
	565,5
	590,6
	1.538,1

	 Totale Emilia-Romagna
	154,8
	217,8
	561,0
	531,3
	1.464,9


Dalla tavola appena riportata e dal grafico che segue risultano chiaramente le differenze di dotazione procapite per zona: l’area di Carpi e quella di Castelfranco sono quelle meno dotate di superficie procapite; segue, con livelli meno eclatanti di sottodotazione, l’area della valle del Panaro. I motivi di sottodotazione o di primato nella dotazione sono però assai diversi; si possono sottolineare in particolare i valori di aree dovuti alla presenza o alla carenza di alcune tipologie di esercizio:

· per i piccoli esercizi alimentari spicca l’elevata dotazione del Frignano e anche il notevole livello dei centri della bassa Pianura (a fronte della limitata dotazione delle aree di Castelfranco Emilia e Bomporto); 

· per le medie e grandi strutture alimentari e miste spiccano gli elevati valori della Bassa Pianura, così come il buon livello delle zone di Modena e di Sassuolo nella valle del Secchia (a fronte di notevoli gradi di sottodotazione nell’area di Bomporto, nel Frignano e nella zona di Carpi);

· per i piccoli esercizi non alimentari appare ancora in evidenza il Frignano (grazie, evidentemente, all’apporto della popolazione turistica); inoltre vanno segnalati i buoni livelli di dotazione dell’area di Sassuolo, dei centri della Bassa Pianura e della valle del Panaro, mentre decisamente sotto alla dotazione media si collocano le aree di Bomporto, Castelfranco Emilia, Modena e Carpi;

· per i medi e grandi esercizi non alimentari spicca l’elevata dotazione dell’area di Bomporto, assieme ai rimarchevoli livelli dell’area di Modena; modesta invece la dotazione nel Frignano, nell’area di Carpi e nella valle del Panaro.

Le zone che evidenziano nell’insieme le particolarità più critiche sono quella di Carpi (dove è però già in itinere la pratica per la realizzazione di un complesso commerciale capace di modificare radicalmente l’attuale assetto) e quella di Castelfranco Emilia dove la dotazione di piccoli negozi specializzati appare modesta pur in presenza di dotazioni non elevatissime di medie e grandi strutture. 

Nelle altre aree sono invece da rimarcare squilibri di tipo meno generale; occorre perciò analizzare in modo più dettagliato i singoli comparti e le specifiche classi di esercizio (vedi i capitoli finali).
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Capitolo 5 

Variazioni decennali assetto provinciale dettaglio in sede fissa 

5.1 - Il calo del numero di esercizi alimentari e misti

L’esame delle variazioni di lungo periodo mette in luce aspetti cruciali dei processi di trasformazione in corso. Confrontando solo gli andamenti anno per anno o comunque per periodi brevi si rischia spesso di assegnare grande importanza a fenomeni in realtà già ampiamente ridimensionati. Ecco il motivo per cui si ritiene utile premettere alla sezione del presente lavoro che analizza le trasformazioni del periodo recente (1998-2002) la ricognizione e il confronto su un arco temporale più ampio. In particolare si è fatto riferimento al periodo 1991-1998, già oggetto di una precedente indagine.

Il ridimensionamento numerico della rete in sede fissa, in specifico nel comparto degli esercizi alimentari, è stato nell’ultimo decennio uno dei fenomeni più importanti di trasformazione dell’assetto del commercio. Il fenomeno appare ancora in corso ma con andamenti assai meno traumatici della fase centrale dello scorso decennio, quando il tracollo dei piccoli esercizi fu davvero notevole. Nel periodo 1991-1998 il calo annuale medio dei piccoli esercizi alimentari sfiorava in provincia di Modena le cento unità (94) con una contrazione percentuale del 3,3% annua. Nel periodo 1998-2002 il numero dei piccoli esercizi alimentari tende a stabilizzarsi; il ritmo di contrazione si riduce a meno di un terzo con una perdita media annua di 22 esercizi (-1%), andamento certamente meno preoccupante e più fisiologico di quanto registrato nel periodo precedente. 

Nelle altre classi dimensionali di esercizi sono da segnalare nuovi inserimenti e ristrutturazioni in favore:

· nel periodo 1991-1998 in particolare delle grandi strutture (+4 esercizi con parallelo calo di 2 esercizi compresi fra 1.501 e 2.500 di superficie), ma anche di tutto l’arco dei medi esercizi compresi fra i 251 e i 1.500 mq. (+68 esercizi) ;

· nel periodo 1998-2002 in particolare in favore dei medi esercizi compresi fra 801 e 1.500 mq. di vendita (+5 esercizi) con parallela rilevante contrazione degli esercizi medio - piccoli delle classi di dimensione inferiore.

	Tab.43 Numero Esercizi Alimentari misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002 e variazioni in valore assoluto periodo e variazioni in valore assoluto e percentuali annuali e periodo     

 Dati Uffici Comuni



	Anni e periodi
	Classi  dimensionali  degli  esercizi  ripartiti  per mq.  di superficie di  vendita 

	
	<=150 mq
	151-250 mq
	251-800 mq
	801-1.500 mq
	1.501-2.500 mq
	>2.500 mq

	VALORI ASSOLUTI

	1991
	2.875
	81
	79
	10
	6
	4

	1998
	2.219
	79
	138
	19
	4
	8

	2002
	2.130
	56
	135
	24
	4
	9

	variazioni periodo 

98-91
	-656
	-2
	59
	9
	-2
	4

	variazioni periodo

 02-98
	-89
	-23
	-3
	5
	0
	1

	VARIAZIONI MEDIE ANNUE



	 n. var. media annua 98-91
	-93,7
	-0,3
	8,4
	1,3
	-0,3
	0,6

	 n.var. media annua  02-98
	-22,3
	-5,8
	-0,8
	1,3
	0,0
	0,3

	 var. % media annua 98-91
	-3,3%
	-0,4%
	10,7%
	12,9%
	-4,8%
	14,3%

	 var. % media annua 02-98
	-1,0%
	-7,3%
	-0,5%
	6,6%
	0,0%
	3,1%


Come si può notare anche dai grafici che seguono, la trasformazione più radicale della rete è dunque avvenuta nel periodo 1991-1998 sia in termini di contrazione dei piccoli esercizi, sia in termini di inserimento di nuove medie e grandi attività.

Nel periodo 1998 – 2002 le trasformazioni sono dello stesso segno ma con andamenti significativamente attenuati, sia per quanto riguarda la contrazione dei piccoli esercizi, sia per quanto riguarda l’ingresso di grandi esercizi misti (+1 nel periodo, che corrisponde ad una percentuale annuale del 3,1%, a fronte di un incremento annuale  del 14,3% nel periodo precedente).

Confrontando l’andamento del numero dei piccoli esercizi alimentari con quello delle piccole e medio - piccole attività non alimentari si coglie una differenza sostanziale. Nel comparto degli esercizi alimentari e misti infatti il segno dell’andamento resta anche nel periodo più recente, pur attenuato, di segno negativo; viceversa nel comparto degli esercizi non alimentari c’è un cambio di segno: il recupero numerico di esercizi  dell’ultimo periodo è dunque principalmente il frutto della crescita di attività commerciali non alimentari. Nell’insieme si può però definire l’andamento del periodo più recente come recupero di una certa stabilizzazione dell’assetto numerico della rete. 
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5.2 - Il recupero numerico del comparto non alimentare

L’inversione di tendenza del comparto non alimentare è rilevante. Per le attività di minori dimensioni svolte in punti di vendita fino a 800 mq (esistono dati comparabili al 1991 solo con riferimento a questa classe di esercizi) si passa nei due periodi considerati da un calo di circa 64 esercizi all’anno ad una crescita annua di 121 punti di vendita. 

Interessante notare che tale recupero coincida con una relativa stagnazione dell’inserimento di grandi strutture non alimentari (e, come già visto, anche con una minore rapidità di sviluppo delle grandi strutture miste).

	Tab. 44 Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio-  Variazioni  in valore assoluto e variazioni medie annue in v.a. e % nei periodi  1991-1998 e 1998-2002

 Dati Uffici Comuni

	Anni e periodi
	Classi  dimensionali  degli  esercizi  ripartiti  per mq.  di superficie di  vendita

	
	<= 800 mq
	801-1500 mq
	1501-2500 mq
	>2500 mq

	VALORI ASSOLUTI

	1991
	7.544
	37
	11
	3

	1998
	7.097
	82
	17
	4

	2002
	7582
	90
	16
	4

	variazioni periodo 98-91
	-447
	45
	6
	1

	variazioni periodo 02-98
	485
	8
	-1
	0

	VARIAZIONI MEDIE ANNUE



	 var. media annua 98-91
	-63,9
	6,4
	0,9
	0,1

	 var. media annua  02-98
	121,3
	2,0
	-0,3
	0,0

	 var. % media annua 98-91
	-0,8%
	17,4%
	7,8%
	4,8%

	 var. % media annua 02-98
	1,7%
	2,4%
	-1,5%
	0,0%


La stagnazione nell’ultimo periodo 1998-2002 del numero delle grandi strutture non alimentari con oltre 2.500mq. e la contrazione del numero di esercizi fra 1.501 e 2.500 mq. (-1) sono segnali precisi che vanno letti in parallelo alla riduzione del ritmo di incremento del numero degli esercizi compresi fra gli 800 e i 1.500 mq.; si passa infatti per quest’ultima classe da una percentuale di incremento del 17,4% nel periodo 1991-1998 ad una  percentuale del 2,4% fra il 1998 e il 2002.
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Come si può notare dal grafico, lo sviluppo del numero di esercizi di media superficie fino a 1.500 mq. è ancora apprezzabile; questo andamento affianca il recupero già descritto del numero delle attività di dimensioni più piccole. 

Negli ultimi anni piccole e medie strutture non alimentari sembrano dunque convivere, crescere insieme; ma nel caso modenese ciò avviene in presenza di poche grandi strutture e di una dinamica che nell’ultimo periodo risulta, per quanto riguarda il numero degli esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. di vendita, negativa. 

Questi andamenti sono ben evidenziati dai grafici che seguono.

Il corposo recupero in valore assoluto del numero degli esercizi inferiori a 800 mq. coincide, come evidenziato dai grafici, con una ulteriore ma più blanda espansione delle medie superfici fino a 1.500 mq. e con una frenata delle strutture più grandi.
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5.3 - L’evoluzione decennale delle superfici di vendita

Le modifiche di assetto dell’offerta di superficie di vendita dipendono in larga misura dallo sviluppo delle medie e grandi superfici. Uno sviluppo assai diverso nei due comparti merceologici e assai dissimile anche nelle due fasi analizzate dell’ultimo decennio. 

Nel comparto alimentare, dopo la forte crescita di grandi strutture alimentari e miste di oltre 2.500 mq del periodo 1991-1998 con una crescita di 24.841 mq., pari ad un incremento medio annuo di oltre 3.000 mq. (+20,8% annuo), la successiva fase 1998-2002 è caratterizzata da una lievitazione più moderata (+ 2% annuo).

	Tab. 45- Mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti per classe di superficie, variazioni medie annue in v.a. e % periodi 1991-1998 e 1998-2002

 Dati Uffici Comuni

	Anni e periodi
	Classi  dimensionali  degli  esercizi  ripartiti  per mq.  di superficie di  vendita

	
	<=150 mq
	151-250 mq
	251-800 mq
	801-1500 mq
	1501-2500 mq
	>2500 mq

	VALORI ASSOLUTI

	1991
	non disp.
	15.915
	34.752
	9.720
	12.957
	16.388

	1998
	91.004
	15.356
	62.402
	19.752
	8.957
	40.229

	2002
	94.144
	10.945
	61.580
	26.575
	9.455
	43.440

	variazioni 

98-91
	non disp.
	-559
	27.650
	10.032
	-4.000
	23.841

	variazioni 

 02-98
	3.140
	-4.411
	-822
	6.823
	498
	3.211

	VARIAZIONI MEDIE ANNUE

	 var.  98-91
	non disp.
	-80
	3.950
	1.433
	-571
	3.406

	 var  02-98
	785
	-1.103
	-206
	1.706
	125
	803

	 var. %  98-91
	non disp.
	-0,5%
	11,4%
	14,7%
	-4,4%
	20,8%

	 var. 02-98
	0,9%
	-7,2%
	-0,3%
	8,6%
	1,4%
	2,0%


L’offerta di superfici di vendita alimentari e mista in alcune classi medie e grandi di superficie si è di fatto moltiplicata nel corso dei primi anni ’90: dal 1991 al 1998 c’è stato un balzo di 1,5 volte dei mq. di vendita in ipermercati e quasi un raddoppio dell’offerta di superficie in esercizi fra i 251 e i 1.500 mq. di vendita. In quella fase degli anni ’90 è avvenuta la diffusione della rete degli ipermercati, dei discount e dei supermercati zonali e di quartiere. 

Fra il 1998 e il 2002 si è di fronte invece ad interventi di completamento che riguardano alcune zone ancora prive di ipermercati (la Bassa Pianura) o di supermercati zonali, mentre il fenomeno dei discount si sgonfia.

Presumibilmente diversa nei due periodi è anche la dinamica delle superfici. Pur mancando i dati di partenza del 1991, è assai probabile che alla riduzione ingente di esercizi faccia da riscontro anche una contrazione della superficie offerta in piccoli esercizi. Per converso negli ultimi anni l’attenuazione del ridimensionamento numerico stimola il ritorno a un segno positivo dell’offerta di mq. di vendita anche negli esercizi fino a 150 mq. di vendita.

Nel comparto non alimentare le dinamiche sono in parte  diverse. La non disponibilità dei dati di superficie del 1991 non consente di confrontare le dinamiche 1991-1998 relative agli esercizi fino a 800 mq. di vendita; il calo numerico di queste tipologie di esercizi in quella fase lascia tuttavia intravedere, anche in termini di superficie, un andamento non espansivo, a differenza della fase più recente (1998-2002), quando l’incremento si attesta sui 7.000 mq. annui. 

Resta positiva fra il 1998 e il 2002 la variazione della superficie presente negli esercizi compresi fra 801 e 1.500 mq. di vendita, ma con tassi di incremento annuali (+2,7%) assai meno significativi  di quelli della fase precedente (18,3%).

Infine, la stagnazione numerica nel periodo 1998-2002 dell’offerta di esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. di vendita, già analizzata in precedenza, si traduce in riduzione dell’offerta di superficie in esercizi fra 1.5001 e 2500 mq. e in un dato invariato per quanto riguarda le strutture di dimensione maggiore. Ciò dopo una fase precedente (1991-1998) di notevole espansione (incrementi medi annuali di circa l’8%).

	Tab. 46- Mq. di superficie di vendita in esercizi non alimentari per classe dimensionale e variazioni medie annue in v.a. e in % periodi 1991-98 e 1998-02, 

 Dati Uffici Comuni 

	Anni e periodi
	Classi  dimensionali  degli  esercizi  ripartiti  per mq.  di superficie di  vendita

	
	<=150 mq
	151-250 mq
	251-800 mq
	801-1500 mq
	1501-2500 mq
	>2500 mq

	VALORI ASSOLUTI

	1991
	non disp.
	non disp.
	non disp.
	41.426
	22.051
	14.909

	1998
	351.968
	80.032
	125.531
	94.507
	34.113
	23.538

	2002
	364.334
	96.034
	123.855
	104.701
	32.384
	23.538

	variazioni 98-91
	non disp.
	non disp.
	non disp.
	53.081
	12.062
	8.629

	variazioni 02-98
	12.366
	16.002
	-1.676
	10.194
	-1.729
	0

	VARIAZIONI MEDIE ANNUE



	var 98-91 v.a.
	non disp.
	non disp.
	non disp.
	7.583
	1.723
	1.233

	var. 02-98 v.a.
	3.092
	4.001
	-419
	2.549
	-432
	0

	var. % 98-91
	non disp.
	non disp.
	non disp.
	18,3%
	7,8%
	8,3%

	 var. % 02-98
	0,9%
	5,0%
	-0,3%
	2,7%
	-1,3%
	0,0%


Il grafico che segue mette in evidenza i valori assoluti di superficie offerti al 31/12 del 1991 del 1998 e del 2002 per le classi di esercizi di maggior dimensione (oltre gli 800 mq. di vendita).
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I due grafici che seguono mettono in luce le dinamiche nei due periodi considerati relative alle superfici offerte negli esercizi per classe di superficie. Non sono disponibili i riscontri relativi al primo periodo per le classi fino a 800 mq., classi per le quali, però, è essenziale l’evoluzione numerica (già precedentemente descritta). 

I 447 esercizi in meno del periodo 1991-1998 nelle classi di esercizi fino a 800 mq. testimoniano le difficoltà accentuate di quel periodo anche per i piccoli esercizi non alimentari. L’aggiungersi di 485 attività non alimentari fra il 1998 e il 2002, per quanto possa essere anche il frutto di regolarizzazioni e di attività complementari, segnala una decisa inversione di tendenza nel comparto delle attività non alimentari, svolta confermata dalla crescita parallela del dato delle superfici: oltre 26.500 mq. di incremento in quattro anni in esercizi fino a 800 mq. non possono essere solo il frutto di regolarizzazioni.
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Capitolo 6 

Consistenza rete commercio per zona e confronto 1998-2002

6.1 - Affidabilità dei dati e metodologia di trattamento

Le elaborazioni sulla rete commerciale al dettaglio in sede fissa di tipo analitico qui commentate e riportate nell’apposito allegato si riferiscono a dati di fonte comunale trasmessi al Servizio Commercio della Provincia di Modena e alla regione Emilia – Romagna per le attività dell’Osservatorio regionale sul Commercio.

Si tratta di dati notevolmente affidabili in quanto ricavati dalle autorizzazioni commerciali in essere a fine anno presso gli Uffici dei singoli Comuni. L’arco temporale preso come riferimento per le elaborazioni è il quadriennio compreso fra la fine del 1998 e l’inizio del 2003. Si tratta di un periodo particolarmente interessante poiché coincide con l’entrata in vigore e un primo significativo arco di funzionamento a regime della riforma Bersani (decreto legislativo 31 marzo 1998, n.114).

I dati sono stati elaborati per tipologia di esercizio con riferimento a tutte le scansioni significative introdotte dalla riforma Bersani per classificare le strutture di vendita al dettaglio in sede fissa (esercizi di vicinato, medi e grandi) a seconda della classe di comuni (fino a 10.000 abitanti e maggiori di 10.000 abitanti); sono stati perciò analizzati separatamente e confrontati fra loro gli esercizi con dimensioni in mq. di superficie:

· fino a 150 mq. di vendita;

· con oltre 150 mq. e fino a 250 mq. di vendita;

· con oltre 250 mq. e fino a 800 mq. di vendita;

· con oltre 800 mq. e fino a 1.500 mq. di vendita;

· con oltre 1.500 mq. e fino a 2.500 mq. di vendita;

· con oltre 2.500 mq. di vendita.

Le elaborazioni sono state riferite ai singoli Comuni della provincia e ad aggregazioni di Comuni stabilite sulla base delle più recenti deliberazioni della Conferenza provinciale sul commercio. In particolare la vasta aggregazione dell’area di Modena, utilizzata per la costruzione dell’Atlante del commercio 1991-1998 (dati utilizzati nel capitolo sulle “variazioni decennali”), è stata suddivisa in tre aree per dare evidenza autonoma alle situazioni dell’area di Castelfranco Emilia (comuni di Castelfranco, Nonantola e San Cesario sul Panaro) e di Bomporto (comuni di Bastiglia, Bomporto e Ravarino). 

Si è potuto lavorare su dati completi per tutti i comuni e per tutte le tipologia di esercizio per il 2002 e anche per il 1998, in quest’ultimo caso con una sola eccezione: il comune di Concordia sulla Secchia per quanto concerne i piccoli esercizi alimentari e non alimentari fino a 150 mq. di superficie. Trattandosi di una sola e relativamente poco influente mancanza di dati, si è preferito procedere ad una stima sommaria della consistenza dei piccoli esercizi a Concordia nel 1998 equiparandola a quella del 2002. Questo accorgimento ha consentito di disporre di un archivio completo per tutti i Comuni e per tutte le classi di esercizi e, in definitiva, di mettere a punto una elaborazione complessiva sufficientemente attendibile anche per quanto concerne le variazioni 1998-2002.

6.2 - La crescita della popolazione residente

Preliminarmente all'analisi per zona della rete distributiva e all'esame delle trasformazioni recenti dell'assetto commerciale in corrispondenza con l'avvio della riforma Bersani (i dati 31/12/2002 e 31/12/1998 di fonte comunale) è opportuno verificare gli assetti e le modifiche demografiche avvenute nello stesso periodo nei comuni e nelle ripartizioni per zone della provincia di Modena oggetto di esame. Mentre le presenze turistiche non subiscono negli ultimi anni nelle diverse aree della provincia corpose variazioni di peso (come abbiamo visto la loro incidenza su base annua, rapportata ai residenti, tende ad essere comunque modesta), la popolazione residente registra incrementi sostanziosi. Fra fine anno 1998 e il primo gennaio 2003 l'aumento di residenti in provincia di Modena è di 23.846 (+3,8%). In questo ultimo periodo è come se sorgesse in provincia ogni anno un nuovo paese di 6.000 abitanti, fatto indubbiamente rilevante per la rete distributiva.

I residenti sono elemento essenziale e preponderante della domanda di consumo che si rivolge alla rete commerciale al dettaglio; in particolare la rete di vicinato vive in relazione alla spesa dei residenti che abitano in prossimità dei punti di vendita, ma anche le medie e grandi strutture, a ben vedere, necessitano di bacini di consumo di facile accessibilità per trovare efficacia ed equilibrio nelle vendite (per converso i centri distributivi privi di bacini di consumo di prossimità tendono a funzionare a pieno ritmo solo nei fine settimana).

La ripartizione per zona degli incrementi di popolazione registrati negli ultimi quattro anni in provincia di Modena premia in particolare l'area di Bomporto (+12,6%) e quella di Castelfranco Emilia (quasi il 10% di crescita nel quadriennio). Anche l'area pedecollinare e collinare registra forti tassi di crescita. Complessivamente l'area della valle del Panaro attorno a Vignola cresce nel quadriennio del 6%, ma i comuni con più incremento demografico sono quelli collinari, in particolare Guiglia (quasi +12%).

Nella zona montana del Frignano solo i comuni di Serramazzoni (+12,7%) e Pavullo (+7%) registrano crescite rilevanti. I comuni montani più ad alta quota tendono invece a perdere residenti e il turismo compensa solo in parte questa stagnazione demografica montana.

I comuni del carpigiano e della bassa pianura sono tutti in crescita ma con ritmi moderati, in prevalenza attorno alla media provinciale (+3,8%). 

La città di Modena è anch'essa in crescita (+1,6% nel quadriennio), diversamente da numerose altre città regionali e da numerosi capoluoghi di provincia di altre regioni. La diffusione dei residenti nel territorio (definito da taluni in modo spregiativo "sparpagliamento"), fenomeno emergente degli ultimi vent'anni in Italia, sembra toccare la provincia di Modena in forma moderata e non in misura tale da produrre il crollo demografico del capoluogo di provincia: a favorire questa "tenuta" è, nel modenese, la generale crescita demografica ed anche l'incremento di occupazione sia nell'industria sia nel terziario. Questo aspetto, già trattato nei precedenti capitoli, sospinge lo sviluppo e il consolidamento residenziale dei fenomeni di immigrazione, elemento cruciale, quest'ultimo, anche della crescita e della stabilizzazione demografica.

6.3 - Il numero degli esercizi

Fra il 31 dicembre 1998 e il primo gennaio 2003 c'è stato in provincia di Modena (dati Uffici Comunali forniti alla Provincia e all'Osservatorio Regionale) un incremento di quasi 400 esercizi di vendita al dettaglio in sede fissa; si è passati da quasi 9.500 punti di vendita a oltre 10.000 (+ 5%, ovvero più dell'incremento demografico). Questa crescita è però di tipo spurio perché assorbe anche, come già notato, le attività complementari e le numerose "regolarizzazioni" (di commercio abbinato a servizi artigianali, a pubblici esercizi, a grossisti, ecc.) avvenute dopo l'entrata in vigore della riforma Bersani. Tuttavia, a fronte delle notevoli contrazioni registrate nel periodo precedente (come già visto nell’apposito capitolo), si tratta pur sempre di segnali ampiamente positivi.

Le differenze territoriali nell'evoluzione della rete commerciale sono importanti, così come quelle settoriali.

Le variazioni negative nei comuni sono frequenti per quanto concerne la rete degli esercizi alimentari, mentre il comparto degli esercizi non alimentari risulta in crescita, salvo qualche caso; spesso sono i comuni più piccoli, sia di pianura e sia di montagna, a subire riduzioni di consistenza numerica anche nel comparto non alimentare. 

Resta negativo, considerando il dato complessivo provinciale, il saldo quadriennale relativo agli esercizi alimentari (un centinaio di esercizi in meno); parte notevole di questa contrazione è dovuta all'andamento negativo del comune di Modena (- 40 esercizi alimentari nel quadriennio), ma sono molti i comuni (22 su 47) che segnalano un trend negativo nella consistenza numerica del comparto alimentare.

Ampiamente positivo è invece il trend provinciale nel comparto non alimentare.

6.4 - Il parametro residenti per esercizio

Il parametro residenti per esercizio è utile per mettere in luce da un lato aspetti residui di polverizzazione della rete frutto di una fase, ormai da tempo superata, di moltiplicazione della presenza di piccole strutture despecializzate di vicinato, dall'altro segnali di possibile desertificazione del servizio frutto di una più recente fase che ha visto sia il polarizzarsi dei punti di vendita, sia il diffondersi di nuovi residenti in frazioni minori e in case sparse.

Si tratta dunque di un parametro  ambivalente, da interpretare con cautela, avendo presente le abitudini di acquisto che privilegiano oggi la mobilità dei consumatori, ma anche il formarsi di nuove stratificazioni sociali e demografiche non sempre a proprio agio di fronte all'obbligo di effettuare lunghi tragitti per gli approvvigionamenti (si vedano i fenomeni di invecchiamento demografico e il formarsi di nuovi nuclei di immigrazione extracomunitaria).

A fine 2002 in provincia di Modena c'è un esercizio commerciale in sede fissa ogni 64 abitanti; il parametro resta pressochè invariato nel quadriennio 1998-2002; infatti all'aumento dei residenti corrisponde un incremento di punti di vendita di entità simile. Diverso è però l'andamento nei due comparti merceologici dato che, come già visto, si registrano in provincia andamenti assai diversificati nella numerosità degli esercizi.

Interessante è, al riguardo, analizzare il parametro della densità dei piccoli esercizi fino a 150 mq. di superficie di vendita.

6.5 - Densità esercizi alimentari fino a 150 mq. di superficie

La densità degli esercizi alimentari fino a 150 mq. passa da 280 abitanti per esercizio nel 1998 a 302 a fine 2002. Quest’ultimo dato medio provinciale si rispecchia in valori simili solo nell'area di Carpi. Le aree di montagna, anche grazie al maggior apporto di turismo ed escursionismo, si segnalano per densità molto maggiori: in particolare nel Frignano c'è un piccolo esercizio alimentare ogni 118 residenti (111 nel 1998); anche Frassinoro, Palagano e Montefiorino nella vallata del Secchia e Montese in quella del Panaro evidenziano una densità notevole della rete alimentare (meno di 150 residenti per esercizio).

Nella bassa pianura c'è ancora una notevole densità di piccoli esercizi alimentari (274 abitanti ogni negozio), specie nei comuni più piccoli (Camposanto e San Possidonio si collocano poco sopra a 200 abitanti per esercizio). Analogamente nella zona di Vignola si conta mediamente un piccolo esercizio alimentare ogni 260 residenti; fanno eccezione il comune di Vignola (375 abitanti per esercizio) e quello di Savignano sul Panaro (324).

Ai livelli minimi di densità di presenza dei piccoli esercizi alimentari troviamo Fiorano Modenese (622 abitanti per esercizio) e, più in generale,  diversi comuni situati nella cintura del capoluogo di provincia: l'area di Castelfranco (412 abitanti per esercizio), quella di Bomporto (407), il comune di Soliera (437), quello di Sassuolo (380) e lo stesso comune di Modena (405).

L'impressione è che solo in montagna, per evidenti condizionamenti di morfologia del territorio, resti ancora il retaggio di una passata polverizzazione della rete; per converso i problemi di tendenziale desertificazione del servizio tendono a nascere a ridosso dei poli centrali, come effetto, quindi, di particolari concentrazioni del servizio in centri integrati e grandi strutture. 

Al riguardo si può osservare che i parametri medi comunali non sembrano ancora, salvo qualche caso, preoccupanti; tuttavia già si intravedono numerosi valori medi limite, dietro ai quali si potrebbero celare situazioni emergenti di disagio; è opportuno perciò che i singoli comuni attivino un monitoraggio permanente dell'assetto della rete articolato per frazione, quartiere e località.

Specifiche situazioni di assenza del servizio per diverse centinaia di residenti sono infatti suscettibili di intervento pubblico (attraverso la creazione di opportunità urbanistiche) e sono da segnalare agli operatori poiché evidenziano potenzialità di apertura  di nuovi esercizi.

6.6 - Densità esercizi non alimentari fino a 150 mq. di superficie

La densità degli esercizi non alimentari di piccola dimensione è aumentata in modo apprezzabile nell'ultimo quadriennio. In provincia di Modena si è passati complessivamente dai 97 abitanti per esercizio del 1998 ai 95 del primo gennaio 2003.

La densità maggiore, anche nel comparto dei negozi non alimentari, la si può riscontare nei comuni montani del Frignano, in particolare in quelli più turistici (Pievepelago, Sestola e Fanano con valori inferiori ai 50 abitanti per esercizio).  Piuttosto alta è la densità anche a Frassinoro (63 abitanti per esercizio) e nel vignolese (87). I capoluoghi di area (Pavullo, Vignola e Sassuolo) evidenziano valori elevati di densità di piccoli esercizi non alimentari (dai 52 ai 70 residenti per esercizio), confermandosi come poli zonali in grado di concentrare una fitta offerta di servizio non alimentare.

Anche in pianura ci sono alcune realtà in grado di polarizzare numerosi esercizi e che spiccano per valori di densità rimarchevoli, in particolare Finale Emilia (64), Cavezzo (73) e Mirandola (79). Carpi città si segnala per una densità rilevante (89 residenti per esercizio). Non altrettanto Modena che, con 102 abitanti per esercizio, non appare in grado di svolgere una funzione di attrazione preponderante per la provincia (come molti altre città della regione) a causa di una limitata polarizzazione degli esercizi specializzati non alimentari. Oltre all'area di Modena (in media 107 residenti per esercizio), anche quelle di Castelfranco Emilia (127) e di Bomporto (159) si segnalano per la modestia dei valori di densità dei piccoli esercizi non alimentari.

Ovviamente, nel caso dei non alimentari, il problema della eventuale desertificazione del servizio non è in primo piano; infatti l'approvvigionamento di beni non alimentari è di norma poco frequente, per cui l'esigenza di servizi di vicinato non alimentari non si pone in modo altrettanto stringente dei generi alimentari di prevalente consumo quotidiano. La modesta densità di esercizi specializzati può però diventare un limite notevole per la capacità di attrazione dei centri storici, in questo senso occorre che le politiche di valorizzazione dei centri storici considerino con la massima attenzione i problemi di urbanistica commerciale per favorire il rilancio della presenza dei piccoli esercizi.

6.7 - Consistenza superfici di vendita in esercizi alimentari e misti

Ai circa 94.000 mq. presenti in esercizi alimentari fino a 150 mq. di superficie si affiancano ormai, a fine 2002, quasi 152.000 mq. in esercizi di maggiori dimensioni (con prevalenza, fra i medi e grandi esercizi, della classe  251-800 mq. che raggruppa il 40,5% di queste superfici, rispetto al 28,6% degli ipermercati).

La ripartizione zonale assegna ovviamente all’area centrale modenese la maggior consistenza di superficie anche per il polarizzarsi in questa zona delle strutture di maggior dimensione; se infatti la quota di superficie complessiva sul totale provinciale è in quest’area del 38,2%, la percentuale di superficie relativa ai soli esercizi con più di 250 mq. di superficie sale al 42,7% (la popolazione è invece il 37,6% del totale provincia).

La Bassa Pianura è un’altra area che, dopo i recenti inserimenti, si trova ad avere una quota di superficie in esercizi alimentari e misti con oltre 250 mq. (17,3%) notevolmente superiore a quella dei residenti (12,4%). 

Le aree di Bomporto, Carpi, del Frignano, della val Panaro e di Castelfranco (quest’ultima solo per quanto riguarda i piccoli esercizi) evidenziano invece quote di superficie nettamente inferiori alla quota provinciale di residenti.

	Tab. 47- Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti al 31/12/2002 ripartita per classi di superficie  e per area della provincia

 Dati Uffici Comuni

	Area
	<=150 mq.
	>150

<=250 mq.
	>250

<=800 mq.
	>800

<=1500 mq.
	>1500

<=2500 mq.
	>2500 mq.

	bassa pianura
	12.479
	1.278
	10.700
	4.325
	4.698
	4.706

	area Carpi
	9.442
	1.264
	6.186
	2.772
	2.420
	0

	area Castelfranco
	4.131
	852
	5.979
	1.000
	0
	2.657

	area Bomporto
	1.985
	358
	1.295
	0
	0
	0

	area di Modena
	31.184
	2.671
	21.039
	12.829
	2.337
	24.087

	area Frignano
	13.582
	1.034
	3.097
	840
	0
	0

	area val Panaro
	9.780
	1.096
	7.268
	1.273
	0
	2.550

	area val Secchia
	11.561
	2.392
	6.016
	3.536
	0
	9.440

	Prov. Modena
	94.144
	10.945
	61.580
	26.575
	9.455
	43.440


	Tab. 48- Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti al 31/12/2002 ripartita per classe di superficie e % su totale generale e su totale esercizi con oltre 250 mq. di vendita 

 Dati Uffici Comuni

	Area
	fino 250 mq.
	>250

 <=1500 mq.
	Oltre

 1500 mq.
	   Totale
	% su tot. prov.
	% su >250 mq.

	bassa pianura
	13.757
	15.025
	9.404
	38.186
	15,5%
	17,3%

	area Carpi
	10.706
	8.958
	2.420
	22.084
	9,0%
	8,1%

	area Castelfranco
	4.983
	6.979
	2.657
	14.619
	5,9%
	6,8%

	area Bomporto
	2.343
	1.295
	0
	3.638
	1,5%
	0,9%

	area di Modena
	33.855
	33.868
	26.424
	94.147
	38,2%
	42,7%

	area Frignano
	14.616
	3.937
	0
	18.553
	7,5%
	2,8%

	area val Panaro
	10.876
	8.541
	2.550
	21.967
	8,9%
	7,9%

	area val Secchia
	13.953
	9.552
	9.440
	32.945
	13,4%
	13,5%

	Prov. Modena
	105.089
	88.155
	52.895
	246.139
	100,0%
	100,0%


Nel grafico che segue è illustrato il livello raggiunto dalle superfici per le principali classi di esercizi e per area della provincia. 

La predominanza dell’area centrale di Modena, specie per quanto concerne i grandi esercizi,  è ben evidente.
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La ripartizione percentuale per zona del peso in superficie delle diverse classi di esercizi riportata nel grafico che segue chiarisce la particolarità delle aree di Sassuolo e di Modena, dove circa il 30% delle superfici è in grandi strutture. Per converso il Frignano ha il 70% circa di superfici in piccoli esercizi fino a 150 mq. di vendita e l’area di Bomporto non dispone di strutture superiori agli 800 mq. di superficie.


[image: image35.wmf]0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

bassa

pianura

area

Castelfranco

area di

Modena

area val

Panaro

Provincia di Modena - Ripartizione % superficie di vendita al 

dettaglio in esercizi alimentari e misti per classe di superficie e 

area al 31/12/2002

 Dati Uffici Comuni 

<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.


Gli esercizi con oltre 150 mq. di vendita registrano complessivamente in provincia di Modena nel quadriennio 1998-2002 una crescita di circa 28.000 mq. di superficie di vendita. In percentuale si tratta di una lievitazione (+5,6%) in sintonia con la crescita dei punti di vendita e di un paio di punti superiore a quella dei residenti.

6.8 - Variazioni 1998-2002 superfici in esercizi alimentari con oltre 150 mq. 

Passando in rassegna le diverse aree della provincia si riscontra una particolare concentrazione di offerta in esercizi superiori a 150 mq. nell'area di Modena (45% della superficie, rispetto al 37,6% di residenti). Particolarmente modesta è invece la presenza di superficie commerciale sia nell'area di Carpi (la quota provinciale di superficie è infatti dell'8,2%, rispetto all'11,34% di residenti), sia nel Frignano (5,92% di residenti, a fronte del 2,4% di superfici medie e grandi). 

In specifico, per quanto riguarda il comparto alimentare, l'incremento 2002-1998 di circa 5.300 mq. corrisponde in percentuale nel quadriennio a + 3,6%, ovvero qualcosa in meno della crescita dei  residenti (+3,8%). 

Gli incrementi più significativi nel comparto alimentare si concentrano in pochi comuni di media dimensione che hanno potenziato la loro dotazione di medie superfici (Cavezzo, Medolla, Bastiglia, Bomporto, Castelnuovo Rangone, Soliera, Serramazzoni, Spilamberto, Zocca) e di grandi strutture (Mirandola). Anche nel comune di Modena si segnala un incremento di quasi 4.000 mq. di vendita dovuto a tre nuove medie strutture di superficie compresa fra gli 800 e i 1.500 mq. di vendita.

Non mancano casi di evidente contrazione della superficie alimentare nel quadriennio: a San Possidonio e San Prospero (chiusura di medie superfici) e in particolare a Sassuolo, dove hanno chiuso diversi esercizi, di cui uno di notevoli dimensioni; nonostante il ridimensionamento l'area del Secchia, per l’elevata presenza di grandi strutture a Sassuolo, resta una delle più attrezzate della provincia (il comune di Sassuolo ha il 6,4% degli abitanti della provincia e il 21,7% della superficie provinciale in grandi strutture miste).

L'area di Modena polarizza oggi il 41,4% (aveva il 38,8% nel 1998) delle superfici alimentari e miste con oltre 150 mq. di superficie a fronte del 37,6% di residenti. Notevole è anche la crescita di esercizi alimentari e misti con oltre 150 mq. di superficie nell'area della Bassa Pianura: dopo le recenti aperture in questa zona è presente il 16,9% (aveva il 15% nel 1998) di superficie rispetto al 12,4% di residenti.

6.9 - Consistenza superfici di vendita in esercizi non alimentari

La superficie complessiva in esercizi non alimentare al primo gennaio 2003 in provincia di Modena è di quasi 745.000 mq., di cui oltre 380.500 in punti di vendita maggiori di 150 mq.; fra questi ultimi prevale la classe degli esercizi di dimensione compresa fra 250 e 800 mq. (32,5%), seguita dalla classe degli esercizi fra 800 e 1.500 mq. (27,5%).

I grandi punti di vendita non alimentari di dimensione superiore a 2.500 mq. rappresentano solo il 6,2% delle attività con oltre 150 mq. e appena il 3,2% della superficie complessiva, da notare però che in questo tipo di calcolo non entrano i reparti non alimentari degli esercizi misti. E’ infatti probabile che la notevole diffusione degli ipermercati abbia finito per erodere spazio in provincia di Modena allo sviluppo di grandi specialisti non alimentari.

	Tab.49 – Mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per area della provincia di Modena e per classe di superficie 

 Dati Uffici Comuni

	Area
	<=150 mq.
	>150 e

<=250 mq.
	>250 e 

<=800 mq.
	>800 e 

<=1500 mq.
	>1500 e

<=2500 mq.
	>2500 mq.

	bassa pianura
	49.392
	8.763
	18.626
	11.748
	3.327
	0

	area Carpi
	38.004
	11.074
	10.544
	9.651
	0
	0

	area Castelfranco
	17.847
	4.337
	5.665
	11.200
	0
	3.000

	area Bomporto
	4.907
	597
	3.338
	4.123
	3.853
	10.948

	area di Modena
	125.032
	42.396
	54.212
	52.590
	21.298
	6.000

	area Frignano
	36.311
	4.641
	2.930
	0
	0
	0

	area val Panaro
	40.193
	11.057
	11.403
	6.431
	1.800
	0

	area val Secchia
	52.648
	13.169
	17.137
	8.958
	2.106
	3.590

	Provincia di Modena
	364.334
	96.034
	123.855
	104.701
	32.384
	23.538


	Tab. 50 –  Mq. superficie di vendita in esercizi  Non Alimentari  al  31/12/2002  per area e  classe di superficie e percentuale su totale generale e su tot. esercizi con oltre 250 mq. di vendita

Dati Uffici Comuni

	Area
	fino 

250 mq.
	>250

<=1500
	oltre 

1500 mq.
	Totale
	% su mq.

 totale prov.
	% su es. >250 mq.

	bassa pianura
	58.155
	30.374
	3.327
	91.856
	12,3%
	11,8%

	area Carpi
	49.078
	20.195
	0
	69.273
	9,3%
	7,1%

	area Castelfranco
	22.184
	16.865
	3.000
	42.049
	5,6%
	7,0%

	area Bomporto
	5.504
	7.461
	14.801
	27.766
	3,7%
	7,8%

	area di Modena
	167.428
	106.802
	27.298
	301.528
	40,5%
	47,1%

	area Frignano
	40.952
	2.930
	0
	43.882
	5,9%
	1,0%

	area val Panaro
	51.250
	17.834
	1.800
	70.884
	9,5%
	6,9%

	area val Secchia
	65.817
	26.095
	5.696
	97.608
	13,1%
	11,2%

	Provincia di Modena
	460.368
	228.556
	55.922
	744.846
	100,0%
	100,0%


La concentrazione delle superfici nell’area di Modena, ancora maggiore di quella degli esercizi alimentari e misti, è nel comparto non alimentare particolarmente accentuata sia in generale (40,5% considerando l’insieme degli esercizi), sia soprattutto per i punti di vendita di oltre 250 mq. (47,1%). Ciò è dovuto alla limitata presenza di superfici in esercizi non alimentari nella maggior parte delle altre zone, specie per quanto riguarda le attività di maggior dimensione.

Nel Frignano, ad esempio, è presente solo l’1% provinciale dell’offerta in esercizi non alimentari superiori a 250 mq.; nell’area di Bomporto invece, dove sono presenti alcuni grandi specialisti, la quota è del 7,8%. 

La ripartizione % del grafico che segue sottolinea la scarsa presenza di grandi superfici in quasi tutte le zone.
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6.10 - Variazioni 1998-2002 superfici in esercizi non alimentari con oltre 150 mq. 

Più robusta l’espansione delle superfici nel comparto non alimentare che registra una crescita di quasi 23.000 mq. di vendita (+6,4%). Modena comune contribuisce notevolmente a questa crescita con quasi 16.500 mq. di incremento ma sono diversi i comuni, anche piccoli, che registrano crescite significative di superficie; ci sono però anche diversi comuni, specie piccoli sia in montagna e sia in pianura, in cui le superfici non alimentari segnano vistosi regressi.

Gli esercizi non alimentari con oltre 150 mq. di vendita assommano complessivamente in provincia di Modena nel quadriennio 1998-2002 una crescita di circa 23.000 mq. di vendita (+6,4%). 

L'area che si segnala per gli incrementi maggiori è quella di Modena che registra un incremento di 19.500 mq. circa (+12,5%), principalmente in relazione alla crescita di superficie del comune capoluogo (+16.400 mq., pari a +13,3%). 

Anche nell'area della bassa pianura la crescita è rilevante (+9,3%), mentre più limitata, attorno al 5%, è la crescita di queste superfici nelle aree di Sassuolo e del Frignano.

Stazionaria nel quadriennio 1998-2002 la situazione di Carpi. In calo risulta invece la presenza di superfici non alimentari in esercizi con oltre 150 mq. di vendita nell'area di Castelfranco (dove hanno chiuso un paio di medie strutture) e anche in alcuni comuni dell'area della valle del Panaro  (dove l'offerta di Vignola e Savignano sul Panaro risulta però stazionaria).

Tuttavia questa evoluzione quadriennale non è sufficiente per valutare pienamente la dinamica dell'offerta commerciale in relazione ai residenti (anch’essi, come già notato, in netta crescita); occorre perciò riferirsi, per un confronto efficace, ai valori analitici di dotazione procapite a inizio e fine periodo.

Capitolo 7  

L’attuale organizzazione strutturale dell’offerta di superficie 

7.1 – Variazioni dotazione in esercizi alimentari e misti per tipologia e per zona

Il parametro più efficace per esaminare la struttura dell’offerta è quello della dotazione di superficie di vendita procapite, qui di seguito analizzato con riferimento alle singole classi dimensionali e merceologiche degli esercizi (i valori aggregati sono stati analizzati nei capitoli precedenti).

In provincia di Modena, a fronte di una dotazione di superficie procapite in piccoli esercizi alimentari fino a 150 mq. di vendita pressochè stazionaria fra il 1998 e il 2002 (attorno ai 146 mq. ogni mille abitanti), è da evidenziare la crescita di dotazione in esercizi compresi fra 801 e 1.500 mq. (da 32 a 41 mq. ogni mille abitanti). In lieve calo invece la dotazione di esercizi compresi fra i 151 e 800 mq. di vendita. Moderato è infine l'incremento di dotazione in grandi strutture miste con oltre 2.500 mq. di vendita: si passa da 64,8 mq. ogni mille abitanti del 1998 a 67,4 mq. al primo gennaio del 2003. Come si può notare, si tratta di modifiche modeste e che tendono a compensarsi fra tipologie affini. Risulta perciò stabile, fra il 1998 e il 2002,  la dotazione di superficie in esercizi con oltre 150 mq. di superficie (attorno ai 236 mq. ogni mille abitanti).

Complessivamente, considerando tutte le tipologie di esercizi piccoli, medi e grandi, è di fatto stazionaria la dotazione procapite di superficie in esercizi alimentari e misti. Crescita di residenti e di superfici, all’incirca, si equiparano. 

Le differenze zonali di dotazione sono però ancora significative, specie per quanto concerne le strutture di maggior dimensione. Ci sono inoltre da registrare nell'ultimo quadriennio robusti adeguamenti di dotazione in alcune zone della provincia. 

Se si considera la dotazione procapite riferita ai piccoli esercizi fino a 150 mq. spiccano i valori elevati del Frignano e della maggior parte dei comuni montani, così come la maggior parte di quelli della Bassa Pianura. Per converso di gran lunga sotto alla dotazione media provinciale si collocano i valori delle aree di Castelfranco e di Modena, capoluogo di provincia compreso. Anche la dotazione procapite dell'area di Bomporto, in forte espansione abitativa, è precipitata negli ultimi quattro anni sotto alla media provinciale. In calo per motivi simili anche la dotazione nella valle del Panaro, ormai attestata attorno alla media provinciale. In recupero invece la dotazione di Modena capoluogo ma con valori ancora collocati sotto alla media provinciale.

Se si considera la dotazione procapite riferita all'insieme degli esercizi con oltre 150 mq. di vendita, si può notare che il valore medio di 236 mq. ogni mille residenti si rispecchia solo nelle medie delle aree di Castelfranco (238) e ormai anche della Bassa Pianura (passata dai 284 mq. ogni mille abitanti del 1998 ai 322 del 2002). L'area di Modena presentava una dotazione di poco superiore alla media provinciale nel 1998, mentre oggi sfiora i 260 mq. per mille abitanti. Sassuolo, pur con una dotazione in netto calo, resta sempre uno dei comuni con il livello di dotazione procapite più alta (390), valore superato solo Finale Emilia (407) e soprattutto, dopo gli incrementi dell'ultimo quadriennio, da Mirandola (588). Le restanti aree restano invece sotto ai valori medi, in particolare quelle di Bomporto (99), del Frignano (130), mentre nella valle del Panaro ad alcune situazioni di dotazione fin troppo modesta fanno da contrappeso la robusta polarità di Vignola, e anche, dopo i recenti incrementi, le dotazioni superiori alla media provinciale di Zocca e Spilamberto.

Le tipologie che segnano in ciascuna zona gli incrementi di dotazione procapite maggiori sono: 

· nell'area della Bassa Pianura le grandi strutture con oltre 2.500 mq. di superficie che hanno fatto la loro comparsa a Mirandola;

· nell'area di Bomporto cresce la dotazione di medio-piccoli esercizi;

· nell'area di Modena cresce la dotazione di strutture sotto ai 1.500 mq. (nei comuni di Modena, Castelnuovo Rangone  e Soliera);

· gli incrementi di dotazione nell'area della valle del Panaro sono da attribuire alle nuove medie strutture di Spilamberto (sotto ai 1.500 mq. ) e Zocca (esercizi sotto agli 800 mq.);

· per converso a Carpi c'è un calo da addebitare agli esercizi medio piccoli fino a 800 mq. di superficie e a Sassuolo un calo dovuto al ridimensionamento delle grandi strutture;

· stazionaria invece la dotazione, con lieve calo in rapporto alla crescita di residenti, nell'area di Castelfranco e anche nel Frignano.

7.2 – Variazioni dotazione in esercizi non alimentari per tipologia e per zona

Fra il 31/12/1998 e il primo gennaio 2003 la dotazione complessiva di superficie commerciale in esercizi non alimentari aumenta solo in relazione all'incremento dei punti di vendita compresi fra 151 e 250 e fra gli 801 e i 1500 mq. di superficie di vendita. La dotazione di superficie in piccoli esercizi fino a 150 mq. di vendita resta sostanzialmente stazionaria. Un lieve calo si registra nella dotazione di strutture superiori a 1.500 mq. di vendita, mentre la dotazione di superficie in medi esercizi compresi fra 251 e 800 mq. risulta in calo. Il valore riferito all'insieme degli esercizi con oltre 150 mq. di vendita passa da 577 mq. ogni mille residenti nel 1998 a 591 nel 2002: un incremento apprezzabile di +14 mq. ogni mille residenti, a fronte di un modesto +0,6 mq. di dotazione superficie in piccoli esercizi.

Se si considera la dotazione procapite riferita ai piccoli esercizi fino a 150 mq. si possono notare notevoli differenze per area. Il Frignano, grazie al turismo, conferma e consolida il primato di dotazione con valori nettamente superiori alla media provinciale; non così elevati, ma pur sempre superiori alla media provinciale, sono i valori della Valle del Secchia (dove si rafforza il ruolo polarizzante di Sassuolo). In calo, ma ancora sopra alla media provinciale, la dotazione procapite di piccoli esercizi non alimentari  nelle aree della Bassa Pianura e della Valle del Panaro. I piccoli esercizi sono invece poco presenti nelle altre aree, compresa quella di Modena anche per i valori del capoluogo di provincia (ancora sotto alla media provinciale, nonostante un netto incremento nell'ultimo quadriennio).

La dotazione procapite riferita all'insieme degli esercizi non alimentari con oltre 150 mq. di vendita registra forti differenze zonali: in testa l'area di Bomporto nonostante un parziale ridimensionamento, segue quella di Modena trainata dalle dotazioni elevatissime di Campogalliano, Soliera e anche del comune di Modena (in forte incremento di dotazione nel quadriennio analizzato). In crescita anche l'area della Bassa Pianura ma attestata su valori di dotazione ancora inferiori alla media provinciale. In netto calo invece l'area di Castelfranco  scesa sotto ai valori medi provinciali, così come quella di Vignola nonostante un paio di comuni ben attrezzati fra cui la stessa città di Vignola. Anche le altre zone si collocano sotto alla media provinciale; in particolare il Frignano nel quale non sono presenti strutture con oltre 800 mq. di superficie di vendita. 

7.3 – Dotazione attuale superficie per classi dimensionali di esercizi

I dati al primo gennaio 2003 di fonte comunale forniti alla Provincia di Modena e all’Osservatorio sul commercio regionale consentono una lettura analitica per comune e per zona (si vedano al riguardo le tabelle dell’Allegato statistico) delle dotazioni di superficie procapite per classe di superficie degli esercizi.

Nel comparto degli esercizi alimentari e misti, rispetto ad una dotazione media provinciale di 382 mq. ogni mille residenti, il Frignano (486) e l’area della Bassa Pianura (478) appaiono le zone con i valori più elevati. Al livello minimo di dotazione complessiva Bomporto (218) e Carpi (302 mq. ogni mille residenti).

	Tab.51 Dotazione procap.Mq.superficie esercizi Alimentari e misti al 31/12/2002 per classe di superficie degli esercizi 

Dati uffici Comuni

	Area
	<=150 mq.
	>150 e

<=250 mq.
	>250

<=800 mq.
	>800

<=1500 mq.
	>1500

<=2500 mq.
	>2500 mq.

	bassa pianura
	156,3
	16,0
	134,0
	54,2
	58,8
	58,9

	area Carpi
	129,2
	17,3
	84,7
	37,9
	33,1
	0,0

	area Castelfranco
	93,8
	19,3
	135,8
	22,7
	0,0
	60,3

	area Bomporto
	119,1
	21,5
	77,7
	0,0
	0,0
	0,0

	area di Modena
	128,7
	11,0
	86,8
	52,9
	9,6
	99,4

	area Frignano
	355,9
	27,1
	81,2
	22,0
	0,0
	0,0

	area val Panaro
	147,0
	16,5
	109,3
	19,1
	0,0
	38,3

	area val Secchia
	138,3
	28,6
	72,0
	42,3
	0,0
	112,9

	Provincia di  Modena
	146,1
	17,0
	95,6
	41,2
	14,7
	67,4



[image: image38.wmf]0,0

50,0

100,0

150,0

200,0

250,0

300,0

350,0

400,0

450,0

500,0

bassa

pianura

area

Castelfranco

area di

Modena

area val

Panaro

Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in 

esercizi Alimentari e misti  suddivisi per classe di superficie al 

31/12/2002

Dati Uffici Comuni 

<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.


Se però si considerano solo gli esercizi alimentari e misti medi e grandi con oltre 250 mq. di superficie, la graduatoria cambia e il Frignano scende al penultimo posto: solo Bomporto resta sotto alla dotazione del Frignano. 

I valori della dotazione di medie e grandi strutture alimentari e miste con oltre 250 mq. di superficie risultano sotto alla media anche nelle aree di Carpi, Castelfranco Emilia e della val Panaro, confermando una certa limitatezza di dotazione complessiva. Al massimo livello di dotazione di medie e grandi superfici si attestano invece le aree della Bassa Pianura, di Modena e Sassuolo (le due aree con maggior dotazione di grandi superfici miste con oltre 2.500 mq.) e di Castelfranco Emilia.
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Nel comparto degli esercizi non alimentari la dotazione procapite di gran lunga maggiore la si riscontra nell’area di Bomporto con 1.665 mq. ogni mille residenti (ma solo per la presenza di specialisti di grande dimensione). Rispetto alla media provinciale di 1.156 mq., è l’area di Modena ad evidenziare valori elevati con oltre 1.244 mq. ogni mille residenti; all’estremo opposto si collocano invece le aree di Carpi e Castelfranco Emilia nelle quali il parametro resta sotto ad 1 mq. per residente.

	Tab. 52- Dotazione Mq. superficie esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di   superficie degli esercizi

Dati Uffici Comuni

	Area
	<=150 mq.
	>150 e

<=250 mq.
	>250

<=800 mq.
	>800

<=1500 mq.
	>1500

<=2500 mq.
	>2500 mq.

	bassa pianura
	618,5
	109,7
	233,2
	147,1
	41,7
	0,0

	area Carpi
	520,1
	151,6
	144,3
	132,1
	0,0
	0,0

	area Castelfranco
	405,3
	98,5
	128,6
	254,3
	0,0
	68,1

	area Bomporto
	294,3
	35,8
	200,2
	247,3
	231,1
	656,7

	area di Modena
	515,9
	174,9
	223,7
	217,0
	87,9
	24,8

	area Frignano
	951,5
	121,6
	76,8
	0,0
	0,0
	0,0

	area val Panaro
	604,2
	166,2
	171,4
	96,7
	27,1
	0,0

	area val Secchia
	629,8
	157,5
	205,0
	107,2
	25,2
	42,9

	Provincia di  Modena
	565,5
	149,1
	192,2
	162,5
	50,3
	36,5
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Se si considerano invece solo le medie e grandi strutture con oltre 250 mq. di vendita, si vede prevalere nettamente la dotazione delle aree di Bomporto e Modena, mentre all’ultimo gradino scende l’area del Frignano, come evidenziato dal grafico seguente.
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7.4 – Le grandi strutture integrate

All’analisi fin qui condotta con riferimento agli esercizi singoli, occorre affiancare alcune considerazioni finali dedicate alle strutture integrate.

Stando ai dati del Repertorio Regionale, i centri commerciali di maggior dimensione in attività in provincia di Modena risultano essere otto, di cui tre in comune di Modena, due a Sassuolo e uno ciascuno nei comuni di Castelfranco Emilia, Mirandola (il più recente) e Vignola. Le principali città della provincia (Carpi esclusa ma con una autorizzazione già in itinere) sono dunque dotate di centri commerciali integrati. Ci sono inoltre altre due grandi strutture non alimentari a cui fanno capo servizi integrativi; oltre a strutture concepite come veri e propri Centri Commerciali ci sono grandi despecializzati misti o grandi specialisti non alimentari che tendono a raggruppare ulteriori attività fino a configurare strutture integrate.

Se si eccettua il caso di Mirandola, tutta la rete dei centri commerciali presente in provincia di Modena è stata realizzata fra il 1998 e il 1995, spesso utilizzando licenze precedenti di negozi o supermercati. Il processo di ristrutturazione è poi continuato all’interno dei centri commerciali: i primi, realizzati a cavallo del 1990, hanno già subito almeno una corposa ristrutturazione.

Si tratta dunque di una rete che si è prevalentemente formata e sviluppata per ristrutturazione, fatto che ha evidentemente ridotto gli impatti successivi alle aperture sulla restante rete commerciale al dettaglio.

	Tab. 53  Localizzazione e anno di apertura Centri Commerciali integrati e grandi strutture autorizzate in provincia di  Modena

Dati Repertorio regionale e Uffici Comuni

	Comune
	NOME 

insegna
	INDIRIZZO
	DATA

Autorizz.
	Grande struttura con

funzione di magnete mq.
	ANNO

Apert.
	ANNO

Trasfo.

	
	
	
	
	SUP.

ALIME.
	SUP.

EXTRAL.
	SUP.

TOT.
	
	

	CASTELFRANCO

   EMILIA
	COOP ESTENSE
	VIA LODA, 6
	8/10/91
	1.741
	916
	2.657
	68
	1995

	 MIRANDOLA
	COOP ESTENSE 
	VIALE AGNINI 37/3
	
	4.706
	0
	4.706
	
	

	 MODENA
	IPERNORDEST 
	VIA MORANE, 500
	28/11/90
	3.593
	2.480
	6.073
	90
	1995

	 MODENA
	COOP ESTENSE
	VIA EMILIA OVEST, 1480
	16/10/96
	5.850
	3.900
	9.750
	96
	

	 MODENA
	COOP ESTENSE
	VIALE DELLO SPORT, 50
	28/06/90
	2.500
	5.764
	8.264
	88
	1995

	 SASSUOLO
	PANORAMA SPA
	VIA ARCHIMEDE, 9
	29/06/96
	3.500
	0
	3.500
	96
	

	 SASSUOLO
	COOP ESTENSE
	VIA ADDA 71/A
	20/05/85
	1.290
	1.520
	2.810
	81
	1993

	 VIGNOLA
	COOP ESTENSE
	VIA DI MEZZO, 142
	29/03/90
	1.400
	1.150
	2.550
	90
	

	CAMPOGALLIANO
	EMMEZETA
	VIA DEL PASSATORE 30
	
	0
	6.000
	6.000
	90
	

	 BOMPORTO
	MERCATONE UNO
	VIA RAVARINO-CARPI 119
	
	0
	10.948
	10.948
	72
	2000

	Centri commerciali autorizzati ma non ancora attuati



	CARPI
	Non definito
	via dell'Industria
	 25/11/03
	Non definito
	9.483
	Non attivo


Inoltre i centri commerciali integrati comprendono gallerie commerciali ampie con presenza numerosa di piccoli e medi esercizi commerciali, di attività artigianali di servizio, di pubblici esercizi e di funzioni e servizi di varia natura. L’integrazione consente ai centri commerciali di attirare utenti per una molteplicità di motivazioni.

Altro fenomeno da rilevare è quello delle cosiddette doppie autorizzazioni, ovvero grandi strutture complesse che si avvalgono di due autorizzazioni. 

E’ il caso di:

Modena Grandemilia che abbina una autorizzazione mista di 9.750 mq. a una autorizzazione non alimentare di 2.300 mq.;

Sassuolo via Adda, dove alla grande struttura mista di 2.810 mq. si abbina una autorizzazione non alimentare di 300 mq.;

Sassuolo via Archimede, dove ai 3.500 mq. di alimentari si affianca una autorizzazione per 1.495 mq. di non alimentari;

Mirandola viale Agnini, dove a 4.706 mq. di alimentari si abbina una ulteriore struttura mista di 1.480 mq. di vendita.

Occorre perciò considerare l’insieme commerciale costituito da queste strutture integrate. La capacità di attrazione e il ruolo polarizzante di questi centri di vendita è infatti da commisurare non solo ai singoli esercizi presenti in queste aree ma anche alla loro dimensione commerciale complessiva.

Nella tabella che segue è riportato il totale dei valori di superficie di vendita in ciascuno di questi grandi magneti commerciali; il valore complessivo tiene conto delle diverse tipologie di esercizi commerciali presenti in ciascun centro di vendita. 

Ne risulta un totale commerciale di circa 220 punti di vendita (in larghissima maggioranza di piccola dimensione) e 90.000 mq. di superficie di vendita già operativi a cui si aggiungerà il centro commerciale integrato di Carpi. 

Da sottolineare le dimensioni di Grandemilia (oltre 80 esercizi e 25.000 mq. di vendita), che ne fanno una struttura di valenza sovraprovinciale. Inoltre altri tre complessi superano nell’insieme i 10.000 mq.; si tratta dei centri commerciali I Portali e La Rotonda a Modena e del Mercatone di Bomporto.

	Tab.  54 Numero esercizi e Mq. superficie per tipo di esercizi  nei  Centri Integrati autorizzati in provincia di Modena

Dati Repertorio regionale e Uffici Comuni

	Comune
	Nome 
Insegna
	Esercizi di

vicinato
	Esercizi

Medio piccoli
	Esercizi

Medio grandi
	Grandi 

Strutture
	Totale

Commercio

	
	
	N.
	Sup. mq.
	N.
	Sup. mq.
	N.
	Sup. mq.
	N.
	Sup. mq.
	N.
	Sup. mq.

	CASTELFRANCO EMILIA
	COOP ESTENSE
	
	
	
	
	
	
	1
	2.657
	1
	2.657

	MIRANDOLA
	COOP Della Mirandola
	11
	728
	0
	0
	1
	1.495
	1
	4.706
	13
	6.929

	MODENA
	IPERNORDEST La Rotonda
	40
	2901
	2
	1170
	0
	0
	1
	6.073
	43
	10.144

	MODENA
	COOP I Portali
	37
	2.443
	4
	2.490
	0
	0
	1
	8.264
	42
	13.197

	MODENA
	COOP Grandemilia
	71
	5.558
	5
	1.377
	4
	8.343
	1
	9.750
	81
	25.028

	SASSUOLO
	PANORAMA
	13
	1.023
	3
	2.366
	0
	0
	1
	3.500
	17
	6.889

	SASSUOLO
	COOP ESTENSE
	0
	0
	1
	300
	0
	0
	1
	2.810
	2
	3.110

	VIGNOLA
	COOP ESTENSE
	13
	1.468
	0
	0
	0
	0
	1
	2.550
	14
	4.018

	CAMPOGALLIANO
	EMMEZETA
	0
	0
	2
	929
	0
	0
	1
	6.000
	3
	6.929

	BOMPORTO
	MERCATONE UNO
	0
	0
	0
	0
	
	
	1
	10.948
	0
	10.948

	Totale

185
14.121
17
8.632

5

9.838
10
57.258
217
89.849
Centri commerciali autorizzati ma non ancora attuati



	CARPI
	
	Non def.
	1.437
	1
	1.272
	3
	5.418
	1
	9.483
	Non def.
	17.610


Infine va segnalato che anche le dimensioni del futuro centro commerciale di Carpi saranno rilevanti; l’autorizzazione prevede infatti una superficie commerciale complessiva di 17.610 mq. di vendita, una dimensione tale da richiamare presumibilmente un bacino di consumo assai ampio, con propaggini non marginali anche fuori provincia.

PARTE B
INDAGINE CAMPIONARIA SULLE ABITUDINI D’ACQUISTO DELLE FAMIGLIE DELLA PROVINCIA DI MODENA





Capitolo 1

Chi ha risposto alle interviste
1.1 - Obiettivi e metodologia dell’indagine

Nell’ambito degli studi preparatori per l’adeguamento del Piano Operativo  Insediamenti Commerciali di rilevanza Provinciale e Sovracomunale, l’indagine campionaria con interviste telefoniche rivolta alle famiglie residenti in provincia di Modena ha l’obiettivo di effettuare una ricognizione sulle attuali abitudini di acquisto, sui comportamenti di spesa delle famiglie e sui fenomeni di mobilità che determinano la formazione dei bacini di consumo, specie per quanto concerne le tipologie distributive capaci di determinare i maggiori impatti sulla restante rete e sul territorio.

La ricognizione è stata suddivisa, tenendo conto del quadro normativo che distingue l’offerta commerciale al dettaglio, dopo l’entrata in vigore del Decreto Bersani (D. Lgs. 114/’98), in due merceologie, in acquisti di generi alimentari e non alimentari. Fra questi ultimi, data l’eterogeneità delle merci comprese in questo aggregato, sono stati scelti alcuni articoli emblematici per tipologia di consumo e per peso nel paniere degli acquisti: scarpe e abbigliamento, articoli per l’infanzia, articoli sportivi, mobili e attrezzature per la casa, elettrodomestici e prodotti tecnologici, distinguendo fra prodotti di acquisto personale e beni di consumo della famiglia. Nel primo caso (in particolare gli articoli di uso e di prevalente acquisto personale, come gli articoli di abbigliamento) l’interlocutore ha risposto sui propri personali comportamenti, nel secondo caso (in particolare i beni per la casa) è stata invece chiesta una risposta sui comportamenti di spesa della famiglia. Sono state inoltre inserite nel questionario alcune domande di taglio più qualitativo, con l’obiettivo di raccogliere valutazioni relativamente alla soddisfazione dei consumatori sull’attuale assetto del commercio e all’eventuale richiesta di modifiche e miglioramenti nella rete. Infine sono stati inseriti alcuni quesiti di ordine più generale per comprendere come le persone e le famiglie vivono oggi il loro rapporto con la spesa e i consumi. In sintesi il questionario (riportato a fine allegato), dopo alcune domande volte a  classificare il tipo di famiglia e di persona intervistata, affronta le seguente problematiche: dove vengono effettuati gli acquisti e presso quali tipologie di strutture, con quale frequenza di acquisto, quali mezzi sono in prevalenza utilizzati per gli spostamenti per acquisti, aspetti qualitativi e motivazionali nella spesa, tipo di controllo sui prodotti da parte del consumatore, soddisfazione nello shopping e gradimento dell’offerta esistente nell’area di residenza, evasioni dalla rete.

Sono state considerate nell’indagine le diverse tipologie di esercizio presenti nella rete distributiva al dettaglio e le ulteriori forme di vendita, comprensive dei mercati ambulanti e delle forme di evasione dal dettaglio, esistenti in provincia. 

Per quanto riguarda le zone di analisi si  fatto riferimento alle suddivisioni in otto zone (o subzone) adottata di recente dalla pianificazione commerciale provinciale: 

· la Bassa Pianura       (abitanti 2002 = 79.864);

· l’area di Carpi            (abitanti 2002 = 73.071);

· l’area di Castelfranco (abitanti 2002 = 44.038);

· l’area di Bomporto     (abitanti 2002 = 16.672);

· l’area di Modena       (abitanti 2002 = 242.364);

· l’area del Frignano    (abitanti 2002 =  38.162) ;

· la valle del Panaro     (abitanti 2002 =  66.526);

· la valle del Secchia    (abitanti 2002 =  83.592). 

Come già evidenziato nel documento 1 del Quadro conoscitivo, la ripartizione in mq. di superficie di vendita e periodo di apertura (stimato) dell’offerta in sede fissa e su suolo pubblico presente nelle singole aree oggetto dell’indagine è la seguente. 

	Tab.1 - Suddivisone del territorio provinciale in aree commerciali, ripartizione % peso, stima  % (*) distribuzione al dettaglio in sede fissa e su suolo pubblico su totale zona

Dati Comuni 2002

	Comune  / area
	Offerta commercio ambulante
	Offerta commercio fisso
	% su tot. prov.off.

Merc+Fiss
Mq. x  gg. apert.
	Percentuale su totale

	
	N.

posteggi

attivi
	N. giornate

(post x 52) 
	% giornate

su tot. prov.
	Mq. 

superf.

vendita
	% mq. fisso

su tot. prov.
	
	commercio

ambulante
	commercio

fisso

	CAMPOSANTO
	12
	624
	0,30%
	3.597
	0,36%
	0,36%
	2,42%
	97,58%

	CAVEZZO
	157
	8.164
	3,88%
	13.498
	1,36%
	1,44%
	7,95%
	92,05%

	CONCORDIA s.SECCHIA
	68
	3.536
	1,68%
	5.731
	0,58%
	0,61%
	8,10%
	91,90%

	FINALE EMILIA
	105
	5.460
	2,59%
	32.245
	3,25%
	3,23%
	2,36%
	97,64%

	MEDOLLA
	0
	0
	0,00%
	7.086
	0,72%
	0,69%
	0,00%
	100,00%

	MIRANDOLA
	165
	8.580
	4,08%
	42.404
	4,28%
	4,27%
	2,81%
	97,19%

	SAN FELICE SUL PANARO
	125
	6.500
	3,09%
	9.840
	0,99%
	1,05%
	8,62%
	91,38%

	SAN POSSIDONIO
	14
	728
	0,35%
	6.078
	0,61%
	0,61%
	1,68%
	98,32%

	SAN PROSPERO
	0
	0
	0,00%
	9.563
	0,96%
	0,94%
	0,00%
	100,00%

	area bassa pianura
	646
	33.592
	15,96%
	130.042
	13,12%
	13,21%
	3,56%
	96,44%

	CARPI
	285
	14.820
	7,04%
	81.885
	8,26%
	8,23%
	2,52%
	97,48%

	NOVI DI MODENA
	49
	2.548
	1,21%
	9.472
	0,96%
	0,96%
	3,70%
	96,30%

	area di Carpi
	334
	17.368
	8,25%
	91.357
	9,22%
	9,19%
	2,64%
	97,36%

	CASTELFRANCO EMILIA
	175
	9.100
	4,32%
	42.275
	4,27%
	4,27%
	2,98%
	97,02%

	NONANTOLA
	58
	3.016
	1,43%
	9.884
	1,00%
	1,01%
	4,18%
	95,82%

	SAN CESARIO s. PANARO
	10
	520
	0,25%
	4.509
	0,46%
	0,45%
	1,62%
	98,38%

	area di Castelfranco
	243
	12.636
	6,00%
	56.668
	5,72%
	5,73%
	3,09%
	96,91%

	BASTIGLIA
	11
	572
	0,27%
	5.236
	0,53%
	0,52%
	1,54%
	98,46%

	BOMPORTO
	20
	1.040
	0,49%
	17.477
	1,76%
	1,73%
	0,84%
	99,16%

	RAVARINO
	14
	728
	0,35%
	8.691
	0,88%
	0,86%
	1,18%
	98,82%

	Area di Bomporto
	45
	2.340
	1,11%
	31.404
	3,17%
	3,11%
	1,05%
	98,95%


Segue

Segue

	CAMPOGALLIANO
	32
	1.664
	0,79%
	13.335
	1,35%
	1,33%
	1,75%
	98,25%

	CASTELNUOVO RANGONE
	52
	2.704
	1,28%
	13.704
	1,38%
	1,38%
	2,74%
	97,26%

	FORMIGINE
	152
	7.904
	3,75%
	33.857
	3,42%
	3,43%
	3,23%
	96,77%

	MODENA
	744
	38.688
	18,38%
	312.783
	31,56%
	31,17%
	1,74%
	98,26%

	SOLIERA
	83
	4.316
	2,05%
	21.996
	2,22%
	2,21%
	2,73%
	97,27%

	area di Modena
	1.063
	55.276
	26,26%
	395.675
	39,93%
	39,52%
	1,96%
	98,04%

	FANANO
	42
	2.184
	1,04%
	3.257
	0,33%
	0,35%
	8,74%
	91,26%

	FIUMALBO
	20
	1.040
	0,49%
	1.873
	0,19%
	0,20%
	7,35%
	92,65%

	LAMA MOCOGNO
	33
	1.716
	0,82%
	3.276
	0,33%
	0,34%
	6,96%
	93,04%

	MONTECRETO
	0
	0
	0,00%
	1.132
	0,11%
	0,11%
	0,00%
	100,00%

	PAVULLO NEL FRIGNANO
	116
	6.032
	2,87%
	33.318
	3,36%
	3,35%
	2,52%
	97,48%

	PIEVEPELAGO
	33
	1.716
	0,82%
	5.674
	0,57%
	0,58%
	4,14%
	95,86%

	POLINAGO
	12
	624
	0,30%
	1.894
	0,19%
	0,19%
	4,50%
	95,50%

	RIOLUNATO
	1
	52
	0,02%
	753
	0,08%
	0,07%
	0,98%
	99,02%

	SERRAMAZZONI
	58
	3.016
	1,43%
	6.018
	0,61%
	0,63%
	6,68%
	93,32%

	SESTOLA
	34
	1.768
	0,84%
	5.240
	0,53%
	0,54%
	4,60%
	95,40%

	area del Frignano
	349
	18.148
	8,62%
	62.435
	6,30%
	6,37%
	3,99%
	96,01%

	CASTELVETRO DI MODENA
	20
	1.040
	0,49%
	8.637
	0,87%
	0,86%
	1,69%
	98,31%

	GUIGLIA
	7
	364
	0,17%
	3.260
	0,33%
	0,32%
	1,57%
	98,43%

	MARANO SUL PANARO
	15
	780
	0,37%
	6.462
	0,65%
	0,64%
	1,70%
	98,30%

	MONTESE
	49
	2.548
	1,21%
	3.565
	0,36%
	0,38%
	9,26%
	90,74%

	SAVIGNANO SUL PANARO
	30
	1.560
	0,74%
	11.404
	1,15%
	1,14%
	1,92%
	98,08%

	SPILAMBERTO
	62
	3.224
	1,53%
	14.541
	1,47%
	1,47%
	3,07%
	96,93%

	VIGNOLA
	231
	12.012
	5,71%
	39.606
	4,00%
	4,05%
	4,15%
	95,85%

	ZOCCA
	44
	2.288
	1,09%
	5.376
	0,54%
	0,56%
	5,73%
	94,27%

	area Valle del Panaro
	458
	23.816
	11,31%
	92.851
	9,37%
	9,43%
	3,53%
	96,47%

	FIORANO MODENESE
	88
	4.576
	2,17%
	18.053
	1,82%
	1,83%
	3,49%
	96,51%

	FRASSINORO
	13
	676
	0,32%
	2.103
	0,21%
	0,22%
	4,39%
	95,61%

	MARANELLO
	99
	5.148
	2,45%
	20.021
	2,02%
	2,03%
	3,54%
	96,46%

	MONTEFIORINO
	19
	988
	0,47%
	2.676
	0,27%
	0,28%
	5,01%
	94,99%

	PALAGANO
	18
	936
	0,44%
	2.088
	0,21%
	0,22%
	6,02%
	93,98%

	PRIGNANO SU SECCHIA
	0
	0
	0,00%
	1.510
	0,15%
	0,15%
	0,00%
	100,00%

	SASSUOLO
	673
	34.996
	16,63%
	84.102
	8,49%
	8,73%
	5,61%
	94,39%

	area Valle Secchia
	910
	47.320
	22,48%
	130.553
	13,17%
	13,45%
	4,92%
	95,08%

	Totale 

prov. Modena
	4.048
	210.496
	100,00%
	990.985
	100,00%
	100,00%
	2,95%
	97,05%

	 % provincia Mo su regione
	14,46%
	14,46%
	14,46%
	16,66%
	16,66%
	16,59%
	-
	-

	(*) Nota - Stima calcolata  in mq. sulla base delle giornate di posteggio in mercati e delle giornate di apertura degli esercizi in sede fissa


1.2 - Il campione 

In partenza il campione di indagine, con l’obiettivo di ricostruire i comportamenti delle zone individuate, si limitava a mille interviste. Nel corso del primo incontro del 03/12/03 con i Comuni, le Associazioni e le Categorie Economiche per l’avvio della costruzione del Piano Operativo, è emersa la richiesta di potenziare il campione previsto per l’indagine sulle abitudini di consumo. Da parte di alcuni rappresentanti delle Categorie Economiche si è sottolineata l’esigenza di raccogliere informazioni utili non solo a livello zonale ma anche delle realtà locali. In effetti questa esigenza di rappresentatività appare particolarmente importante per i comuni capofila dei diversi ambiti territoriali della provincia (escludendo Modena città, già di recente oggetto di indagini particolareggiate), realtà nelle quali più ampio può essere il ventaglio delle scelte settoriali possibili. Il progetto iniziale di campione è stato perciò integrato prevedendo l’effettuazione di ulteriori 460 interviste. Il disegno campionario è stato realizzato suddividendo il territorio provinciale in 8 zone, risultanti dall’aggregazione dei 47 comuni modenesi, disegnate in modo tale da permettere un’analisi delle gravitazioni commerciali (vedi carta).
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In prima battuta, la numerosità campionaria è stata definita ripartendo in modo proporzionale alla popolazione maggiorenne mille contatti tra i 47 comuni; in seguito i contatti sono stati portati a oltre 1500 aumentandoli in modo sempre proporzionale per i comuni maggiori, escluso il capoluogo.

	Tab. 2 -  Piano di campionamento  famiglie da intervistare per comune con  integrazione contatti  per comuni maggiori e capofila di zona  (escluso il comune di Modena)

	Comune
	Popolazione

totale 2002
	Popolazione

>18 anni
	Piano dei contatti

per comune 
	Obiettivo

interviste valide

	BASTIGLIA
	3356
	2703
	10
	9

	BOMPORTO
	7819
	6225
	21
	18

	CAMPOGALLIANO
	7842
	6398
	21
	18

	CAMPOSANTO
	3046
	2486
	10
	9

	CARPI
	62558
	52499
	165
	145

	CASTELFRANCO EMILIA
	25821
	21513
	90
	80

	CASTELNUOVO RANGONE
	12286
	10055
	33
	29

	CASTELVETRO DI MODENA
	9849
	8005
	26
	23

	CAVEZZO
	6808
	5699
	19
	17

	CONCORDIA SULLA SECCHIA
	8477
	7130
	24
	21

	FANANO
	2889
	2486
	10
	9

	FINALE EMILIA
	15250
	12757
	50
	44

	FIORANO MODENESE
	16180
	12919
	43
	38

	FIUMALBO
	1349
	1172
	10
	9

	FORMIGINE
	30388
	24301
	90
	80

	FRASSINORO
	2149
	1894
	10
	9

	GUIGLIA
	3888
	3230
	11
	10

	LAMA MOCOGNO
	3055
	2643
	10
	9

	MARANELLO
	15936
	12903
	43
	38

	MARANO SUL PANARO
	3700
	3157
	10
	9

	MEDOLLA
	5662
	4744
	16
	14

	MIRANDOLA
	22197
	18526
	75
	66

	MODENA
	178311
	149788
	250
	220

	MONTECRETO
	922
	824
	10
	9

	MONTEFIORINO
	2314
	1986
	10
	9

	MONTESE
	3177
	2749
	10
	9

	NONANTOLA
	12853
	10610
	35
	31

	NOVI DI MODENA
	10513
	8723
	29
	25

	PALAGANO
	2456
	2054
	10
	9

	PAVULLO NEL FRIGNANO
	15362
	12507
	50
	44

	PIEVEPELAGO
	2142
	1807
	10
	9

	POLINAGO
	1891
	1654
	10
	9

	PRIGNANO SULLA SECCHIA
	3523
	2869
	10
	9

	RAVARINO
	5497
	4467
	15
	13

	RIOLUNATO
	742
	639
	10
	9

	SAN CESARIO SUL PANARO
	5364
	4534
	15
	13

	SAN FELICE SUL PANARO
	10156
	8373
	28
	25

	SAN POSSIDONIO
	3572
	2929
	10
	9

	SAN PROSPERO
	4696
	3780
	12
	11

	SASSUOLO
	41034
	33083
	120
	105

	SAVIGNANO SUL PANARO
	8425
	7020
	23
	20

	SERRAMAZZONI
	7150
	5817
	19
	17

	SESTOLA
	2660
	2314
	10
	9

	SOLIERA
	13537
	11145
	37
	33

	SPILAMBERTO
	11118
	9342
	31
	27

	VIGNOLA
	21727
	18204
	80
	70

	ZOCCA
	4642
	3905
	13
	11

	Totale
	644289
	534568
	1652
	1459


Nella tabella 2 è riportato il nuovo campione elaborato in base a quanto premesso. Si è tenuto conto dell’obiettivo di pervenire a risultati significativi per i comuni maggiori e capofila delle zone della provincia (Carpi, Castelfranco Emilia, Formigine, Finale Emilia, Mirandola, Pavullo nel Frignano, Sassuolo, Vignola), ferma restando la rappresentatività del campione per le singole principali zone.

L’integrazione di circa 460 interviste, rapportata alle persone intervistabili (maggiorenni) ha consentito di portare la quota delle interviste dallo 0,19% allo 0,27% del totale provinciale persone intervistabili; per quanto riguarda i comuni capofila (salvo Modena) sono state ascoltate attorno allo 0,34% delle persone intervistabili, come risulta dal quadro definitivo delle interviste effettuate per comune e per ambito zonale.

	Tab. 3 - Indagine consumi: famiglie intervistate per comune (dicembre 2003 - gennaio 2004)

	Area
	ISTAT
	Comune
	Pop.>18 anni
	Interviste n.
	%

	area Bassa Pianura
	36004
	CAMPOSANTO
	2486
	9
	0,36

	
	36009
	CAVEZZO
	5699
	17
	0,30

	
	36010
	CONCORDIA SULLA SECCHIA
	7130
	21
	0,29

	
	36012
	FINALE EMILIA
	12757
	44
	0,34

	
	36021
	MEDOLLA
	4744
	14
	0,30

	
	36022
	MIRANDOLA
	18526
	66
	0,36

	
	36037
	SAN FELICE SUL PANARO
	8373
	25
	0,30

	
	36038
	SAN POSSIDONIO
	2929
	9
	0,31

	 
	36039
	SAN PROSPERO
	3780
	11
	0,29

	area del Frignano
	36011
	FANANO
	2486
	9
	0,36

	
	36014
	FIUMALBO
	1172
	9
	0,77

	
	36018
	LAMA MOCOGNO
	2643
	9
	0,34

	
	36024
	MONTECRETO
	824
	9
	1,09

	
	36030
	PAVULLO NEL FRIGNANO
	12507
	44
	0,35

	
	36031
	PIEVEPELAGO
	1807
	9
	0,50

	
	36032
	POLINAGO
	1654
	9
	0,54

	
	36035
	RIOLUNATO
	639
	9
	1,41

	
	36042
	SERRAMAZZONI
	5817
	17
	0,29

	 
	36043
	SESTOLA
	2314
	9
	0,39

	area di Bomporto
	36001
	BASTIGLIA
	2703
	9
	0,33

	
	36002
	BOMPORTO
	6225
	18
	0,29

	 
	36034
	RAVARINO
	4467
	13
	0,29

	area di Carpi
	36005
	CARPI
	52499
	145
	0,28

	 
	36028
	NOVI DI MODENA
	8723
	25
	0,29

	area di Castelfranco
	36006
	CASTELFRANCO EMILIA
	21513
	80
	0,37

	
	36027
	NONANTOLA
	10610
	31
	0,29

	 
	36036
	SAN CESARIO SUL PANARO
	4534
	13
	0,29


Segue

Segue

	area di Modena
	36003
	CAMPOGALLIANO
	6398
	18
	0,28

	
	36007
	CASTELNUOVO RANGONE
	10055
	29
	0,29

	
	36015
	FORMIGINE
	24301
	80
	0,33

	
	36023
	MODENA
	149788
	220
	0,15

	 
	36044
	SOLIERA
	11145
	33
	0,30

	area Valle del Panaro
	36008
	CASTELVETRO DI MODENA
	8005
	23
	0,29

	
	36017
	GUIGLIA
	3230
	10
	0,31

	
	36020
	MARANO SUL PANARO
	3157
	9
	0,29

	
	36026
	MONTESE
	2749
	9
	0,33

	
	36041
	SAVIGNANO SUL PANARO
	7020
	20
	0,28

	
	36045
	SPILAMBERTO
	9342
	27
	0,29

	
	36046
	VIGNOLA
	18204
	70
	0,38

	 
	36047
	ZOCCA
	3905
	11
	0,28

	area Valle Secchia
	36013
	FIORANO MODENESE
	12919
	38
	0,29

	
	36016
	FRASSINORO
	1894
	9
	0,48

	
	36019
	MARANELLO
	12903
	38
	0,29

	
	36025
	MONTEFIORINO
	1986
	9
	0,45

	
	36029
	PALAGANO
	2054
	9
	0,44

	
	36033
	PRIGNANO SULLA SECCHIA
	2869
	10
	0,35

	 
	36040
	SASSUOLO
	33083
	105
	0,32

	Totale
	 
	 Territorio provinciale
	534.568
	1460
	0,27


La raccolta delle interviste è stata effettuata dal 9 al 23 dicembre 2003 e dal 7 al 23 gennaio 2004 ed ha riguardato un campione di circa 1.460 cittadini residenti nella provincia di Modena e di età superiore ai 17 anni. La somministrazione del questionario alle famiglie è avvenuta tramite interviste telefoniche dalle ore 13 alle ore 14 e dalle ore 18 alle ore 21 nei giorni dal lunedì al venerdì, e dalle ore 16 alle ore 19 il sabato. Sono state effettuate da 3 intervistatori addestrati e supervisionati. Le interviste sono state condotte con l’aiuto di un software appositamente realizzato che guida l’intervistatore, controlla la coerenza delle risposte e registra direttamente su supporto informatico il dato rilevato.

Il questionario, comprendente circa 60 domande, ha toccato i seguenti temi:

· caratteristiche strutturali del rispondente e delle sua famiglia

· analisi dei comportamenti di acquisto, disaggregati per alcune categorie merceologiche;

· opinioni sulle strutture commerciali e su come gli intervistati si rapportano al consumo.

Il campione è stato costruito in modo casuale e stratificato, tramite l’estrazione casuale dei nominativi da intervistare, distinti per i 47 comuni, dagli elenchi pubblici di numeri di telefono di utenze familiari. Il campione delle famiglie intervistate è risultato pressoché identico all’obiettivo definito in partenza per i singoli comuni e per gli ambiti zonali provinciali con una sola principale particolarità per quanto riguarda la numerosità femminile delle risposte.

1.3 - La prevalenza femminile nelle risposte
La particolarità più rilevante emersa nel corso dell’indagine è la prevalenza femminile nelle risposte (69%). Nel corso delle interviste molti sono stati i maschi a defilarsi di fronte alla prospettiva di fornire dati sulle abitudini di spesa della famiglia dichiarando di non conoscere a sufficienza l’argomento. Il ruolo riconosciuto di “capofamiglia” per questo tipo di argomenti è dunque in larga misura affidato alla componente femminile. Più della metà dei maschi interpellati ha indicato nella “lei” di casa la persona da cui meglio raccogliere notizie sul tipo di spesa e sulle modalità di consumo del nucleo familiare.

Il fatto che sia il pubblico femminile quello che maggiormente si occupa di acquisti in famiglia emerge anche da una domanda specifica inserita come controprova nel questionario. Nel 68% dei casi è la “madre o coniuge femmina” da sola ad occuparsi in prevalenza degli acquisti alimentari, mentre in una ulteriore quota notevole di casi (il 18,4%) sono i coniugi ad andare “insieme” a fare la spesa; vanno insieme a fare la spesa soprattutto le coppie senza figli (31%). La presenza di figli accentua il ruolo cruciale nella spesa della madre (78,8%). La responsabilità prevalente del “padre o coniuge maschio” negli acquisti di alimentari è limitata: arriva ad appena il 15,4% dei casi.

Contando poi i “single” di sesso femminile e le spese effettuate da tutta la famiglia riunita, compresi i figli (casi sporadici, stando alle risposte raccolte), si ottiene una partecipazione femminile al momento della spesa davvero preponderante.

Quanto al peso dei “single”, esso sembra assottigliarsi numericamente (8,5% di casi) di fronte alla spesa: è assai probabile che tante situazioni (o dichiarazioni) di famiglia scomposta tendano a ricomporsi nel momento della spesa. Le famiglie ridiventano numerose (26% di famiglie con 4 componenti, 6,5% con più di quattro componenti) quando si tratta di usufruire del servizio “spesa”. Giovani fuori casa e anziani non più autosufficienti, evidentemente, si appoggiano all’organizzazione familiare per gli acquisti più rilevanti. Il tutto sempre dietro alla predominante figura femminile: una massaia che ancora, quasi un lustro dentro agli anni 2000, conserva una centralità forse inattesa.

Una figura che si colloca al centro del panorama socio-demografico anche in rapporto alle classi d’età considerate; esclusi i giovanissimi per ovvi motivi, anche i giovani e gli anziani appaiono meno coinvolti nelle attività di consumo e nelle scelte di acquisto della famiglia, specie se conviventi: risulta ad esempio che “i nonni” siano protagonisti della spesa in luogo di altri componenti della famiglia solo nello 0,5% dei casi. La frequente presenza di bambini e nonni definisce una unità familiare di consumo numerosa, a volte anche con situazioni di convivenza di più nuclei familiari nella stessa unità di consumo. Emerge però anche lo spezzettamento dei nuclei: 8,5% di single e 6,5% di casi di genitore singolo con figli.  

Rispetto a queste situazioni di socialità frastagliata, però, si impone una figura centrale nel panorama degli acquisti: una donna, quasi sempre con occupazione extradomestica, di età compresa fra i 35 e i 64 anni. Di questa tipologia di consumatrice, protagonista della spesa, occorre tenere conto nell’interpretazione dei dati dell’indagine.

1.4 - Professioni, titoli di studio e tecnologie domestiche

Il fatto che Modena sia una provincia evoluta, ricca e  con tassi di attività molto elevati emerge assai bene anche dalle interviste. Il campione, pur essendo composto, come già visto, in prevalenza da risposte femminili, fotografa una condizione professionale con tassi di attività elevati, in cui il terziario privato e pubblico, le attività impiegatizie, le attività professionali e imprenditoriali hanno una consistenza di rilievo, combinandosi con una quota ancora notevole di lavori dipendenti nell’industria e nel terziario.

La disoccupazione è a livelli moderati (2,2% di disoccupati) e anche la quota di casalinghe è limitata (11,8%). Se si considera che le percentuali sono calcolate solo sui maggiorenni si ha l’idea dell’incidenza limitata delle quote di inattività esterna (lavoro casalingo).

Per converso emerge il rilievo dei pensionati (26,3%): trattandosi in maggioranza nelle risposte di popolazione femminile che, come è noto, può accedere ai trattamenti pensionistici prima dei maschi, è ovvio che emerga un rilievo consistente di questo strato di popolazione, specie nella funzione di “capofamiglia” per le spese domestiche. In sostanza c’è un ruolo di “casalinga un ritorno” tipico di una fascia di popolazione femminile, probabilmente indotta ad accorciare il periodo lavorativo anche perché impegnata in molteplici attività di cura delle persone e gestione della casa, compresa certamente, stando ai risultati dell’indagine, la routine del “fare la spesa”.

Dentro questo panorama socio-demografico di consumatore tipo (consumatrice in prevalenza), appartenente in misura predominante alle classi d’età centrali che vanno dalla condizione adulta fino al limite di quella anziana, non tutti si aspetteranno di trovare i segni precisi di una situazione culturale e tecnologica che sta rapidamente avanzando; eppure risulta che il titolo di studio almeno di scuola media superiore è posseduto dal 55% degli intervistati (di cui il 12,5% ha conseguito almeno una laurea breve) e che solo il 2,3% è senza titolo. 

La metà degli intervistati usa il computer, fra l’altro più a casa (40,1%) che sul lavoro (32,3%) e anche i collegamenti a internet sono ormai abbastanza diffusi. L’utilizzo delle connessioni a internet avviene:

· spesso nel 16,6% dei casi;

· ogni tanto nel 25,3% dei casi.

Ma rapportando le risposte sull’informatizzazione all’età degli intervistati emerge una spaccatura formidabile attorno ai 55 anni di età, limite che definisce la soglia di accesso a un mondo tecnologico dal quale gran parte delle generazioni di età superiore, a prescindere dagli studi effettuati, resta tagliata fuori. Ecco infatti cosa emerge dal confronto fra classi d’età e tipo di informatizzazione. 

Dalla tabella e dai grafici che seguono esce lo spaccato generazionale che relega all’analfabetismo informatico gli anziani, ma si evince purtroppo anche l’inadeguatezza infrastrutturale delle scuole che “costringe” i giovani fino ai 24 anni ad un uso degli strumenti informatici prevalentemente domestico (o nei punti internet).

	 Tab. 4  – Percentuali di uso del computer e di accessi a internet per classe d'età degli intervistati

	Classe età
risposte
	Quote % di utilizzo  del   computer
	Quote % di collegamenti a internet

	
	in casa
	lavoro e scuola
	punti internet
	spesso
	ogni tanto

	18-24
	89,6
	40,3
	6,0
	50,7
	40,3

	25-34
	68,3
	58,8
	1,5
	39,2
	37,7

	35-44
	59,6
	48,0
	0,0
	21,1
	42,5

	45-54
	41,9
	44,5
	0,0
	14,6
	28,9

	55-64
	17,6
	10,6
	0,0
	4,9
	12,0

	65-74
	8,7
	2,9
	0,0
	1,5
	3,4

	75 e oltre
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	Totale
	40,1
	32,3
	0,5
	16,6
	25,3


Lo stacco generazionale è però presente più sul luogo di lavoro che in casa; piccole quote di persone sulla soglia dell’età anziana possiedono il computer domestico e talvolta si collegano a internet.
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Di certo si può affermare che nel modenese le prossime generazioni saranno informatizzate al 100% e che internet sarà uno dei veicoli informativi prioritari utilizzati.

Il grafico precedente mette in luce la progressione di uso di internet a seconda delle classi d’età degli intervistati. Anche da questo punto di vista il panorama della provincia di Modena appare piuttosto evoluto.

L’area di Modena capoluogo è quella che più registra quote elevate di uso del computer in casa (43,4%) e nei luoghi di lavoro e studio (38,7%); interessante invece notare che le aree nelle quali la confidenza con internet è maggiore siano la valle del Panaro e della Bassa Pianura (attorno al 20% di uso frequente); la lontananza dalla città sembra dunque acuire l’esigenza di ricorrere a internet.

La presenza in famiglia di figli o comunque di giovani è elemento di stimolo all’acquisizione di  computer domestici (le coppie con figli sono dotate di elaboratore elettronico nel 51,6% dei casi, il doppio rispetto alle coppie senza figli) e all’utilizzo di internet (55 % di connessioni nelle famiglie con figli, rispetto al 23% delle famiglie senza figli in casa).

In sostanza, se la famiglia di fronte ai consumi appare guidata da una figura femminile di età intermedia, chi sprona verso l’uso sistemi informativi e consumi tecnologici è invece una figura giovane di ambo i sessi ad elevata scolarizzazione. 

Questi appaiono i due pilastri del consumo domestico, assai più del principale percettore di reddito che ovviamente non può che continuare ad essere un maschio adulto o prossimo all’età anziana.

Di questa dicotomia esistente dentro al nucleo familiare, ovvero del profilarsi di questa distinzione, spesso netta, fra figure leader nel consumo e figure più concentrate sulla produzione di reddito, occorre tenere conto nell’interpretazione dei dati dell’indagine.

Capitolo 2 

 Come viene vissuto il consumo dalle famiglie

2.1 - Casa e pareti domestiche al centro dell’attenzione

La soddisfazione maggiore manifestata dagli intervistati per “beni durevoli posseduti” si concentra in modo preponderante sulla casa (55,8%) o su apparecchiature e arredi interni alle abitazioni, in particolare gli elettrodomestici (8,6%), i mobili (4,6%), tv e videoregistratori (3,8%), computer (2,1%), impianto Hi-fi (1,6%). Fra i beni selezionati espressamente dagli intervistati fanno la loro comparsa i beni culturali (strumenti musicali, libri, quadri), mezzi di locomozione diversi (bici, fuoristrada), articoli di precisione o tecnologici per la persona ma soprattutto, ancora, per la qualità della vita domestica, oppure case per vacanza o poderi e terreni da coltivare (evidentemente per hobby).

Oltre l’orizzonte casalingo vengono identificati come fonte di soddisfazione solo le quattro ruote (11,6%). Il 10,4% degli intervistati specifica che “nessun bene” è fonte di soddisfazione, più di coloro che affermano di trovare soddisfazione dal possesso di “tutti” i beni elencati (9%). 

	  Tab. 5  % soddisfazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età

            degli intervistati

	Classe

di  età
intervistati
	% maggior soddisfazione dichiarata nelle interviste per tipo di bene posseduto su totale risposte

	
	casa
	auto e

 moto
	mobili 

elettrodomest
	tv e strumenti

audiovideo
	computer

domestici
	nessuno
	tutti

	18-24
	37,3
	29,9
	1,5
	17,9
	9,0
	4,5
	3,0

	25-34
	61,3
	19,1
	8,0
	6,0
	5,0
	8,5
	5,0

	35-44
	54,7
	13,4
	12,3
	1,5
	2,1
	12,5
	8,6

	45-54
	56,5
	12,3
	17,9
	2,6
	0,7
	10,3
	8,6

	55-64
	59,2
	6,7
	16,9
	2,5
	1,1
	10,9
	10,9

	65-74
	52,4
	8,7
	13,1
	12,7
	1,0
	10,7
	12,1

	75 e oltre
	56,6
	2,6
	7,9
	10,5
	0,0
	9,2
	11,8

	Totale
	55,8
	12,2
	13,2
	5,4
	2,1
	10,4
	9,0


Questo concentrarsi su casa, arredi, attrezzature domestiche, giardino, delle indicazioni di massimo gradimento nei consumi effettuati, trova conferma nella bussola dei desideri. Un po’ tarpati dal contesto generale, infatti solo l’11,2% degli intervistati esprime un desiderio per “un bene (o qualche spesa) di alto valore”, i desideri si orientano prevalentemente verso la casa (4,5%) nelle sue diverse sfaccettature (di proprietà,  indipendente, meglio arredata, più grande, di vacanza, ecc.) o verso le attrezzature domestiche (arredi, impianti audiovisivi, lettori dvd e tv ad alta definizione, accessi a canali, attrezzature per il comfort domestico, ecc.).

Molto oltre questa miscela incentrata sul bene casa, la comunità desiderante  non va; si alimenta solo di mezzi di trasporto (auto, barche) e, in pochi casi, di beni emblematici, indicati forse più come sogno di uno status (la Ferrari, la barca) o come desiderio di un bene-immagine (presumibilmente un regalo inutilmente atteso dalla vita o dal partner: pelliccia, collana di perle) che come concreto obiettivo di consumo.

Interessante analizzare anche il mutare del grado di maggior soddisfazione per il possesso di beni durevoli al variare dell’età degli intervistati:

- i più giovani esprimono livelli di soddisfazione più elevati delle altre classi per il possesso di computer e apparecchiature audiovisive domestiche, auto e moto e i livelli minimi di interesse per la casa e i mobili;

- la classe d’età compresa fra 25-34 anni è invece quella più ampiamente soddisfatta dalla casa, presumibilmente perché si tratta di una conquista recente,

- la classe d’età 35-44 appare quella delle mancate risposte alle aspettative giovanili; solo in pochi casi si riscontra l’espressione di un appagamento completo; non emergono punte di soddisfazione (effetto sgonfiamento aspettative), mentre raggiungono la quota massima gli insoddisfatti totali (effetto disillusione);

- la classe d’età 45-54 anni è progressivamente tagliata fuori dalle soddisfazioni delle nuove tecnologie informatiche; raccoglie il massimo di gradimento, da questa età in poi, il possesso delle pareti domestiche e dei mobili, elettrodomestici; 

- dai 55 anni e oltre emerge un panorama di “arrivati” nel senso di soddisfatti  di quel poco o tanto che è stato conquistato nel corso della vita: casa, tv, arredi domestici lasciano soddisfatte generazioni che assai probabilmente hanno visto di peggio e tendono perciò ad accontentarsi di quanto ottenuto.

L’auto perde fascino per generazioni più mature che manifestano attitudini evidentemente sempre più casalinghe. Da notare che la curva dei soddisfatti totali scavalca quella degli insoddisfatti totali fra i 55 e i 60 anni disegnando una sorta di intersezione (o punto di arrivo) delle aspettative di soddisfazione da consumo.
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2.2 - Croce e delizia del possesso della casa

Il risultato delle interviste conferma il dato ben noto della predominante diffusione dei titoli di proprietà familiare delle residenze. L’affitto è ormai ridotto a una netta minoranza di situazioni (8,7% in media, ma con alcune situazioni territoriali, specie nelle realtà urbane più complesse, in cui la quota di case in affitto arriva al 10 - 15%). La quota complessiva di proprietà delle mura domestiche da parte della famiglia (ben l’85,7% degli intervistati), include una componente tutt’altro che marginale di situazioni ancora gravate da mutuo (6,4%), specie nei casi di famiglie con figli (9,2%).

Inoltre le spese relative all’abitazione appaiono sovente di notevole portata, tali da incidere pesantemente sul bilancio delle famiglie. Contando le spese che gravano comunque sulle pareti domestiche, si arriva quasi sempre a superare l’utilizzo del 10% delle disponibilità familiari per la casa (91,6% delle famiglie); se poi alle spese di ordinaria gestione e manutenzione si aggiunge il mutuo o l’affitto si arriva intorno al 30% (14,9% dei casi), o addirittura oltre (6,3% delle famiglie), fino a situazioni in cui la casa divora metà del reddito disponibile.

I mutui incidono soprattutto sulle famiglie fra i 25 e i 44 anni, mentre l’affitto è più diffuso fra i più giovani e i più anziani. I livelli di incidenza maggiore delle spese relative all’abitazione sul reddito delle famiglie di registrano per le famiglie giovani (fino ai 44 anni) e per quelle anziani (oltre i 65 anni); colpisce la fragilità economica di queste generazioni più anziane che dalla casa traggono, come si è visto, il massimo di soddisfazione ma che all’abitazione pagano un tributo rilevante (oltre il 20% di casi di incidenza dei costi per l’abitazione sul bilancio mensile superiore al 30% di redditi spesso, fra l’altro, assai magri).

Oltre agli anziani, anche nuclei di genitori singoli con figli e convivenze di più nuclei sono tipi di famiglia in cui si annidano le situazioni economiche più difficili, quelle nelle quali i costi dell’abitazione entrano in diretto conflitto con la spesa quotidiana.

In sostanza, se alla casa spetta senza ombra di dubbio il primato fra le fonti di soddisfazione connesse a beni acquistati o posseduti, l’abitazione è anche una fonte di spese spesso cospicue, in qualche caso talmente ingenti da limitare fortemente la capacità di consumo quotidiana delle famiglie economicamente più fragili.

2.3 - Come è vissuto lo shopping

Nell’atto di acquisto i residenti in provincia di Modena vedono prima di tutto una necessità (67,3%) e poi, in seconda battuta, specie le classi d’età giovani, un passatempo (28,8%). Noia (1,5%), fastidio (2,7%) e rischio di spendere troppo (2,8%) sono percepiti in modo esplicito solo da una fascia marginale di persone.

I più giovani e i più anziani appaiono spesso distanti dalla funzione-spesa, intesa come necessità. I giovani vivono lo shopping come attività di divertimento e relax del tempo libero (si potrebbe dire che fare acquisti è per loro una componente del tempo libero);  i più giovani poi, essendo coinvolti nell’atto di acquisto emotivamente e meno toccati dai risvolti pratici dell’approvvigionamento domestico, avvertono maggiormente il rischio di subire i condizionamenti negativi del fare compere.

Per gli anziani, invece, c’è un distacco progressivo dall’atto vitale dello shopping, quasi una rinuncia definitiva che, alla soglia dei 70 anni, tocca la maggioranza delle persone.

Le coppie con figli sono il tipo di famiglia più dedita alle spese per evidenti necessità ma anche grado di soddisfazione ricavata: il 32,1% delle famiglie con figli dichiara che lo shopping è “un passatempo, un divertimento”, mentre per un altro 9,6% di queste famiglie è un modo per rilassarsi. Lo shopping trova seguito anche fra le coppie sole, diventando elemento del tempo libero.

2.4 - Il controllo assiduo delle etichette

Abbiamo appena riscontrato il prevalere di un rapporto di necessità e di elevati livelli di gradimento negli acquisti. Ma qual è il grado di attenzione agli aspetti qualitativi? 

Dalle risposte ottenute non sembra affatto che i consumatori modenesi si accontentino di riempire sporte e carrelli. L’attenzione ai contenuti delle etichette, ad esempio, è elevatissima. Il 37,5% degli intervistati dichiara di controllare le etichette “sempre”, un ulteriore 44,7% afferma di controllarle “talvolta”, mentre “mai” è la risposta di appena il 3,6% degli intervistati. Questa attenzione è particolarmente acuta fra i giovani, tanto da configurare un consumatore del futuro fortemente orientato al controllo preventivo dei prodotti a cominciare, ovviamente, dagli alimenti.
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Il controllo più assiduo delle etichette è infatti, come si può notare dal grafico,  quello dei giovanissimi consumatori fino a 24 anni (49,3%); viceversa non controllano mai le etichette il 14,5% degli anziani di 75 anni e oltre (rispetto ad un analogo disinteresse da parte della classe d’età fino a 24 anni che concerne appena l’1,5% dei casi). 

Da sottolineare che l’attenzione per la qualità/salubrità degli alimenti è consistente in tutte le classi d’età, salvo una parte di anziani.

2.5 - Stili di consumo, difficoltà di bilancio e ricerca di sconti 

Diversi segnali espliciti od impliciti raccolti attraverso le interviste concorrono a definire un quadro di difficoltà crescenti per il bilancio delle famiglie con ricadute significative sulle modalità di consumo. 

Oltre al già citato pesante fardello che pesa sulle finanze familiari attraverso la quota di reddito dedicata alle spese per la casa e alla modesta indicazione di obiettivi di consumo (pochi beni desiderati e qualche sogno), c’è da segnalare l’esplicita mancanza di consumo emersa con riferimento a numerose voci non alimentari. Ad esempio i prodotti tecnologici (cellulari, personal computer e accessori,  hi-fi, telecamere, macchine fotografiche, videocamere digitali, ecc.), pur emergendo in tutte le indagini come spinta cruciale al formarsi di nuovi consumi, sono acquistati di frequente solo dal 5,9% della popolazione (13,4% quando si tratta di giovani fino a 24 anni); inoltre le classi d’età più anziane affermano di non effettuare quasi mai acquisti per questo tipo di beni. 

Ma oltre i 65 anni di età anche i vestiti e le calzature tendono a scomparire dal paniere degli acquisti correnti; non emerge più la consuetudine a fare shopping; l’acquisto diventa un momento straordinario, senza una vera frequenza, legato più a circostanze eccezionali che ad una abitudine reiterata nel corso dell’anno. 

Del resto solo il 4,4% degli intervistati dichiara di considerare “molto” importante l’abbigliamento nella vita, meno di coloro che considerano l’abbigliamento “per niente” importante (5%).

L’importanza attribuita all’abbigliamento per classe d’età fotografa un panorama sociale dei consumi composto da una maggioranza che spende per vestirsi in modo moderato e riflessivo. La maggior parte delle persone si reca a fare acquisti di abbigliamento solo “quando mi servono dei vestiti” (39,7%) oppure “solo ad ogni cambio di stagione” (26,6%), evidenziando così un approccio funzionale e non emozionale ad una categoria di beni che in teoria dovrebbero essere frutto di acquisti personali, legati al gusto e anche all’impulso del momento, nonché motivo e componente essenziale dello shopping. L’approccio funzionale, prevalente già dai 35 anni d’età, appare poco in sintonia con l’offerta di aree - shopping; un motivo per spiegare le difficoltà degli assi commerciali nei centri urbani incentrati solo sull’offerta di abbigliamento. 

Le risposte negative (“raramente, quando capita l’occasione”, “quasi mai” , “mai”) raggruppano ben il 18,6% delle opzioni degli intervistati. Oltre ad una maggioranza di consumatori moderati e riflessivi c’è dunque un gruppo ampio di rinunciatari, comportamento che, fra l’altro, sembra far breccia anche fra una quota non marginale di giovanissimi. 

Infine c’è il gruppo residuo, decisamente minoritario, dei consumisti di vestiti. Siamo ben lungi dalle stagioni del “look” degli anni ’80 che produsse un netto incremento della spesa per l’abbigliamento, tanto da essere definita anche la stagione del “rampantismo iperconsumista”,  quando il riferimento dominante per le spese anche degli strati meno ricchi di popolazione erano le marche più note, se non le griffe più lussuose. Oggi questa attenzione al look appare decisamente sgonfiata e forse non solo per mancanza di disponibilità nelle tasche delle persone.

E’ proprio il modello di consumo ad essere cambiato se oggi va a fare shopping in cerca di articoli di abbigliamento davvero spesso (“almeno una volta a settimana”) solo l’1,5% degli intervistati e se ad andare a fare shopping con un minimo di frequenza (“almeno una volta al mese”) è solo il 13,6% delle persone ascoltate.

Di fronte a comportamenti di prevalente moderazione, se non di astinenza, dagli acquisti, diventa cruciale esaminare il valore attribuito a questo tipo di consumo.

Come si può notare dal grafico che segue, le curve che delineano le espressioni più numerose di importanza attribuita all’abbigliamento in positivo e in negativo (“abbastanza” e “poca”) si incrociano nella fascia d’età compresa fra i 45 e i 55 anni; quest’ultima classe d’età “resiste” con vampate di consumismo alla incontrovertibile caduta di importanza dell’abbigliamento al crescere dell’età. Classi d’età ancora molto numerose (dopo i 55 e soprattutto dopo i 65 anni) non identificano più nell’abbigliamento un valore rilevante. 

E’ un dato di cui tener conto se si vuole rilanciare lo shopping; il prevalere dei giovani nelle strade per lo shopping è presumibilmente conseguenza di questo atteggiamento passivo oggi manifestato dalle classi d’età più anziane di fronte ai capi di vestiario, ma la “persistenza” di interesse dei cinquantenni non sembra un dato trascurabile. 
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L’atteggiamento di modesto interesse per l’abbigliamento delle persone più anziane è un dato probabilmente strutturale, ma è anche il riflesso di una congiuntura economica negativa che, aumentando le percezioni di rischio per il futuro, riduce la disponibilità a spendere dei cittadini soprattutto per le categorie di beni di sostituzione ricorrente (allungandone il periodo di uso).

Altro segnale preoccupante sulla salute finanziaria delle famiglie lo si può dedurre dai dati relativi alle percentuali di acquisto dei beni durevoli nel corso del 2003: ben il 54,2% delle famiglie intervistate dichiara di non aver acquistato alcun bene durevole. Inoltre, rapportando il tipo di beni acquistati alla fascia d’età dell’intervistato, ci si accorge che mancano largamente all’appello proprio le famiglie di mezza età, ovvero quelle che dovrebbero avere una situazione patrimoniale e di reddito più robusta.

Solo per gli elettrodomestici si riscontra una notevole diffusione degli atti d’acquisto nelle diverse classi d’età, anche mature; gli elettrodomestici risultano fra l’altro in testa nella graduatoria delle compere con una quota di quasi il 20% di famiglie che hanno effettuato questo tipo lo di acquisti nel 2003 (presumibilmente nella lista sono da annoverare molti condizionatori/climatizzatori comperati all’ultimo momento per far fronte ad una estate particolarmente torrida).

Nei settori dei prodotti tecnologici (PC, Hi-fi, cellulari, lettori dvd, tv) e anche nel comparto auto e moto, a guidare la graduatoria degli acquisti sono invece i più giovani; evidentemente il primo acquisto importante da parte delle giovani famiglie (o dei giovani in famiglia) ha più peso della sostituzione di prodotti vecchi od obsoleti da parte di famiglie meno giovani. Queste ultime, teoricamente più attrezzate economicamente, hanno in maggioranza disertato i punti vendita: ovvero i giovani, partendo da zero, non rinunciano a fare acquisti, mentre le persone più adulte o di età matura si accontentano di ciò che già possiedono.

La risposta che indica la mancanza di atti d’acquisto per beni durevoli (“nessuno di questi”) diventa infatti massiccia fin dalla classe d’età 35-44 anni (44% degli intervistati), per poi crescere di peso lentamente fino ai 55 anni (che però cambiano volentieri auto) e diventare preponderante e totalizzante per le classi dei più anziani.
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Ci sono dunque segnali di disaffezione dai modelli iperconsumisti sia nel comparto dell’abbigliamento sia in quello dei beni durevoli.

Una disaffezione che ha motivazioni anche nelle difficoltà economiche delle famiglie. Ciò appare evidente se si considera l’attrazione notevolissima esercitata da sconti, saldi e promozioni sia nel comparto alimentare sia in quello non alimentare.

Le offerte promozionali di prodotti alimentari attira “sempre” spostamenti per acquisto da parte del 13,8% degli intervistati. La risposta “mai” è stata data solo dal 3,8% delle famiglie. C’è dunque una attenzione elevata per le offerte promozionali. Sono i nuclei più complessi a cercare con più frequenza le offerte promozionali. I single restano invece nettamente sotto alla media: oltre a problemi logistici (single anziani) va considerato che la convenienza a spostarsi per le 

promozioni si riduce al restringersi della numerosità delle persone da approvvigionare.

Nel comparto dell’abbigliamento emerge l’importanza notevolissima dei saldi che attirano l’attenzione del 23% degli intervistati “spesso”  (la risposta “mai” raccoglie il 13,7% delle opzioni). I giovani acquirenti sono i veri protagonisti dei saldi; l’attenzione per questi periodi di vendita a prezzi scontati è calante al crescere dell’età con una caduta notevole dopo i 45 e soprattutto dopo i 65 anni.


[image: image49.wmf]Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie in provincia 

di Modena  2004 -  % persone che acquistano vestiti durante i 

saldi per frequenza ed età intervistati 

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65-74

75 e

oltre

classe d'età degli intervistati

% persone che 

acquistano ai saldi

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

spesso

talvolta 

raramente 

mai


Se consideriamo il tipo di famiglia, è soprattutto la coppia con figli a cercare le occasioni nei periodi dei saldi; acquistano spesso abiti in saldo il 29,5% delle coppie con figli (rispetto al 12,1% di single e al 14,2% di coppie senza figli).

2.6 - In cerca di valori nel consumo


Il rapido tratteggio dell’approccio ai consumi che emerge nelle risposte raccolte dall’indagine sui comportamenti delle famiglie modenesi non può che chiudersi con un interrogativo sul grado di crescita della consapevolezza e della criticità del consumatore del 2004. Ridotti ormai a minoranza esigua, anche in una provincia ricca come quella di Modena, i comportamenti iperconsumistici, certo per necessità dettate dalla crisi economica ma forse anche per ragioni più profonde, resta da capire se per la maggioranza dei consumatori modenesi esista una dicotomia “essere - avere” e come essa incida sui comportamenti di consumo.

Si è già accennato al riflesso notevole delle aspettative di realizzazione personale e interpersonale (relazionale) negli acquisti effettuati da una parte consistente della popolazione più giovane; questo è lo strato di consumatori per molti versi emergente (nonostante la loro asserita debolezza economica risultano infatti i più propensi a spendere) ma l’approccio al consumo appare improntato in larga misura alla qualità, ai divertimenti e alle relazioni fra gli individui. Traspare anche una sorta di neoconsumismo domestico legato più all’uso relazionale, culturale e interattivo dei beni acquistati (cellulari, computer, musica, canali specialistici tv, lettori dvd), piuttosto che al mero possesso. Una generazione di consumatori critici, distaccata e annidata allo stesso tempo, refrattaria, per realismo, ai grandi sogni di autonomo possesso di beni prestigiosi e attenta alla dimensione virtuale, l’unica, per assurdo, percepita come “concreta”, poiché foriera di soddisfazioni raggiungibili riutilizzando quanto accumulato dalle generazioni precedenti e rifugiandosi nel nido di una propria dimensione separata ma che non si priva del calore delle cure domestiche.

Si è accennato anche alla disillusione che emerge in una fascia consistente della generazione che ha oggi fra i 35 e i 44 anni, cresciuta negli anni ’80 inseguendo il miraggio iperconsumista e che lamenta di frequente una totale mancanza di soddisfazione. Mentre la generazione dei più giovani insegue ancora un miraggio, se non di ricchezza di beni posseduti almeno di qualità e salubrità degli stili di consumo, esercitando a tal fine il massimo della pressione e delle attenzioni preventive, la generazione di mezzo appare la più scottata, forse proprio dall’elevato profilo delle aspettative, in gran parte deluse, che promettevano di perseguire insieme quantità ed eccellenza nei consumi. La si potrebbe definire la generazione disillusa, passata dal sogno di eccellenza all’incubo della quotidiana mediocrità.

Un atteggiamento più soddisfatto manifestano invece le generazioni più anziane, per le quali i risultati di benessere ottenuti, certo tarati più su aspetti quantitativi standardizzati che su target qualitativi di eccellenza, rappresentano un traguardo considerato sufficiente per ritenersi largamente appagati.

In mezzo i cinquantenni esprimono ancora vampate di consumo, magari non per prodotti particolarmente futuribili, ma per migliorare il parco, già nutrito, dei beni tradizionalmente posseduti; la si può definire la fascia di consumo matura o delle velleità consumistiche residue. 

Queste generazioni assai diverse di consumatori, a loro volta tagliate verticalmente (in modo a volte radicale) da differenze di reddito, di sicurezza sociale dettate spesso dalla diversa composizione dei nuclei familiari, manifestano in modo diffuso una analoga propensione verso obiettivi di etica e crescita socio-culturale nei consumi. L’adesione a stili di vita meno influenzati dal consumo e dal possesso appaiono tendenzialmente prevalenti, almeno fino ai sessantenni e non è un caso; possono infatti prendere le distanze dai consumi solo le generazioni che nel consumismo sono sempre vissute, non quelle che, partendo da condizioni di miseria diffusa (in particolare chi era giovane negli anni ‘50 o prima), hanno lottato per raggiungere livelli di consumo elevati. E tuttavia colpisce la condivisione ampia e convinta (“molto” nel 53,9% dei casi) di una affermazione “postconsumistica” di chi ritiene che “nella società moderna molti consumi siano inutili e sia  meglio investire in cultura e relazioni sociali”.

Una relativa omogeneità che traspare da un modesto dissenso (8% di parzialmente o per niente d’accordo) trasversale e presente in tutte le classi d’età. Persiste dunque, al di là dello status sociale, uno strato di  pochi incalliti consumisti dichiarati, a dispetto di tutto (presenti soprattutto fra i più giovani e nella classe d’età da 45 a 54 anni).

L’apparente superamento del consumismo in cerca di valori e stili di vita più capaci di produrre un arricchimento personale nasconde però motivazioni diverse:

· per le classi d’età più anziane (preconsumiste) l’argomento non appare di grande interesse, tanto che molti si rifugiano nella non risposta;

· per le generazioni intermedie, in particolare la classe d’età 25-34 anni, le relazioni sociali e la cultura, intesi  come pilastri del tempo libero, appaiono come una via di fuga possibile rispetto ad aspettative di possesso  ampiamente frustrate;

· una certa velleità di fiammata consumistica o comunque una significativa persistenza di consumi, nonostante il fluire degli anni, emerge più avanti, specie nella classe  45-54 anni d’età, in corrispondenza con il massimo di disponibilità e con il venir meno degli obblighi familiari più stringenti (figli piccoli, mutui per la casa, ecc.);

· fra i più giovani, alcuni dei quali sono in realtà ancora tentati dal modello consumista, emerge il disincanto di una generazione che si pone oltre la disillusione (postconsumisti).

Il grafico che segue delinea implicitamente questi diverse modalità di percepire un orizzonte di valori critici oggi certamente più capaci che in passato di orientare i consumi.
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La grande importanza, ben evidente nel grafico, attribuita all’investimento in “cultura e relazioni sociali” piuttosto che ai consumi, specie dalle classi d’età meno anziane, sottolinea il cambio di mentalità in corso.

Del resto sono molti gli studi sui comportamenti di consumo che mettono in evidenza lo straordinario significato che oggi stanno assumendo i valori sottesi all’atto di acquisto. C’è indubbiamente una ricerca di eticità, diffusasi fra numerosi ceti sociali soprattutto a partire dagli anni ’90, che incide sui comportamenti di consumo; valori di responsabilità e solidarietà diventano in molti casi elementi di scelta o perlomeno fattori di orientamento di portata significativa.

Di fronte ad una economia che cerca di dilatare quotidianamente la gamma delle merceologie e delle proposte di consumo, la cautela crescente di chi acquista e il bisogno di motivazioni immateriali (se non morali) per spendere sono tendenze da considerare con grande attenzione.

Si confrontano quotidianamente nel magma dei comportamenti d’acquisto  da un lato la cultura del piacere (piacere legittimato moralmente dal mercato quale fattore di moltiplicazione dei consumi quotidiani e quindi propulsore dello sviluppo) e, dall’altro,  il piacere della cultura (intesa come priorità per i valori di socialità, crescita degli individui e convivenza). Sviluppo e la qualificazione del commercio passano da una attenta considerazione anche di queste variabili.

Capitolo 3

Quote d’acquisto e bacini di consumo 

3.1 - Spesa alimentare per tipo di negozio

La spesa col carrello è entrata nelle abitudini di vita più consolidate dei modenesi. L’approvvigionamento di generi alimentari per la famiglia avviene ormai in larghissima misura nelle strutture commerciali a libero servizio. La “spesa prevalente”, cioè i tipi di esercizio dove le famiglie acquistano “la maggior parte dei generi alimentari” sono innanzitutto i supermercati (56,8%) e gli ipermercati (22,6%).

La famiglie che utilizzano in prevalenza per la spesa alimentare i negozi specializzati sono appena il 6,2%, meno degli errabondi che non hanno alcun esercizio preferito (8,8%). Le altre tipologie di esercizio (minimarket, discount) o forme di vendita (mercati su suolo pubblico) svolgono un ruolo complementare e sono assai di rado il riferimento principale per le famiglie negli acquisti di prodotti alimentari.

Anche le evasioni dal dettaglio (acquisti presso i produttori o simili) non sono che aspetti complementari di un mercato di consumo alimentare dominato, almeno per quanto concerne l’approvvigionamento di base, dalle medie e grandi strutture.

Da notare la quota significativa di utilizzo degli ipermercati anche nelle zone sprovviste di tali magneti commerciali. Da sottolineare soprattutto il fatto che le medie e grandi strutture (supermercato e ipermercato insieme) costituiscono il riferimento fondamentale per la spesa alimentare della quasi totalità dei modenesi.

I negozi specializzati conservano un peso rilevante solo nel Frignano (21,8%), dove però le alternative locali non sono sempre presenti. Anche dai comuni montani e collinari del Frignano confluiscono sugli ipermercati di fondovalle quote rilevanti di consumatori per gli approvvigionamenti di base alimentari (19,5%). Stesso ragionamento può essere fatto:

· per la zona di Bomporto dove non è presente un ipermercato ma dalla quale confluiscono su questa tipologia di vendita una quota rilevante di preferenze negli acquisti (25%);

· per la zona di Carpi dove l’ipermercato non è ancora insediato, ma che registra una quota consistente di opzioni per queste strutture (14,7%). 

	Tab. 6 - Acquisti alimentari:  percentuali per tipo di esercizio prevalente  e  per ambito zonale 

	Ambiti
zonali
	Percentuali tipo esercizio preferito dagli intervistati per maggior parte acquisti alimentari

	
	Negozio

specializz
	Mercato su

suolo pubblico
	Mini

market
	Super

mercato
	Iper

mercato 
	Discount

	Bassa Pianura
	6,0
	0,5
	0,5
	56,5
	24,5
	4,2

	area di Carpi
	4,1
	0,0
	0,0
	72,9
	14,7
	4,1

	area Castelfranco
	2,4
	0,0
	0,8
	61,3
	26,6
	0,8

	area Bomporto
	10,0
	0,0
	0,0
	55,0
	25,0
	0,0

	area di Modena
	3,9
	2,4
	2,6
	55,8
	23,2
	1,8

	Frignano
	21,8
	1,5
	6,8
	36,8
	19,5
	0,8

	valle Panaro
	3,9
	0,0
	1,1
	70,9
	7,8
	1,1

	valle Secchia
	5,5
	0,5
	3,7
	45,0
	37,2
	0,5

	Totale
	6,2
	0,9
	2,1
	56,8
	22,6
	1,9


Il grafico che segue illustra assai chiaramente la ripartizione percentuale delle scelte dei consumatori (escludendo evasioni dal dettaglio e comportamenti programmaticamente erratici, ovvero dichiarazioni di inesistenza di esercizi preferiti). La prevalenza dei supermercati è ovviamente dovuta anche alla maggior articolazione territoriale di questi esercizi (va però osservato che esistono casi di strutture despecializzate, come quelle di Castelfranco e Vignola, che si collocano al limite di tipologia: possono cioè essere percepite sia come supermercati sia come ipermercati).
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Da notare però che, accanto alla diffusa preferenza per  gli esercizi a libero servizio, compare spesso una più articolata gamma di scelte che assegna un ruolo significativo anche ai piccoli specialisti, specie per quanto concerne l’acquisto di prodotti freschi.

	Tab. 7 - Frequenza di acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati di vicinato per zona 

	Ambiti
zonali
	Spesa di vicinato
prevalente
	Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

	
	
	spesso
	talvolta
	raramente
	mai

	Bassa Pianura
	6,0
	39,4
	30,1
	15,7
	8,8

	area di Carpi
	4,1
	28,8
	37,1
	14,1
	15,3

	area Castelfranco
	2,4
	23,4
	44,4
	17,7
	12,1

	area Bomporto
	10,0
	35,0
	30,0
	7,5
	17,5

	area di Modena
	3,9
	37,6
	27,1
	20,3
	10,3

	Frignano
	21,8
	51,9
	17,3
	4,5
	3,8

	valle Panaro
	3,9
	43,0
	29,6
	12,3
	10,6

	valle Secchia
	5,5
	51,4
	22,5
	15,1
	5,0

	Totale
	6,2
	39,6
	29,0
	15,1
	9,7
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Come si può notare dal grafico, la ripartizione percentuale del tipo di spesa effettuata presso gli esercizi di vicinato specializzati in prodotti freschi alimentari evidenzia un utilizzo di questo tipo di esercizi rilevante, specie nelle aree montane, ma non solo. In media oltre il 45% delle famiglie segnala l’utilizzo abitudinario dei negozi specializzati (prevalente o comunque frequente); le coppie senza figli rappresentano il tipo di famiglia più incline all’utilizzo degli esercizi specializzati alimentari di vicinato. Incide presumibilmente il fattore tempo e organizzazione familiare: non è un caso che le coppie senza figli, forse gravate da meno costrizioni temporali, siano le meno fedeli a un esercizio preferito, tanto da non dichiararlo nell’11,1% delle risposte.

Più che un lusso in termini economici, fare spesa alimentare nei negozi specializzati appare un lusso in termini di tempo. Se lo possono permettere le famiglie con meno incombenze di cure domestiche (quelle senza figli o anziani da accudire). Infatti le situazioni di non utilizzo o di frequenza rara di acquisto nei negozi specializzati, evidenziate da circa un quarto delle famiglie, sono tipiche in particolare di famiglie con evidenti problemi organizzativi e logistici (anziani, single, famiglie monogenitore). Queste sono anche le famiglie che fanno la spesa più spesso (in maggioranza più volte alla settimana) non necessitando di grandi approvvigionamenti.

In generale la frequenza di acquisto di generi alimentari presso l’esercizio preferito è notevole: far spesa “meno di una volta alla settimana” è un tipo di comportamento poco frequente (5,6%); più diffusa la spesa alimentare giornaliera (9,2%), specie in montagna (oltre il 20%). Ovviamente le zone montane sono le situazioni in cui il negozio alimentare di vicinato ha spesso ancora un ruolo prevalente.

Secondo i commenti liberi raccolti di frequente nel corso delle interviste, la presenza di negozi specializzati alimentari è assai gradita e richiesta (e non sempre presente in modo adeguato, stando a diverse esplicite annotazioni degli intervistati), certo come servizio di vicinato, ma anche come arricchimento dell’offerta dei centri storici, delle strade commerciali e dei paesi. In sostanza il commercio specializzato alimentare è considerato da diversi intervistati un necessario elemento vitale delle aree shopping (che perdono qualcosa se possono caratterizzarsi solo per l’offerta di articoli di abbigliamento).

Cominciano inoltre ad acquisire rilievo nei comportamenti di spesa anche esigenze di prodotti o di marchi alimentari di tipo particolare, come i prodotti biologici, oppure, seppure con connotati più “salutistici”, l’erboristeria. Il 6,9% delle famiglie acquistano “spesso”  queste tipologie di prodotti, un altro 36% “talvolta”. Nonostante affiori un certo scetticismo, specie fra anziani e giovanissimi, è un settore, questo, che ha già conquistato spazi di mercato rimarchevoli.

La  coppia con figli è il tipo di famiglia che manifesta il maggior interesse per acquisti di prodotti biologici e/o di erboristeria: vi fa ricorso con un minimo di frequenza circa la metà di questi nuclei, specie nelle aree urbane e in collina.

3.2 - Mezzo utilizzato per fare la spesa

L’articolazione delle scelte di acquisto alimentari trova conferma anche nei mezzi prevalentemente utilizzati per raggiungere i punti di vendita. Prevedendo una risposta multipla a questa domanda, si è potuto registrare sia la preponderanza della spesa in auto (84%, evidentemente da associare a quei tipi di spesa distante, oppure ampia e voluminosa, tale da sconsigliare altre forme di accesso), sia il ruolo non marginale delle altre modalità di fare la spesa. Raggiungono il negozio a piedi il 27,5% degli intervistati (34,3% nei paesi della Bassa Pianura), mentre l’8% degli intervistati usa le due ruote: in questo caso si tratta di persone soprattutto di età avanzata (20,4% della classe d’età compresa fra 65 e 74 anni). Le aree di Carpi e Castelfranco Emilia sono quelle in cui le due ruote sono più utilizzate (15%).

La consegna della spesa a domicilio è poco frequente (1%), ma nel gruppo dei più vecchi, con oltre 74 anni, alcuni ricorrono a questo tipo di servizio (6,6%). Il mezzo pubblico è davvero poco rilevante negli spostamenti per acquisti (0,5%) e, tendenza preoccupante, non c’è un giovane che dichiari di fare la spesa in autobus.

3.3 - Spesa alimentare per luogo di convergenza

Incrociando luogo di residenza e luogo di acquisto prevalente di generi alimentari, emerge un panorama variegato di comportamenti incentrati sul comune di residenza (57,2%) e sul comune di Modena (23,3%, di cui solo il 2,1% nel centro storico). Modena è la meta principale delle evasioni territoriali registrate fra i consumatori; in special modo la periferia del capoluogo di provincia (ovviamente per la presenza dei centri commerciali) raccoglie la convergenza di quote rilevanti di preferenze fra consumatori provenienti dalle altre zone della provincia: in particolare dalla zona di Bomporto, Castelfranco e dal Frignano (oltre il 20%). 

Fuori provincia evade appena lo 0,5% delle famiglie, in prevalenza dalla valle del Panaro (2,2%, ovviamente verso il territorio bolognese).

Una quota ulteriore di evasioni territoriali del 9,6% si indirizza verso altri comuni della provincia con quote ininfluenti o comunque minimali (0,3-0,4% verso Carpi, Castelfranco, Maranello); più significative invece le convergenze per acquisti alimentari segnalate verso i comuni di:

- Mirandola    2,9 %;
- Sassuolo     2,1 %;

- Vignola        1,8 %;

- Pavullo        0,6 %. 

	Tab. 8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali localizzazione esercizio preferito  per  zona

	Ambiti
zonali
	percentuale tipo di localizzazione esercizio preferito per prevalenti acquisti alimentari

	
	nel comune

di residenza

(escluso Modena)
	centro storico

comune

di Modena
	periferia

comune

di Modena
	altri comuni

provincia
	fuori

provincia

	Bassa Pianura
	66,7
	0,0
	5,6
	19,0
	0,5

	area di Carpi
	85,9
	0,0
	7,6
	2,9
	0,0

	area Castelfranco
	65,3
	0,0
	22,6
	4,0
	0,0

	area Bomporto
	45,0
	0,0
	32,5
	12,5
	0,0

	area di Modena
	30,0
	7,4
	49,7
	2,1
	0,5

	Frignano
	51,1
	1,5
	20,3
	13,5
	0,8

	valle Panaro
	60,9
	0,6
	4,5
	17,3
	2,2

	valle Secchia
	71,1
	0,0
	8,7
	12,4
	0,0

	Totale
	57,2
	2,1
	21,2
	9,6
	0,5


La ripartizione percentuale complessiva dei tipi di convergenza per la spesa alimentare principale, riportata nel grafico che segue, mette in luce il ruolo cruciale di Modena e dei suoi magneti commerciali (siti in periferia) per tutta l’area centrale della provincia.
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Analizzando la suddivisione percentuale delle convergenze per acquisti nelle diverse aree della provincia, di può notare la notevole autosufficienza di molte realtà locali (dal 60 al 90% di spese effettuate nel comune di residenza), a partire ovviamente dai centri maggiori, generalmente ben attrezzati dal punto di vista dell’offerta, ma anche il potere attrattivo dei comuni dove sono presenti le strutture di maggior richiamo (ipermercati).

Nella Bassa Pianura spicca, ad esempio, la capacità di Mirandola di attirare consumi dall’area (18,1%) e da fuori area: in specifico dalle zone di Bomporto (5%) e Carpi(1,2%), come riportato più avanti negli appositi grafici. Verso Modena l’evasione si limita al 5,6%; evidentemente le strutture locali riescono a competere positivamente con i magneti commerciali del capoluogo di provincia limitandone il potere attrattivo.

L’ambito zonale di Carpi, fortemente concentrata dal punto di vista insediativi, demografico e dei servizi offerti sulla città capofila (e con una rete strutturata per le esigenze locali), paga ugualmente la mancanza di grandi magneti con un tributo non irrilevante all’esterno, specie verso i centri commerciali della periferia di Modena (7,6%).

La zona di Castelfranco Emilia subisce la forte attrazione del capoluogo di provincia verso il quale confluisce il 22,6% della spesa alimentare. Tuttavia Castelfranco esercita una funzione polarizzante non irrilevante per i comuni limitrofi (4% delle spese).

La zona di Bomporto, non disponendo di un vero e proprio magnete alimentare, è quella che subisce maggiormente l’attrazione dei poli di offerta maggiori della provincia, in particolare di quelli modenesi (32,5% della spesa). Questa è la zona con il minor tasso di autocontenimento dentro i confini comunali della spesa (45%).

L’ambito zonale di Modena è invece, grazie alla complessità dell’offerta del capoluogo di provincia, quella con il maggior tasso di autosufficienza (oltre il 90%), pur pagando una certa erraticità dei propri consumatori dovuta presumibilmente anche a ragioni di lavoro, studio e affari. Da notare il potente richiamo esercitato dalle strutture presenti nella periferia modenese che attirano quasi la metà dei consumi alimentari dell’area. Modesto invece il ruolo del centro storico (7,4% della spesa).

La zona collinare e montana del Frignano subisce una forte attrazione da parte delle strutture situate nell’area pedecollinare. Solo la metà delle spese viene effettuata nel comune di residenza, mentre ad esercitare l’attrazione più rilevante sono le strutture situate in comune di Modena (21,8%), di Vignola (2,3%) e di Sassuolo (1,5%). Anche il polo zonale di Pavullo, pur non essendo ancora dotato di grandi strutture, catalizza notevoli quote di acquisti dai comuni del Frignano (6,8%) manifestando una evidente vocazione a sviluppare un ruolo di servizio zonale. 

Nell’ambito della Val Panaro emerge invece già oggi più nettamente la funzione di polo zonale di Vignola che attira il 13,4% delle spese dei comuni dell’area, ovvero più della percentuale che risulta confluire verso Modena (6,2%). Come abbiamo già visto, questa è anche l’unica zona che subisce una rilevante evasione territoriale nei consumi verso centri di servizio collocati fuori provincia (2,2%).

Nella zona della valle del Secchia predomina il ruolo e il peso di Sassuolo che contribuisce a tenere alta la quota interna al comune di residenza dei consumi alimentari (71,1%) e catalizza le spese degli altri comuni dell’area attraendo una percentuale consistente di acquisti (11%), dovendo però, su questo terreno, competere con Modena. Pur essendo mediamente più distanti di quelle di Sassuolo dai residenti della val Secchia, le strutture modenesi esercitano una attrazione notevole (8,7%).
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Riassumendo appaiono al momento con evidenza, per quanto concerne la spesa alimentare principale, i seguenti poli in grado di indurre livelli significativi di gravitazione per acquisti:

· Modena come riferimento provinciale con capacità particolarmente rilevanti di attrazione sul bacino di consumo che comprende, oltre all’ambito modenese stretto, anche le zone di Castelfranco, Bomporto e di parte del Frignano;

· Mirandola come riferimento principale dei comuni della Bassa Pianura, ma con capacità di attrazione apprezzabili anche sull’area di Bomporto e Carpi;

· Vignola come polo attrattivo dei comuni della val Panaro e di parte del Frignano;

· Sassuolo come polo di riferimento  dei comuni della valle del Secchia e di parte del Frignano;

· Pavullo che, pur non avendo ancora potenziato la propria offerta con grandi centri commerciali, già riesce, in quanto polo di servizi della comunità montana, ad attirare una quota significativa di consumi, specie dai comuni di crinale del Frignano.

Come si vede restano fuori da questa cerchia, che annovera i principali poli di attrazione della provincia, alcune realtà urbane significative che esercitano una attrazione più modesta e limitata nel spazio, oppure riescono a richiamare clientela dall’esterno solo in momenti o per tipologia d’offerta particolari. Tipico esempio è quello di Carpi che, come vedremo, attira quote di consumatori verso i luoghi di produzione di articoli di abbigliamento ma oggi non richiama acquirenti per spese alimentari.

Il tipo di famiglia che si muove di più per acquisti in provincia, scegliendo per la spesa alimentare comuni diversi da quello di residenza, è la coppia con figli (11,4% verso i poli esterni, mentre su Modena confluisce un ulteriore 25,6%); i single sono al contrario i più refrattari a spostarsi in comuni diversi dal luogo di residenza (5,6% verso i comuni esterni, mentre a Modena si reca il 18,5% dei single).

Inoltre va segnalato che questa maggiore propensione della coppia, specie se con figli, a percorrere la provincia per fare la spesa si traduce in un numero rilevante di mete per acquisti fuori comune segnalate: fanno così la loro comparsa in qualche caso di coppia con figli, come poli di convergenza per acquisti, anche comuni quali Carpi, Castelfranco Emilia, Castelnuovo Rangone,  Maranello, Marano, Nonantola, Pievepelago, Prignano sulla Secchia, Ravarino, San Felice sul Panaro, Soliera, Spilamberto. Si tratta però, quasi sempre, di quote di convergenza di entità minima, poco rappresentative di una effettiva capacità di attrazione di queste località.

Se poi si correla la propensione agli spostamenti all’età emerge da un lato la minore fedeltà al luogo di residenza delle generazioni più inclini al consumismo (giovani e classe d’età 45-54 anni), dall’altra una polarizzazione degli spostamenti delle famiglie più giovani (con figli più piccoli) verso i magneti maggiori, mentre la coppia senza figli o la famiglia di mezza età tende a dilatare gli spostamenti e a moltiplicare le mete dei “tradimenti” dell’offerta locale nel fare la spesa. 

3.4 - Acquisti di articoli casa e tecnologici per tipo di negozio

Le famiglie della provincia di Modena hanno abitudini nettamente diverse a seconda del tipo di prodotto da acquistare; non si può neanche in modo approssimativo assimilare i valori registrati per i prodotti alimentari con quelli non alimentari. 

Restando nel campo degli acquisti effettuati dalla famiglia, più che dal singolo componente, si nota, ad esempio, che la gamma dei negozi preferiti per comperare prodotti per la casa (mobili, elettrodomestici, casalinghi) e tecnologici (cellulari, personal computer e accessori, hi-fi, telecamere, macchine fotografiche, videocamere digitali, ecc.)  è assai meno univoca di quella evidenziata per la spesa alimentare.

Effettua questo particolare  tipo di acquisti l’88,6% degli intervistati (di cui il 76,5% ha un esercizio preferito nella rete fissa); solo il 9,1% non ha un negozio preferito. Separando categorie particolari di generi, si può constatare che i prodotti tecnologici sono stati acquistati nel 2003 dal 17,2% delle famiglie, i mobili dal 6,6% e gli elettrodomestici dal 19,9%.

Nelle risposte relative a tutto il comparto, casalinghi compresi, sono indicati come riferimenti principali per gli acquisti: i piccoli negozi specializzati, i grandi specialisti e, con minor importanza, gli ipermercati. I piccoli negozi specializzati che operano nelle città e nei paesi della provincia sono il riferimento più importante per questo blocco di spese (30,5%). 

Significativo anche il peso dei piccoli negozi specializzati inseriti all’interno di centri commerciali, specie per le realtà dove il commercio specializzato di vicinato appare più debole. Ad esempio nelle aree di Bomporto e Castelfranco Emilia, ad un ruolo più modesto dei piccoli negozi specializzati (che si fermano al 20% circa delle quote di acquisto), corrispondono le quote più elevate di confluenza verso i centri commerciali (almeno il 10%) anche per acquistare articoli per la casa e tecnologici.

	 Tab. 9 -  Acquisti prodotti per la casa e tecnologici:  percentuali per tipo di esercizio  e per zona 

	Ambiti
zonali
	Percentuali acquisti per la casa e tecnologici per tipo di esercizio preferito
	Totale

famiglie

% acquisti

	
	negozio

specializzato
	negozio in  centro comm.
	tramite

internet
	Super

mercato
	Iper

mercato
	grande

specialista
	

	Bassa Pianura
	29,6
	1,9
	0,9
	1,4
	18,1
	41,7
	93,6

	area di Carpi
	30,6
	4,1
	0,6
	0,6
	12,9
	22,4
	71,2

	area Castelfranco
	21,0
	12,1
	0,0
	0,0
	18,5
	21,8
	73,4

	area Bomporto
	20,0
	10,0
	2,5
	0,0
	7,5
	20,0
	60,0

	area di Modena
	29,7
	6,3
	0,5
	1,6
	16,8
	27,6
	82,5

	Frignano
	32,3
	3,0
	0,0
	0,8
	12,0
	14,3
	62,4

	valle Panaro
	32,4
	6,7
	1,1
	2,2
	7,8
	9,5
	59,7

	valle Secchia
	37,6
	2,8
	0,5
	0,5
	24,8
	18,8
	85,0

	Totale
	30,5
	5,2
	0,6
	1,1
	16,1
	23,6
	77,1


Altra tipologia di negozio capace di esercitare una forte attrazione è quella dei grandi specialisti (23,6%), con squilibri notevoli per zona (si va dal 10 al 40%), sperequazioni che evidenziano l’ancora parziale copertura del territorio di questa tipologia di esercizio.

Anche gli ipermercati sono meta frequente di acquisti di prodotti per la casa e tecnologici (16,1%), specie per la zona della valle del Secchia (24,8%), dove la capacità di attrazione di Sassuolo emerge come offerta sia di ipermercati, sia di piccoli negozi specializzati.

Internet fa la sua comparsa come canale commerciale per questo tipo di acquisti, con percentuali ancora minime (0,6%), ma già più incisive di altre forme di evasione dalla rete; in prospettiva potrebbe perciò acquisire un ruolo notevole.

Il grafico evidenzia la tripartizione del mercato fra piccoli negozi specializzati in ambito urbano, centri commerciali (iper e negozi specializzati dei centri) e grandi specialisti.
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3.5 - Acquisti per la casa e tecnologici per luogo di convergenza

 (6,8%). Evidentemente il centro storico modenese manifesta difficoltà Non tutte la aree della provincia riescono ad offrire un servizio adeguato per quanto riguarda gli articoli casa e tecnologici; di conseguenza ci sono notevoli sperequazioni delle quote di acquisto che restano interne al comune di residenza: si va da valori minimi nelle aree di Bomporto, Castelfranco Emilia e del Frignano, a valori massimi nell’area modenese, dove il comune capoluogo di provincia, grazie soprattutto ai suoi centri commerciali e ai grandi specialisti, raccoglie il massimo di concentrazione provinciale degli acquisti. 

L’attrazione di Modena, anche per quanto riguarda i prodotti per la casa e tecnologici, riguarda soprattutto le strutture presenti nella periferia del capoluogo di provincia (dal 15 al 45% di convergenza negli acquisti da tutti gli ambiti zonali della provincia).

Il centro storico di Modena non riesce invece a raccogliere quote di acquisti di rilievo: la capacità di attrazione media del centro storico modenese appare modesta (2,4%): è da rimarcare sia la sua limitata estensione (non riesce a superare i confini dei comuni contermini), sia la scarsa capacità di penetrazione persino nell’area modenese stretta nel catalizzare l’attenzione del pubblico anche per gli acquisti per la casa e tecnologici (come del resto per gli alimentari).

Per converso la periferia modenese è talmente attrattiva da raccogliere più consensi (31,7%) di tutte le restanti aree di residenza della provincia (24,7%).

	Tab.10 - Acquisti di prodotti per la casa e tecnologici:  %  per localizzazione esercizio preferito 

	Ambiti
zonali
	 %  localizzazione esercizio preferito acquisti di prodotti per la casa e  tecnologici

	
	nel comune

di residenza

(Modena escluso)
	centro storico

comune di

Modena
	periferia

comune di

Modena
	altri

comuni

in provincia
	fuori

provincia

	Bassa Pianura
	35,2
	0,9
	14,8
	         23,6
	3,7

	area di Carpi
	28,8
	0,0
	33,5
	2,9
	1,2

	area Castelfranco
	22,6
	0,8
	41,9
	1,6
	2,4

	area Bomporto
	5,0
	2,5
	45,0
	0,0
	2,5

	area di Modena
	10,8
	6,8
	52,9
	1,6
	0,3

	Frignano
	22,6
	1,5
	24,8
	15,8
	1,5

	valle Panaro
	21,2
	1,4
	17,6
	14,0
	5,0

	valle Secchia
	44,0
	0,0
	18,3
	8,3
	0,5

	Totale
	24,7
	2,4
	31,7
	9,0
	1,8


Il grafico che segue illustra la ripartizione delle preferenze per luogo commerciale di coloro che hanno effettuato acquisti per la casa e tecnologici. Il ruolo tendenzialmente totalizzante delle superfici di vendita della periferia modenese appare contrastato solo da Sassuolo, Vignola e dalle strutture della Bassa Pianura, in particolare di Mirandola. 
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L’esame delle specifiche ripartizione del mercato per luogo di convergenza negli acquisti nei diversi ambiti zonali della provincia consente di vedere come questa schematica bipartizione del mercato fra area di residenza e periferia modenese trovi concreta applicazione nei diversi bacini di consumo.

Nella Bassa Pianura il ruolo catalizzante di Mirandola (23,6% di preferenza negli acquisti) prevale sull’attrazione di Modena (15,7%). Significative le evasioni extraprovinciali (3,7%).

Nell’ambito di Carpi appare con tutta la sua evidenza la capacità polarizzante dei centri commerciali e dei grandi specialisti della periferia modenese che attirano più consumi (33,5%) di articoli per la casa e tecnologici della stessa città di Carpi.

Come si può notare dal grafico, più che nel comparto alimentare (settore nel quale i supermercati di Carpi riescono, come abbiamo visto, a tamponare notevolmente le evasioni territoriali dentro il limite di circa il 10%), la mancanza fino ad oggi a Carpi di grandi insediamenti commerciali sembra lasciare spazio soprattutto a forti evasioni negli acquisti non alimentari. Il nuovo centro commerciale in via di realizzazione potrà modificare radicalmente questo assetto fornendo una alternativa agli spostamenti massicci fuori zona oggi registrati per questi acquisti.

Anche nell’ambito zonale di Castelfranco Emilia appare netto il peso attrattivo di Modena, capace di drenare quasi il doppio delle preferenze negli acquisti di prodotti per la casa e tecnologici rispetto all’offerta dei paesi della zona. Non irrilevanti anche le evasioni fuori provincia (2,4%). Emerge dunque un quadro di insufficienza nell’offerta di negozi specializzati per queste merceologie.

Nell’area di Bomporto appare carente l’offerta di esercizi specializzati nei paesi e ciò tende a moltiplicare le situazioni sia di non scelta di un esercizio preferito (17,5%), sia le evasioni territoriali, favorendo anche evasioni extrarete e limitando la stessa propensione media a fare acquisti della popolazione (22% di mancato acquisto).

L’ambito zonale di Modena è fortemente incardinato sull’offerta della periferia del capoluogo (52,9% delle preferenze d’acquisto). Il centro storico resta schiacciato dalla grande capacità di richiamo delle strutture periferiche. Emerge, anche per questi acquisti, una frangia di comportamenti d’acquisto erratici, presumibilmente connessi ad altre motivazioni allo spostamento (lavoro, tempo libero, studi, ecc.).

La zona del Frignano evidenzia notevoli quote di evasione territoriale verso un ventaglio ampio di destinazioni: Modena in prima istanza (26,3%, di cui appena 1,5% in centro storico), ma anche diverse mete a fondovalle (Sassuolo e Vignola con il 2,3%,  strutture fuori provincia con l’1,5%). Emerge però anche il ruolo polarizzante di Pavullo per i comuni montani (11,3%), funzione che potrà trovare ulteriore sviluppo riducendo le notevoli evasioni fuori ambito zonale oggi registrate.

Nella zona della valle del Panaro, assieme al notevole magnetismo di Modena (19% delle preferenze dichiarate), appare evidente la funzione di polo zonale esercitata da Vignola  (12,3% di attrazione dai restanti comuni) in un contesto che vede però anche altri comuni dell’area capaci di suscitare l’attenzione dei consumatori. Elevata anche la quota di evasione fuori provincia (5%).

La valle del Secchia, pur subendo un notevole richiamo da Modena (18,3%), riesce a contenere l’eccesso di evasioni, grazie in particolare a Sassuolo che funge da polo zonale attirando il 7,8% dei consumi per la casa e tecnologici dei comuni dell’area.
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3.6 - L’acquisto di mobili e di elettrodomestici

La quota di intervistati che ha acquistato mobili nel corso del 2003 risulta molto modesta (appena 6,6%). Come riferimento per questo tipo di acquisti prevale nettamente il negozio specializzato delle città e dei paesi, ma questa ripartizione è certamente influenzata dalla ridotta attività di acquisto espressa nel 2003 dalle famiglie.

In percentuale, oltre ai negozi di vicinato, appare significativo il ruolo dei mercatoni e dei grandi specialisti, specie nelle zone dove la loro presenza è più rilevante.
	Tab.11 -  Acquisti di mobili delle famiglie:  percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona 

	Ambiti
zonali
	Percentuali acquisti di mobili per tipo di esercizio preferito
	Totale

famiglie

% acquisti

	
	negozio

specializzato
	negozio

in centro comm.
	mercati

 e fiere
	privati,artigiani,

altri fornitori
	ipermercato
	grande

specialista
	

	Bassa Pianura
	8,8
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	2,3
	11,1

	area di Carpi
	3,5
	0,0
	0,0
	0,0
	1,2
	0,0
	4,7

	area Castelfranco
	5,6
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,8
	6,4

	area Bomporto
	2,5
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	2,5
	5,0

	area di Modena
	3,9
	0,5
	0,0
	0,8
	0,3
	0,5
	6,0

	Frignano
	3,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,8
	3,8

	valle Panaro
	2,8
	0,0
	0,0
	1,7
	0,0
	1,7
	6,2

	valle Secchia
	2,8
	0,0
	1,0
	0,5
	0,0
	1,4
	5,7

	Totale
	4,3
	0,1
	0,2
	0,5
	0,2
	1,1
	6,4


Il grafico (in % sul totale acquirenti) sottolinea il ruolo di piccoli e grandi specialisti.
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Più rilevante, ma sempre estremamente minoritaria nel difficile 2003 dei consumi, la quota di acquisto di elettrodomestici (19,9% delle famiglie).

Per questi acquisti il riferimento principale restano i negozi specializzati che attraggono quasi la metà degli acquirenti; gli altri si ripartiscono equamente fra ipermercati e grandi specialisti. 
	Tab.12 -  Acquisti di elettrodomestici:  percentuali preferenze per tipo di esercizio e per zona 

	Ambiti
zonali
	Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito
	Tot. famiglie
% acquisti

	
	negozio

specializz
	negozio in

centro comm.
	mercati

e fiere
	altri

fornitori
	Iper

mercato
	grande

specialis
	

	Bassa Pianura
	7,9
	0,0
	0,0
	0,0
	2,8
	6,9
	17,6

	area di Carpi
	7,1
	0,6
	0,0
	0,0
	6,5
	4,7
	18,9

	area Castelfranco
	10,5
	0,8
	0,0
	0,8
	8,9
	6,5
	27,5

	area Bomporto
	2,5
	0,0
	0,0
	0,0
	2,5
	7,5
	12,5

	area di Modena
	9,5
	0,8
	0,0
	0,5
	4,5
	5,8
	21,1

	Frignano
	6,8
	0,8
	0,0
	0,8
	4,5
	3,0
	15,9

	valle Panaro
	16,8
	0,6
	0,0
	1,1
	2,8
	2,2
	23,5

	valle Secchia
	10,1
	0,0
	0,5
	0,5
	4,6
	1,4
	17,1

	Totale
	9,6
	0,5
	0,1
	0,5
	4,6
	4,6
	19,9


Il grafico evidenzia, in percentuale sul totale famiglie acquirenti di elettrodomestici, il particolare rilievo dei negozi specializzati e di ipermercati o grandi specialisti (in relazione alla presenza o accessibilità di queste diverse strutture).
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Dal grafico si può notare un effetto sostitutivo di reciproco spiazzamento per zona fra  ipermercati e grandi specialisti che sembra mettere in luce la particolare concorrenzialità di queste due tipologie di esercizi nella vendita di elettrodomestici.

3.7 - L’acquisto di articoli per bambini

Le famiglie con bambini orientano spesso le loro abitudini d’acquisto in funzione delle compere dedicate ai più piccoli. Questa particolare tendenza coinvolge anche amici e parenti, specie in occasioni di ricorrenze e feste che vedono i bambini al centro dell’attenzione. Di qui l’esigenza di scandagliare le abitudini d’acquisto di prodotti per l’infanzia e i ragazzi (settore che coinvolge il 41,5% delle famiglie interpellate).

Da notare una differenza notevole nelle percentuali per zona delle famiglie che hanno risposto a questa domanda; essa riflette in larga misura la quota di presenza di giovani famiglie con bambini (particolarmente numerosa nella zona di Bomporto e in alcuni comuni di pianura che hanno registrato i più forti incrementi di popolazione negli anni più recenti).

Gli acquisti di articoli per l’infanzia, riferendosi ad un mix variegato di prodotti (di uso quotidiano, articoli domestici, di attrezzature e mobili, giocattoli, articoli da regalo e sportivi, ecc.) fotografano assai bene le diverse esigenze di approvvigionamento delle famiglie più complesse. Non è un caso che esca dall’indagine una  composizione assai articolata delle scelte operate dalle famiglia.

Le tipologie di esercizi più frequentate sono i negozi di vicinato, ma non mancano famiglie che preferiscono supermercati e grandi magazzini e anche ipermercati  o grandi specialisti. Inoltre spacci aziendali, produttori ed altre forme di evasione dalla rete attirano l’attenzione di una quota apprezzabile di famiglie. Ogni nucleo cerca, in definitiva, di calibrare al meglio le proprie scelte; dietro queste risposte si intravede una domanda implicita di articolazione ampia dell’offerta, pur restando essenziale l’esigenza di un adeguato servizio di vicinato.

In sostanza ciò che le famiglie sembrano esprimere, dovendo far compere per i più coccolati, è una estrema sensibilità per l’ampiezza dell’arco delle scelte, elemento, questo, forse paradigmatico per l’interpretazione dei risultati di tutta l’indagine. 

	Tab.13 -   Acquisti di articoli per bambini:  percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona 

	Ambiti
zonali
	Percentuali risposte delle  famiglie che acquistano articoli per l’infanzia per tipo di esercizio preferito
	Totale

famiglie
% acquisti

	
	negozio spec.

Mo Ce.Storico
	negozio spec.

Mo periferia
	negozio spec.

altri comuni
	mercato

ambulante
	Super

mercato

Gr.Magazz
	grande

specialista
	Iper

mercato
	spaccio/

produtt./

altro
	

	Bassa Pianura
	0,9
	0,9
	19,0
	2,8
	9,7
	7,4
	8,3
	1,4
	50,4

	area di Carpi
	2,9
	1,8
	5,3
	0,6
	5,3
	0,6
	1,8
	4,8
	23,1

	area Castelfranco
	5,6
	5,6
	14,5
	4,0
	4,0
	8,1
	2,4
	1,6
	45,8

	area Bomporto
	12,5
	12,5
	22,5
	2,5
	7,5
	5,0
	2,5
	2,5
	67,5

	area di Modena
	3,4
	8,7
	5,3
	2,4
	7,4
	5,8
	5,5
	2,3
	40,8

	Frignano
	8,3
	8,3
	12,0
	2,3
	6,8
	2,3
	2,3
	2,3
	44,6

	valle Panaro
	3,4
	2,2
	10,6
	1,7
	8,9
	4,5
	2,2
	3,3
	36,8

	valle Secchia
	1,4
	1,4
	18,8
	2,8
	4,1
	2,8
	4,1
	4,1
	39,5

	Totale
	3,6
	4,7
	11,8
	2,3
	6,8
	4,7
	4,2
	2,6
	40,7


La complessità della tabella sottolinea l’articolazione estrema delle scelte; dentro questa gamma assai ampia, si profila la preferenza accordata ai negozi specializzati dei paesi e di Modena (in città però, rispetto al centro storico, prevale la periferia, ovviamente anche in relazione all’offerta delle gallerie dei centri commerciali).

Il grafico che segue descrive questa articolazione di scelte rapportando a 100 il totale delle famiglie che hanno risposto a questa domanda. L’attrazione dei negozi di Modena appare rilevante per l’area centrale della provincia e per le aree collinari del Frignano: la percentuale di convergenza verso i negozi modenesi dalle aree di Bomporto e del Frignano è maggiore di quella della stessa area stretta di Modena; in quest’ultima si avverte maggiormente la capacità di drenare consumi per l’infanzia da parte delle grandi strutture depecializzate e specializzate.

Particolarmente rilevante appare anche il ruolo dei negozi specializzati presenti nei comuni sparsi nella provincia; c’è una capacità della rete di esercizi specializzati presente nei paesi e nelle città della provincia modenese di corrispondere ampiamente alle esigenze di acquisto di prodotti per i bambini: un segnale di vitalità da sottolineare.

La robusta competizione rappresentata dalle grandi strutture non ha schiacciato l’offerta degli esercizi specializzati che detengono quote di mercato consistenti (contando l’offerta specializzata di Modena e quella degli altri comuni si arriva a quote comprese fra il 40 e il 60% degli acquisti per i bambini).
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3.8 - Individui e famiglia nell’acquisto di abbigliamento 

L’esame dei comportamenti d’acquisto relativi agli articoli di abbigliamento non vede al centro delle scelte la famiglia ma i singoli componenti.  Quasi la metà degli intervistati, infatti, dichiara che in famiglia queste spese vengono effettuate “da ciascuno per sé” (47,1%), mentre nella sfera decisionale di “livello familiare” sono annoverate circa un quarto (26,8%) delle scelte relative a questi consumi. Da notare che la sfera di scelta individuale diventa largamente maggioritaria se si considerano anche i single (8,5% degli intervistati).

Va sottolineato che la presenza di figli in famiglia non riduce ma aumenta l’autonomia individuale nelle scelte; si passa infatti da una quota di scelte “a livello familiare” del 27,7% nel caso di coppie con figli (e quando il genitore è unico l’autonomia decisionale dei figli è ancora maggiore), al 42,7% nel caso di coppie senza figli. Lo shopping per l’acquisto di articoli di abbigliamento unisce le coppie senza figli (diventando presumibilmente  una attività di loisir nel tempo libero) e separa le famiglie più complesse. La risposta “da ciascuno per sé”, infatti, diventa maggioritaria per le coppie con figli (53,1%), ma con una precisazione necessaria.

Assieme al tipo di famiglia, infatti, è l’età il parametro che più incide sul gradiente di scelta individuale negli acquisti di abbigliamento. Curiosa è, al riguardo, la curva dell’autonomia nelle scelte che trova due picchi in corrispondenza dell’età più giovane (fino ai 34 anni) e dell’età matura (55-64); ciò significa che in presenza di bambini piccoli e di anziani di età avanzata anche i nuclei complessi tornano a “fare squadra” nelle compere di articoli personali, mentre in presenza di ragazzi più grandi e di anziani meno vecchi la famiglia complessa torna a frantumarsi. 

La presenza di componenti più “deboli” rende compatta la famiglia nell’atto di acquisto, ma questa compattezza appare più un vincolo che una scelta; infatti nei casi in cui il nucleo complesso non comprende individui per definizione da accudire, ovvero quando i figli diventano un grandi, quello è il momento di massima autonomia nelle scelte; si ritorna a far spesa insieme quando la coppia è senza figli o ridiventa senza figli perché questi sono usciti di casa. Quando il nucleo si presenta nel suo assetto più semplice, della coppia senza figli, il fare assieme shopping diventa motivo di unione.

Da notare che persiste anche una quota non piccola di deleghe degli acquisti di abbigliamento a un componente, in specifico nei casi di coppie con figli (19%), ovviamente in particolare nei casi di figli piccoli.

La tabella mette in luce la notevole variabilità delle modalità di acquisto al mutare della classe d’età.

Il grafico che segue illustra ancor più chiaramente la curva di autonomia nelle scelte negli acquisti personali. Ovviamente questa curva dipende fondamentalmente dalle propensioni al consumo di abbigliamento (che decresce al crescere dell’età secondo la curva di importanza già esaminata nel secondo capitolo) e dalla disponibilità di budget personale per questi acquisti: propensione e disponibilità sono massimi nella classe d’età più giovane (18-24), quando i ragazzi convivono ancora con la famiglia ma condividono solo l’alloggio e le spese di base, ma sono già del tutto autonomi per le spese personali. In questi casi le spese personali, fra l’altro, non competono, se non nei casi poco frequenti di giovani coppie  o di single che hanno già formato una vera e propria famiglia, con le spese domestiche di base.  Per i giovani che vivono in famiglia le spese personali hanno cioè una sfera decisionale autonoma, meno influenzata anche dalle congiunture economiche che incidono sul bilancio delle famiglie.

	 Tab. 14 - Modalità acquisti di abbigliamento e scarpe: %  acquisti personali o familiari per età 

	Modalità acquisto: 
scelta per tipo famiglia
	Percentuali modi d’acquisto per classe d'età degli intervistati

	
	18-24
	25-34
	35-44
	45-54
	55-64
	65-74
	75  e oltre

	da ciascuno per sé
	85,1
	53,3
	41,6
	51,8
	53,9
	30,6
	22,4

	a livello familiare
	7,5
	32,2
	35,5
	19,6
	20,1
	34,5
	26,3

	da un componente
	6,0
	11,6
	20,2
	23,9
	18,7
	12,1
	14,5

	single
	1,4
	2,9
	2,7
	4,7
	7,3
	22,8
	34,2

	non consuma/non risponde
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	2,6

	Totale
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0


Ecco spiegato il giovanilismo tendenziale delle aree shopping; ma forse nel marketing delle aree commerciali si trascura il secondo momento nella vita che vede i singoli (e/o le coppie di nuovo senza figli da accudire) potenziali riferimenti e protagonisti di uno shopping più maturo.


[image: image74.wmf]Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004 -

 Modalità acquisti 

abbigliamento e scarpe

  per tipo di famiglia

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

90,0

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65-74

75  e oltre

classe d'età nelle scelte d'acquisto:

Percentuali modi d'acquisto per 

famiglia

da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma


Nell’analisi dei comportamenti d’acquisto relativi agli articoli di abbigliamento occorre aver ben presenti le curve di autonomia e dipendenza dalle scelte collettive della famiglia appena esaminate.

3.9 - Esercizi preferiti per gli acquisti di vestiti e calzature

In provincia di Modena l’acquisto di vestiti e calzature avviene in prevalenza nei negozi specializzati delle città e dei paesi (51,4%). Si conferma una preferenza che appare largamente diffusa in tutta la regione (secondo i dati di una serie di indagini recenti effettuati in diverse province dell’Emilia – Romagna) e che appare tipica di tutti i tipi di famiglia e di molte classi d’età: l’adesione a questo tipo di shopping urbano è altissima da parte dei più giovani (67,2%); difficoltà evidenti emergono fra i  più anziani (31,6%).

Al secondo posto, nell’indicazione dei fornitori, emerge un comportamento di tipo erratico di chi non ha un negozio preferito oppure va a fare spesa o shopping “dove capita” (29,4%); da notare però che questa risposta non è particolarmente diffusa fra i  single e nella classe d’età dei più giovani, mentre risulta particolarmente numerosa nelle aree meno attrezzate come quelle collinari e montane e per i tipi di famiglia con figli, specie se monogenitore. Il comportamento erratico non sembra tanto il frutto di una esigenza di libertà nelle scelte da parte dei consumatori (giovani e single dovrebbero essere in teoria i più liberi di svariare), appare piuttosto come indicatore di debolezza sia di aree di offerta (come alcuni comuni della Bassa Pianura o l’area di Bomporto), sia di segmenti di domanda (famiglie numerose, nuclei monogenitore,ecc.).

Altro tipo di negozio specializzato molto frequentato per l’acquisto capi di abbigliamento e calzature è quello insediato nelle gallerie dei centri commerciali (13,6%); in particolare le famiglie con figli sono il tipo di clientela più assidua nelle gallerie dei centri (17,2%), come del resto risultano più attratte dagli ipermercati (4,9%) e dai grandi specialisti (6,5%).

Complessivamente il negozio specializzato di piccola dimensione è dunque frequentato dal 65% delle famiglie, dato elevatissimo se paragonato al 15% di frequentatori preferenziali delle grandi strutture (quasi equamente ripartiti in tre parti fra: supermercati-grandi magazzini; grandi specialisti; ipermercati). 

Tutto il pacchetto delle preferenze per le grandi strutture pesa meno sulle scelte dei consumatori dei mercati ambulanti (16,2%), luogo particolarmente gradito ai single (28,2%) e alle coppie senza figli (19,5%), specie di età adulta e matura; al contrario i giovani fino a 24 anni non esprimono preferenze di acquisto per questo tipo di vendita. 

Spacci aziendali e grossisti attirano l’attenzione del pubblico adulto, specie del gruppo fra i 55 e i 64 anni (5,3%). 

	Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali preferenze per tipo di esercizio/fornitore e zona 

	Ambiti
zonali
	Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti
	Totale 
fornitori

 preferiti

	
	negozi

specializz
	negozi in

Centri Comm.
	mercati

ambul
	Super

mercati

Gr. Magazzini
	Iper

mercati 
	Grandi

specialis
	spacci/

grossisti
	sarti

artig.
	senza prefer.

errabon
	

	Bassa Pianura
	60,2
	12,5
	18,1
	5,6
	3,7
	7,9
	2,3
	0,5
	22,7
	133,5

	area di Carpi
	52,4
	14,7
	21,2
	7,1
	2,4
	7,1
	10,5
	0,0
	27,1
	142,5

	area Castelfranco
	45,2
	19,4
	16,1
	8,9
	4,0
	4,8
	3,2
	0,0
	32,3
	133,9

	area Bomporto
	52,5
	27,5
	17,5
	2,5
	5,0
	2,5
	2,5
	0,0
	35,0
	145,0

	area di Modena
	47,1
	14,5
	11,8
	4,2
	5,5
	6,6
	2,7
	1,3
	30,0
	123,7

	Frignano
	48,1
	10,5
	14,3
	4,5
	2,3
	3,0
	0,8
	0,8
	41,3
	125,6

	valle Panaro
	52,5
	9,5
	15,6
	2,8
	5,0
	1,7
	0,6
	0,6
	25,2
	113,5

	valle Secchia
	53,7
	11,5
	19,3
	4,6
	3,2
	6,0
	0,5
	0,0
	30,3
	129,1

	Totale
	51,4
	13,6
	16,2
	5,0
	4,0
	5,5
	2,8
	0,5
	29,4
	128,4


Il grafico (nel quale le preferenze sono in percentuale sul totale opzioni multiple espresse) mette in evidenza il ruolo cruciale degli esercizi specializzati e dei mercati ambulanti presenti nelle città e nei paesi della provincia modenese per gli acquisti di vestiario e calzature; in parallelo appare notevole anche l’importanza dei  negozi delle gallerie dei centri commerciali che risultano notevolmente più attrattivi degli ipermercati e anche delle altre grandi strutture specializzate per la vendita di articoli di abbigliamento.

Ovviamente questo dato risente della limitata consistenza dell’offerta di superfici non alimentari in grandi superfici dedicate all’abbigliamento; ma anche nelle zone, come quella incardinata su Modena città, dove non mancano certo ipermercati o grandi strutture con offerta di abbigliamento, la quota di preferenze espressa per queste tipologie di esercizi resta nettamente minoritaria.
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Quanto poi al tipo di popolazione che frequenta i diversi ambiti di convergenza per lo shopping dedicato al vestiario e alle scarpe, c’è da rimarcare:

· la preferenza netta dei giovani fino a 24 anni per il centro storico di Modena (67,2%) e per le gallerie dei centri commerciali (28,4%) a discapito sia dei luoghi di residenza sia della confluenza nei paesi;

· la preferenza delle classi d’età comprese fra 25 e 44 anni per la periferia modenese e per i centri commerciali (e per la risposta “dove capita”);

· una certa propensione della classe d’età 45-54 per i grandi specialisti;

· la predilezione dei luoghi di residenza da parte delle persone mature.

3.10 - Localizzazione aree convergenza acquisti di vestiti e calzature
L’indagine segnala che larga parte degli acquisti di abbigliamento si svolge all’interno dei confini del comune di residenza con percentuali particolarmente elevate nelle  aree urbane di Modena, Carpi e Sassuolo.

Il centro storico di Modena attrae solo l’8,5% delle preferenze d’acquisto per i capi di abbigliamento e calzature: dispone di un bacino d’utenza primario di entità significativa ma prevalentemente locale (aree di Modena con il 25,5% delle scelte d’acquisto e di Bomporto con il 17,5%), pur esercitando una certa attrazione su tutta la provincia (con quote di preferenza minime: dall’1 al 3%); questo tipo di shopping nel centro storico modenese è amato soprattutto dai giovani fino a 24 anni (22,4%) e dalla classe d’età 55-64 anni (9,2%).

	Tab.16 - Localizzazione esercizio preferito per acquisti vestiario e calzature: % convergenza per zona 

	Ambiti
zonali
	Percentuale  localizzazione esercizio preferito per acquisti di prodotti di abbigliamento

	
	comune residenza

(Modena escluso)
	Centro Storico

di Modena
	Modena in

periferia
	altri comuni

in provincia
	fuori

provincia
	dove capita

	Bassa Pianura
	48,6
	1,9
	3,7
	7,9
	3,2
	33,8

	area di Carpi
	58,8
	2,9
	10,6
	1,8
	0,6
	21,8

	area Castelfranco
	46,0
	1,6
	21,8
	0,8
	1,6
	25,0

	area Bomporto
	25,0
	17,5
	17,5
	5,0
	0,0
	30,0

	area di Modena
	16,3
	25,5
	27,4
	2,6
	2,1
	23,7

	Frignano
	45,1
	2,3
	16,5
	15,0
	0,8
	19,5

	valle Panaro
	52,0
	2,4
	7,1
	15,3
	2,8
	17,3

	valle Secchia
	66,5
	0,9
	5,0
	5,5
	0,9
	20,2

	Totale
	43,4
	8,5
	14,3
	6,3
	1,8
	23,6


L’offerta di abbigliamento della periferia modenese (negozi, grandi strutture e soprattutto, come già sottolineato, gallerie dei centri commerciali) sono invece un recapito di notevole importanza per quasi tutta la provincia con quote di gravitazione apprezzabili anche dalle aree più distanti e attrezzate (fra il 4 e il 6% di convergenza da zone provviste di centri commerciali) e con quote rilevanti (dal 10 al 22%) dalle altre zone.

Le percentuali di convergenza verso la periferia modenese per comprare vestiti e scarpe sono rilevanti soprattutto:

· dall’ambito zonale di Castelfranco Emilia  la gravitazione è del 21,8%;

· dall’area di Bomporto la gravitazione risulta del 17,5%;

· dal Frignano la gravitazione è del 16,5%;

· dall’area di Carpi la gravitazione risulta del 10,6%;

· dall’area di Modena la convergenza sulla periferia modenese è del 27,4%.

La periferia modenese, ospitando le gallerie dei centri commerciali, risulta di notevole richiamo soprattutto per le generazioni dai 25 ai 44 anni, specie nel caso di famiglie con figli (16%).

Fuori provincia, come evidenziato dal grafico, confluisce l’1,8% delle preferenze, mentre assai ampia è la platea degli erratici, soprattutto famiglie con bambini. La mancanza di un negozio preferito incide notevolmente soprattutto nelle aree meno attrezzate, come quella di Bomporto.
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In comuni diversi da Modena e dal comune di residenza confluisce un ulteriore 6,5% delle opzioni di acquisto, con i dettagli di seguito descritti (esclusa la quota di “erratici”).

Nella zona della Bassa Pianura la ripartizione degli acquisti di abbigliamento evidenzia la preferenza per i singoli paesi, con confluenze esterne verso Modena e Mirandola (oltre il 5% degli intervistati) e anche fuori provincia (3,2%) e a Carpi (1,4%).

Nella zona di Carpi prevale il consumo locale, anche grazie alla presenza di numerosi produttori che vendono al dettaglio (fatto che spiega in larga misura anche la capacità di attrazione di Carpi su zone esterne). All’esterno ci sono evasioni soprattutto verso Modena (13,5%), motivate prevalentemente dall’attrazione dei centri commerciali.

Nella zona di Castelfranco prevale l’evasione verso la periferia del comune di Modena per l’attrazione esercitata in specifico dai centri commerciali. Modeste le confluenze verso il centro storico di Modena (1,6%), mentre un certo richiamo è esercitato dai produttori di  Carpi e anche dall’area bolognese (1,6%).

Nella zona di Bomporto la debolezza dell’offerta locale (appena un quarto delle convergenze per acquisti dentro ai comuni di residenza) è messa in luce dalle evasioni fortissime verso il comune di Modena; mancando una adeguata offerta di negozi specializzati è in questo caso il centro storico modenese a richiamare l’attenzione dei consumatori. Evidentemente lo shopping nelle strade che ospitano il piccolo negozio specializzato è un tipo di opportunità gradita ai consumatori, tanto da motivare spostamenti consistenti quando non è adeguatamente presente nell’area di residenza. 

Nell’ambito zonale di Modena, pur in presenza di una competizione notevole da parte delle strutture in periferia, si conferma il ruolo del centro storico (un quarto delle spese).

Nell’area modenese affiora una certa tendenza a cercare anche altre opportunità d’acquisto che si traduce in minuscole quote di evasione disperse nel territorio provinciale e in evasioni fuori provincia non irrilevanti(2,1%).

Anche nel Frignano emerge una notevole dispersione delle gravitazioni; prevale però il consumo locale affiancato da robuste quote di convergenza su Pavullo (9,8%) e di evasione verso Modena (18,8%), soprattutto periferia (16,5%) e verso Sassuolo (2,3%). Anche alcune realtà montane come Sestola e Pievepelago esprimono una minima capacità di attrarre gravitazioni di consumatori da altri comuni.

Nell’ambito zonale della valle del Panaro prevalgono gli acquisti interni al comune di residenza e, in parallelo, spicca il ruolo di Vignola (12,8%), città più attrattiva di Modena (9,5%). L’evasione fuori provincia coinvolge il 2,8% degli acquisti.

Nell’ambito zonale della valle del Secchia appare oltremodo forte il potere di autocontenimento dei consumi locali (due terzi degli acquisti). Quanto alla convergenza di acquisti fuori comune, emerge il ruolo di Sassuolo per tutti i restanti comuni dell’area (4,6%) che contende a Modena periferia (5%) la funzione di polo di servizio per i residenti nella valle del Secchia. Modestissima la confluenza sul centro storico di  Modena (0,9%), fenomeno evidentemente spiazzato dalla capacità di servizio dei centri storici dell’area, a cominciare da quello di Sassuolo e, più in alto, di Frassinoro.
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3.11 - Frequenza acquisti di articoli e abbigliamento sportivi

Uno dei settori che più subisce una segmentazione dei comportamenti d’acquisto per classe d’età è quello degli articoli per lo sport e dell’abbigliamento sportivo. Al crescere dell’età si riduce la propensione al consumo per questo genere di prodotti; dopo i 34 anni prevale rarità o mancanza di acquisto, disinteresse che, da maggioritario, dopo i 64 anni diventa preponderante.

Non comprano “mai” questo tipo di articoli appena il 12% dei giovani fino a 24 anni, rispetto a una quota del 10,4% che ne comprano “spesso”. 

Single e coppie senza figli sono i tipi di famiglia meno interessati all’acquisto di articoli e abbigliamento sportivo; la presenza in famiglia di figli riduce invece ad una netta minoranza la quota del disinteresse (27,1%), ma non aumenta la quota degli acquisti frequenti che resta attorno alla media (5,5%) per tutti i tipi di famiglia.

In generale le risposte “spesso” e “talvolta” (32%) non arrivano alla quota di disinteresse totale per questi acquisti (36,1%). In sostanza gli articoli e l’abbigliamento sportivo si configurano come tipico settore di nicchia, alimentato da pochi consumatori assidui, in larga misura giovani. Modeste o nulle sono invece le frequenze d’acquisto della stragrande maggioranza dei consumatori.

3.12 - Acquisti via internet, televendite, mercato dell’usato

L’utilizzo di internet per acquisti di varia natura è ancora un fatto raro. Complessivamente appena il 5,6% degli intervistati dichiara di avere provato ad utilizzare almeno una volta questo canale di commercio; di questi “pionieri”, solo una minima parte (0,4%) ha frequente dimestichezza con questa forma di acquisto. Ovviamente si tratta soprattutto di giovani; tuttavia anche per la classe d’età 18-24 anni la quota di coloro che hanno esperienza di uso non supera il 12%, di cui solo pochi con notevole frequenza (1,5%). 

Modeste o nulle sono anche le frequenze d’acquisto tramite televendita dichiarate dalla stragrande maggioranza dei consumatori; nessuno manifesta consuetudine con questo tipo di acquisti; solo lo 0,5% degli intervistati acquista “talvolta” con televendite, mentre la risposta “raramente” coinvolge il 4,1% della popolazione. Qualche utilizzatore in più di televendite, sia pure con frequenza di acquisto rara o modesta, lo si riscontra solo nelle classi d’età intermedie e mature con una “punta” fra i 55 e i 74 anni (classi d’età che sfiorano il 6% di ricorso alle televendite).
Più cospicuo il fenomeno degli acquisti di prodotti usati (di qualsiasi tipo). Le opportunità offerta dal mercato dell’usato coinvolgono il 14,1% delle persone intervistate con quote di partecipazione dei più giovani di notevole spessore (34,4%). 

	Tab. 17 - % persone intervistate che acquistano nel mercato dell'usato  per frequenza  e classe d'età 

	classe età
risposte
	% persone che acquistano prodotti usati per frequenza
	%

totale ricorso

 mercato dell’usato
	%

non acquistano
mai prodotti usati

	
	spesso
	talvolta 
	raramente 
	
	

	18-24
	3,0
	3,0
	28,4
	34,4
	65,7

	25-34
	1,0
	4,5
	12,6
	18,1
	81,4

	35-44
	0,3
	3,1
	8,0
	11,4
	88,7

	45-54
	0,3
	4,3
	7,6
	12,2
	87,7

	55-64
	0,0
	2,8
	8,8
	11,6
	88,4

	65-74
	0,0
	2,4
	9,7
	12,1
	87,9

	75 e oltre
	0,0
	1,3
	18,4
	19,7
	78,9

	Totale
	0,4
	3,3
	10,4
	14,1
	85,8


L’acquisto frequente di prodotti usati, come si può notare dalla tabella, è però mediamente marginale (0,4%) e non diventa importante neanche per i giovani fino a 24 anni (3%) che pure, come appena segnalato, non disdegnano questa forma di commercio.

Sono con tutta evidenza i giovani a trainare questo mercato; significativo, ad esempio, che il tipo di famiglia meno coinvolto in questo tipo di acquisti sia la coppia senza figli.

La coppia con figli e i single sono i nuclei che esprimono invece il maggior grado di interesse per l’usato.

Il grafico che segue segnala alcune tendenze, per certi aspetti curiose:

· la presenza di un gruppo di spessore apprezzabile che ricorre con  frequenza all’usato (3%) solo fra i giovanissimi;

· la scomparsa di casi di ricorso frequente all’usato dopo i 54 anni d’età;

· il recupero di quote significative di ricorso all’usato, sia pure con frequenza rara, dopo i 74 anni.
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3.13 - Strumenti di pagamento

Il contante non è più lo strumento di pagamento cardine delle spese nella rete di vendita modenese. Oltre la metà dei pagamenti sono ormai effettuati con forme diverse dai contanti. Inoltre risulta dalle interviste che il 13,6% delle famiglie ha decisamente abbandonato biglietti e metallo, cioè vanno a fare la spesa senza soldi in contante.

A diversificare le modalità di pagamento contribuisce soprattutto il bancomat, utilizzato con una certa regolarità da oltre la metà delle famiglie. Anche l’utilizzo delle carte di credito è già piuttosto diffuso (28,3%),  così come non manca chi ricorre agli assegni di conto corrente (12,1%). Fanno la loro comparsa pure gli acquisti a rate (1,7%).

Sono le coppie con figli ad abbandonare più di frequente il contante e a diversificare maggiormente la disponibilità di strumenti di pagamento; questo tipo di famiglia ricorre normalmente in media a due modalità di pagamento accentuando il ricorso a tutte le forme tranne il contante (trascurato dal 16,3% di questo tipo di famiglie). Quanto a classi d’età, è soprattutto fra i 25 e i 54 anni che cala il ricorso al contante (attorno all’80%) e cresce il ricorso al bancomat (attorno al 70% fra i 25 e i 44 anni di età).

I pagamenti attraverso carte di credito e bancomat sono invece meno frequenti fra i più giovani e, ovviamente, fra i più anziani.

Capitolo 4 

Valutazioni e suggerimenti degli intervistati

4.1 - Giudizio sul commercio dell’area di residenza

I risultati dell’indagine evidenziano livelli di soddisfazione elevati per l’attuale assetto della rete in provincia di Modena. Una percentuale preponderante degli intervistati (79%) esprime una soddisfazione almeno relativa e, fra questi, il 16,2% manifesta un pieno gradimento.

Soddisfazione e insoddisfazione non dipendono, se non in piccola misura, dall’età di chi risponde e, tutto sommato, neanche dal tipo di famiglia (per quanto emerga con più frequenza un segnale di relativa insoddisfazione fra le coppie con figli).

Le differenze di soddisfazione di maggior portata emergono proprio in relazione alle zone di residenza degli intervistati; ciò consente, assieme ad alcune risposte di tipo qualitativo, di delineare un quadro significativo delle valutazioni espresse dalla popolazione in ciascuno degli ambiti zonali della provincia.

Le zone in cui il fronte delle risposte di chi è soddisfatto, pur essendo ampia maggioranza, è meno allargato, sono quelle del Frignano e di Bomporto. Circa il 30% delle famiglie di queste zone esprime un qualche elemento di insoddisfazione, mentre la percentuale di relativamente insoddisfatti nelle altre zone è mediamente attorno alla metà di questo valore. 

	Tab.18 - Percentuali soddisfazione per offerta commerciale area di residenza per tipo gradimento e per zona 

	Ambiti
zonali
	Percentuali risposte per grado di soddisfazione su offerta commerciale locale

	
	molto

 soddisfatto
	abbastanza

soddisfatto
	poco 

soddisfatto
	per niente 

soddisfatto

	Bassa Pianura
	16,7
	63,4
	15,7
	1,9

	area di Carpi
	16,5
	67,6
	11,2
	1,2

	area Castelfranco
	20,2
	63,7
	11,3
	2,4

	area Bomporto
	12,5
	57,5
	25,0
	5,0

	area di Modena
	12,6
	70,8
	11,6
	1,6

	Frignano
	11,3
	50,4
	27,1
	6,0

	valle Panaro
	6,7
	68,2
	17,3
	1,7

	valle Secchia
	30,7
	48,2
	17,0
	1,8

	Totale
	16,2
	62,8
	15,4
	2,2


Per converso i gradi di soddisfazione più ampi si riscontrano nell’area modenese allargata, comprendendo prima di tutto Sassuolo (dove si riscontra la percentuale più elevata di altamente soddisfatti), Castelfranco e Carpi.

Rapportando questi pareri con l’attuale assetto della rete, si può ipotizzare che da un lato per una parte dei consumatori la presenza di grandi strutture e di una ampia articolazione nelle possibilità di scelta siano fonte di gradi alti di soddisfazione; d’altro canto esistono però anche sensibilità ed esigenze diverse che si traducono in alcuni casi di richiesta di ridimensionamento delle grandi strutture (7,6%).

Dall’esame della tabella e del grafico che segue emerge un panorama positivo di gradimento con segnali di insoddisfazione deboli ma da considerare con attenzione. 

Non si può che ravvisare un possibile legame fra questi segnali, ad esempio l’insoddisfazione presente negli ambiti zonali di Bomporto e del Frignano, a una certa incompletezza di dotazione tipologica, specie per quanto concerne le grandi strutture di attrazione; del resto Bomporto e il Frignano sono apparsi nelle interviste come ambiti zonali notevolmente interessati da evasioni per acquisti verso i grandi  complessi commerciali dell’area centrale della provincia.
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4.2 - Considerazioni su tendenze e prospettive del commercio

La valutazione del ruolo del piccolo commercio segnala sia la solidità di radicamento di questa forma distributiva, sia l’emergere di fattori di crisi. La maggior parte dei consumatori considera insostituibile o, perlomeno, importante la presenza di piccoli esercizi specializzati di vicinato (52,7%). L’insostituibilità è affermata soprattutto da numerosi single (19,4%). Per il 37,5% delle persone, però, il commercio di vicinato è in crisi, giudizio condiviso soprattutto nei comuni di pianura (45%). Interessante il dato della valle del Secchia, area nella quale i consumatori, disponendo di un’offerta cospicua di grandi strutture a Sassuolo, concordano sul persistere dell’importanza del piccolo commercio (62,8%) e non sono particolarmente inclini a vederlo in crisi (28%).

Il dato medio provinciale mette in luce una tenuta rilevante di immagine e di ruolo del piccolo commercio. Le valutazioni di crisi sono sempre in minoranza rispetto a una prevalente percezione di conferma dell’importanza del ruolo del piccolo commercio. 

Punte di percezione della crisi appaiono con maggior evidenza nelle aree deboli dal punto di vista dell’offerta come quella di Bomporto e in alcuni comuni della Bassa Pianura; in montagna, anche per la necessaria articolazione territoriale del servizio, si tende ad assegnare spesso al piccolo commercio un ruolo insostituibile (nel Frignano questo giudizio è condiviso dal 28,6% delle risposte, mentre nella zona di Castelfranco si scende sotto al 10%).

	Tab.19 -  Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato per tipo e per zona intervistati

	Ambiti
zonali
	Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato

	
	si conferma insostituibile
	importante ma in difficoltà
	considerato

in crisi
	non sa/non risponde

	Bassa Pianura
	12,0
	37,0
	44,4
	6,5

	area di Carpi
	14,7
	36,5
	38,8
	10,0

	area Castelfranco
	8,9
	41,1
	40,3
	9,7

	area Bomporto
	22,5
	30,0
	45,0
	2,5

	area di Modena
	11,3
	41,1
	38,2
	9,5

	Frignano
	28,6
	24,1
	38,3
	9,0

	valle Panaro
	20,7
	27,9
	33,5
	17,9

	valle Secchia
	21,1
	41,7
	28,0
	9,2

	Totale
	16,1
	36,6
	37,5
	9,9


Il grafico mette in luce una percezione piuttosto omogenea della crisi, un “comune sentire” che non sempre appare relazionato alle situazioni locali e che trae spunto anche da condizionamenti di natura generale. 
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Fra i motivi di crisi del piccolo commercio è indicato ovviamente “lo sviluppo della grande distribuzione” (20,9%), ma non in modo univoco. Oltre alle difficoltà indotte dal clima economico generale (5,1%), è da rimarcare il dato (8,8%) che imputa, fra le cause di crisi, le “difficoltà locali (costi elevati dei negozi, difficoltà di approvvigionamento, ecc.)”, motivo ritenuto particolarmente  rilevante nelle aree più distanti della provincia (montagna, bassa pianura), ovvero laddove i problemi logistici sono forzatamente maggiori. 

Sono pochi i consumatori (2,1%) che imputano direttamente alla categoria dei commercianti una “limitata capacità di innovazione dei piccoli negozi”, a testimonianza della fiducia per l’attività di questa categoria, pur in presenza di tante difficoltà.

	Tab. 20 - Ripartizione % segnalazioni di crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato per motivi e zona 

	Ambiti
zonali
	Ripartizione % risposte sull'esistenza della crisi del piccolo commercio per motivo

	
	sviluppo grande distribuzione
	mancata

innovazione piccoli
	difficoltà generali

dell’economia
	costo negozi

e difficoltà logistiche

	Bassa Pianura
	23,1
	3,7
	5,6
	11,6

	area di Carpi
	18,8
	0,6
	12,4
	7,1

	area Castelfranco
	26,6
	2,4
	6,5
	4,8

	area Bomporto
	25
	2,5
	10
	7,5

	area di Modena
	23,4
	2,9
	2,9
	7,9

	Frignano
	19,5
	0,8
	4,5
	13,5

	valle Panaro
	20,1
	1,7
	5
	5,6

	valle Secchia
	13,3
	0,9
	1,4
	11,5

	Totale
	20,9
	2,1
	5,1
	8,8


Nella tabella appena riportata e nel grafico che segue appare con evidenza la segnalazione di una particolare incisività della grande distribuzione sui fattori di crisi del piccolo commercio soprattutto nelle zone centrali della provincia, laddove effettivamente la presenza di grandi strutture è più massiccia.

Dove questo fattore incide meno, però, compaiono altri motivi, come la crisi economica generale (segnalata con particolare frequenza nel carpigiano) e i costi logistici locali (specie nelle aree più decentrate e dove sono più forti le diseconomie di localizzazione (come in montagna).
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Una maggiore severità nel giudizio della capacità di innovazione del piccolo commercio affiora soprattutto nell’area centrale della provincia e in pianura.

La percezione del miglioramento dell’offerta dei centri storici è notevole (37,4%), soprattutto fra i più giovani fino a 24 anni (61,2%) che, come abbiamo visto, risultano anche i frequentatori più assidui. Vivibilità e validità dell’offerta commerciale dei centri storici vengono considerati in fase di miglioramento soprattutto nella valle del Secchia e comunque nelle aree più distanti da Modena. La percezione della città appare invece meno positiva (25% di peggioramento segnalato). Tuttavia va detto che la percezione di miglioramento trova un limite principale non tanto nella cattiva immagine accumulata (14% delle risposte) o in una percezione di qualità stagnante (13,6%), quanto nella mancanza di parere di chi non sa o non risponde (28,9%).

	Tab. 21 -  Ripartizione valutazioni su centri storici provincia di Modena per tipo e per classe d'età intervistati

	Valutazione su vivibilità e validità commerciale centri storici
	Percentuali valutazione su centri storici per classe d'età degli intervistati
	Totale
risposte

	
	18-24
	25-34
	35-44
	45-54
	55-64
	65-74
	75  e oltre
	

	migliorati
	61,2
	49,7
	45,6
	38,5
	31,0
	20,4
	14,5
	37,4

	rimasti uguali
	13,4
	17,1
	15,3
	14,3
	13,0
	11,2
	3,9
	13,6

	peggiorati
	7,5
	16,6
	15,9
	16,3
	14,8
	10,7
	1,3
	14,0

	dipende dalle zone
	6,0
	8,0
	6,1
	6,3
	9,2
	1,9
	0,0
	6,1

	non sa/non risponde
	11,9
	8,6
	17,1
	24,6
	32,0
	55,8
	80,3
	28,9

	Totale
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0


Come si può notare dalla tabella e dal grafico, dietro a questa variazione consistente di gradimento al variare dell’età di chi risponde si cela una diversa consuetudine a frequentare i centri storici. Insomma chi più conosce e frequenta i centri storici, come i giovanissimi, più li apprezza e ne considera positivamente gli sforzi di rinnovamento.
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Il grado di informazione sui progetti e sulle iniziative per il miglioramento della vivibilità e della validità commerciale dei centri storici è davvero molto parziale. Solo l’1,8% degli intervistati ritiene di essere informato “completamente”. Sono invece il 40,4% coloro che non ne sanno niente o non sanno rispondere a questa semplice domanda, presumibilmente perché disinformati sull’esistenza stessa di questi tipi di iniziative. Persone di età matura e anziani sono i più disinformati (60 -70%).

I giovani sono i più attenti al fenomeno ma non si ritengono adeguatamente informati; da notare che fra il minuscolo quoziente di persone che conoscono l’esistenza del portale internet dedicato al commercio dei centri storici della provincia di Modena (3,4%) e fra l’ancor più modesta percentuale di persone che lo hanno consultato (1,3%) non ci sono giovanissimi; mancano all’appello proprio coloro che potrebbero meglio orientarsi attraverso questo canale informativo a loro ben presente.

4.3 - Richieste di miglioramenti e modifiche

Altro dato significativo raccolto nelle interviste riguarda la valutazione della presenza di grandi strutture, elemento chiave della programmazione del settore.

Prevale nei consumatori una valutazione cauta, prevalentemente orientata al consolidamento dell’attuale situazione (48,8%) o a sviluppi moderati nell’ambito di una attenta programmazione (22,1%). Modesta è la quota di chi chiede una completa liberalizzazione dello sviluppo delle grandi strutture (6%); va però sottolineato che si tratta in particolare di giovani fino ai 24 anni (10,4%).

Valutazioni negative e richieste di ridimensionamento della grande distribuzione sono poco frequenti (7,6%) e non sembrano seguire un ordine preciso. Gli anziani, poco inclini a politiche di liberalizzazione, preferiscono non esprimersi evitando di manifestare precise richieste di ridimensionamento della grande distribuzione.

	Tab. 22 -  Ripartizione % valutazioni espresse dagli intervistati sulla grande distribuzione per tipo e zona 

	Ambiti
zonali
	percentuali valutazioni sul fenomeno della grande distribuzione per tipo di proposta

	
	sviluppare liberamente
	sviluppare con cautela
	lasciare così
	ridimensionare

	Bassa Pianura
	6,5
	30,6
	39,8
	6,9

	area di Carpi
	8,2
	23,5
	47,6
	6,5

	area Castelfranco
	8,1
	16,1
	56,5
	8,1

	area Bomporto
	2,5
	20,0
	62,5
	10,0

	area di Modena
	4,7
	19,2
	51,8
	9,7

	Frignano
	4,5
	34,6
	34,6
	5,3

	valle Panaro
	11,2
	22,9
	35,2
	10,1

	valle Secchia
	1,8
	13,3
	66,5
	4,1

	Totale
	6,0
	22,1
	48,8
	7,6


Nella tabella e, ancor più chiaramente, nel grafico che segue può essere agevolmente letta una curva che distingue per zona l’entità delle richieste di incremento della grande distribuzione, percentuali sempre minoritarie ma con quote assai dissimili.

La parte più corposa delle richieste di potenziamento della grande distribuzione, sia pure con prevalente segnalazione delle esigenze di procedere in modo programmato e con cautela, tiene insieme le zone esterne  della provincia (Frignano, valle del Panaro, pianura, ambito carpigiano) raccogliendo il consenso di percentuali fra il 30 e il 40% delle risposte.

Per converso nelle aree centrali della provincia è corposa soprattutto la risposta “lasciare così” la situazione, interpretabile come segno di adeguatezza della presenza di grandi strutture. Questa valutazione accomuna anche l’ambito di Bomporto, tributaria di notevoli evasioni verso grandi strutture di altre aree ma che non sembra configurarsi, stando alle risposte dei consumatori, come bacino commerciale autonomo che necessiti di ulteriori grandi strutture. Stesso discorso per la zona di Castelfranco Emilia. Presumibilmente in questi casi le evasioni commerciali per acquisti, pur consistenti, sono considerate dalla maggior parte delle famiglie come un dato fisiologico in considerazione della vicinanza dei poli di servizio modenesi. 

A Sassuolo e nell’ambito della valle del Secchia la quota di risposte favorevoli al consolidamento dell’attuale situazione appare così massiccia da poter essere interpretata come esigenza di blocco della grande distribuzione. Non c’è però in questo ambito zonale una indicazione di insofferenza per l’eccesso di grandi strutture.
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Le poche richieste di ridimensionamento sono un segnale debole che affiora però in modo più evidente nelle situazioni che raggruppano i maggiori utilizzatori di grandi strutture (aree centrali, famiglie con bambini). Una sorta di larvata iniziale reazione di rigetto da non trascurare, poiché sono spesso i segnali deboli a fornire le chiavi di lettura più strategicamente importanti.

4.4 - Commenti liberi e precisazioni degli intervistati

In conclusione si ritiene utile riportare alcuni espliciti commenti raccolti liberamente dalla voce di chi ha risposto al questionario; spesso gli interpellati hanno utilizzato l’intervista per formulare ulteriori commenti e suggerimenti. Seguendo la traccia del questionario si possono raccogliere i gruppi di commenti più frequenti.

Emerge innanzitutto un diverso atteggiamento delle persone riguardo ai fenomeni indagati, un tasso di protagonismo nei consumi e nel dibattito sui consumi fortemente sperequato. L’emarginazione rispetto ai comportamenti di spesa indagati è uno dei problemi emersi con maggiore frequenza in alcuni gruppi di intervistati e questo sentirsi “tagliati fuori” non è motivato solo dalle condizioni economiche ma anche da problemi psicologici, di ruolo nella famiglia e nella società. Ad esempio spicca il crescere di un sentimento di disinteresse o di una effettiva mancanza di consapevolezza e di informazioni utili presso numerose persone di età matura. Molte persone anziane, non si tratta solo di “grandi vecchi” ma anche di persone intorno ai 65 anni, dicono di non essere “utili” per un’indagine di questo tipo. Specialmente gli uomini soli. Molti non hanno accettato di rispondere, ma non per ostracismo, semmai per una forma di riguardo del lavoro degli intervistatori, per “non fare perdere tempo”.
Per quanto concerne l’acquisto di prodotti freschi nei negozi specializzati, molti hanno risposto che nei centri storici ormai non ci sono più negozi di alimentari, ma solo abbigliamento, profumerie e telefonia. E’ una valutazione di estrema importanza di cui tenere conto nelle scelte urbanistiche dei comuni; per rilanciare i centri storici non basta cioè, secondo numerosi pareri esplicitati nel corso delle interviste, lo shopping incardinato sui beni personali e sull’abbigliamento, occorre anche una presenza qualificata e specializzata di offerta alimentare.

Inoltre risulta che si rivolgano prevalentemente ai negozi specializzati le due fasce estreme e minoritarie di consumatori: quelli più che benestanti che non rinunciano al rapporto personale col commerciante e ricercano solo la qualità e la specialità, e quelli in difficoltà che “si accontentano” del negozio sotto casa perché non hanno possibilità di spostarsi e perché comprano solo l’indispensabile.

Sui prodotti di agricoltura biologica i commenti più frequenti che motivano il “non acquisto” sono stati:

· costano troppo non me lo posso permettere,

· non mi sono ancora abituato,

· ancora non mi fido tanto,

· credo che non siano molto diversi dagli altri.

Circa gli orari di apertura, il fatto che risulti predominante la risposta “vanno bene così” (91%) è dovuto soprattutto alle persone di età matura e agli anziani, mentre questa risposta non trova un analogo consenso unanime fra i più giovani, alcuni dei quali chiedono di estendere “l’orario continuato” (9%), ma si tratta soprattutto del gruppo attratto dallo shopping urbano. Riguardo invece all’orario di apertura dei negozi di alimentari, fra coloro, la stragrande maggioranza, che hanno risposto “vanno bene così”, alcuni in realtà hanno aggiunto un commento libero di critica all’eccesso di giornate per la spesa. Queste percezioni degli orari attuali come addirittura esagerati, ovvero il commento di chi percepisce come una forzatura eccessiva specialmente l’apertura domenicale, sono probabilmente influenzati dal fatto che le interviste sono state effettuate in prossimità del periodo delle feste di fine anno, quando effettivamente i negozi sono sempre aperti.

Alla domanda “cosa pensa del piccolo commercio” molti avrebbero voluto rispondere: penso sia in crisi e penso sia insostituibile. Ancora, molti hanno detto esplicitamente: penso che sia in crisi e mi dispiace molto perché perdendo i piccoli negozi viene a cadere il tessuto di relazioni che tiene vivo il centro di un paese.

Sulla grande distribuzione, diverse persone hanno fatto capire che la trovano impersonale e fredda e la frequentano solo per convenienza o perché sentono di non avere alternativa (prezzi troppo alti nei negozi). Inoltre più che uno sviluppo ulteriore chiederebbero una maggiore attenzione alla qualità (per gli alimentari).

Sui centri storici le risposte sono state molto articolate:

· molti hanno lamentato la difficoltà di accedere al centro storico (molto traffico e pochi parcheggi),

· sono apprezzate le operazioni di ristrutturazione e arredo urbano,

· viene avvertito, specialmente nei grandi centri, un considerevole “movimento” di aperture e chiusure di negozi.

Comunque la risposta è molto soggettiva: è capitato spesso che persone dello stesso paese e con profilo simile (età, professione e famiglia paragonabili) abbiano dato, con sicurezza e spontaneità, risposte contrastanti.

In generale, molti si sono lamentati per la difficoltà nel fare fronte all’aumento dei prezzi, specialmente nei negozi piccoli, ma anche nei supermercati, dove le famiglie si aspetterebbero di trovare una convenienza più marcata. Infine numerosi commenti liberi si sono concentrati sul rincaro dei prezzi imputando ai commercianti di avere praticato la conversione 1.000 lire = 1 euro.

PARTE C

GLI INTERVENTI PUBBLICI A SOSTEGNO DEL SETTORE DEL COMMERCIO IN PROVINCIA DI MODENA





Introduzione

Questa parte, che integra l’analisi della struttura del commercio in provincia di Modena e un approfondimento sui modelli di consumo locali, vuole offrire un breve quadro degli interventi che la Provincia di Modena ha promosso, direttamente o indirettamente, per questo settore.

I due strumenti principali di intervento a livello provinciale sono sicuramente la Formazione professionale e le misure delegate della LR 41/97, principale strumento di incentivazione per il commercio. 

Il primo strumento, la Formazione professionale, vede il settore del commercio “competere” con altri nell’utilizzo di queste risorse attraverso la presentazione di progetti formativi: per rendere evidenti le peculiarità e i punti critici del settore del commercio è quindi importante confrontare i dati con quelli dei diversi settori che utilizzano la formazione professionale.

Il quadro degli incentivi è costituito, oltre che da quelli relativi alla LR 41/97, di gran lunga la più importante in termini di risorse, anche dalla misura a favore del settore nelle aree obiettivo dell’Appennino, la cui attuazione è giunta ormai al terzo bando, e da strumenti sostenuti –ma non gestiti direttamente- dalla Provincia: il fondo di sicurezza della Camera di Commercio e gli interventi della Cooperativa di Garanzia per il Commercio. 

Infine, a quasi un anno dal suo avvio, viene fatto un richiamo ad un intervento promozionale, promosso dalla Provincia di Modena insieme alle associazioni di categoria: si tratta dell’iniziativa dei Centri Commerciali Naturali, pubblicizzati anche attraverso un apposito sito. 

Capitolo 1

Gli Interventi pubblici a sostegno del settore commercio

1.1 – La Formazione professionale per il commercio

La formazione professionale è ormai uno degli strumenti principali di sostegno all’innovazione dei settori dell’economia locale, l’utilizzo degli strumenti offerti a livello locale con il Fondo Sociale Europeo e altre fonti è quindi uno degli indicatori essenziali per ricostruire il quadro degli interventi settoriali. 

I dati dei Rapporti di Valutazione sulle attività formative sostenute dalla Provincia di Modena dal 2000 al 2003 consentono una prima ricostruzione dell’importanza di questo strumento per il settore del commercio. 

Come emerge chiaramente dalle seguenti tabelle che riportano il numero di attività e di allievi confrontato con il totale delle attività svolte e degli allievi formati in provincia di Modena, il settore del commercio non utilizza le risorse della formazione professionale con la stessa intensità di altri settori, quali l’industria o i servizi. 

Il 2002 è stato l’anno in cui si è avuto un forte incremento sia degli eventi realizzati sia degli allievi coinvolti nei progetti formativi; al contrario il 2003 ha visto un netto calo del numero di attività proposte, sebbene con una partecipazione in termini di allievi in linea con i primi due anni del 2000. 

	Tav. 1 - Formazione - Attività e allievi per settore economico

	Fonte: Provincia di Modena

	
	Attività
	Allievi

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2000
	2001
	2002
	2003

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Totale
	349
	275
	340
	285
	15.426
	13.722
	14.957
	16.950

	Di cui:
	
	
	
	
	
	
	
	

	Commercio
	41
	18
	37
	21
	845
	349
	1.203
	624

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	% del Commercio

 sul totale
	11,7
	6,5
	10,9
	3,7
	5,5
	2,5
	8,0
	7,4


I fattori che contribuiscono maggiormente a caratterizzare in questo modo l’utilizzo delle risorse della formazione nel settore del commercio e che spiegano nel contempo la maggiore facilità con cui il comparto manifatturiero accede a questi strumenti, sono da ricercare in primo luogo nelle caratteristiche strutturali del settore del commercio: imprese piccole e prevalentemente senza dipendenti, forti disomogeneità esistenti all’interno del settore, in termini merceologici e organizzativi. Tali fattori da un lato limitano la possibilità di partecipare ad attività di formazione, che richiederebbero comunque di assentarsi dal posto di lavoro e dall’altro non consentono agevolmente di concentrare la domanda di formazione in gruppi omogenei e sufficientemente numerosi da rendere conveniente la realizzazione di corsi specifici. 

	Tav. 2 - Formazione - Attività e allievi per attività realizzate

Fonte: Provincia di Modena

	 
	2001
	2002
	2003

	 
	Attività
	Allievi
	Attività
	Allievi
	Attività
	Allievi

	Formazione per assolvimento N.O.F.
	1
	24
	1
	14
	0
	0

	Percorsi integrati scuola formazione
	--
	--
	--
	--
	1
	22

	Formazione superiore post diploma
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	Formazione superiore post laurea
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	Formazione per adulti disoccupati
	1
	25
	1
	18
	1
	13

	Formazione per soggetti

 svantag./con handicap
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	Formazione continua
	7
	177
	18
	577
	11
	361

	Formazione normata
	9
	123
	16
	577
	8
	228

	Totale formazione professionale commercio
	18
	349
	27
	1106
	21
	624


Infine, come emerge anche dalla tipologia di strumenti formativi attivati, nel settore sono difficilmente identificabili figure dotate di una professionalità specifica e “complessa” se non per gli stessi imprenditori o per i responsabili di grandi strutture. Più che gli interventi formativi mirati al settore del commercio rimangono così importanti le attività formative plurisettoriali volte a fornire competenze di base ai lavoratori. 

Questa peculiarità, condivisa in generale dal settore dei servizi, si riflette nella minore capacità del settore nell’attivare tutto il ventaglio di possibilità formative offerte. 

Anche nel 2003 infatti, come già nel 2001 e 2002, la quasi totalità di allievi è infatti coinvolta in progetti mirati al conseguimento di attestati di abilitazione indispensabili per il settore (formazione normata) e a progetti di formazione continua. 

1.2 – La Cooperativa di Garanzia delle Imprese e dei Servizi di Modena

Anche nel 2003 la Cooperativa ha proseguito la sua attività con una elevata incisività sia in termini di contributi (oltre 900.000 € erogati nel corso dell’anno) sia di nuovi soci. 

Gli iscritti, 7.241 alla fine del 2003, sono aumentati di circa il 2%; si tratta di un incremento modesto, influenzato dall’andamento delle cessazioni e da un modesto incremento di nuove imprese, in linea con l’andamento congiunturale che negli ultimi anni ha fortemente penalizzato i consumi interni e di riflesso il settore del commercio.

	Tav. 3 - Cooperativa di Garanzia - Iscritti per anno 

Fonte: CG Imprese Commerciali e dei Servizi 

	Anno
	Totale soci iscritti

	1998
	5.837

	1999
	6.582

	2000
	6.799

	2001
	6.906

	2002
	7.115

	2003
	7.241


Le operazioni garantite si sono mantenute nel 2003 su di un livello di poco superiore a quello del 2002, pur dopo un avvio molto positivo: l’anno si è chiuso con oltre 37 milioni di Euro in operazioni garantite, di cui 3,2 milioni attraverso Cofiter. 

Anche in questo trend si manifesta l’effetto di un momento congiunturale difficile per il settore, confermato anche dalla tipologia di operazioni richieste. E’ cresciuto, infatti, il ricorso a finanziamenti per fabbisogni di liquidità. 

Fra le tipologie di imprese che hanno beneficiato dei servizi della Cooperativa, il commercio al minuto è quella più importante: ha assorbito nel 2001 quasi il 44% delle imprese totali e il 42% degli importi garantiti (nei primi sei mesi del 2002 queste percentuali ammontano rispettivamente al 41% e al 37,8%). 

Fra il 1998 e il 2001 si nota anche un incremento del numero di imprese commerciali garantire da operazioni della Cooperativa, ma nel contempo si riduce l’importo garantito, testimoniando di un decremento del valore medio degli interventi. 

E’ consistente anche il numero di imprese assistite del settore della distribuzione di alimenti e bevande, anche se dal 1999 si registra un netto calo; alla riduzione del numero di imprese assistite in questo settore si accompagna una crescita del valore medio degli interventi. 

Rispetto al 1998 cresce anche il valore degli interventi a favore del settore dei servizi, in linea con il forte sviluppo che caratterizza il settore nella nostra provincia. 

Nell’analizzare gli interventi per tipologia, emerge la forte prevalenza di quelli rivolti al fabbisogno (45,6% di richieste e 33% di importi nel 2001, con percentuali simili per i primi sei mesi del 2002). 

Seguono per importanza gli interventi in arredi e attrezzature, che però risultano in calo negli ultimi anni, l’acquisto di autocarri e autovetture. 

Si mantengono basse, e anzi diminuiscono dal 1998, le richieste e gli importi per la ristrutturazione dei locali.

Risulta invece in forte crescita, anche nel primo semestre del 2002, la richiesta di interventi a favore di imprese neocostituite, segno di un forte dinamismo nel settore, soprattutto dei servizi.  

La distribuzione territoriale degli incentivi rispecchia la concentrazione degli esercizi nei comuni più grandi: delle 1050 imprese assistite nel 2001, 270 sono localizzate a Modena (26% del totale), il 10% a Carpi. Più contenuto, anche nel 2000 e nei primi sei mesi del 2002, il ricorso a questo strumento da parte delle imprese nel comune di Sassuolo, nonostante la presenza di imprese commerciali sia comunque molto elevata: 59 imprese assistete nel 2001 (6% circa).  

	Tav. 4 - Fondo di Garanzia - Richieste e importi per tipologia di investimento

Fonte: Cooperativa di Garanzia delle Imprese Commerciali e dei Servizi della Provincia di Modena

	
	2000
	2001
	2002
	2003

	INTERVENTO
	n.

richieste
	importi per richiesta
	n.

richieste
	importi per richiesta
	n.

richieste
	importi per richiesta
	n.

richieste
	importi per richiesta

	Arredi E Attrezzature
	254
	6.448.200,92
	219
	4.991.699,73
	205
	5.670.676,00
	204
	5.471.193,11

	Ristrut. Locali
	59
	3.020.239,95
	36
	1.335.465,09
	28
	1.1442.139,99
	32
	1.964.608,94

	Autocarri/Autovetture
	238
	4.591.485,65
	234
	4.646.584,84
	289
	6.98.375.87
	194
	4.302.841,83

	Fabbisogno
	553
	8.316.733,31
	611
	9.869.963,13
	877
	10.311.936,61
	765
	11.688.337,32

	Subingressi
	113
	5.074.195,75
	86
	3.468.063,21
	43
	2.048.996,70
	36
	1.936.321,38

	Imprese Giovani e Femminili
	0
	0,00
	25
	709.143,99
	26
	552.173,28
	10
	111.912,81

	Imprese Neocostituite
	113
	3.537.277,39
	91
	3.198.388,14
	183
	7.633.562,01
	224
	8.432.167,39

	Acquisto Immobile
	14
	1.432.795,44
	13
	1.373.258,89
	8
	1.252.943,00
	14
	1.370.359,07

	Centri Storici
	0
	0,00
	2
	60.425,46
	6
	320.177,13
	11
	202.285,53

	Adeguam. Informatico
	18
	161.077,32
	24
	217.397,88
	1
	1.499,17
	6
	51.238,96


	Tav. 5 - Fondo di Garanzia - Imprese e importi garantiti
Fonte: Cooperativa di Garanzia delle Imprese Commerciali e dei Servizi della Provincia di Modena 

	
	2000
	2001
	2002
	2003

	CATEGORIE 
	n.

imprese
	importi
	n.

imprese
	importi
	n.

imprese
	importi
	n.

imprese
	importi

	Commercio al Minuto
	462
	14.467.284,05
	460
	12.508.257,59
	460
	13.106.665,00
	479
	13.854.523,00

	Commercio all’Ingrosso
	66
	1.981.645,12
	77
	2.201.608,90
	103
	3.185.734,00
	89
	2.798.985,00

	Somministr. Alimenti e Bev.
	201
	8.298.405,71
	182
	7.132.682,94
	215
	9.345.446,00
	239
	8.947.005,00

	Agenti e rappresentanti
	175
	3.444.721,10
	147
	2.988.183,94
	201
	4.339.138,00
	176
	3.550.272,00

	Ambulanti
	51
	1.257.262,68
	66
	1.511.052,52
	78
	2.016.776,00
	72
	1.725.884,00

	Az. Turistico-ricettive
	17
	1.006.058,04
	23
	869.042,02
	14
	585.449,00
	23
	1.393.825,00

	Servizi 
	84
	2.126.629,03
	95
	2.659.562,45
	88
	3.075.205
	104
	3.376.325,00

	Totale
	1056
	32.582.005,73
	1050
	29.870.390,36
	1159
	35.654.413,00
	1182
	28.720.222,00


1.3 – Fondo per la Sicurezza

Il Fondo è nato con il contributo della Camera di Commercio, che lo gestisce, della Provincia di Modena e di molti dei comuni della provincia. Il Fondo si rivolge alle imprese che entrano a contatto abitualmente con il pubblico, nei settori del commercio, dei servizi e delle attività produttive, limitatamente però a quelle aperte al pubblico. 

Gli investimenti che vengono supportati riguardano l’installazione di apparecchiature e sistemi di sicurezza che consentano di segnalare in video alle forze dell’ordine eventuali intrusioni, rapine o aggressioni. 

Al momento del suo avvio, il 1999, questo strumento non contava ancora sulla partecipazione della Provincia e di molti dei comuni che oggi hanno aderito. Inoltre, le tipologie di investimenti finanziati erano più limitate rispetto ad oggi e minore il contributo massimo concesso. Queste condizioni, insieme ad una conoscenza ancora poco diffusa fra le imprese, spiegano le basse performance realizzate nel 1999. 

Solo nel 2000 l’iniziativa vede la partecipazione dei principali soggetti che tuttora la sostengono e, grazie anche ad una estensione delle tipologie di investimento ammissibili, ottiene un significativo incremento del numero di domande e degli interventi finanziati. 

	Tav. 6 - Fondo per la Sicurezza – utilizzo e risorse concesse

Fonte: CCIAA di Modena

	Annualità
	Domande

accolte
	Investimenti finanziati


	Contributi concessi



	1999
	78
	173.756,76
	33.773,18

	2000
	276
	868.549,32
	260.287,05

	2001
	177
	377.158,66
	85.623,39

	2002
	192
	580.597,63
	150.790,74

	2003
	205
	715.587,52
	173.035,44

	Totale
	928
	2.715.649,89
	703.509,80


Successive modifiche al regolamento dell'iniziativa, con l’estensione dei benefici a investimenti in sistemi di sicurezza collegati con le forze dell'ordine (2001) ed a adottare sistemi antirapina collegati con una centrale operativa delle forze dell’ordine (2002), hanno ulteriormente inciso sulla natura e numerosità delle domande.

Nel complesso, si quattro anni di gestione “a regime” mostrano un buon livello di attrattività per le imprese, che hanno generato un elevato e relativamente continuo livello di domanda. Gli oltre 700.000 Euro di contributo hanno attivato un investimento privato consistente, di quasi tre milioni di Euro, con una percentuale di contribuzione di poco meno del 26%, a conferma di una esigenza molto sentita di dotarsi di strumenti di protezione e sicurezza. 

1.4 – Gli interventi previsti nelle Aree ad Obiettivo 2

E’ ormai giunto ad una fase avanzata di attuazione il Documento Unico di Programmazione (Docup) 2000-06 della Regione Emilia Romagna, con cui viene realizzato un insieme molto articolato di interventi a favore delle aree obiettivo 2 della regione. 

La Provincia di Modena beneficia di un consistente intervento soprattutto nelle aree dell’alto Appennino (le zone collinari di Frignano, Marano, Guiglia, Serramazzoni sono infatti escluse dall’Obiettivo2), e della Pianura (Carpi, Novi e Cavezzo).

Gli interventi nelle aree ad obiettivo 2 riguardano sia le imprese, oggetto dell’Asse I, sia gli enti pubblici territoriali (Asse II) che possono vedersi finanziare fra le altre opere di riqualificazione anche delle aree commerciali o, più in generale, dei centri urbani e località i interesse turistico. 

Le Province hanno giocato un ruolo centrale nella selezione degli interventi dell’Asse II e hanno ricevuto in delega la gestione di numerosi interventi alle imprese, tra cui quelli per il settore del commercio. Quest’ultimo risulta infatti fra i beneficiari delle misure alle imprese: una novità importante, non essendo questo settore generalmente incluso nella programmazione per le aree ad obiettivo 2.

Prima di commentare i dati relativi agli incentivi al commercio nelle aree ad obiettivo 2 è importante spiegare come si è arrivati a circoscrivere le aree in cui far agire tali strumenti.  

Infatti, coerentemente con gli obiettivi del PSL e con gli obiettivi generali del Docup, sono state identificate le aree nelle quali indirizzare prioritariamente l’azione mirante a contrastare i fenomeni di desertificazione e di spopolamento che caratterizzano l’Appennino Modenese. I comuni dell’Appennino mostrano nel loro complesso una situazione di debolezza strutturale del settore commerciale e soffrono, con pochissime eccezioni, di una forte riduzione della popolazione. Il settore commerciale richiede quindi interventi di ammodernamento, di riorganizzazione e la sperimentazione e diffusione di nuove forme di servizio, come gli esercizi polifunzionali.

A queste prime valutazioni si è aggiunto il ruolo assegnato al commercio nella strategia di sviluppo per le aree montane ad obiettivo 2, ruolo che riflette l’importanza del settore nell’economia locale. Il rilancio del turismo, che viene promosso dagli interventi dei fondi strutturali  e dagli altri strumenti provinciali, passa anche attraverso una riqualificazione della rete commerciale.  

Tutti comuni dell’Appennino in area obiettivo 2 sono stati inclusi fra i territori beneficiari della misura a favore del commercio, con l’esclusione di Pavullo, che non rispondeva ai requisiti socio-economici  richiesti. 

La misura relativa al sostegno al commercio, Misura 1.3 –Azione B, Asse I del Docup, delegata alle province, è stata finora attuata attraverso tre bandi che hanno permesso di assegnare una parte rilevante delle risorse disponibili per il sessennio 2000-06. La misura consente di finanziare fra il 30% ed il 50% delle spese ammissibili, con una soglia massima rappresentata dalla regola del de minimis; la Provincia con un proprio atto fissa la percentuale di contribuzione fra questi due valori. 

	Tav. 9 - Misura 1.3 Azione B – Domande finanziate, investimenti e contributi concessi per gli esercizi commerciali 

(Valori degli investimenti e dei contributi in Euro)

 Fonte: Provincia di Modena

	
	2002
	2003
	2004

	Nr. Domande ammesse
	73
	
20
	7

	Investimenti Finanziati
	
699.791,03
	690.059,75
	
450.812,44

	Contributo concesso
	207.509,00
	181.102,28
	123.984,00


Il  bando, per il quale era stanziato l’ammontare più elevato di risorse, ha visto una partecipazione abbastanza elevata di imprese commerciali: 73 esercizi. Di queste domande 71 sono state ammesse ma solo 20 finanziate poiché erano insufficienti le disponibilità per l’annualità 2003. Con il secondo bando si è proceduto quindi ad accogliere parte delle domande non finanziate con il primo: una sola nuova domanda è pervenuta, ed è stata ammessa, mentre 19 domande sono derivate dalla graduatoria del primo bando. 

Le risorse assegnate al terzo bando, infine, hanno permesso il finanziamento di un numero limitato di domande: a fronte di 31 domande pervenute, 23 sono state ammesse e solo 7 finanziate. 

1.5 – Gli interventi nel settore commercio finanziati con la L.R. 41/97

La Legge Regionale 41/97 ha la finalità di favorire la razionale evoluzione e lo sviluppo della rete distributiva regionale attraverso interventi che promuovano:

· la riqualificazione e la valorizzazione del commercio nei centri storici e nelle aree urbane a vocazione commerciale;

· l’assistenza tecnica;

· l’ammodernamento e l’evoluzione degli esercizi di somministrazione di alimenti e bevande;

· l’introduzione di metodologie e di sistemi finalizzati a migliorare la qualità nei processi di fornitura e nell’erogazione di servizi e prodotti.

Per sostenere tali interventi è prevista la concessione di contributi per le iniziative finanziabili e a favore dei soggetti destinatari precisati nella Legge stessa, riservando almeno l’80% dei fondi stanziati ai capitoli di spesa più rilevanti alle imprese commerciali con un numero di addetti non superiore a 10 e a loro forme associative.

Dall’esercizio 2000 la Regione, in base a quanto previsto dell’art. 75 della L.R. 3/99, ha delegato alle province la gestione della L.R. 41/97, nel rispetto della normativa e degli indirizzi regionali vigenti. A partire dal 2004 gli articoli 6 e 7 (rispettivamente di incremento fondi e di agevolazione sui tassi di interesse) nono sono più attuati. 

Come noto la Legge 41/97 consente anche un sostegno indiretto al settore del commercio attraverso l’azione degli Enti Locali di cui la legge finanzia gli investimenti in opere di riqualificazione urbana e promozione quando integrati in progetti condivisi con gli operatori del settore. Ciò è stato reso possibile grazie all’inclusione, fra i destinatari dei contributi, anche gli Enti Locali, convenzionati con piccole e medie imprese o loro forme associate, per iniziative che devono essere concertate tra soggetti pubblici e privati, allo scopo di ottenere un insieme sistematico e coordinato di interventi finalizzati alla valorizzazione commerciale delle aree prescelte. 

Successivamente, la L.R. 14/99, all’art. 8, ha ripreso il tema della valorizzazione commerciale di aree urbane, precisando le caratteristiche e le modalità di attuazione dei progetti di valorizzazione commerciale che, partendo dall’individuazione delle aree urbane nelle quali sussistono problemi di tenuta della rete commerciale tradizionale, contribuiscano al rilancio e la qualificazione dell’assetto commerciale dei centri storici e delle aree di servizio consolidate.

Agli interventi rientranti nell’ambito di un progetto di valorizzazione commerciale è assegnata particolare rilevanza: la Regione Emilia-Romagna ha previsto stanziamenti in capitoli specifici ed inoltre ha stabilito che tali interventi dovranno essere considerati prioritari nelle graduatorie dell’art. 10, L.R. 41/97, qualora gli stanziamenti non risultassero sufficienti.

In termini di risorse, a questi interventi sono assegnati gli stanziamenti maggiori, dopo quelli a favore degli investimenti privati nell’ambito di progetti di valorizzazione commerciale.

Il 2003 ha visto un forte incremento di domande relativamente agli investimenti pubblici, con un contributo assegnato di quasi un milione di Euro. Nel 2004 l numero di progetti si è ridotto considerevolmente, ma rimangono elevate le risorse previste. 

Gli investimenti privati, sempre nell’ambito di progetti di valorizzazione commerciale (Art. 8 LR 14/99 e Art 10 LR 41/97) sono nettamente cresciuti nel corso degli ultimi tre anni: le risorse sono passate da poco meno di 800.000 Euro ad un valore doppio nel 2003 e di poco superiore al milione di Euro previsto per il 2004. 

Sulle statistiche relative al 2003 ha inciso però l’azione della Provincia di Modena che ha integrato con proprie risorse i fondo disponibili per gli interventi a favore dei privati (Art. 8 della LR 14/99) per un importo rilevante, pari a quasi 400.000 Euro. Queste risorse aggiuntive hanno consentito di finanziare ben 48 domande; il numero di domande ammesse è comunque elevato anche per il 2004. 

Questo strumento, così fortemente integrato con gli investimenti concertati con la parte pubblica, si dimostra quindi particolarmente efficace nel stimolare l’investimento privato anche in periodi di congiuntura sfavorevole. 

Risentono invece del clima economico sfavorevole gli investimenti in qualità e promozione dei sistemi di qualità (artt. 12, 13, 15, 16 della LR 41/97). Il numero di domande è cresciuto molto rispetto ai primi anni e rimane consistente anche nel 2004, ma l’ammontare medio degli investimenti si è invece ridotto, tanto che nel 2004 non verrà utilizzato appieno lo stanziamento regionale. 

Infine, nel corso del 2003 per la prima volta sono state destinate dalla Regione risorse per l’attivazione del Fondo Sicurezza a valere sull’art. 11 della LR 41/97. Questo intervento ha reso possibile l’assegnazione, avvenuta nel 2004, di 250.463,65 Euro per il finanziamento di 57 domande provenienti da imprese del settore.

Ulteriori risorse sono previste per il 2004 ma non sono state ancora assegnate.

	Tav. 10 - Legge Regionale n. 41/97 - Interventi nel settore del commercio (Valore contributi in Euro)
Fonte: Provincia di Modena

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004**

	Articolo
	N. 

Domande
	Contributo

Assegnato
	N. 

Domande
	Contributo

Assegnato
	N. 

Domande
	Contributo

Assegnato
	N. 

Domande
	Contributo

Assegnato
	N. 

Domande
	Contributo

Previsto

	6
(incremento fondi)
	1
	258.414,23
	1
	144.672,52
	1
	171.334,58
	2
	114.157,45
	--
	--

	7
(interessi)
	1
	103.365,69
	1
	58.033,80
	1
	137.067,66
	2
	9.158,05
	--
	--

	10 lett. B
(promozione)
	
	
	4
	21.106,04
	5
	41.213,26
	3
	72.201,35
	6
	17.041,83

	Progetti valorizz. comm.le Pubblico*
	7
	142.530,04
	10
	990.313,33
	22
	686.887,68
	42
	986.205,68
	25
	865.200,00

	Progetti valorizz. comm.le Privati*
	6
	178.459,08
	8
	768.231,06
	26
	2.035.780,56
	48
	1.655.797,681
	37
	1.068.988,222

	11
(assistenza tecnica)
	32
	132.265,67
	11
	53.004,73
	12
	137.377,54
	54
	295.316,92
	37
	246.705,60

	12 - 15 - 16
(Qualità, promozione sistemi qualità)
	6
	3.810,78
	8
	16.701,39
	2
	6.868,88
	12
	11.004,02
	8
	6.180,00

	13
(sistemi qualità)
	7
	133.823,84
	7
	91.292,75
	1
	144.197,96
	12
	171.898,16
	11
	72.050,13

	TOTALE
	
	1.018.652,38
	
	2.143.355,63
	
	2.124.330,29
	
	3.315.739,31
	
	2.276.165,78


*
per il 2000 solo Art. 10 lett C-D e lett. A-D; dal 2001 include anche Art. 8 LR 14/99.

**
dati 2004 provvisori; variazioni potranno essere dovute al verificarsi di economie e ulteriori assegnazioni dalla Regione.

1.
il contributo include anche 473.361,71 € di cofinanziamento della Provincia di Modena.

2.
il contributo include anche 24.177,54  € di residui riallocati a favore di questo intervento.

1.6 – Il Portale dei “Centri Commerciali Naturali”

L’Amministrazione provinciale ha lanciato, agli inizi del 2003, un’iniziativa si sostegno volta a promuovere il commercio al dettaglio, focalizzando l’attenzione sui centri urbani, dove si concentrano piccoli e medi negozi. 

I centri urbani sono promossi nelle loro caratteristiche di centri commerciali naturali, polo di attrazione per i consumatori e capaci di un’offerta ampia e variegata. 

L’iniziativa inoltre ha voluto coordinare e rafforzare i diversi e numerosi eventi di promozione e di animazione dei centri urbani realizzati dalle stesse amministrazioni cittadine e gli enti di promozione del commercio. 

E’ nato così un sito che raccoglie, aggiornandole continuamente attraverso la collaborazione delle amministrazioni locali e degli enti di promozione, e rende facilmente fruibili le informazioni sugli eventi, sui mercati, sui parcheggi e accessibilità e sugli esercizi di 47 comuni della nostra provincia.

Insieme al sito, è stato creato e pubblicizzato un marchio, il marchio “47”, che si affianca ai marchi degli enti di promozione esistenti e identifica idealmente la catena dei centri commerciali naturali, nell’intento di favorire la fidelizzazione dei consumatori del commercio tradizionale della provincia. 

Il portale è il primo strumento di marketing di questa rete di centri ma sono state sviluppate altre azioni promozionali per rafforzare la conoscenza sia del sito sia del marchio. Il piano di comunicazione dell’iniziativa prevede il collegamento del sito ai principali motori di ricerca, la realizzazione di stampati pubblicitari e di pubblicità radiofonica e presentazioni on-line in occasione di eventi organizzati dai comuni e dagli enti di promozione del commercio. 

Ad oggi è possibile fare un primo bilancio dell’efficacia del sito come strumento di promozione valutando alcuni dati relativi alla sua frequentazione nell’arco di un anno (da ottobre 2003 a settembre 2004). 

	Tav. 11 – Visite al sito www.commerciomodena.it 

Dati relativi al periodo ottobre 2003 settembre 2004

Fonte: Provincia di Modena

	Nr. Contatti
	382.000

	Nr. Visite
	13.690

	Pagine visitate
	186.930

	Nr. Medio pagine per visita 
	14


Il numero di contatti è molto elevato per un sito che ha un bacino di utenza locale, ma è positivo soprattutto il numero e la qualità del visite al sito, cioè di collegamenti prolungati di utenti che “navigano” nel sito e non si limitano alla semplice visualizzazione della home page. 

Sono quasi 14.000 le visite al sito, con una media di 14 pagine visitate per ciascun collegamento: si tratta di una media elevata che evidenzia un effettivo interesse dell’utente ai contenuti del sito. 

Le sezioni più visitate sono state il Calendario degli Eventi Comunali e l’invio di Inviti (biglietti di invito virtuali grafici e con testi personalizzati tramite cui una persona che visita il sito informa un'altra persona di un evento che ha trovato e la invita a partecipare). 

Quest’ultimo dato mostra come il sito abbi attivato un meccanismo di promozione degli eventi spontaneo, basato cioè sul passaparola.

Il numero di visite dovrebbe crescere molto con le nuove implementazioni che sono in corso di sviluppo e che permetteranno di condividere i contenuti del Portale sulle Reti Civiche Comunali e su Portali di Terzi (di Associazioni, Territoriali ecc.). Questi sviluppi permetteranno di inserire i contenuti sul Portale Commercio Modena e, senza ridigitazioni, di renderli disponibili su molti Portali e Reti Civiche che diventano tanti diversi punti di accesso alle stesse informazioni per diffonderle il più possibile.
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		Tavola 2 - Unità locali e addetti per settore di attività economica e comune - Censimento 2001 (Valori assoluti) - Provincia di Modena

		COMUNI				UNITA' LOCALI

						DELLE IMPRESE												DELLE ISTITUZIONI				TOTALE

						INDUSTRIA				COMMERCIO				ALTRI SERVIZI

						numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		Provincia di Modena

		Bastiglia				150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		Bomporto				396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		Campogalliano				336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		Camposanto				107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596				1167

		Carpi				2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		Castelfranco Emilia				724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		Castelnuovo Rangone				387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		Castelvetro di Modena				313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		Cavezzo				314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		Concordia sulla Secchia				353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		Fanano				141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		Finale Emilia				192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		Fiorano Modenese				766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		Fiumalbo				72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		Formigine				951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		Frassinoro				58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		Guiglia				116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		Lama Mocogno				96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		Maranello				493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		Marano sul Panaro				145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		Medolla				227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		Mirandola				633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		Modena				4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		Montecreto				57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		Montefiorino				59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		Montese				128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		Nonantola				360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		Novi di Modena				519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		Palagano				80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		Pavullo nel Frignano				477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		Pievepelago				85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		Polinago				74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		Prignano sulla Secchia				87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		Ravarino				180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		Riolunato				23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		San Cesario sul Panaro				217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		San Felice sul Panaro				265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		San Possidonio				135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		San Prospero				153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		Sassuolo				1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		Savignano sul Panaro				271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		Serramazzoni				55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		Sestola				133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		Soliera				591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		Spilamberto				343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		Vignola				556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		Zocca				51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		Totale				20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

		PR MO

		UL ADD

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596

		CAVEZZO		314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		CONCORDIA SECCHIA		353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		FINALE EMILIA		192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		MEDOLLA		227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		MIRANDOLA		633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		SAN FELICE SUL PANARO		265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		SAN POSSIDONIO		135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		SAN PROSPERO		153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		area bassa pianura		2,379		19,263		1,999		9,975		2,040		6,899		484		3,642		6,902		39,779

		CARPI		2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		NOVI DI MODENA		519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		area di Carpi		3,332		18,446		1,799		4,707		2,012		7,014		407		3,248		7,550		33,415

		CASTELFRANCO EMILIA		724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		NONANTOLA		360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		SAN CESARIO PANARO		217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		area di Castelfranco		1,301		7,138		804		2,389		960		3,416		184		2,278		3,249		15,221

		BASTIGLIA		150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		BOMPORTO		396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		RAVARINO		180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		area di Bomporto		726		4,306		341		1,160		340		1,065		56		687		1,463		7,218

		CAMPOGALLIANO		336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		CASTELNUOVO RANGONE		387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		FORMIGINE		951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		MODENA		4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		SOLIERA		591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		area di Modena		6,944		52,995		6,592		21,031		8,723		33,948		1,652		13,157		23,911		121,131

		FANANO		141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		FIUMALBO		72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		LAMA MOCOGNO		96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		MONTECRETO		57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		PAVULLO NEL FRIGNANO		477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		PIEVEPELAGO		85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		POLINAGO		74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		RIOLUNATO		23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		SERRAMAZZONI		55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		SESTOLA		133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		area del Frignano		1,213		5,666		1,015		2,547		1,386		4,749		366		2,506		3,980		15,468

		CASTELVETRO DI MODENA		313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		GUIGLIA		116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		MARANO SUL PANARO		145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		MONTESE		128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		SAVIGNANO SUL PANARO		271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		SPILAMBERTO		343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		VIGNOLA		556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		ZOCCA		51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		area Valle del Panaro		1,923		13,121		1,674		4,958		1,858		7,246		327		2,841		5,782		28,166

		FIORANO MODENESE		766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		FRASSINORO		58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		MARANELLO		493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		MONTEFIORINO		59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		PALAGANO		80		332		68		116		74		267		32		69		254		784				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011				Pr. Modena 1991		34.8		29.9		29.7		5.6		Pr. Modena 1991		51.5		16.4		20.1		12.0

		SASSUOLO		1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422				Pr. Modena 2001		34.1		27.1		32.4		6.4		Pr. Modena 2001		48.5		17.2		23.6		10.8

		area Valle Secchia		2,904		28,395		2,239		6,166		2,334		8,453		398		4,800		7,875		47,814				Emilia-Romagna 1991		28.4		31.4		34.4		5.8		Emilia-Romagna 1991		42.1		18.2		25.0		14.7

		Prov. Modena		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Emilia-Romagna 2001		26.2		28.7		38.5		6.7		Emilia-Romagna 2001		37.4		17.6		30.4		14.7

																										Nord Est 1991		29.9		30.4		33.4		6.3		Nord Est 1991		43.2		17.5		24.0		15.2

		Prov. Modena 91		19,329		138,956		16,577		44,313		16,514		54,302		3,111		32,485		55,531		270,056				Nord Est 2001		26.8		28.3		37.1		7.8		Nord Est 2001		38.5		17.1		28.6		15.8

		Prov. Modena 01		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Italia 1991		26.5		35.6		31.8		6.1		Italia 1991		38.1		18.4		24.7		18.8

		Diff. Pr. MO 01-91		1,393		10,374		-114		8,620		3,139		18,488		763		674		5,181		38,156				Italia 2001		23.9		32.3		36.9		7.0		Italia 2001		33.0		17.8		29.5		19.7

		Diff. % Pr. MO 01-91		7.2%		7.5%		-0.7%		19.5%		19.0%		34.0%		24.5%		2.1%		9.3%		14.1%

		Emilia-Romagna 91		101,263		672,059		112,162		290,590		122,907		398,108		20,808		234,854		357,140		1,595,611				U.L.		U.L. industria		U.L. commercio		U. L. altri servizi		U. L. istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Emilia-Romagna 01		94,817		645,648		103,953		303,469		139,488		524,867		24,189		254,359		362,447		1,728,343				Prov. Modena1991		19,329		16,577		16,514		3,111		Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485

		Diff. Em.Rom. 01-91		-6,446		-26,411		-8,209		12,879		16,581		126,759		3,381		19,505		5,307		132,732				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159

		Diff. % Em.Rom. 01-91		-6.4%		-3.9%		-7.3%		4.4%		13.5%		31.8%		16.2%		8.3%		1.5%		8.3%				Emil.Rom. '91		101,263		112,162		122,907		20,808		Emil.Rom. '91		672,059		290,590		398,108		234,854

		PROVINCIA DI MODENA - QUADRO CONOSCITIVO PIANO INSEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI																								Emil.Rom. '01		94,817		103,953		139,488		24,189		Emilia Romagna '01		645,648		303,469		524,867		254,359

		% colonna Unità locali e Addetti nelle Imprese e Istituzioni al censimento 2001 delle attività produttive per comune e zona																										industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI						Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%

																										Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		Pr. Modena '01

		Area zonale																								Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti				Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		Emil.Rom. '01

		CAMPOSANTO		0.5%		0.8%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.9%		0.2%		0.4%		0.5%

		CAVEZZO		1.5%		1.3%		1.1%		0.8%		0.8%		0.7%		1.4%		1.0%		1.2%		1.0%

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		1.7%		1.5%		1.3%		0.8%		1.0%		1.0%		0.8%		1.1%		1.3%		1.2%

		FINALE EMILIA		0.9%		1.7%		3.2%		2.1%		2.5%		2.2%		2.9%		2.0%		2.2%		1.9%

		MEDOLLA		1.1%		1.7%		0.8%		0.7%		0.7%		0.8%		0.9%		0.7%		0.9%		1.2%

		MIRANDOLA		3.1%		3.6%		3.4%		12.7%		3.1%		2.8%		3.5%		4.4%		3.2%		5.0%

		SAN FELICE SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.1%		0.8%		1.1%		1.1%		0.9%		0.7%		1.2%		1.0%

		SAN POSSIDONIO		0.7%		0.5%		0.5%		0.3%		0.3%		0.3%		0.7%		0.3%		0.5%		0.4%

		SAN PROSPERO		0.7%		0.8%		0.5%		0.4%		0.5%		0.4%		0.6%		0.4%		0.6%		0.6%

		area bassa pianura		11.5%		12.9%		12.1%		18.8%		10.4%		9.5%		12.5%		11.0%		11.4%		12.9%

		CARPI		13.6%		10.6%		10.0%		8.3%		9.4%		9.0%		8.7%		9.0%		10.9%		9.6%

		NOVI DI MODENA		2.5%		1.8%		1.0%		0.6%		0.9%		0.6%		1.8%		0.8%		1.5%		1.2%

		area di Carpi		16.1%		12.4%		10.9%		8.9%		10.2%		9.6%		10.5%		9.8%		12.4%		10.8%

		CASTELFRANCO EMILIA		3.5%		2.1%		3.1%		2.8%		3.0%		2.9%		2.6%		3.0%		3.2%		2.5%

		NONANTOLA		1.7%		1.4%		1.1%		0.9%		1.4%		1.0%		1.6%		1.9%		1.4%		1.3%

		SAN CESARIO SUL PANARO		1.0%		1.3%		0.6%		0.8%		0.5%		0.8%		0.6%		2.0%		0.7%		1.2%

		area di Castelfranco		6.3%		4.8%		4.9%		4.5%		4.9%		4.7%		4.7%		6.9%		5.4%		4.9%

		BASTIGLIA		0.7%		0.4%		0.5%		0.4%		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.6%		0.4%

		BOMPORTO		1.9%		1.8%		1.1%		1.4%		0.8%		0.5%		0.6%		1.6%		1.2%		1.4%

		RAVARINO		0.9%		0.7%		0.5%		0.4%		0.5%		0.6%		0.6%		0.3%		0.6%		0.6%

		area di Bomporto		3.5%		2.9%		2.1%		2.2%		1.7%		1.5%		1.4%		2.1%		2.4%		2.3%

		CAMPOGALLIANO		1.6%		1.6%		1.1%		1.6%		1.4%		1.6%		0.7%		0.9%		1.3%		1.5%

		CASTELNUOVO RANGONE		1.9%		1.7%		1.9%		1.5%		1.4%		1.2%		0.8%		0.5%		1.7%		1.4%

		FORMIGINE		4.6%		4.2%		4.4%		3.2%		3.5%		3.2%		2.6%		2.3%		4.1%		3.6%

		MODENA		22.6%		24.9%		30.9%		31.9%		36.8%		39.4%		37.0%		35.2%		30.3%		30.6%

		SOLIERA		2.9%		3.0%		1.8%		1.5%		1.4%		1.2%		1.6%		0.8%		2.0%		2.1%

		area di Modena		33.5%		35.5%		40.0%		39.7%		44.4%		46.6%		42.6%		39.7%		39.4%		39.3%

		FANANO		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%		0.7%		0.7%		1.1%		0.3%		0.7%		0.4%

		FIUMALBO		0.3%		0.1%		0.2%		0.1%		0.3%		0.3%		0.5%		0.2%		0.3%		0.2%

		LAMA MOCOGNO		0.5%		0.2%		0.5%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.6%		0.6%		0.3%

		MONTECRETO		0.3%		0.1%		0.1%		0.1%		0.2%		0.2%		0.6%		0.1%		0.2%		0.1%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		2.3%		1.8%		2.5%		1.8%		2.2%		2.2%		3.3%		3.1%		2.4%		2.0%

		PIEVEPELAGO		0.4%		0.3%		0.5%		0.3%		0.5%		0.5%		0.8%		0.4%		0.5%		0.4%

		POLINAGO		0.4%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.4%		0.2%		0.3%		0.2%

		RIOLUNATO		0.1%		0.0%		0.1%		0.1%		0.1%		0.1%		0.4%		0.1%		0.1%		0.1%

		SERRAMAZZONI		0.3%		0.3%		0.8%		1.2%		1.2%		1.0%		0.9%		1.1%		0.7%		0.7%

		SESTOLA		0.6%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.9%		0.7%		1.5%		0.7%		0.6%

		area del Frignano		5.9%		3.8%		6.2%		4.8%		7.1%		6.5%		9.4%		7.6%		6.6%		5.0%

		CASTELVETRO DI MODENA		1.5%		3.0%		1.1%		0.9%		0.9%		1.1%		1.0%		0.7%		1.2%		1.9%				Add. X U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

		GUIGLIA		0.6%		0.3%		0.4%		0.3%		0.5%		0.5%		0.5%		0.8%		0.5%		0.4%				Prov. Modena1991		7.2		2.7		3.3		10.4

		MARANO SUL PANARO		0.7%		0.7%		0.5%		0.3%		0.6%		0.5%		0.7%		0.3%		0.6%		0.5%				Prov. Modena 2001		7.2		3.2		3.7		8.6

		MONTESE		0.6%		0.4%		0.6%		0.4%		0.5%		0.4%		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%				Emilia-Romagna 1991		6.6		2.6		3.2		11.3

		SAVIGNANO SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.3%		1.2%		1.1%		1.0%		0.9%		0.6%		1.2%		1.0%				Emilia-Romagna 2001		6.8		2.9		3.8		10.5

		SPILAMBERTO		1.7%		1.5%		1.5%		1.4%		1.1%		1.2%		1.4%		1.0%		1.4%		1.4%				Nord Est 1991		6.6		2.6		3.3		11.2

		VIGNOLA		2.7%		1.7%		4.0%		4.3%		3.6%		4.3%		2.6%		4.3%		3.3%		3.0%				Nord Est 2001		6.9		2.9		3.7		9.7

		ZOCCA		0.2%		0.2%		0.8%		0.6%		1.1%		1.1%		0.8%		0.5%		0.7%		0.5%				Italia 1991		6.7		2.4		3.6		14.3

		area Valle del Panaro		9.3%		8.8%		10.2%		9.4%		9.5%		10.0%		8.4%		8.6%		9.5%		9.1%				Italia 2001		6.3		2.5		3.6		12.9

		FIORANO MODENESE		3.7%		8.9%		2.2%		2.2%		1.9%		2.0%		2.3%		1.5%		2.6%		5.3%

		FRASSINORO		0.3%		0.2%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.8%		0.3%		0.4%		0.3%				Add.X U.L.		1991		2001

		MARANELLO		2.4%		3.5%		2.0%		1.7%		1.7%		1.6%		1.8%		1.5%		2.0%		2.5%				Prov. Modena		2.67		3.22

		MONTEFIORINO		0.3%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.2%		0.4%		0.2%				Emilia-Romagna		2.59		2.92

		PALAGANO		0.4%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.4%		0.8%		0.2%		0.4%		0.3%				Nord Est		2.65		2.88

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.8%		0.4%		0.3%				Italia		2.40		2.50

		SASSUOLO		6.6%		5.7%		7.9%		7.0%		6.7%		6.7%		3.5%		10.0%		6.8%		6.6%

		area Valle Secchia		14.0%		19.0%		13.6%		11.6%		11.9%		11.6%		10.3%		14.5%		13.0%		15.5%

		Totale provincia Modena		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%

		PROV

		% riga

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		39.2%		73.6%		17.2%		7.2%		30.8%		14.1%		12.8%		5.1%		100%		100%

		CAVEZZO		43.6%		60.4%		25.9%		13.2%		23.0%		15.9%		7.5%		10.5%		100%		100%

		CONCORDIA S. SECCHIA		45.4%		59.9%		26.6%		11.7%		24.2%		18.6%		3.9%		9.8%		100%		100%

		FINALE EMILIA		14.6%		43.3%		39.9%		18.9%		37.0%		26.4%		8.4%		11.4%		100%		100%

		MEDOLLA		43.7%		67.7%		24.4%		9.9%		25.4%		16.5%		6.5%		6.0%		100%		100%

		MIRANDOLA		32.7%		34.3%		29.0%		43.1%		31.3%		13.2%		7.0%		9.4%		100%		100%

		SAN FELICE SUL PANARO		37.7%		52.3%		25.0%		13.4%		32.1%		26.1%		5.1%		8.1%		100%		100%

		SAN POSSIDONIO		44.1%		63.3%		27.5%		13.4%		19.9%		14.6%		8.5%		8.7%		100%		100%

		SAN PROSPERO		44.0%		63.7%		24.1%		13.3%		25.6%		14.8%		6.3%		8.3%		100%		100%

		area bassa pianura		34.5%		48.4%		29.0%		25.1%		29.6%		17.3%		7.0%		9.2%		100%		100%

		CARPI		42.4%		53.2%		24.7%		14.8%		27.8%		22.0%		5.1%		10.0%		100%		100%

		NOVI DI MODENA		56.7%		71.4%		17.3%		8.4%		18.5%		12.7%		7.5%		7.5%		100%		100%

		area di Carpi		44.1%		55.2%		23.8%		14.1%		26.6%		21.0%		5.4%		9.7%		100%		100%

		CASTELFRANCO EMILIA		37.6%		40.3%		26.5%		19.2%		30.8%		27.4%		5.1%		13.1%		100%		100%

		NONANTOLA		41.0%		52.7%		21.2%		12.5%		30.7%		19.0%		7.1%		15.8%		100%		100%

		SAN CESARIO SUL PANARO		48.8%		54.5%		24.0%		11.7%		22.0%		15.8%		5.2%		18.0%		100%		100%

		area di Castelfranco		40.0%		46.9%		24.7%		15.7%		29.5%		22.4%		5.7%		15.0%		100%		100%

		BASTIGLIA		44.8%		57.0%		26.9%		17.7%		25.1%		20.0%		3.3%		5.4%		100%		100%

		BOMPORTO		53.4%		61.2%		23.5%		17.6%		20.0%		9.2%		3.1%		12.0%		100%		100%

		RAVARINO		46.5%		57.6%		19.9%		11.1%		27.9%		25.3%		5.7%		6.0%		100%		100%

		area di Bomporto		49.6%		59.7%		23.3%		16.1%		23.2%		14.8%		3.8%		9.5%		100%		100%

		CAMPOGALLIANO		41.7%		51.3%		21.8%		17.8%		33.3%		24.8%		3.2%		6.2%		100%		100%

		CASTELNUOVO RANGONE		38.5%		58.6%		31.6%		17.7%		26.7%		20.0%		3.2%		3.7%		100%		100%

		FORMIGINE		38.5%		57.1%		29.2%		15.4%		28.2%		20.7%		4.1%		6.8%		100%		100%

		MODENA		25.4%		39.4%		27.6%		17.9%		39.2%		30.4%		7.8%		12.4%		100%		100%

		SOLIERA		49.0%		69.3%		23.9%		12.2%		22.0%		14.2%		5.1%		4.3%		100%		100%

		area di Modena		29.0%		43.8%		27.6%		17.4%		36.5%		28.0%		6.9%		10.9%		100%		100%

		FANANO		33.1%		37.9%		22.1%		15.6%		34.5%		38.2%		10.3%		8.3%		100%		100%

		FIUMALBO		38.3%		38.5%		21.3%		13.1%		30.9%		37.5%		9.6%		11.0%		100%		100%

		LAMA MOCOGNO		28.0%		28.2%		22.4%		14.9%		40.5%		37.1%		9.0%		19.8%		100%		100%

		MONTECRETO		41.6%		53.3%		10.9%		7.8%		31.4%		31.7%		16.1%		7.2%		100%		100%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		32.9%		43.0%		28.8%		15.4%		29.6%		25.4%		8.7%		16.3%		100%		100%

		PIEVEPELAGO		28.4%		40.9%		25.4%		13.8%		36.1%		34.8%		10.0%		10.4%		100%		100%

		POLINAGO		42.8%		52.1%		23.1%		13.7%		24.3%		23.2%		9.8%		11.0%		100%		100%

		RIOLUNATO		26.7%		32.7%		27.9%		15.9%		25.6%		38.0%		19.8%		13.5%		100%		100%

		SERRAMAZZONI		12.3%		22.4%		27.8%		28.2%		52.2%		32.2%		7.6%		17.1%		100%		100%

		SESTOLA		30.7%		24.9%		24.9%		13.2%		38.1%		34.9%		6.2%		27.0%		100%		100%

		area del Frignano		30.5%		36.6%		25.5%		16.5%		34.8%		30.7%		9.2%		16.2%		100%		100%

		CASTELVETRO DI MODENA		43.4%		75.7%		25.5%		7.9%		25.8%		12.8%		5.4%		3.7%		100%		100%

		GUIGLIA		39.1%		35.2%		22.6%		12.0%		32.0%		29.2%		6.4%		23.5%		100%		100%

		MARANO SUL PANARO		40.2%		62.2%		20.8%		10.4%		31.6%		21.0%		7.5%		6.4%		100%		100%

		MONTESE		36.3%		45.6%		26.9%		17.5%		29.5%		27.2%		7.4%		9.7%		100%		100%

		SAVIGNANO SUL PANARO		37.5%		51.1%		29.1%		19.9%		28.8%		22.7%		4.6%		6.3%		100%		100%

		SPILAMBERTO		39.2%		53.9%		29.0%		17.8%		25.8%		20.4%		6.1%		7.8%		100%		100%

		VIGNOLA		27.5%		26.7%		32.6%		24.4%		35.1%		33.6%		4.9%		15.4%		100%		100%

		ZOCCA		12.0%		17.2%		30.3%		21.3%		50.5%		50.6%		7.3%		10.9%		100%		100%

		area Valle del Panaro		33.3%		46.6%		29.0%		17.6%		32.1%		25.7%		5.7%		10.1%		100%		100%

		FIORANO MODENESE		48.0%		80.9%		22.8%		7.2%		23.7%		8.7%		5.6%		3.1%		100%		100%

		FRASSINORO		26.6%		46.8%		24.8%		12.7%		34.4%		28.2%		14.2%		12.3%		100%		100%

		MARANELLO		39.9%		66.9%		27.2%		11.4%		27.3%		15.4%		5.7%		6.3%		100%		100%

		MONTEFIORINO		27.4%		41.5%		27.9%		14.6%		34.9%		33.7%		9.8%		10.2%		100%		100%

		PALAGANO		31.5%		42.3%		26.8%		14.8%		29.1%		34.1%		12.6%		8.8%		100%		100%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		35.4%		42.6%		22.0%		10.6%		34.6%		21.2%		8.1%		25.6%		100%		100%

		SASSUOLO		33.1%		41.9%		31.7%		18.0%		31.9%		23.9%		3.3%		16.2%		100%		100%

		area Valle Secchia		36.9%		59.4%		28.4%		12.9%		29.6%		17.7%		5.1%		10.0%		100%		100%

		Tot. prov. Modena		34.1%		48.5%		27.1%		17.2%		32.4%		23.6%		6.4%		10.8%		100%		100%
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Confronto assetto economico per area geografica - Percentuale Unità Locali per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive
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Confronto assetto economico per area geografica-  Percentuale Addetti per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive
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Cofronto variazioni percentuali 2001-1991 Unità Locali e Addetti per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti attività produttive Istat
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Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Unità locali per ramo dell'economia - Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Prov. Modena 1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Addettti per ramo dell'economia  Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Emilia-Romagna 1991

Emilia-Romagna 2001

Nord Est 1991

Nord Est 2001

Italia 1991

Italia 2001

Confronto numero medio Adetti per Unità locale per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti Istat 1991 e 2001
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Numero medio Addetti per Unità locale del ramo commercio per area geografica - Confronto censimento attività 1991 - 2001
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		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-11.3%		32.0%		65.4%		48.9%		21.2%

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-0.3%		9.7%		61.3%		33.2%		16.6%

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-0.2%		9.0%		53.1%		25.7%		14.0%

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-6.7%		5.7%		45.4%		19.2%		9.2%

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-11.8%		3.3%		32.5%		13.7%		6.0%

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-18.6%		-3.3%		25.2%		1.7%		0.6%

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-23.6%		-9.1%		1.7%		-2.1%		-7.2%

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-9.6%		0.9%		24.7%		9.9%		4.4%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-0.4%		23.8%		46.0%		37.6%		20.6%

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				5.2%		9.4%		53.9%		38.7%		18.9%

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				4.9%		11.0%		53.4%		29.9%		16.0%

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-1.2%		10.8%		49.8%		19.4%		12.9%

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-4.0%		13.6%		40.7%		13.3%		12.9%

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-14.6%		-4.3%		15.0%		8.1%		0.9%

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-21.5%		-2.9%		7.3%		0.0%		-4.1%

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-3.4%		5.6%		29.3%		12.8%		8.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-16.6%		47.3%		71.7%		53.5%		27.3%

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				8.6%		10.5%		69.7%		45.4%		24.5%

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				7.9%		7.4%		55.9%		32.7%		17.8%

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-1.4%		6.1%		50.6%		17.3%		11.5%

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-0.9%		28.4%		53.8%		6.9%		19.0%

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-11.9%		-0.8%		32.9%		27.5%		8.0%

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-17.0%		-3.7%		14.4%		-5.6%		-2.2%

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		8.3%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				11.0%		-26.8%		43.2%		-13.1%		10.3%

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				20.9%		15.4%		86.4%		49.1%		36.6%

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				11.4%		31.5%		70.8%		73.6%		26.1%

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				9.9%		11.6%		58.5%		12.5%		16.3%

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				1.7%		57.1%		42.0%		27.1%		23.4%

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-9.7%		-4.9%		33.6%		-6.8%		-1.6%

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				12.8%		4.3%		12.5%		-23.4%		5.0%

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%

				Variaz.addetti		Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

				Fino a 1.000 abitanti		-26.8%		47.3%		23.8%		32.0%

				1.001-5.000 abitanti		15.4%		10.5%		9.4%		9.7%

				5.001-10.000 abitanti		31.5%		7.4%		11.0%		9.0%

				10.001-20.000 abitanti		11.6%		6.1%		10.8%		5.7%

				20.001-50.000 abitanti		57.1%		28.4%		13.6%		3.3%

				50.001-100.000 abitanti		-4.9%		-0.8%		-4.3%		-3.3%

				oltre 100.000 abitanti		4.3%		-3.7%		-2.9%		-9.1%

				Totale comuni		19.5%		4.4%		5.6%		0.9%

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Addetti per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485		270,056

				Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212

				Differenza 2001-1991		10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Diff. % 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%
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Nord est
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Variazione decennale Addetti ramo commercio per classe di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991



		Tavola 2 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				47.7%		15.4%		21.5%		15.5%		100.0%		34.9%		16.7%		29.4%		19.0%		100.0%				-12.8%		1.4%		7.9%		3.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				52.7%		16.5%		17.6%		13.2%		100.0%		45.0%		15.6%		24.4%		15.0%		100.0%				-7.6%		-1.0%		6.8%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				52.2%		17.8%		17.4%		12.6%		100.0%		45.7%		17.0%		23.3%		13.9%		100.0%				-6.5%		-0.8%		6.0%		1.3%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				47.7%		18.8%		18.6%		14.9%		100.0%		40.7%		18.2%		24.8%		16.2%		100.0%				-6.9%		-0.6%		6.2%		1.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				38.3%		19.7%		22.3%		19.6%		100.0%		31.9%		19.2%		27.9%		21.1%		100.0%				-6.5%		-0.5%		5.6%		1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				30.2%		19.0%		25.6%		25.1%		100.0%		24.5%		18.3%		31.9%		25.4%		100.0%				-5.8%		-0.7%		6.2%		0.3%		0.0%

		Oltre 100.000				23.9%		18.4%		34.7%		23.0%		100.0%		19.7%		18.0%		38.0%		24.2%		100.0%				-4.2%		-0.4%		3.3%		1.3%		0.0%

		Totale				38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%				-5.1%		-0.6%		4.8%		1.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				45.9%		13.3%		26.8%		14.0%		100.0%		37.9%		13.7%		32.4%		16.0%		100.0%				-8.0%		0.4%		5.6%		2.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				55.1%		14.8%		19.7%		10.4%		100.0%		48.7%		13.6%		25.5%		12.2%		100.0%				-6.4%		-1.2%		5.8%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				58.8%		16.1%		16.3%		8.8%		100.0%		53.1%		15.4%		21.5%		9.9%		100.0%				-5.6%		-0.7%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				51.4%		18.0%		18.5%		12.1%		100.0%		45.0%		17.7%		24.6%		12.8%		100.0%				-6.4%		-0.3%		6.1%		0.7%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				39.5%		18.8%		23.2%		18.5%		100.0%		33.6%		18.9%		28.9%		18.6%		100.0%				-5.9%		0.1%		5.7%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				29.9%		19.9%		29.2%		21.0%		100.0%		25.3%		18.9%		33.3%		22.5%		100.0%				-4.6%		-1.0%		4.1%		1.5%		0.0%

		Oltre 100.000				27.9%		18.4%		33.2%		20.6%		100.0%		22.8%		18.6%		37.1%		21.4%		100.0%				-5.1%		0.2%		3.9%		0.9%		0.0%

		Totale				43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%				-4.7%		-0.5%		4.6%		0.6%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				42.6%		16.2%		25.8%		15.3%		100.0%		27.9%		18.7%		34.8%		18.5%		100.0%				-14.7%		2.5%		9.0%		3.2%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				54.2%		15.9%		18.9%		11.1%		100.0%		47.2%		14.1%		25.7%		12.9%		100.0%				-6.9%		-1.8%		6.9%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				57.7%		17.4%		16.4%		8.5%		100.0%		52.8%		15.8%		21.7%		9.6%		100.0%				-4.8%		-1.5%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				54.0%		17.3%		18.7%		10.1%		100.0%		47.7%		16.4%		25.2%		10.6%		100.0%				-6.3%		-0.8%		6.6%		0.5%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				42.5%		20.3%		23.5%		13.7%		100.0%		35.4%		21.9%		30.3%		12.3%		100.0%				-7.1%		1.6%		6.9%		-1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				38.9%		19.5%		24.6%		17.0%		100.0%		31.7%		17.9%		30.3%		20.1%		100.0%				-7.2%		-1.6%		5.7%		3.1%		0.0%

		Oltre 100.000				30.0%		18.5%		32.2%		19.3%		100.0%		25.5%		18.3%		37.7%		18.6%		100.0%				-4.5%		-0.3%		5.5%		-0.7%		0.0%

		Totale				42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%				-4.8%		-0.7%		5.4%		-0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				45.3%		16.3%		26.2%		12.1%		100.0%		45.6%		10.8%		34.1%		9.5%		100.0%				0.3%		-5.5%		7.8%		-2.6%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				51.8%		16.3%		20.5%		11.4%		100.0%		45.9%		13.8%		28.0%		12.4%		100.0%				-6.0%		-2.5%		7.5%		1.0%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				66.5%		13.6%		13.4%		6.6%		100.0%		58.7%		14.2%		18.1%		9.0%		100.0%				-7.8%		0.6%		4.7%		2.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				67.1%		12.9%		12.4%		7.7%		100.0%		63.3%		12.4%		16.8%		7.5%		100.0%				-3.7%		-0.5%		4.5%		-0.3%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				48.9%		19.4%		19.6%		12.1%		100.0%		40.3%		24.7%		22.6%		12.4%		100.0%				-8.6%		5.3%		3.0%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				57.9%		15.3%		16.2%		10.5%		100.0%		53.2%		14.8%		22.0%		10.0%		100.0%				-4.7%		-0.5%		5.8%		-0.5%		0.0%

		Oltre 100.000				36.6%		18.0%		28.4%		16.9%		100.0%		39.4%		17.9%		30.4%		12.4%		100.0%				2.7%		-0.1%		2.0%		-4.6%		0.0%

		Totale				51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%				-3.0%		0.8%		3.5%		-1.3%		0.0%

				Addetti comm %		Pr.Modena '91		Pr.Modena '01		Emil.Rom.'91		Emil.Rom.'01

				Fino a 1.000 abitanti		16.3%		10.8%		16.2%		18.7%

				1.001-5.000 abitanti		16.3%		13.8%		15.9%		14.1%

				5.001-10.000 abitanti		13.6%		14.2%		17.4%		15.8%

				10.001-20.000 abitanti		12.9%		12.4%		17.3%		16.4%

				20.001-50.000 abitanti		19.4%		24.7%		20.3%		21.9%

				50.001-100.000 abitanti		15.3%		14.8%		19.5%		17.9%

				oltre 100.000 abitanti		18.0%		17.9%		18.5%		18.3%

				Totale comuni		16.4%		17.2%		18.2%		17.6%

				Addetti comm %		Nord Est '91		Nord est '01		Italia 1991		Italia 2001

				Fino a 1.000 abitanti		13.3%		13.7%		15.4%		16.7%

				1.001-5.000 abitanti		14.8%		13.6%		16.5%		15.6%

				5.001-10.000 abitanti		16.1%		15.4%		17.8%		17.0%

				10.001-20.000 abitanti		18.0%		17.7%		18.8%		18.2%

				20.001-50.000 abitanti		18.8%		18.9%		19.7%		19.2%

				50.001-100.000 abitanti		19.9%		18.9%		19.0%		18.3%

				oltre 100.000 abitanti		18.4%		18.6%		18.4%		18.0%

				Totale comuni		17.5%		17.1%		18.4%		17.8%

				% addetti		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				Pr. Modena ' 91		51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%

				Pr. Modena ' 01		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%

				Emil.Romagna ' 91		42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%

				Emil.Romagna ' 01		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%

				Nord Est ' 91		43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%

				Nord Est ' 01		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%

				Italia 1991		38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%

				Italia 2001		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%
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Confronto peso percentuale Addetti per ramo di attività su totale e per area geografica - Dati censimenti attività 1991- 2001



		Tavola 7 - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				38.3%		28.9%		41.9%		31.8%		27.7%

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				16.0%		15.3%		35.5%		8.0%		15.7%

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.7%		11.0%		29.7%		1.4%		8.0%

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-8.6%		8.0%		22.3%		1.7%		2.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-19.0%		5.2%		11.5%		-1.9%		-2.1%

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-26.4%		-0.7%		3.3%		-12.2%		-8.2%

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-13.6%		-4.3%		-25.2%		-25.6%		-16.7%

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-6.3%		4.2%		0.6%		-9.8%		-2.3%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				31.1%		20.9%		41.7%		12.0%		24.6%

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				25.1%		12.7%		37.0%		4.6%		19.1%

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				4.8%		11.6%		34.9%		1.3%		10.2%

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.5%		8.1%		28.0%		-7.3%		5.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-6.4%		14.9%		26.0%		-3.5%		7.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-17.1%		1.2%		-0.0%		-26.6%		-6.2%

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-6.5%		6.2%		-12.1%		-24.6%		-8.4%

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				3.2%		8.8%		11.3%		-13.4%		3.8%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				34.7%		36.7%		68.6%		73.7%		44.3%

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				24.0%		20.1%		49.8%		34.8%		27.3%

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				5.3%		13.3%		36.6%		25.2%		13.8%

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				4.9%		11.1%		36.0%		8.8%		10.9%

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-2.9%		30.8%		39.5%		10.6%		15.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-14.9%		4.9%		21.0%		-13.6%		2.6%

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.5%		9.0%		-1.6%		-26.2%		-2.9%

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				2.6%		12.7%		16.2%		-6.8%		6.7%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				9.6%		6.9%		41.0%		4.7%		22.2%

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				24.0%		19.0%		65.4%		33.1%		32.5%

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				5.6%		38.6%		44.3%		115.7%		21.2%

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				4.5%		5.0%		37.2%		-14.5%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-14.8%		60.8%		23.7%		13.2%		11.9%

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-2.2%		-3.4%		11.9%		-18.1%		-2.8%

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-2.5%		4.9%		-10.1%		-51.5%		-9.6%

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.2%		20.3%		12.6%		-18.0%		4.4%

		Tavola 7 bis - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (variazioni in valore assoluto)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				1.46		0.47		0.86		1.03		0.75

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				0.87		0.29		0.79		0.49		0.55

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.04		0.23		0.75		0.12		0.32

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-0.59		0.18		0.63		0.19		0.12

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-1.41		0.13		0.39		-0.31		-0.10

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-1.91		-0.02		0.12		-2.43		-0.41

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-1.09		-0.12		-1.36		-7.00		-1.00

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-0.42		0.10		0.02		-1.39		-0.11

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				1.13		0.39		0.90		0.30		0.65

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				1.35		0.27		0.84		0.22		0.68

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				0.33		0.28		0.88		0.09		0.44

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.04		0.21		0.79		-0.76		0.26

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-0.46		0.39		0.79		-0.49		0.33

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-1.11		0.04		-0.00		-4.40		-0.31

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-0.52		0.19		-0.56		-4.75		-0.47

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				0.21		0.23		0.37		-1.49		0.18

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				0.89		0.51		1.16		1.69		0.89

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				1.15		0.38		1.04		1.52		0.87

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				0.36		0.32		0.93		1.46		0.58

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				0.36		0.27		0.91		0.71		0.47

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-0.18		0.75		1.03		1.12		0.59

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-0.99		0.14		0.73		-1.95		0.12

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.04		0.26		-0.07		-4.88		-0.15

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				0.17		0.33		0.52		-0.77		0.30

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				0.28		0.10		0.85		0.06		0.45

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				1.00		0.35		1.29		1.39		0.94

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				0.43		0.91		1.16		5.53		1.01

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				0.39		0.12		0.93		-1.10		0.32

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-1.06		1.59		0.71		1.63		0.55

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-0.13		-0.09		0.38		-1.94		-0.13

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-0.20		0.16		-0.44		-8.63		-0.55

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.02		0.54		0.42		-1.88		0.21





		Tavola 6 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				2.8%		1.6%		1.9%		4.6%		2.2%		1.9%		1.6%		1.8%		4.3%		1.9%				-0.9%		0.1%		-0.1%		-0.3%		-0.2%

		Da 1.001 a 5.000				22.4%		15.0%		15.3%		21.9%		17.5%		20.0%		14.8%		14.7%		22.1%		16.5%				-2.4%		-0.3%		-0.6%		0.3%		-1.0%

		Da 5.001 a 10.000				18.0%		13.7%		12.6%		13.9%		14.5%		18.5%		13.9%		12.0%		14.2%		14.3%				0.5%		0.2%		-0.6%		0.3%		-0.2%

		Da 10.001 a 20.000				17.4%		15.1%		13.8%		13.8%		15.2%		18.4%		15.3%		13.2%		13.3%		15.1%				1.0%		0.2%		-0.6%		-0.5%		-0.1%

		Da 20.001 a 50.000				15.7%		18.3%		16.9%		15.9%		17.0%		17.7%		18.5%		16.2%		15.2%		17.2%				2.0%		0.2%		-0.7%		-0.8%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				7.8%		10.6%		10.7%		10.2%		9.9%		8.9%		10.6%		10.5%		9.7%		10.1%				1.1%		0.1%		-0.2%		-0.5%		0.3%

		Oltre 100.000				16.0%		25.7%		28.7%		19.6%		23.7%		14.7%		25.2%		31.5%		21.2%		24.8%				-1.3%		-0.5%		2.8%		1.6%		1.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				1.6%		0.9%		1.4%		3.4%		1.4%		1.3%		0.9%		1.3%		3.2%		1.3%				-0.3%		0.0%		-0.2%		-0.2%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				22.2%		14.7%		16.8%		22.9%		18.1%		20.0%		14.6%		16.2%		23.3%		17.3%				-2.3%		-0.0%		-0.6%		0.4%		-0.8%

		Da 5.001 a 10.000				23.2%		17.9%		15.8%		16.4%		18.7%		24.8%		18.3%		15.4%		16.2%		18.8%				1.6%		0.4%		-0.3%		-0.2%		0.1%

		Da 10.001 a 20.000				21.3%		18.9%		16.5%		15.6%		18.6%		22.4%		20.0%		16.7%		15.4%		19.0%				1.1%		1.1%		0.1%		-0.2%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		13.4%		12.8%		11.9%		12.2%		11.4%		13.6%		12.3%		10.8%		12.3%				1.0%		0.2%		-0.5%		-1.2%		0.1%

		Da 50.001 a 100.000				5.4%		7.5%		7.9%		7.1%		7.0%		5.9%		7.3%		7.8%		8.0%		7.2%				0.5%		-0.2%		-0.1%		0.9%		0.2%

		Oltre 100.000				15.8%		26.7%		28.8%		22.8%		23.9%		14.2%		25.2%		30.3%		23.2%		24.0%				-1.6%		-1.6%		1.5%		0.4%		0.1%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.3%		0.8%		0.3%		0.3%		0.3%		0.3%		0.6%		0.3%				-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.2%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				14.1%		9.5%		9.2%		15.3%		11.0%		13.2%		9.4%		9.2%		14.2%		10.6%				-0.9%		-0.1%		-0.0%		-1.1%		-0.4%

		Da 5.001 a 10.000				20.0%		15.3%		12.6%		17.0%		15.8%		21.9%		15.6%		12.7%		15.5%		16.1%				1.9%		0.3%		0.1%		-1.5%		0.3%

		Da 10.001 a 20.000				19.0%		16.4%		15.7%		15.6%		16.9%		19.1%		16.9%		15.3%		14.5%		16.7%				0.1%		0.5%		-0.4%		-1.1%		-0.2%

		Da 20.001 a 50.000				11.3%		12.2%		12.0%		10.1%		11.8%		12.3%		12.9%		11.6%		8.4%		12.0%				1.0%		0.7%		-0.3%		-1.7%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				8.9%		9.3%		8.9%		8.8%		9.0%		9.9%		9.5%		8.6%		11.2%		9.4%				0.9%		0.2%		-0.3%		2.4%		0.3%

		Oltre 100.000				26.2%		37.0%		41.2%		32.3%		35.1%		23.3%		35.3%		42.2%		35.6%		34.8%				-2.9%		-1.7%		1.0%		3.3%		-0.3%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.4%		1.5%		0.4%		0.4%		0.2%		0.3%		1.0%		0.4%				-0.0%		-0.1%		-0.1%		-0.5%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				9.9%		8.3%		9.7%		13.4%		9.6%		9.0%		8.2%		9.2%		12.1%		9.0%				-0.9%		-0.2%		-0.5%		-1.4%		-0.5%

		Da 5.001 a 10.000				13.1%		10.0%		8.9%		12.7%		10.9%		12.8%		9.6%		8.8%		8.2%		10.4%				-0.2%		-0.4%		-0.0%		-4.5%		-0.5%

		Da 10.001 a 20.000				21.6%		17.2%		16.0%		17.3%		18.4%		21.2%		18.4%		15.6%		18.3%		18.4%				-0.4%		1.2%		-0.5%		1.0%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		23.2%		20.6%		16.3%		20.4%		20.4%		22.8%		19.9%		14.7%		20.5%				2.1%		-0.4%		-0.7%		-1.6%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				15.8%		10.1%		9.3%		9.5%		11.8%		13.6%		10.0%		9.4%		8.7%		10.9%				-2.2%		-0.1%		0.0%		-0.8%		-0.9%

		Oltre 100.000				20.9%		30.9%		35.0%		29.2%		28.5%		22.6%		30.9%		36.8%		37.0%		30.3%				1.7%		0.0%		1.8%		7.8%		1.8%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%





		Tavola 5 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				33.6%		25.2%		28.2%		12.9%		100.0%		22.7%		27.2%		34.7%		15.3%		100.0%				-10.9%		2.0%		6.4%		2.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				33.9%		30.6%		27.8%		7.6%		100.0%		28.9%		28.9%		32.8%		9.3%		100.0%				-5.0%		-1.7%		5.0%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				32.8%		33.6%		27.8%		5.9%		100.0%		30.8%		31.3%		31.1%		6.9%		100.0%				-2.0%		-2.3%		3.3%		1.0%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				30.2%		35.4%		28.8%		5.6%		100.0%		29.0%		32.7%		32.2%		6.1%		100.0%				-1.2%		-2.8%		3.4%		0.6%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				24.4%		38.2%		31.7%		5.7%		100.0%		24.5%		34.6%		34.7%		6.1%		100.0%				0.1%		-3.6%		3.1%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				20.8%		38.2%		34.7%		6.3%		100.0%		21.1%		33.9%		38.3%		6.7%		100.0%				0.2%		-4.2%		3.7%		0.4%		0.0%

		Oltre 100.000				17.9%		38.6%		38.5%		5.0%		100.0%		14.2%		32.9%		47.0%		5.9%		100.0%				-3.7%		-5.7%		8.5%		0.9%		0.0%

		Totale				26.5%		35.6%		31.8%		6.1%		100.0%		23.9%		32.3%		36.9%		7.0%		100.0%				-2.6%		-3.3%		5.1%		0.8%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				33.5%		18.8%		32.9%		14.8%		100.0%		26.3%		19.9%		35.0%		18.7%		100.0%				-7.2%		1.1%		2.1%		4.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.6%		24.6%		30.9%		7.9%		100.0%		30.8%		23.9%		34.8%		10.5%		100.0%				-5.8%		-0.7%		3.9%		2.6%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				37.1%		29.2%		28.2%		5.5%		100.0%		35.3%		27.5%		30.4%		6.7%		100.0%				-1.8%		-1.6%		2.3%		1.2%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				34.2%		30.9%		29.7%		5.2%		100.0%		31.5%		29.7%		32.5%		6.3%		100.0%				-2.7%		-1.2%		2.9%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				25.4%		33.3%		35.1%		6.1%		100.0%		24.8%		31.2%		37.2%		6.8%		100.0%				-0.7%		-2.1%		2.1%		0.7%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				23.0%		32.9%		37.7%		6.4%		100.0%		22.0%		28.9%		40.3%		8.7%		100.0%				-1.0%		-4.0%		2.6%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				19.8%		34.0%		40.2%		6.0%		100.0%		15.9%		29.7%		46.9%		7.5%		100.0%				-3.9%		-4.3%		6.7%		1.6%		0.0%

		Totale				29.9%		30.4%		33.4%		6.3%		100.0%		26.8%		28.3%		37.1%		7.8%		100.0%				-3.1%		-2.1%		3.7%		1.5%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				33.1%		23.1%		30.5%		13.3%		100.0%		23.2%		28.2%		35.2%		13.4%		100.0%				-9.9%		5.1%		4.7%		0.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.2%		26.9%		28.8%		8.1%		100.0%		32.4%		25.3%		33.4%		8.9%		100.0%				-3.8%		-1.6%		4.6%		0.8%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				35.9%		30.3%		27.5%		6.3%		100.0%		35.6%		27.8%		30.3%		6.4%		100.0%				-0.4%		-2.6%		2.8%		0.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				32.0%		30.6%		32.1%		5.4%		100.0%		29.9%		29.0%		35.3%		5.8%		100.0%				-2.1%		-1.5%		3.2%		0.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				27.3%		32.6%		35.1%		5.0%		100.0%		26.9%		31.0%		37.4%		4.7%		100.0%				-0.4%		-1.6%		2.3%		-0.3%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				28.0%		32.4%		33.9%		5.7%		100.0%		27.6%		29.1%		35.4%		8.0%		100.0%				-0.5%		-3.3%		1.5%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				21.1%		33.1%		40.4%		5.4%		100.0%		17.5%		29.1%		46.6%		6.8%		100.0%				-3.6%		-4.1%		6.2%		1.5%		0.0%

		Totale				28.4%		31.4%		34.4%		5.8%		100.0%		26.2%		28.7%		38.5%		6.7%		100.0%				-2.2%		-2.7%		4.1%		0.8%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				32.0%		23.1%		25.9%		19.0%		100.0%		35.9%		17.5%		29.1%		17.5%		100.0%				3.9%		-5.6%		3.2%		-1.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.0%		26.0%		30.2%		7.8%		100.0%		34.0%		24.4%		33.0%		8.5%		100.0%				-1.9%		-1.5%		2.8%		0.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				41.8%		27.4%		24.2%		6.5%		100.0%		42.3%		25.0%		27.6%		5.1%		100.0%				0.6%		-2.4%		3.3%		-1.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				40.9%		27.9%		25.9%		5.3%		100.0%		39.3%		27.0%		27.3%		6.3%		100.0%				-1.6%		-0.8%		1.4%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				31.3%		34.0%		30.2%		4.5%		100.0%		33.9%		30.1%		31.4%		4.6%		100.0%				2.6%		-3.9%		1.2%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				46.5%		25.5%		23.5%		4.5%		100.0%		42.4%		24.7%		27.8%		5.1%		100.0%				-4.1%		-0.7%		4.2%		0.6%		0.0%

		Oltre 100.000				25.5%		32.3%		36.4%		5.7%		100.0%		25.4%		27.6%		39.2%		7.8%		100.0%				-0.1%		-4.7%		2.8%		2.0%		0.0%

		Totale				34.8%		29.9%		29.7%		5.6%		100.0%		34.1%		27.1%		32.4%		6.4%		100.0%				-0.7%		-2.7%		2.6%		0.8%		0.0%





		Tavola 4 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407				-35.9%		2.4%		16.5%		13.0%		-5.1%

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364				-14.0%		-4.8%		19.0%		23.3%		0.8%

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295				-0.9%		-1.8%		18.1%		24.0%		5.6%

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833				2.0%		-2.1%		18.9%		17.2%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616				8.9%		-1.9%		18.7%		15.9%		8.3%

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746				10.7%		-2.6%		21.2%		15.9%		9.6%

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958				-11.6%		-5.0%		36.0%		31.5%		11.4%

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219				-3.6%		-3.2%		23.9%		21.7%		6.9%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390				-24.0%		2.4%		3.0%		22.9%		-3.2%

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807				-15.9%		-3.0%		12.3%		32.5%		-0.2%

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600				0.1%		-0.6%		13.7%		28.2%		5.3%

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577				-1.7%		2.5%		17.0%		28.8%		6.8%

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236				2.6%		-1.1%		11.6%		17.5%		5.4%

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597				3.0%		-5.5%		15.1%		47.3%		7.6%

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480				-16.0%		-8.5%		22.1%		32.6%		4.8%

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687				-6.4%		-2.9%		16.1%		30.2%		4.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077				-38.1%		7.8%		1.9%		-11.7%		-11.8%

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572				-12.4%		-8.0%		13.3%		7.8%		-2.2%

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469				2.5%		-5.2%		14.1%		6.0%		3.6%

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587				-6.1%		-4.5%		10.7%		7.8%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421				2.1%		-1.8%		10.2%		-3.3%		3.4%

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023				3.6%		-5.4%		9.8%		47.6%		5.3%

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298				-16.6%		-11.7%		16.2%		27.9%		0.7%

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447				-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		1.5%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1.3%		-31.6%		1.6%		-17.0%		-9.7%

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494				-2.5%		-3.0%		12.7%		12.0%		3.1%

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288				5.4%		-5.1%		18.4%		-19.5%		4.1%

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182				5.1%		6.3%		15.5%		31.5%		9.6%

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466				19.3%		-2.3%		14.8%		12.2%		10.3%

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635				-7.6%		-1.6%		19.4%		13.8%		1.2%

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424				15.7%		-0.6%		25.1%		57.8%		16.3%

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712				7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena																																										Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO														Fino a 1.000 abitanti		-31.6%		7.8%		2.4%		2.4%

																																										1001-5000 abitanti		-3.0%		-8.0%		-3.0%		-4.8%

																																										5001-10000 abitanti		-5.1%		-5.2%		-0.6%		-1.8%

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE						10001-20000 abitanti		6.3%		-4.5%		2.5%		-2.1%

																																										20.001-50.000 abitanti		-2.3%		-1.8%		-1.1%		-1.9%

																																										50.001-100.000 abitanti		-1.6%		-5.4%		-5.5%		-2.6%

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi										oltre 100.000 abitanti		-0.6%		-11.7%		-8.5%		-5.0%

																																										Totale comuni		-0.7%		-7.3%		-2.9%		-3.2%

		ITALIA

		Fino a 1.000				28515		21391		23930		10912		84748		18291		21905		27879		12332		80407				-10,224		514		3,949		1,420		-4,341

		Da 1.001 a 5.000				229714		207338		188075		51652		676779		197475		197323		223898		63668		682364				-32,239		-10,015		35,823		12,016		5,585

		Da 5.001 a 10.000				183990		188500		155760		32887		561137		182382		185167		183959		40787		592295				-1,608		-3,333		28,199		7,900		31,158

		Da 10.001 a 20.000				178009		208812		169503		32716		589040		181604		204351		201535		38343		625833				3,595		-4,461		32,032		5,627		36,793

		Da 20.001 a 50.000				160798		251780		208703		37692		658973		175075		247044		247812		43685		713616				14,277		-4,736		39,109		5,993		54,643

		Da 50.001 a 100.000				79659		145798		132450		24175		382082		88165		141998		160568		28015		418746				8,506		-3,800		28,118		3,840		36,664

		Oltre 100.000				164324		354713		354324		46321		919682		145301		337003		481749		60905		1024958				-19,023		-17,710		127,425		14,584		105,276

		Totale				1025009		1378332		1232745		236355		3872441		988293		1334791		1527400		287735		4138219				-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4292		2410		4211		1889		12802		3262		2469		4337		2322		12390				-1,030		59		126		433		-412

		Da 1.001 a 5.000				58983		39592		49839		12692		161106		49586		38416		55982		16823		160807				-9,397		-1,176		6,143		4,131		-299

		Da 5.001 a 10.000				61594		48378		46741		9132		165845		61646		48102		53142		11710		174600				52		-276		6,401		2,578		8,755

		Da 10.001 a 20.000				56568		51115		49062		8641		165386		55616		52415		57419		11127		176577				-952		1,300		8,357		2,486		11,191

		Da 20.001 a 50.000				27562		36082		38074		6617		108335		28282		35678		42503		7773		114236				720		-404		4,429		1,156		5,901

		Da 50.001 a 100.000				14248		20370		23352		3933		61903		14679		19257		26868		5793		66597				431		-1,113		3,516		1,860		4,694

		Oltre 100.000				42049		72226		85450		12637		212362		35336		66053		104336		16755		222480				-6,713		-6,173		18,886		4,118		10,118

		Totale				265296		270173		296729		55541		887739		248407		262390		344587		72303		927687				-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1221		250		304		379		144		1077				-154		22		7		-19		-144						Variazione numero unità locali per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				14265		10620		11363		3187		39435		12492		9771		12872		3437		38572				-1,773		-849		1,509		250		-863						Variaz.U.L.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				20286		17132		15513		3530		56461		20786		16238		17703		3742		58469				500		-894		2,190		212		2,008						Prov. Modena		1,393		-114		3,139		763		5,181

		Da 10.001 a 20.000				19278		18411		19315		3255		60259		18109		17585		21384		3509		60587				-1,169		-826		2,069		254		328						Emil. Romagna		-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Da 20.001 a 50.000				11452		13701		14729		2112		41994		11689		13454		16235		2043		43421				237		-247		1,506		-69		1,427						Nord Est		-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		Da 50.001 a 100.000				9051		10474		10954		1837		32316		9374		9910		12028		2711		34023				323		-564		1,074		874		1,707						Italia		-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		Oltre 100.000				26527		41542		50661		6724		125454		22117		36691		58887		8603		126298				-4,410		-4,851		8,226		1,879		844

		Totale				101263		112162		122907		20808		357140		94817		103953		139488		24189		362447				-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1		-18		1		-8		-24

		Da 1.001 a 5.000				1917		1384		1610		418		5329		1870		1342		1814		468		5494				-47		-42		204		50		165

		Da 5.001 a 10.000				2525		1658		1465		395		6043		2662		1573		1735		318		6288				137		-85		270		-77		245

		Da 10.001 a 20.000				4178		2844		2646		539		10207		4393		3023		3057		709		11182				215		179		411		170		975

		Da 20.001 a 50.000				3541		3845		3410		507		11303		4225		3757		3915		569		12466				684		-88		505		62		1,163

		Da 50.001 a 100.000				3046		1668		1543		297		6554		2813		1641		1843		338		6635				-233		-27		300		41		81

		Oltre 100.000				4043		5121		5776		908		15848		4679		5088		7224		1433		18424				636		-33		1,448		525		2,576

		Totale				19329		16577		16514		3111		55531		20722		16463		19653		3874		60712				1,393		-114		3,139		763		5,181

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-12,312		11,245		32,149		17,281		48,363

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-3,599		38,159		256,545		103,703		394,808

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-2,323		36,197		208,423		73,414		315,711

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-82,149		27,454		217,313		73,168		235,786

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-141,516		20,041		226,042		84,014		188,581

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-107,126		-11,824		122,957		8,150		12,157

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-311,867		-92,084		32,858		-26,910		-398,003

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-55		1,078		4,187		1,789		6,999

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				16,341		7,993		61,009		23,193		108,536

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				20,808		12,824		62,997		19,147		115,776

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-4,512		14,589		69,095		17,534		96,706

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-7,826		12,777		47,212		12,349		64,512

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-13,466		-2,643		13,603		5,270		2,764

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-71,058		-6,263		28,923		74		-48,324

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-173		187		452		200		666						Variazione numero Addetti   per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				5,848		2,099		16,539		6,321		30,807						Variaz.Add.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				10,909		3,072		21,925		6,676		42,582						Prov. Modena		10,374		8,620		18,488		674		38,156

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-2,030		2,748		24,571		4,557		29,846						Emil. Romagna		-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-608		9,451		20,674		1,557		31,074						Nord Est		-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-7,168		-231		12,532		7,228		12,361						Italia		-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-33,189		-4,447		30,066		-7,034		-14,604

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				25		-22		57		-8		52

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				1,674		387		2,733		862		5,656

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				2,179		1,236		2,727		1,390		7,532

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				3,538		800		3,858		515		8,711

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				430		5,755		4,281		1,692		12,158

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-1,694		-228		1,647		-215		-490

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				4,222		692		3,185		-3,562		4,537

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Unità locali per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		19,329		16,577		16,514		3,111		55,531

				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

				Differenza 2001-1991		1393		-114		3139		763		5181

				Diff. % 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%





		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti

		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti

		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Unità Locali ramo commercio per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991

-0.3157894737

0.0780141844

0.0244813278

0.0240287972

-0.0303468208

-0.0799435028

-0.0297029703

-0.0483027713

-0.0512665862

-0.0521830493

-0.0057050726

-0.0176816976

0.0629395218

-0.0448644832

0.0254328475

-0.0213637147

-0.0228868661

-0.0180278812

-0.0111967186

-0.0188100723

-0.0161870504

-0.0538476227

-0.0546391753

-0.0260634577

-0.0064440539

-0.116773386

-0.0854678371

-0.049927688

-0.0068769983

-0.0731887805

-0.0288074678

-0.0315896315



		Tavola 3 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				1.6%		1.1%		1.1%		1.0%		1.3%		1.6%		1.4%		1.5%		1.4%		1.5%				-0.0%		0.3%		0.4%		0.4%		0.2%

		Da 1.001 a 5.000				18.2%		11.9%		9.4%		9.3%		13.2%		20.1%		12.9%		12.2%		11.2%		14.7%				1.9%		1.0%		2.8%		2.0%		1.5%

		Da 5.001 a 10.000				17.2%		12.2%		8.8%		8.5%		12.6%		19.0%		13.1%		10.9%		9.7%		13.7%				1.8%		1.0%		2.0%		1.2%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				17.9%		14.7%		10.8%		11.3%		14.3%		18.4%		15.3%		12.6%		12.3%		14.9%				0.6%		0.7%		1.8%		1.0%		0.6%

		Da 20.001 a 50.000				17.4%		18.6%		15.7%		18.1%		17.3%		17.0%		19.0%		16.7%		18.8%		17.6%				-0.4%		0.4%		1.0%		0.6%		0.3%

		Da 50.001 a 100.000				8.4%		11.0%		11.0%		14.2%		10.6%		7.6%		10.5%		11.0%		13.1%		10.2%				-0.8%		-0.5%		0.0%		-1.1%		-0.4%

		Oltre 100.000				19.3%		30.7%		43.2%		37.6%		30.7%		16.3%		27.7%		35.2%		33.5%		27.3%				-3.0%		-3.0%		-8.0%		-4.1%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				0.9%		0.6%		0.9%		0.8%		0.8%		0.9%		0.7%		1.0%		0.9%		0.9%				0.0%		0.1%		0.1%		0.2%		0.1%

		Da 1.001 a 5.000				18.0%		11.9%		11.5%		9.6%		14.1%		19.5%		12.3%		13.7%		11.9%		15.4%				1.6%		0.4%		2.2%		2.2%		1.3%

		Da 5.001 a 10.000				24.1%		16.3%		12.0%		10.3%		17.8%		26.2%		17.2%		14.3%		11.9%		19.0%				2.1%		0.8%		2.2%		1.6%		1.2%

		Da 10.001 a 20.000				21.8%		18.8%		14.2%		14.5%		18.3%		22.3%		19.8%		16.4%		15.4%		19.1%				0.5%		0.9%		2.2%		0.9%		0.7%

		Da 20.001 a 50.000				11.2%		13.1%		11.8%		14.9%		12.3%		11.1%		14.1%		12.9%		15.0%		12.8%				-0.1%		1.0%		1.0%		0.1%		0.5%

		Da 50.001 a 100.000				5.2%		8.6%		9.2%		10.5%		7.6%		4.6%		7.8%		8.2%		10.0%		7.1%				-0.6%		-0.8%		-1.0%		-0.4%		-0.5%

		Oltre 100.000				18.8%		30.5%		40.3%		39.4%		29.1%		15.3%		28.1%		33.4%		34.9%		25.8%				-3.5%		-2.5%		-6.8%		-4.4%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%				-0.0%		0.1%		0.0%		0.1%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				10.1%		6.9%		6.0%		5.9%		7.9%		11.5%		7.3%		7.7%		8.0%		9.1%				1.3%		0.4%		1.7%		2.0%		1.2%

		Da 5.001 a 10.000				20.5%		14.3%		9.8%		8.7%		15.0%		23.0%		14.7%		11.6%		10.6%		16.3%				2.5%		0.4%		1.8%		2.0%		1.3%

		Da 10.001 a 20.000				20.9%		15.4%		12.2%		11.2%		16.3%		21.4%		15.7%		13.9%		12.1%		16.8%				0.5%		0.2%		1.7%		0.9%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		11.4%		9.7%		9.6%		10.3%		10.7%		14.1%		11.3%		9.4%		11.3%				0.3%		2.6%		1.6%		-0.1%		1.0%

		Da 50.001 a 100.000				9.0%		10.4%		9.6%		11.2%		9.7%		8.2%		9.9%		9.6%		13.2%		9.7%				-0.7%		-0.5%		0.1%		2.0%		-0.0%

		Oltre 100.000				29.0%		41.4%		52.6%		53.3%		40.7%		25.1%		38.2%		45.6%		46.4%		36.8%				-4.0%		-3.2%		-7.0%		-6.9%		-4.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.3%		0.2%		0.2%				0.0%		-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				5.8%		5.7%		5.8%		5.4%		5.7%		6.5%		5.5%		8.1%		7.9%		6.8%				0.7%		-0.2%		2.3%		2.5%		1.1%

		Da 5.001 a 10.000				13.8%		8.9%		7.1%		5.8%		10.7%		14.3%		9.8%		9.0%		9.9%		11.8%				0.5%		0.9%		1.9%		4.1%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				25.8%		15.5%		12.1%		12.7%		19.8%		26.3%		14.5%		14.4%		14.0%		20.1%				0.6%		-1.0%		2.2%		1.3%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		22.7%		18.8%		19.3%		19.2%		17.3%		29.9%		19.9%		24.0%		20.8%				-1.0%		7.2%		1.1%		4.7%		1.6%

		Da 50.001 a 100.000				12.6%		10.4%		9.0%		9.8%		11.2%		10.6%		8.3%		9.0%		9.0%		9.6%				-2.0%		-2.1%		-0.0%		-0.8%		-1.5%

		Oltre 100.000				23.7%		36.6%		46.9%		46.9%		33.3%		24.9%		31.9%		39.4%		35.2%		30.6%				1.2%		-4.7%		-7.5%		-11.7%		-2.6%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%
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Grafico1
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n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Nr. esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: var. medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
Elaborazione dati Uffici Comuni
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Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

																																																																		mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		superfici alimentari e misti																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991				15915		34752		9720		12957		16388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91004		15356		62402		19752		8957		40229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94144		10945		61580		26575		9455		43440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27650		10032		-4000		23841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3140		-4411		-822		6823		498		3211

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		superfici non alimentari

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991								41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%
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		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero di esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero medi e grandi esercizi Alimentari e misti per classe di superficie al 31/12 del 1991, 1998 e 2002
Dati Uffici Comuni
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numero esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero esercizi Non alimentari con oltre 800 mq. di superficie per classe al 31/12 del 1991, 1998 e 2002 Dati Uffici Comuni



Foglio3

		151-250 mq		151-250 mq		151-250 mq

		251-800 mq		251-800 mq		251-800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq		>2500 mq



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali Alimentari e misti con oltre 150 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni

15915

15356

10945

34752

62402

61580

9720

19752

26575

12957

8957

9455

16388

40229

43440



		801-1500 mq		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq		>2500 mq



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali  Non alimentari con oltre 800 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni

41426

94507

104701

22051

34113

32384

14909

23538

23538



		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali e merceologiche esercizi

numero di esercizi

Provincia di Modena - Numero piccoli esercizi per merceologia e classe di superficie al 31/12 degli anni 1991, 1998 e 2002
 Dati Uffici Comuni
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n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni   (Nota: 0-150 mq. 1991 = dati non disponibili)
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mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)
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var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo convergenza % per acquisti prodotti per la casa e tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		35-44		35-44
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		55-64		55-64
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

58.2

26.9

10.5

4.5

65.8

24.6

7.5

2

55.7

30.3

8.9

5.2

54.8

28.6

10.3

6.3

52.5

34.9

5.6

7

44.2

32

7.3

16.5

39.5

28.9

6.5

25



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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Foglio1

		

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti fino 150 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,489		9.7%		45,897		7.3%		180		171.1		30.8

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,625		10.6%		67,890		10.8%		249		167.7		41.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,301		8.5%		60,722		9.7%		360		129.6		46.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,130		13.8%		94,144		15.0%		302		146.1		44.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		2,846		18.5%		103,526		16.5%		326		111.6		36.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,715		11.1%		81,710		13.0%		202		235.6		47.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,497		9.7%		55,248		8.8%		238		154.8		36.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,491		9.7%		58,786		9.4%		243		162.3		39.4

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,294		8.4%		60,568		9.6%		216		216.5		46.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		15,388		100.0%		628,490		100.0%		264		154.8		40.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari fino 150 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,397		7.3%		153,140		6.7%		79		570.8		45.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,515		9.7%		219,204		9.6%		90		541.6		48.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,105		8.9%		209,390		9.2%		114		446.9		51.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		6,801		14.7%		364,335		16.0%		95		565.5		53.6

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		9,381		20.3%		457,820		20.1%		99		493.4		48.8

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,124		8.9%		205,981		9.0%		84		593.9		49.9

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		4,523		9.8%		207,149		9.1%		79		580.4		45.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,442		9.6%		212,821		9.3%		82		587.5		47.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,034		10.9%		247,305		10.9%		56		883.9		49.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		46,322		100.0%		2,277,145		100.0%		88		561.0		49.2

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 151 fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 151 fino 250 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		26		6.1%		5,122		6.1%		10,320		19.1		197.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		57		13.4%		11,036		13.2%		7,100		27.3		193.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		69		16.2%		13,585		16.3%		6,791		29.0		196.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		56		13.2%		10,945		13.1%		11,505		17.0		195.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		54		12.7%		10,913		13.1%		17,182		11.8		202.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		50		11.8%		9,678		11.6%		6,937		27.9		193.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		46		10.8%		9,075		10.9%		7,759		25.4		197.3

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		42		9.9%		8,070		9.7%		8,624		22.3		192.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		25		5.9%		4,871		5.8%		11,191		17.4		194.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		425		100.0%		83,295		100.0%		9,552		20.5		196.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 151 fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 151 fino 250 mq.di superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		141		5.5%		27,217		5.5%		1,903		101.4		193.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		236		9.3%		46,087		9.3%		1,715		113.9		195.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		293		11.5%		57,025		11.5%		1,599		121.7		194.6

		Prov. Modena		644,289		15.9%		489		19.2%		96,034		19.3%		1,318		149.1		196.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		653		25.7%		125,616		25.3%		1,421		135.4		192.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		111		4.4%		22,436		4.5%		3,125		64.7		202.1

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		263		10.3%		50,738		10.2%		1,357		142.2		192.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		268		10.5%		53,736		10.8%		1,352		148.4		200.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		88		3.5%		17,771		3.6%		3,179		63.5		201.9

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		2,542		100.0%		496,660		100.0%		1,597		122.3		195.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 400 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 400 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		37		9.5%		12,928		9.5%		7,252		48.2		349.4

		Prov. Parma		404,722		10.0%		29		7.5%		10,334		7.6%		13,956		25.5		356.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		61		15.7%		21,314		15.7%		7,681		45.5		349.4

		Prov. Modena		644,289		15.9%		65		16.8%		22,430		16.5%		9,912		34.8		345.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		71		18.3%		25,082		18.4%		13,068		27.0		353.3

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		35		9.0%		12,693		9.3%		9,909		36.6		362.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		27		7.0%		9,530		7.0%		13,219		26.7		353.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		36		9.3%		12,740		9.4%		10,062		35.2		353.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		27		7.0%		9,128		6.7%		10,362		32.6		338.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		388		100.0%		136,179		100.0%		10,462		33.5		351.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 400 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 400 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		66		6.7%		22,316		6.9%		4,065		83.2		338.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		101		10.3%		32,793		10.2%		4,007		81.0		324.7

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		115		11.8%		37,970		11.8%		4,074		81.0		330.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		177		18.1%		57,482		17.8%		3,640		89.2		324.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		231		23.6%		76,964		23.9%		4,017		83.0		333.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		39		4.0%		13,363		4.1%		8,893		38.5		342.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		94		9.6%		30,121		9.4%		3,797		84.4		320.4

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		93		9.5%		31,254		9.7%		3,895		86.3		336.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		62		6.3%		19,854		6.2%		4,512		71.0		320.2

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		978		100.0%		322,116		100.0%		4,151		79.4		329.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 401 fino a 800 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 401 fino 800 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		28		7.1%		16,299		7.2%		9,583		60.7		582.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		37		9.4%		21,760		9.6%		10,938		53.8		588.1

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		38		9.7%		22,650		10.0%		12,330		48.3		596.1

		Prov. Modena		644,289		15.9%		70		17.8%		39,150		17.3%		9,204		60.8		559.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		65		16.5%		36,661		16.2%		14,274		39.5		564.0

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		40		10.2%		22,367		9.9%		8,671		64.5		559.2

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		49		12.5%		29,747		13.2%		7,284		83.3		607.1

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		41		10.4%		23,311		10.3%		8,835		64.4		568.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		25		6.4%		13,802		6.1%		11,191		49.3		552.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		393		100.0%		225,747		100.0%		10,329		55.6		574.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 401 fino a 800 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 401 fino 800 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		54		7.8%		31,545		8.1%		4,969		117.6		584.2

		Prov. Parma		404,722		10.0%		55		8.0%		32,797		8.4%		7,359		81.0		596.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		99		14.3%		54,592		14.0%		4,733		116.5		551.4

		Prov. Modena		644,289		15.9%		115		16.6%		66,373		17.0%		5,603		103.0		577.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		151		21.9%		83,454		21.3%		6,145		89.9		552.7

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		28		4.1%		15,279		3.9%		12,387		44.1		545.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		71		10.3%		39,122		10.0%		5,027		109.6		551.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		69		10.0%		39,949		10.2%		5,250		110.3		579.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		49		7.1%		27,916		7.1%		5,710		99.8		569.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		691		100.0%		391,027		100.0%		5,875		96.3		565.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 801 fino a 1500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 801 fino 1.500 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		13		8.6%		15,132		8.8%		20,639		56.4		1,164.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		15		9.9%		17,023		9.9%		26,981		42.1		1,134.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		15		9.9%		16,875		9.8%		31,237		36.0		1,125.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		24		15.8%		26,575		15.4%		26,845		41.2		1,107.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		34		22.4%		37,572		21.8%		27,289		40.5		1,105.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		13		8.6%		15,665		9.1%		26,679		45.2		1,205.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		13		8.6%		16,249		9.4%		27,454		45.5		1,249.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		16		10.5%		17,566		10.2%		22,639		48.5		1,097.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		9		5.9%		9,502		5.5%		31,086		34.0		1,055.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		152		100.0%		172,159		100.0%		26,707		42.4		1,132.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 801 fino a 1.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 801 fino 1.500 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		33		7.3%		40,469		7.7%		8,131		150.8		1,226.3

		Prov. Parma		404,722		10.0%		41		9.1%		45,834		8.8%		9,871		113.2		1,117.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		51		11.3%		56,720		10.9%		9,187		121.1		1,112.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		90		19.9%		104,701		20.0%		7,159		162.5		1,163.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		83		18.4%		96,547		18.5%		11,179		104.1		1,163.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		21		4.6%		24,627		4.7%		16,516		71.0		1,172.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		52		11.5%		61,194		11.7%		6,864		171.5		1,176.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		43		9.5%		48,613		9.3%		8,424		134.2		1,130.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		38		8.4%		43,870		8.4%		7,362		156.8		1,154.5

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		452		100.0%		522,575		100.0%		8,981		128.7		1,156.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 1.501 fino 2.500 mq.sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		2		5.1%		3,656		4.5%		134,156		13.6		1,828.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4		10.3%		9,371		11.6%		101,181		23.2		2,342.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		10		25.6%		18,947		23.5%		46,855		40.4		1,894.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		4		10.3%		9,455		11.7%		161,072		14.7		2,363.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		7		17.9%		13,747		17.0%		132,546		14.8		1,963.9

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		8		20.5%		16,052		19.9%		43,353		46.3		2,006.5

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1		2.6%		2,200		2.7%		356,903		6.2		2,200.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1		2.6%		3,500		4.3%		362,218		9.7		3,500.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		2		5.1%		3,826		4.7%		139,887		13.7		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		39		100.0%		80,754		100.0%		104,088		19.9		2,070.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 1.501 fino 2.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		6		8.8%		10,935		8.1%		44,719		40.8		1,822.5

		Prov. Parma		404,722		10.0%		6		8.8%		11,426		8.4%		67,454		28.2		1,904.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		11		16.2%		21,881		16.1%		42,596		46.7		1,989.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		16		23.5%		32,384		23.9%		40,268		50.3		2,024.0

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		9		13.2%		17,668		13.0%		103,091		19.0		1,963.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		3		4.4%		6,567		4.8%		115,609		18.9		2,189.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		8		11.8%		16,502		12.2%		44,613		46.2		2,062.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		9		13.2%		18,397		13.6%		40,246		50.8		2,044.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		68		100.0%		135,760		100.0%		59,697		33.4		1,996.5

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie con oltre 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre  2.500 mq.sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1		2.9%		4,500		2.4%		268,312		16.8		4,500.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		3		8.8%		11,656		6.3%		134,907		28.8		3,885.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		2		5.9%		10,320		5.5%		234,276		22.0		5,160.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		9		26.5%		43,440		23.3%		71,588		67.4		4,826.7

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		12		35.3%		70,811		38.0%		77,318		76.3		5,900.9

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		3		8.8%		17,000		9.1%		115,609		49.0		5,666.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		2		5.9%		12,478		6.7%		178,452		35.0		6,239.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		2		5.9%		15,900		8.5%		181,109		43.9		7,950.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		34		100.0%		186,105		100.0%		119,395		45.8		5,473.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie con oltre  2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari con oltre 2.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		9		13.0%		38,112		13.2%		29,812		142.0		4,234.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4		5.8%		15,473		5.4%		101,181		38.2		3,868.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		9		13.0%		32,878		11.4%		52,061		70.2		3,653.1

		Prov. Modena		644,289		15.9%		4		5.8%		23,538		8.2%		161,072		36.5		5,884.5

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		24		34.8%		100,525		34.8%		38,659		108.3		4,188.5

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4		5.8%		22,294		7.7%		86,707		64.3		5,573.5

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		2		2.9%		6,012		2.1%		178,452		16.8		3,006.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		9		13.0%		35,560		12.3%		40,246		98.2		3,951.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		4		5.8%		14,151		4.9%		69,944		50.6		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		69		100.0%		288,543		100.0%		58,832		71.1		4,181.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti fino 250 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,515		9.6%		51,019		7.2%		177		190.1		33.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,682		10.6%		78,926		11.1%		241		195.0		46.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,370		8.7%		74,307		10.4%		342		158.6		54.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,186		13.8%		105,089		14.8%		295		163.1		48.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		2,900		18.3%		114,439		16.1%		320		123.3		39.5

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,765		11.2%		91,388		12.8%		197		263.5		51.8

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,543		9.8%		64,323		9.0%		231		180.2		41.7

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,533		9.7%		66,856		9.4%		236		184.6		43.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,319		8.3%		65,439		9.2%		212		233.9		49.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		15,813		100.0%		711,785		100.0%		257		175.3		45.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari fino 250 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,538		7.2%		180,357		6.5%		76		672.2		51.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,751		9.7%		265,290		9.6%		85		655.5		55.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,398		9.0%		266,416		9.6%		107		568.6		60.6

		Prov. Modena		644,289		15.9%		7,290		14.9%		460,369		16.6%		88		714.5		63.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		10,034		20.5%		583,437		21.0%		92		628.8		58.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,235		8.7%		228,417		8.2%		82		658.6		53.9

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		4,786		9.8%		257,887		9.3%		75		722.6		53.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,710		9.6%		266,556		9.6%		77		735.9		56.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,122		10.5%		265,076		9.6%		55		947.5		51.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		48,864		100.0%		2,773,805		100.0%		83		683.3		56.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		78		8.4%		44,359		8.3%		3,440		165.3		568.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		81		8.7%		49,117		9.2%		4,997		121.4		606.4

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		114		12.2%		60,839		11.4%		4,110		129.8		533.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		159		17.0%		88,155		16.5%		4,052		136.8		554.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		170		18.2%		99,315		18.6%		5,458		107.0		584.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		88		9.4%		50,725		9.5%		3,941		146.3		576.4

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		89		9.5%		55,526		10.4%		4,010		155.6		623.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		93		10.0%		53,617		10.0%		3,895		148.0		576.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		61		6.5%		32,432		6.1%		4,586		115.9		531.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		933		100.0%		534,085		100.0%		4,351		131.6		572.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		153		7.2%		94,330		7.6%		1,754		351.6		616.5

		Prov. Parma		404,722		10.0%		197		9.3%		111,424		9.0%		2,054		275.3		565.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		265		12.5%		149,282		12.1%		1,768		318.6		563.3

		Prov. Modena		644,289		15.9%		382		18.0%		228,556		18.5%		1,687		354.7		598.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		465		21.9%		256,965		20.8%		1,995		277.0		552.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		88		4.1%		53,269		4.3%		3,941		153.6		605.3

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		217		10.2%		130,437		10.6%		1,645		365.5		601.1

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		205		9.7%		119,816		9.7%		1,767		330.8		584.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		149		7.0%		91,640		7.4%		1,878		327.6		615.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		2,121		100.0%		1,235,718		100.0%		1,914		304.4		582.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie di oltre 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3		4.1%		8,156		3.1%		89,437		30.4		2,718.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		7		9.6%		21,027		7.9%		57,817		52.0		3,003.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		12		16.4%		29,267		11.0%		39,046		62.5		2,438.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		13		17.8%		52,895		19.8%		49,561		82.1		4,068.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		19		26.0%		84,558		31.7%		48,833		91.1		4,450.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		11		15.1%		33,052		12.4%		31,530		95.3		3,004.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		3		4.1%		14,678		5.5%		118,968		41.1		4,892.7

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		3		4.1%		19,400		7.3%		120,739		53.6		6,466.7

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		2		2.7%		3,826		1.4%		139,887		13.7		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		73		100.0%		266,859		100.0%		55,608		65.7		3,655.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie di oltre 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		15		10.9%		49,047		11.6%		17,887		182.8		3,269.8

		Prov. Parma		404,722		10.0%		10		7.3%		26,899		6.3%		40,472		66.5		2,689.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		20		14.6%		54,759		12.9%		23,428		116.9		2,738.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		20		14.6%		55,922		13.2%		32,214		86.8		2,796.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		33		24.1%		118,193		27.9%		28,116		127.4		3,581.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		7		5.1%		28,861		6.8%		49,547		83.2		4,123.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		10		7.3%		22,514		5.3%		35,690		63.1		2,251.4

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		18		13.1%		53,957		12.7%		20,123		149.0		2,997.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		4		2.9%		14,151		3.3%		69,944		50.6		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		137		100.0%		424,303		100.0%		29,631		104.5		3,097.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi alimentari e misti : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale esercizi al dettaglio alimentari e misti								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,596		9.5%		103,534		6.8%		168		385.9		64.9

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,770		10.5%		149,070		9.9%		229		368.3		84.2

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,496		8.9%		164,413		10.9%		313		350.9		109.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,358		14.0%		246,138		16.3%		273		382.0		104.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		3,089		18.4%		298,312		19.7%		300		321.5		96.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,864		11.1%		175,165		11.6%		186		505.1		94.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,635		9.7%		134,527		8.9%		218		376.9		82.3

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,629		9.7%		139,873		9.2%		222		386.2		85.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,382		8.2%		101,697		6.7%		202		363.5		73.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		16,819		100.0%		1,512,729		100.0%		241		372.6		89.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi non alimentari  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale esercizi non alimentari al dettaglio								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,706		7.2%		323,733		7.3%		72		1,206.6		87.4

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,958		9.7%		403,613		9.1%		82		997.3		81.4

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,683		9.2%		470,457		10.6%		100		1,004.1		100.5

		Prov. Modena		644,289		15.9%		7,692		15.0%		744,847		16.8%		84		1,156.1		96.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		10,532		20.6%		958,594		21.6%		88		1,033.2		91.0

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,330		8.5%		310,547		7.0%		80		895.4		71.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		5,013		9.8%		410,838		9.3%		71		1,151.1		82.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,933		9.6%		440,330		9.9%		73		1,215.6		89.3

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,275		10.3%		370,867		8.4%		53		1,325.6		70.3

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		51,122		100.0%		4,433,826		100.0%		79		1,092.2		86.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale complessivo esercizi  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale complessivo esercizi al dettaglio								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		5,302		7.8%		427,267		7.2%		51		1,592.4		80.6

		Prov. Parma		404,722		10.0%		6,728		9.9%		552,682		9.3%		60		1,365.6		82.1

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		6,179		9.1%		634,870		10.7%		76		1,355.0		102.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		10,050		14.8%		990,985		16.7%		64		1,538.1		98.6

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		13,621		20.0%		1,256,906		21.1%		68		1,354.7		92.3

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		6,194		9.1%		485,713		8.2%		56		1,400.5		78.4

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		6,648		9.8%		545,366		9.2%		54		1,528.1		82.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		6,562		9.7%		580,202		9.8%		55		1,601.8		88.4

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		6,657		9.8%		472,564		7.9%		42		1,689.1		71.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		67,941		100.0%		5,946,555		100.0%		60		1,464.9		87.5

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.1 - Ripartizione numero esercizi alimentari e misti per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		1,489		26		37		28		13		2		1		1,596

		Prov. Parma		1,625		57		29		37		15		4		3		1,770

		Prov. Reggio E.		1,301		69		61		38		15		10		2		1,496

		Prov. Modena		2,130		56		65		70		24		4		9		2,358

		Prov. Bologna		2,846		54		71		65		34		7		12		3,089

		Prov. Ferrara		1,715		50		35		40		13		8		3		1,864

		Prov. Ravenna		1,497		46		27		49		13		1		2		1,635

		Prov. Forlì Cesena		1,491		42		36		41		16		1		2		1,629

		Prov. Rimini		1,294		25		27		25		9		2		0		1,382

		Emilia-Romagna		15,388		425		388		393		152		39		34		16,819

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.2 - Ripartizione percentuale esercizi alimentari e misti per classi di superfici su tot.ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		93.3%		1.6%		2.3%		1.8%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Parma		91.8%		3.2%		1.6%		2.1%		0.8%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.0%		4.6%		4.1%		2.5%		1.0%		0.7%		0.1%		100.0%

		Prov. Modena		90.3%		2.4%		2.8%		3.0%		1.0%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Bologna		92.1%		1.7%		2.3%		2.1%		1.1%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Ferrara		92.0%		2.7%		1.9%		2.1%		0.7%		0.4%		0.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		91.6%		2.8%		1.7%		3.0%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		91.5%		2.6%		2.2%		2.5%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Rimini		93.6%		1.8%		2.0%		1.8%		0.7%		0.1%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		91.5%		2.5%		2.3%		2.3%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 2.1 - Ripartizione numero esercizi  non alimentari  per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		3,397		141		66		54		33		6		9		3,706

		Prov. Parma		4,515		236		101		55		41		6		4		4,958

		Prov. Reggio E.		4,105		293		115		99		51		11		9		4,683

		Prov. Modena		6,801		489		177		115		90		16		4		7,692

		Prov. Bologna		9,381		653		231		151		83		9		24		10,532

		Prov. Ferrara		4,124		111		39		28		21		3		4		4,330

		Prov. Ravenna		4,523		263		94		71		52		8		2		5,013

		Prov. Forlì Cesena		4,442		268		93		69		43		9		9		4,933

		Prov. Rimini		5,034		88		62		49		38		0		4		5,275

		Emilia-Romagna		46,322		2,542		978		691		452		68		69		51,122

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.2 - Ripartizione percentuale esercizi non alimentari per classi di superfici su totale ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		91.7%		3.8%		1.8%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.1%		4.8%		2.0%		1.1%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.7%		6.3%		2.5%		2.1%		1.1%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.4%		6.4%		2.3%		1.5%		1.2%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.1%		6.2%		2.2%		1.4%		0.8%		0.1%		0.2%		100.0%

		Prov. Ferrara		95.2%		2.6%		0.9%		0.6%		0.5%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.2%		5.2%		1.9%		1.4%		1.0%		0.2%		0.0%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.0%		5.4%		1.9%		1.4%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.4%		1.7%		1.2%		0.9%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.6%		5.0%		1.9%		1.4%		0.9%		0.1%		0.1%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.1 - Ripartizione del numero esercizi insieme merceologie per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		4,886		167		103		82		46		8		10		5,302

		Prov. Parma		6,140		293		130		92		56		10		7		6,728

		Prov. Reggio E.		5,406		362		176		137		66		21		11		6,179

		Prov. Modena		8,931		545		242		185		114		20		13		10,050

		Prov. Bologna		12,227		707		302		216		117		16		36		13,621

		Prov. Ferrara		5,839		161		74		68		34		11		7		6,194

		Prov. Ravenna		6,020		309		121		120		65		9		4		6,648

		Prov. Forlì Cesena		5,933		310		129		110		59		10		11		6,562

		Prov. Rimini		6,328		113		89		74		47		2		4		6,657

		Emilia-Romagna		61,710		2,967		1,366		1,084		604		107		103		67,941

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 3.2 - Ripartizione percentuale esercizi totale merceologie  per classi di superfici su totale ambito territ.

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		92.2%		3.1%		1.9%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.3%		4.4%		1.9%		1.4%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.5%		5.9%		2.8%		2.2%		1.1%		0.3%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.9%		5.4%		2.4%		1.8%		1.1%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.8%		5.2%		2.2%		1.6%		0.9%		0.1%		0.3%		100.0%

		Prov. Ferrara		94.3%		2.6%		1.2%		1.1%		0.5%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.6%		4.6%		1.8%		1.8%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.4%		4.7%		2.0%		1.7%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.1%		1.7%		1.3%		1.1%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.8%		4.4%		2.0%		1.6%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.3 - Ripartizione mq. superficie vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq.superficie di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		45,897		5,122		12,928		16,299		15,132		3,656		4,500		103,534

		Prov. Parma		67,890		11,036		10,334		21,760		17,023		9,371		11,656		149,070

		Prov. Reggio E.		60,722		13,585		21,314		22,650		16,875		18,947		10,320		164,413

		Prov. Modena		94,144		10,945		22,430		39,150		26,575		9,455		43,440		246,138

		Prov. Bologna		103,526		10,913		25,082		36,661		37,572		13,747		70,811		298,312

		Prov. Ferrara		81,710		9,678		12,693		22,367		15,665		16,052		17,000		175,165

		Prov. Ravenna		55,248		9,075		9,530		29,747		16,249		2,200		12,478		134,527

		Prov. Forlì Cesena		58,786		8,070		12,740		23,311		17,566		3,500		15,900		139,873

		Prov. Rimini		60,568		4,871		9,128		13,802		9,502		3,826		0		101,697

		Emilia-Romagna		628,490		83,295		136,179		225,747		172,159		80,754		186,105		1,512,729

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		1.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq.superf. di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		44.3%		4.9%		12.5%		15.7%		14.6%		3.5%		4.3%		100.0%

		Prov. Parma		45.5%		7.4%		6.9%		14.6%		11.4%		6.3%		7.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		36.9%		8.3%		13.0%		13.8%		10.3%		11.5%		6.3%		100.0%

		Prov. Modena		38.2%		4.4%		9.1%		15.9%		10.8%		3.8%		17.6%		100.0%

		Prov. Bologna		34.7%		3.7%		8.4%		12.3%		12.6%		4.6%		23.7%		100.0%

		Prov. Ferrara		46.6%		5.5%		7.2%		12.8%		8.9%		9.2%		9.7%		100.0%

		Prov. Ravenna		41.1%		6.7%		7.1%		22.1%		12.1%		1.6%		9.3%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		42.0%		5.8%		9.1%		16.7%		12.6%		2.5%		11.4%		100.0%

		Prov. Rimini		59.6%		4.8%		9.0%		13.6%		9.3%		3.8%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		41.5%		5.5%		9.0%		14.9%		11.4%		5.3%		12.3%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		153,140		27,217		22,316		31,545		40,469		10,935		38,112		323,733

		Prov. Parma		219,204		46,087		32,793		32,797		45,834		11,426		15,473		403,613

		Prov. Reggio E.		209,390		57,025		37,970		54,592		56,720		21,881		32,878		470,457

		Prov. Modena		364,335		96,034		57,482		66,373		104,701		32,384		23,538		744,847

		Prov. Bologna		457,820		125,616		76,964		83,454		96,547		17,668		100,525		958,594

		Prov. Ferrara		205,981		22,436		13,363		15,279		24,627		6,567		22,294		310,547

		Prov. Ravenna		207,149		50,738		30,121		39,122		61,194		16,502		6,012		410,838

		Prov. Forlì Cesena		212,821		53,736		31,254		39,949		48,613		18,397		35,560		440,330

		Prov. Rimini		247,305		17,771		19,854		27,916		43,870		0		14,151		370,867

		Emilia-Romagna		2,277,145		496,660		322,116		391,027		522,575		135,760		288,543		4,433,826

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		47.3%		8.4%		6.9%		9.7%		12.5%		3.4%		11.8%		100.0%

		Prov. Parma		54.3%		11.4%		8.1%		8.1%		11.4%		2.8%		3.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		44.5%		12.1%		8.1%		11.6%		12.1%		4.7%		7.0%		100.0%

		Prov. Modena		48.9%		12.9%		7.7%		8.9%		14.1%		4.3%		3.2%		100.0%

		Prov. Bologna		47.8%		13.1%		8.0%		8.7%		10.1%		1.8%		10.5%		100.0%

		Prov. Ferrara		66.3%		7.2%		4.3%		4.9%		7.9%		2.1%		7.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		50.4%		12.3%		7.3%		9.5%		14.9%		4.0%		1.5%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		48.3%		12.2%		7.1%		9.1%		11.0%		4.2%		8.1%		100.0%

		Prov. Rimini		66.7%		4.8%		5.4%		7.5%		11.8%		0.0%		3.8%		100.0%

		Emilia-Romagna		51.4%		11.2%		7.3%		8.8%		11.8%		3.1%		6.5%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita nel totale esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		199,037		32,339		35,244		47,844		55,601		14,591		42,612		427,267

		Prov. Parma		287,094		57,123		43,127		54,557		62,857		20,797		27,129		552,682

		Prov. Reggio E.		270,113		70,610		59,284		77,242		73,595		40,828		43,198		634,870

		Prov. Modena		458,478		106,979		79,912		105,523		131,276		41,839		66,978		990,985

		Prov. Bologna		561,346		136,529		102,046		120,115		134,119		31,415		171,336		1,256,906

		Prov. Ferrara		287,692		32,114		26,056		37,646		40,292		22,619		39,294		485,713

		Prov. Ravenna		262,398		59,813		39,651		68,869		77,443		18,702		18,490		545,366

		Prov. Forlì Cesena		271,607		61,806		43,994		63,260		66,179		21,897		51,460		580,202

		Prov. Rimini		307,872		22,642		28,982		41,719		53,372		3,826		14,151		472,564

		Emilia-Romagna		2,905,635		579,955		458,295		616,774		694,734		216,514		474,648		5,946,555

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.4 - Ripartizione % mq. superficie vendita nel totale degli esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superf. di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		46.6%		7.6%		8.2%		11.2%		13.0%		3.4%		10.0%		100.0%

		Prov. Parma		51.9%		10.3%		7.8%		9.9%		11.4%		3.8%		4.9%		100.0%

		Prov. Reggio E.		42.5%		11.1%		9.3%		12.2%		11.6%		6.4%		6.8%		100.0%

		Prov. Modena		46.3%		10.8%		8.1%		10.6%		13.2%		4.2%		6.8%		100.0%

		Prov. Bologna		44.7%		10.9%		8.1%		9.6%		10.7%		2.5%		13.6%		100.0%

		Prov. Ferrara		59.2%		6.6%		5.4%		7.8%		8.3%		4.7%		8.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		48.1%		11.0%		7.3%		12.6%		14.2%		3.4%		3.4%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		46.8%		10.7%		7.6%		10.9%		11.4%		3.8%		8.9%		100.0%

		Prov. Rimini		65.1%		4.8%		6.1%		8.8%		11.3%		0.8%		3.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		48.9%		9.8%		7.7%		10.4%		11.7%		3.6%		8.0%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 4 - Dotazione mq. sup. vendita alimentari e misti ogni 1.000 abitanti suddivisi per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superf.vendita alimentari e misti per classe sup.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		171.1		19.1		48.2		60.7		56.4		13.6		16.8		385.9

		Prov. Parma		167.7		27.3		25.5		53.8		42.1		23.2		28.8		368.3

		Prov. Reggio E.		129.6		29.0		45.5		48.3		36.0		40.4		22.0		350.9

		Prov. Modena		146.1		17.0		34.8		60.8		41.2		14.7		67.4		382.0

		Prov. Bologna		111.6		11.8		27.0		39.5		40.5		14.8		76.3		321.5

		Prov. Ferrara		235.6		27.9		36.6		64.5		45.2		46.3		49.0		505.1

		Prov. Ravenna		154.8		25.4		26.7		83.3		45.5		6.2		35.0		376.9

		Prov. Forlì Cesena		162.3		22.3		35.2		64.4		48.5		9.7		43.9		386.2

		Prov. Rimini		216.5		17.4		32.6		49.3		34.0		13.7		0.0		363.5

		Emilia-Romagna		154.8		20.5		33.5		55.6		42.4		19.9		45.8		372.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 5 - Dotazione mq.superficie di vendita non alimentari ogni 1.000 abitanti per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superf.vendita non alimentari per classe superf.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		570.8		101.4		83.2		117.6		150.8		40.8		142.0		1,206.6

		Prov. Parma		541.6		113.9		81.0		81.0		113.2		28.2		38.2		997.3

		Prov. Reggio E.		446.9		121.7		81.0		116.5		121.1		46.7		70.2		1,004.1

		Prov. Modena		565.5		149.1		89.2		103.0		162.5		50.3		36.5		1,156.1

		Prov. Bologna		493.4		135.4		83.0		89.9		104.1		19.0		108.3		1,033.2

		Prov. Ferrara		593.9		64.7		38.5		44.1		71.0		18.9		64.3		895.4

		Prov. Ravenna		580.4		142.2		84.4		109.6		171.5		46.2		16.8		1,151.1

		Prov. Forlì Cesena		587.5		148.4		86.3		110.3		134.2		50.8		98.2		1,215.6

		Prov. Rimini		883.9		63.5		71.0		99.8		156.8		0.0		50.6		1,325.6

		Emilia-Romagna		561.0		122.3		79.4		96.3		128.7		33.4		71.1		1,092.2

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 6 - Dotazione mq. superficie di vendita totale merceologie ogni 1.000 abitanti per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superficie vendita totale per classe superficie														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		741.8		120.5		131.4		178.3		207.2		54.4		158.8		1,592.4

		Prov. Parma		709.4		141.1		106.6		134.8		155.3		51.4		67.0		1,365.6

		Prov. Reggio E.		576.5		150.7		126.5		164.9		157.1		87.1		92.2		1,355.0

		Prov. Modena		711.6		166.0		124.0		163.8		203.8		64.9		104.0		1,538.1

		Prov. Bologna		605.0		147.2		110.0		129.5		144.6		33.9		184.7		1,354.7

		Prov. Ferrara		829.5		92.6		75.1		108.5		116.2		65.2		113.3		1,400.5

		Prov. Ravenna		735.2		167.6		111.1		193.0		217.0		52.4		51.8		1,528.1

		Prov. Forlì Cesena		749.8		170.6		121.5		174.6		182.7		60.5		142.1		1,601.8

		Prov. Rimini		1,100.4		80.9		103.6		149.1		190.8		13.7		50.6		1,689.1

		Emilia-Romagna		715.8		142.9		112.9		151.9		171.1		53.3		116.9		1,464.9
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Foglio1

		

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti fino 150 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,489		9.7%		45,897		7.3%		180		171.1		30.8

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,625		10.6%		67,890		10.8%		249		167.7		41.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,301		8.5%		60,722		9.7%		360		129.6		46.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,130		13.8%		94,144		15.0%		302		146.1		44.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		2,846		18.5%		103,526		16.5%		326		111.6		36.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,715		11.1%		81,710		13.0%		202		235.6		47.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,497		9.7%		55,248		8.8%		238		154.8		36.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,491		9.7%		58,786		9.4%		243		162.3		39.4

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,294		8.4%		60,568		9.6%		216		216.5		46.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		15,388		100.0%		628,490		100.0%		264		154.8		40.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari fino 150 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,397		7.3%		153,140		6.7%		79		570.8		45.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,515		9.7%		219,204		9.6%		90		541.6		48.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,105		8.9%		209,390		9.2%		114		446.9		51.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		6,801		14.7%		364,335		16.0%		95		565.5		53.6

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		9,381		20.3%		457,820		20.1%		99		493.4		48.8

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,124		8.9%		205,981		9.0%		84		593.9		49.9

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		4,523		9.8%		207,149		9.1%		79		580.4		45.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,442		9.6%		212,821		9.3%		82		587.5		47.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,034		10.9%		247,305		10.9%		56		883.9		49.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		46,322		100.0%		2,277,145		100.0%		88		561.0		49.2

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 151 fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 151 fino 250 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		26		6.1%		5,122		6.1%		10,320		19.1		197.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		57		13.4%		11,036		13.2%		7,100		27.3		193.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		69		16.2%		13,585		16.3%		6,791		29.0		196.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		56		13.2%		10,945		13.1%		11,505		17.0		195.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		54		12.7%		10,913		13.1%		17,182		11.8		202.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		50		11.8%		9,678		11.6%		6,937		27.9		193.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		46		10.8%		9,075		10.9%		7,759		25.4		197.3

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		42		9.9%		8,070		9.7%		8,624		22.3		192.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		25		5.9%		4,871		5.8%		11,191		17.4		194.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		425		100.0%		83,295		100.0%		9,552		20.5		196.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 151 fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 151 fino 250 mq.di superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		141		5.5%		27,217		5.5%		1,903		101.4		193.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		236		9.3%		46,087		9.3%		1,715		113.9		195.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		293		11.5%		57,025		11.5%		1,599		121.7		194.6

		Prov. Modena		644,289		15.9%		489		19.2%		96,034		19.3%		1,318		149.1		196.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		653		25.7%		125,616		25.3%		1,421		135.4		192.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		111		4.4%		22,436		4.5%		3,125		64.7		202.1

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		263		10.3%		50,738		10.2%		1,357		142.2		192.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		268		10.5%		53,736		10.8%		1,352		148.4		200.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		88		3.5%		17,771		3.6%		3,179		63.5		201.9

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		2,542		100.0%		496,660		100.0%		1,597		122.3		195.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 400 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 400 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		37		9.5%		12,928		9.5%		7,252		48.2		349.4

		Prov. Parma		404,722		10.0%		29		7.5%		10,334		7.6%		13,956		25.5		356.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		61		15.7%		21,314		15.7%		7,681		45.5		349.4

		Prov. Modena		644,289		15.9%		65		16.8%		22,430		16.5%		9,912		34.8		345.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		71		18.3%		25,082		18.4%		13,068		27.0		353.3

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		35		9.0%		12,693		9.3%		9,909		36.6		362.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		27		7.0%		9,530		7.0%		13,219		26.7		353.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		36		9.3%		12,740		9.4%		10,062		35.2		353.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		27		7.0%		9,128		6.7%		10,362		32.6		338.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		388		100.0%		136,179		100.0%		10,462		33.5		351.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 400 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 400 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		66		6.7%		22,316		6.9%		4,065		83.2		338.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		101		10.3%		32,793		10.2%		4,007		81.0		324.7

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		115		11.8%		37,970		11.8%		4,074		81.0		330.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		177		18.1%		57,482		17.8%		3,640		89.2		324.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		231		23.6%		76,964		23.9%		4,017		83.0		333.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		39		4.0%		13,363		4.1%		8,893		38.5		342.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		94		9.6%		30,121		9.4%		3,797		84.4		320.4

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		93		9.5%		31,254		9.7%		3,895		86.3		336.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		62		6.3%		19,854		6.2%		4,512		71.0		320.2

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		978		100.0%		322,116		100.0%		4,151		79.4		329.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 401 fino a 800 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 401 fino 800 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		28		7.1%		16,299		7.2%		9,583		60.7		582.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		37		9.4%		21,760		9.6%		10,938		53.8		588.1

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		38		9.7%		22,650		10.0%		12,330		48.3		596.1

		Prov. Modena		644,289		15.9%		70		17.8%		39,150		17.3%		9,204		60.8		559.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		65		16.5%		36,661		16.2%		14,274		39.5		564.0

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		40		10.2%		22,367		9.9%		8,671		64.5		559.2

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		49		12.5%		29,747		13.2%		7,284		83.3		607.1

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		41		10.4%		23,311		10.3%		8,835		64.4		568.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		25		6.4%		13,802		6.1%		11,191		49.3		552.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		393		100.0%		225,747		100.0%		10,329		55.6		574.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 401 fino a 800 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 401 fino 800 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		54		7.8%		31,545		8.1%		4,969		117.6		584.2

		Prov. Parma		404,722		10.0%		55		8.0%		32,797		8.4%		7,359		81.0		596.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		99		14.3%		54,592		14.0%		4,733		116.5		551.4

		Prov. Modena		644,289		15.9%		115		16.6%		66,373		17.0%		5,603		103.0		577.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		151		21.9%		83,454		21.3%		6,145		89.9		552.7

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		28		4.1%		15,279		3.9%		12,387		44.1		545.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		71		10.3%		39,122		10.0%		5,027		109.6		551.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		69		10.0%		39,949		10.2%		5,250		110.3		579.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		49		7.1%		27,916		7.1%		5,710		99.8		569.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		691		100.0%		391,027		100.0%		5,875		96.3		565.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 801 fino a 1500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 801 fino 1.500 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		13		8.6%		15,132		8.8%		20,639		56.4		1,164.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		15		9.9%		17,023		9.9%		26,981		42.1		1,134.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		15		9.9%		16,875		9.8%		31,237		36.0		1,125.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		24		15.8%		26,575		15.4%		26,845		41.2		1,107.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		34		22.4%		37,572		21.8%		27,289		40.5		1,105.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		13		8.6%		15,665		9.1%		26,679		45.2		1,205.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		13		8.6%		16,249		9.4%		27,454		45.5		1,249.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		16		10.5%		17,566		10.2%		22,639		48.5		1,097.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		9		5.9%		9,502		5.5%		31,086		34.0		1,055.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		152		100.0%		172,159		100.0%		26,707		42.4		1,132.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 801 fino a 1.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 801 fino 1.500 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		33		7.3%		40,469		7.7%		8,131		150.8		1,226.3

		Prov. Parma		404,722		10.0%		41		9.1%		45,834		8.8%		9,871		113.2		1,117.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		51		11.3%		56,720		10.9%		9,187		121.1		1,112.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		90		19.9%		104,701		20.0%		7,159		162.5		1,163.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		83		18.4%		96,547		18.5%		11,179		104.1		1,163.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		21		4.6%		24,627		4.7%		16,516		71.0		1,172.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		52		11.5%		61,194		11.7%		6,864		171.5		1,176.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		43		9.5%		48,613		9.3%		8,424		134.2		1,130.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		38		8.4%		43,870		8.4%		7,362		156.8		1,154.5

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		452		100.0%		522,575		100.0%		8,981		128.7		1,156.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 1.501 fino 2.500 mq.sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		2		5.1%		3,656		4.5%		134,156		13.6		1,828.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4		10.3%		9,371		11.6%		101,181		23.2		2,342.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		10		25.6%		18,947		23.5%		46,855		40.4		1,894.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		4		10.3%		9,455		11.7%		161,072		14.7		2,363.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		7		17.9%		13,747		17.0%		132,546		14.8		1,963.9

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		8		20.5%		16,052		19.9%		43,353		46.3		2,006.5

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1		2.6%		2,200		2.7%		356,903		6.2		2,200.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1		2.6%		3,500		4.3%		362,218		9.7		3,500.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		2		5.1%		3,826		4.7%		139,887		13.7		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		39		100.0%		80,754		100.0%		104,088		19.9		2,070.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 1.501 fino 2.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		6		8.8%		10,935		8.1%		44,719		40.8		1,822.5

		Prov. Parma		404,722		10.0%		6		8.8%		11,426		8.4%		67,454		28.2		1,904.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		11		16.2%		21,881		16.1%		42,596		46.7		1,989.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		16		23.5%		32,384		23.9%		40,268		50.3		2,024.0

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		9		13.2%		17,668		13.0%		103,091		19.0		1,963.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		3		4.4%		6,567		4.8%		115,609		18.9		2,189.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		8		11.8%		16,502		12.2%		44,613		46.2		2,062.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		9		13.2%		18,397		13.6%		40,246		50.8		2,044.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		68		100.0%		135,760		100.0%		59,697		33.4		1,996.5

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie con oltre 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre  2.500 mq.sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1		2.9%		4,500		2.4%		268,312		16.8		4,500.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		3		8.8%		11,656		6.3%		134,907		28.8		3,885.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		2		5.9%		10,320		5.5%		234,276		22.0		5,160.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		9		26.5%		43,440		23.3%		71,588		67.4		4,826.7

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		12		35.3%		70,811		38.0%		77,318		76.3		5,900.9

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		3		8.8%		17,000		9.1%		115,609		49.0		5,666.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		2		5.9%		12,478		6.7%		178,452		35.0		6,239.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		2		5.9%		15,900		8.5%		181,109		43.9		7,950.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		34		100.0%		186,105		100.0%		119,395		45.8		5,473.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie con oltre  2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari con oltre 2.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		9		13.0%		38,112		13.2%		29,812		142.0		4,234.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4		5.8%		15,473		5.4%		101,181		38.2		3,868.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		9		13.0%		32,878		11.4%		52,061		70.2		3,653.1

		Prov. Modena		644,289		15.9%		4		5.8%		23,538		8.2%		161,072		36.5		5,884.5

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		24		34.8%		100,525		34.8%		38,659		108.3		4,188.5

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4		5.8%		22,294		7.7%		86,707		64.3		5,573.5

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		2		2.9%		6,012		2.1%		178,452		16.8		3,006.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		9		13.0%		35,560		12.3%		40,246		98.2		3,951.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		4		5.8%		14,151		4.9%		69,944		50.6		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		69		100.0%		288,543		100.0%		58,832		71.1		4,181.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti fino 250 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,515		9.6%		51,019		7.2%		177		190.1		33.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,682		10.6%		78,926		11.1%		241		195.0		46.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,370		8.7%		74,307		10.4%		342		158.6		54.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,186		13.8%		105,089		14.8%		295		163.1		48.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		2,900		18.3%		114,439		16.1%		320		123.3		39.5

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,765		11.2%		91,388		12.8%		197		263.5		51.8

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,543		9.8%		64,323		9.0%		231		180.2		41.7

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,533		9.7%		66,856		9.4%		236		184.6		43.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,319		8.3%		65,439		9.2%		212		233.9		49.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		15,813		100.0%		711,785		100.0%		257		175.3		45.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari fino 250 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,538		7.2%		180,357		6.5%		76		672.2		51.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,751		9.7%		265,290		9.6%		85		655.5		55.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,398		9.0%		266,416		9.6%		107		568.6		60.6

		Prov. Modena		644,289		15.9%		7,290		14.9%		460,369		16.6%		88		714.5		63.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		10,034		20.5%		583,437		21.0%		92		628.8		58.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,235		8.7%		228,417		8.2%		82		658.6		53.9

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		4,786		9.8%		257,887		9.3%		75		722.6		53.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,710		9.6%		266,556		9.6%		77		735.9		56.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,122		10.5%		265,076		9.6%		55		947.5		51.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		48,864		100.0%		2,773,805		100.0%		83		683.3		56.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		78		8.4%		44,359		8.3%		3,440		165.3		568.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		81		8.7%		49,117		9.2%		4,997		121.4		606.4

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		114		12.2%		60,839		11.4%		4,110		129.8		533.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		159		17.0%		88,155		16.5%		4,052		136.8		554.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		170		18.2%		99,315		18.6%		5,458		107.0		584.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		88		9.4%		50,725		9.5%		3,941		146.3		576.4

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		89		9.5%		55,526		10.4%		4,010		155.6		623.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		93		10.0%		53,617		10.0%		3,895		148.0		576.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		61		6.5%		32,432		6.1%		4,586		115.9		531.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		933		100.0%		534,085		100.0%		4,351		131.6		572.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		153		7.2%		94,330		7.6%		1,754		351.6		616.5

		Prov. Parma		404,722		10.0%		197		9.3%		111,424		9.0%		2,054		275.3		565.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		265		12.5%		149,282		12.1%		1,768		318.6		563.3

		Prov. Modena		644,289		15.9%		382		18.0%		228,556		18.5%		1,687		354.7		598.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		465		21.9%		256,965		20.8%		1,995		277.0		552.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		88		4.1%		53,269		4.3%		3,941		153.6		605.3

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		217		10.2%		130,437		10.6%		1,645		365.5		601.1

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		205		9.7%		119,816		9.7%		1,767		330.8		584.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		149		7.0%		91,640		7.4%		1,878		327.6		615.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		2,121		100.0%		1,235,718		100.0%		1,914		304.4		582.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie di oltre 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3		4.1%		8,156		3.1%		89,437		30.4		2,718.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		7		9.6%		21,027		7.9%		57,817		52.0		3,003.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		12		16.4%		29,267		11.0%		39,046		62.5		2,438.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		13		17.8%		52,895		19.8%		49,561		82.1		4,068.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		19		26.0%		84,558		31.7%		48,833		91.1		4,450.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		11		15.1%		33,052		12.4%		31,530		95.3		3,004.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		3		4.1%		14,678		5.5%		118,968		41.1		4,892.7

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		3		4.1%		19,400		7.3%		120,739		53.6		6,466.7

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		2		2.7%		3,826		1.4%		139,887		13.7		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		73		100.0%		266,859		100.0%		55,608		65.7		3,655.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie di oltre 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		15		10.9%		49,047		11.6%		17,887		182.8		3,269.8

		Prov. Parma		404,722		10.0%		10		7.3%		26,899		6.3%		40,472		66.5		2,689.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		20		14.6%		54,759		12.9%		23,428		116.9		2,738.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		20		14.6%		55,922		13.2%		32,214		86.8		2,796.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		33		24.1%		118,193		27.9%		28,116		127.4		3,581.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		7		5.1%		28,861		6.8%		49,547		83.2		4,123.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		10		7.3%		22,514		5.3%		35,690		63.1		2,251.4

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		18		13.1%		53,957		12.7%		20,123		149.0		2,997.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		4		2.9%		14,151		3.3%		69,944		50.6		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		137		100.0%		424,303		100.0%		29,631		104.5		3,097.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi alimentari e misti : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale esercizi al dettaglio alimentari e misti								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,596		9.5%		103,534		6.8%		168		385.9		64.9

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,770		10.5%		149,070		9.9%		229		368.3		84.2

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,496		8.9%		164,413		10.9%		313		350.9		109.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,358		14.0%		246,138		16.3%		273		382.0		104.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		3,089		18.4%		298,312		19.7%		300		321.5		96.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,864		11.1%		175,165		11.6%		186		505.1		94.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,635		9.7%		134,527		8.9%		218		376.9		82.3

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,629		9.7%		139,873		9.2%		222		386.2		85.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,382		8.2%		101,697		6.7%		202		363.5		73.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		16,819		100.0%		1,512,729		100.0%		241		372.6		89.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi non alimentari  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale esercizi non alimentari al dettaglio								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,706		7.2%		323,733		7.3%		72		1,206.6		87.4

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,958		9.7%		403,613		9.1%		82		997.3		81.4

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,683		9.2%		470,457		10.6%		100		1,004.1		100.5

		Prov. Modena		644,289		15.9%		7,692		15.0%		744,847		16.8%		84		1,156.1		96.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		10,532		20.6%		958,594		21.6%		88		1,033.2		91.0

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,330		8.5%		310,547		7.0%		80		895.4		71.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		5,013		9.8%		410,838		9.3%		71		1,151.1		82.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,933		9.6%		440,330		9.9%		73		1,215.6		89.3

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,275		10.3%		370,867		8.4%		53		1,325.6		70.3

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		51,122		100.0%		4,433,826		100.0%		79		1,092.2		86.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale complessivo esercizi  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale complessivo esercizi al dettaglio								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		5,302		7.8%		427,267		7.2%		51		1,592.4		80.6

		Prov. Parma		404,722		10.0%		6,728		9.9%		552,682		9.3%		60		1,365.6		82.1

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		6,179		9.1%		634,870		10.7%		76		1,355.0		102.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		10,050		14.8%		990,985		16.7%		64		1,538.1		98.6

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		13,621		20.0%		1,256,906		21.1%		68		1,354.7		92.3

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		6,194		9.1%		485,713		8.2%		56		1,400.5		78.4

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		6,648		9.8%		545,366		9.2%		54		1,528.1		82.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		6,562		9.7%		580,202		9.8%		55		1,601.8		88.4

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		6,657		9.8%		472,564		7.9%		42		1,689.1		71.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		67,941		100.0%		5,946,555		100.0%		60		1,464.9		87.5

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.1 - Ripartizione numero esercizi alimentari e misti per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		1,489		26		37		28		13		2		1		1,596

		Prov. Parma		1,625		57		29		37		15		4		3		1,770

		Prov. Reggio E.		1,301		69		61		38		15		10		2		1,496

		Prov. Modena		2,130		56		65		70		24		4		9		2,358

		Prov. Bologna		2,846		54		71		65		34		7		12		3,089

		Prov. Ferrara		1,715		50		35		40		13		8		3		1,864

		Prov. Ravenna		1,497		46		27		49		13		1		2		1,635

		Prov. Forlì Cesena		1,491		42		36		41		16		1		2		1,629

		Prov. Rimini		1,294		25		27		25		9		2		0		1,382

		Emilia-Romagna		15,388		425		388		393		152		39		34		16,819

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.2 - Ripartizione percentuale esercizi alimentari e misti per classi di superfici su tot.ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		93.3%		1.6%		2.3%		1.8%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Parma		91.8%		3.2%		1.6%		2.1%		0.8%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.0%		4.6%		4.1%		2.5%		1.0%		0.7%		0.1%		100.0%

		Prov. Modena		90.3%		2.4%		2.8%		3.0%		1.0%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Bologna		92.1%		1.7%		2.3%		2.1%		1.1%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Ferrara		92.0%		2.7%		1.9%		2.1%		0.7%		0.4%		0.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		91.6%		2.8%		1.7%		3.0%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		91.5%		2.6%		2.2%		2.5%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Rimini		93.6%		1.8%		2.0%		1.8%		0.7%		0.1%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		91.5%		2.5%		2.3%		2.3%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 2.1 - Ripartizione numero esercizi  non alimentari  per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		3,397		141		66		54		33		6		9		3,706

		Prov. Parma		4,515		236		101		55		41		6		4		4,958

		Prov. Reggio E.		4,105		293		115		99		51		11		9		4,683

		Prov. Modena		6,801		489		177		115		90		16		4		7,692

		Prov. Bologna		9,381		653		231		151		83		9		24		10,532

		Prov. Ferrara		4,124		111		39		28		21		3		4		4,330

		Prov. Ravenna		4,523		263		94		71		52		8		2		5,013

		Prov. Forlì Cesena		4,442		268		93		69		43		9		9		4,933

		Prov. Rimini		5,034		88		62		49		38		0		4		5,275

		Emilia-Romagna		46,322		2,542		978		691		452		68		69		51,122

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.2 - Ripartizione percentuale esercizi non alimentari per classi di superfici su totale ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		91.7%		3.8%		1.8%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.1%		4.8%		2.0%		1.1%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.7%		6.3%		2.5%		2.1%		1.1%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.4%		6.4%		2.3%		1.5%		1.2%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.1%		6.2%		2.2%		1.4%		0.8%		0.1%		0.2%		100.0%

		Prov. Ferrara		95.2%		2.6%		0.9%		0.6%		0.5%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.2%		5.2%		1.9%		1.4%		1.0%		0.2%		0.0%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.0%		5.4%		1.9%		1.4%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.4%		1.7%		1.2%		0.9%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.6%		5.0%		1.9%		1.4%		0.9%		0.1%		0.1%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.1 - Ripartizione del numero esercizi insieme merceologie per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		4,886		167		103		82		46		8		10		5,302

		Prov. Parma		6,140		293		130		92		56		10		7		6,728

		Prov. Reggio E.		5,406		362		176		137		66		21		11		6,179

		Prov. Modena		8,931		545		242		185		114		20		13		10,050

		Prov. Bologna		12,227		707		302		216		117		16		36		13,621

		Prov. Ferrara		5,839		161		74		68		34		11		7		6,194

		Prov. Ravenna		6,020		309		121		120		65		9		4		6,648

		Prov. Forlì Cesena		5,933		310		129		110		59		10		11		6,562

		Prov. Rimini		6,328		113		89		74		47		2		4		6,657

		Emilia-Romagna		61,710		2,967		1,366		1,084		604		107		103		67,941

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 3.2 - Ripartizione percentuale esercizi totale merceologie  per classi di superfici su totale ambito territ.

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		92.2%		3.1%		1.9%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.3%		4.4%		1.9%		1.4%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.5%		5.9%		2.8%		2.2%		1.1%		0.3%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.9%		5.4%		2.4%		1.8%		1.1%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.8%		5.2%		2.2%		1.6%		0.9%		0.1%		0.3%		100.0%

		Prov. Ferrara		94.3%		2.6%		1.2%		1.1%		0.5%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.6%		4.6%		1.8%		1.8%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.4%		4.7%		2.0%		1.7%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.1%		1.7%		1.3%		1.1%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.8%		4.4%		2.0%		1.6%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.3 - Ripartizione mq. superficie vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq.superficie di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		45,897		5,122		12,928		16,299		15,132		3,656		4,500		103,534

		Prov. Parma		67,890		11,036		10,334		21,760		17,023		9,371		11,656		149,070

		Prov. Reggio E.		60,722		13,585		21,314		22,650		16,875		18,947		10,320		164,413

		Prov. Modena		94,144		10,945		22,430		39,150		26,575		9,455		43,440		246,138

		Prov. Bologna		103,526		10,913		25,082		36,661		37,572		13,747		70,811		298,312

		Prov. Ferrara		81,710		9,678		12,693		22,367		15,665		16,052		17,000		175,165

		Prov. Ravenna		55,248		9,075		9,530		29,747		16,249		2,200		12,478		134,527

		Prov. Forlì Cesena		58,786		8,070		12,740		23,311		17,566		3,500		15,900		139,873

		Prov. Rimini		60,568		4,871		9,128		13,802		9,502		3,826		0		101,697

		Emilia-Romagna		628,490		83,295		136,179		225,747		172,159		80,754		186,105		1,512,729

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		1.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq.superf. di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		44.3%		4.9%		12.5%		15.7%		14.6%		3.5%		4.3%		100.0%

		Prov. Parma		45.5%		7.4%		6.9%		14.6%		11.4%		6.3%		7.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		36.9%		8.3%		13.0%		13.8%		10.3%		11.5%		6.3%		100.0%

		Prov. Modena		38.2%		4.4%		9.1%		15.9%		10.8%		3.8%		17.6%		100.0%

		Prov. Bologna		34.7%		3.7%		8.4%		12.3%		12.6%		4.6%		23.7%		100.0%

		Prov. Ferrara		46.6%		5.5%		7.2%		12.8%		8.9%		9.2%		9.7%		100.0%

		Prov. Ravenna		41.1%		6.7%		7.1%		22.1%		12.1%		1.6%		9.3%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		42.0%		5.8%		9.1%		16.7%		12.6%		2.5%		11.4%		100.0%

		Prov. Rimini		59.6%		4.8%		9.0%		13.6%		9.3%		3.8%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		41.5%		5.5%		9.0%		14.9%		11.4%		5.3%		12.3%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		153,140		27,217		22,316		31,545		40,469		10,935		38,112		323,733

		Prov. Parma		219,204		46,087		32,793		32,797		45,834		11,426		15,473		403,613

		Prov. Reggio E.		209,390		57,025		37,970		54,592		56,720		21,881		32,878		470,457

		Prov. Modena		364,335		96,034		57,482		66,373		104,701		32,384		23,538		744,847

		Prov. Bologna		457,820		125,616		76,964		83,454		96,547		17,668		100,525		958,594

		Prov. Ferrara		205,981		22,436		13,363		15,279		24,627		6,567		22,294		310,547

		Prov. Ravenna		207,149		50,738		30,121		39,122		61,194		16,502		6,012		410,838

		Prov. Forlì Cesena		212,821		53,736		31,254		39,949		48,613		18,397		35,560		440,330

		Prov. Rimini		247,305		17,771		19,854		27,916		43,870		0		14,151		370,867

		Emilia-Romagna		2,277,145		496,660		322,116		391,027		522,575		135,760		288,543		4,433,826

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		47.3%		8.4%		6.9%		9.7%		12.5%		3.4%		11.8%		100.0%

		Prov. Parma		54.3%		11.4%		8.1%		8.1%		11.4%		2.8%		3.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		44.5%		12.1%		8.1%		11.6%		12.1%		4.7%		7.0%		100.0%

		Prov. Modena		48.9%		12.9%		7.7%		8.9%		14.1%		4.3%		3.2%		100.0%

		Prov. Bologna		47.8%		13.1%		8.0%		8.7%		10.1%		1.8%		10.5%		100.0%

		Prov. Ferrara		66.3%		7.2%		4.3%		4.9%		7.9%		2.1%		7.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		50.4%		12.3%		7.3%		9.5%		14.9%		4.0%		1.5%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		48.3%		12.2%		7.1%		9.1%		11.0%		4.2%		8.1%		100.0%

		Prov. Rimini		66.7%		4.8%		5.4%		7.5%		11.8%		0.0%		3.8%		100.0%

		Emilia-Romagna		51.4%		11.2%		7.3%		8.8%		11.8%		3.1%		6.5%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita nel totale esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		199,037		32,339		35,244		47,844		55,601		14,591		42,612		427,267

		Prov. Parma		287,094		57,123		43,127		54,557		62,857		20,797		27,129		552,682

		Prov. Reggio E.		270,113		70,610		59,284		77,242		73,595		40,828		43,198		634,870

		Prov. Modena		458,478		106,979		79,912		105,523		131,276		41,839		66,978		990,985

		Prov. Bologna		561,346		136,529		102,046		120,115		134,119		31,415		171,336		1,256,906

		Prov. Ferrara		287,692		32,114		26,056		37,646		40,292		22,619		39,294		485,713

		Prov. Ravenna		262,398		59,813		39,651		68,869		77,443		18,702		18,490		545,366

		Prov. Forlì Cesena		271,607		61,806		43,994		63,260		66,179		21,897		51,460		580,202

		Prov. Rimini		307,872		22,642		28,982		41,719		53,372		3,826		14,151		472,564

		Emilia-Romagna		2,905,635		579,955		458,295		616,774		694,734		216,514		474,648		5,946,555

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.4 - Ripartizione % mq. superficie vendita nel totale degli esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superf. di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		46.6%		7.6%		8.2%		11.2%		13.0%		3.4%		10.0%		100.0%

		Prov. Parma		51.9%		10.3%		7.8%		9.9%		11.4%		3.8%		4.9%		100.0%

		Prov. Reggio E.		42.5%		11.1%		9.3%		12.2%		11.6%		6.4%		6.8%		100.0%

		Prov. Modena		46.3%		10.8%		8.1%		10.6%		13.2%		4.2%		6.8%		100.0%

		Prov. Bologna		44.7%		10.9%		8.1%		9.6%		10.7%		2.5%		13.6%		100.0%

		Prov. Ferrara		59.2%		6.6%		5.4%		7.8%		8.3%		4.7%		8.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		48.1%		11.0%		7.3%		12.6%		14.2%		3.4%		3.4%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		46.8%		10.7%		7.6%		10.9%		11.4%		3.8%		8.9%		100.0%

		Prov. Rimini		65.1%		4.8%		6.1%		8.8%		11.3%		0.8%		3.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		48.9%		9.8%		7.7%		10.4%		11.7%		3.6%		8.0%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 4 - Dotazione mq. sup. vendita alimentari e misti ogni 1.000 abitanti suddivisi per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superf.vendita alimentari e misti per classe sup.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		171.1		19.1		48.2		60.7		56.4		13.6		16.8		385.9

		Prov. Parma		167.7		27.3		25.5		53.8		42.1		23.2		28.8		368.3

		Prov. Reggio E.		129.6		29.0		45.5		48.3		36.0		40.4		22.0		350.9

		Prov. Modena		146.1		17.0		34.8		60.8		41.2		14.7		67.4		382.0

		Prov. Bologna		111.6		11.8		27.0		39.5		40.5		14.8		76.3		321.5

		Prov. Ferrara		235.6		27.9		36.6		64.5		45.2		46.3		49.0		505.1

		Prov. Ravenna		154.8		25.4		26.7		83.3		45.5		6.2		35.0		376.9

		Prov. Forlì Cesena		162.3		22.3		35.2		64.4		48.5		9.7		43.9		386.2

		Prov. Rimini		216.5		17.4		32.6		49.3		34.0		13.7		0.0		363.5

		Emilia-Romagna		154.8		20.5		33.5		55.6		42.4		19.9		45.8		372.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 5 - Dotazione mq.superficie di vendita non alimentari ogni 1.000 abitanti per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superf.vendita non alimentari per classe superf.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		570.8		101.4		83.2		117.6		150.8		40.8		142.0		1,206.6

		Prov. Parma		541.6		113.9		81.0		81.0		113.2		28.2		38.2		997.3

		Prov. Reggio E.		446.9		121.7		81.0		116.5		121.1		46.7		70.2		1,004.1

		Prov. Modena		565.5		149.1		89.2		103.0		162.5		50.3		36.5		1,156.1

		Prov. Bologna		493.4		135.4		83.0		89.9		104.1		19.0		108.3		1,033.2

		Prov. Ferrara		593.9		64.7		38.5		44.1		71.0		18.9		64.3		895.4

		Prov. Ravenna		580.4		142.2		84.4		109.6		171.5		46.2		16.8		1,151.1

		Prov. Forlì Cesena		587.5		148.4		86.3		110.3		134.2		50.8		98.2		1,215.6

		Prov. Rimini		883.9		63.5		71.0		99.8		156.8		0.0		50.6		1,325.6

		Emilia-Romagna		561.0		122.3		79.4		96.3		128.7		33.4		71.1		1,092.2

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 6 - Dotazione mq. superficie di vendita totale merceologie ogni 1.000 abitanti per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superficie vendita totale per classe superficie														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		741.8		120.5		131.4		178.3		207.2		54.4		158.8		1,592.4

		Prov. Parma		709.4		141.1		106.6		134.8		155.3		51.4		67.0		1,365.6

		Prov. Reggio E.		576.5		150.7		126.5		164.9		157.1		87.1		92.2		1,355.0

		Prov. Modena		711.6		166.0		124.0		163.8		203.8		64.9		104.0		1,538.1

		Prov. Bologna		605.0		147.2		110.0		129.5		144.6		33.9		184.7		1,354.7

		Prov. Ferrara		829.5		92.6		75.1		108.5		116.2		65.2		113.3		1,400.5

		Prov. Ravenna		735.2		167.6		111.1		193.0		217.0		52.4		51.8		1,528.1

		Prov. Forlì Cesena		749.8		170.6		121.5		174.6		182.7		60.5		142.1		1,601.8

		Prov. Rimini		1,100.4		80.9		103.6		149.1		190.8		13.7		50.6		1,689.1

		Emilia-Romagna		715.8		142.9		112.9		151.9		171.1		53.3		116.9		1,464.9
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		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

						Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico (Repertorio regionale 2002)														Tot.disponib.

				abitanti 2002		Mercati N.		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		Posteggi		tot.posteggi

		Comune																				in essere

		CAMPOSANTO		3,046		1		6		6		8		12		8		0		20		12

		CAVEZZO		6,808		2		0		0		151		151		0		6		157		157

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		8,477		1		0		0		65		64		1		4		69		68

		FINALE EMILIA		15,250		2		22		85		0		99		8		6		113		105

		MEDOLLA		5,662		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		MIRANDOLA		22,197		5		37		124		4		165		0		0		165		165

		SAN FELICE SUL PANARO		10,156		2		25		84		0		109		0		16		125		125

		SAN POSSIDONIO		3,572		1		4		15		0		13		6		1		20		14

		SAN PROSPERO		4,696		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		area bassa pianura		79,864		14		94		314		228		613		23		33		669		646

		CARPI		62,558		3		0		285		0		285		0		0		285		285

		NOVI DI MODENA		10,513		3		0		0		47		47		0		2		49		49

		area di Carpi		73,071		6		0		285		47		332		0		2		334		334

		CASTELFRANCO EMILIA		25,821		4		36		139		8		169		14		6		189		175

		NONANTOLA		12,853		1		13		43		0		56		0		2		58		58

		SAN CESARIO SUL PANARO		5,364		1		0		0		10		10		0		0		10		10

		area di Castelfranco		44,038		6		49		182		18		235		14		8		257		243

		BASTIGLIA		3,356		1		3		7		0		10		0		1		11		11

		BOMPORTO		7,819		1		0		0		20		20		0		0		20		20

		RAVARINO		5,497		1		6		7		8		13		8		1		22		14

		area di Bomporto		16,672		3		9		14		28		43		8		2		53		45

		CAMPOGALLIANO		7,842		1		0		0		38		31		7		1		39		32

		CASTELNUOVO RANGONE		12,286		2		0		0		53		50		3		2		55		52

		FORMIGINE		30,388		4		22		130		1		152		1		0		153		152

		MODENA		178,311		2		0		310		430		740		0		4		744		744

		SOLIERA		13,537		2		21		62		0		81		2		2		85		83

		area di Modena		242,364		11		43		502		522		1,054		13		9		1,076		1,063

		FANANO		2,889		1		0		0		43		41		2		1		44		42

		FIUMALBO		1,349		2		0		0		22		18		4		2		24		20

		LAMA MOCOGNO		3,055		2		4		29		0		32		1		1		34		33

		MONTECRETO		922		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		PAVULLO NEL FRIGNANO		15,362		1		0		0		116		113		3		3		119		116

		PIEVEPELAGO		2,142		1		6		26		0		31		1		2		34		33

		POLINAGO		1,891		2		0		0		12		8		4		4		16		12

		RIOLUNATO		742		1		0		0		19		0		19		1		20		1

		SERRAMAZZONI		7,150		2		9		45		1		55		0		3		58		58

		SESTOLA		2,660		1		4		28		0		30		2		4		36		34

		area del Frignano		38,162		13		23		128		213		328		36		21		385		349

		CASTELVETRO DI MODENA		9,849		1		8		10		2		20		0		0		20		20

		GUIGLIA		3,888		1		1		4		10		5		10		2		17		7

		MARANO SUL PANARO		3,700		1		6		8		1		15		0		0		15		15

		MONTESE		3,177		1		0		0		45		45		0		4		49		49

		SAVIGNANO SUL PANARO		8,425		1		0		0		28		28		0		2		30		30

		SPILAMBERTO		11,118		2		5		30		25		60		0		2		62		62

		VIGNOLA		21,727		1		0		0		225		225		0		6		231		231

		ZOCCA		4,642		1		6		36		0		42		0		2		44		44

		area Valle del Panaro		66,526		9		26		88		336		440		10		18		468		458

		FIORANO MODENESE		16,180		2		0		0		89		84		5		4		93		88

		FRASSINORO		2,149		1		3		5		4		12		0		1		13		13

		MARANELLO		15,936		2		0		0		99		95		4		4		103		99

		MONTEFIORINO		2,314		1		8		10		0		18		0		1		19		19

		PALAGANO		2,456		1		0		0		20		17		3		1		21		18

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		3,523		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		SASSUOLO		41,034		3		0		0		673		667		6		6		679		673

		area Valle Secchia		83,592		10		11		15		885		893		18		17		928		910

		totale provincia Modena		644,289		72		255		1,528		2,277		3,938		122		110		4,170		4,048

		totale regione Emilia - Romagna		4,059,416		681		2,645		15,902		10,919		26,581		2,885		1,423		30,889		28,004

		% prov.Mo su tot.regione		15.87%		10.57%		9.64%		9.61%		20.85%		14.82%		4.23%		7.73%		13.50%		14.46%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracom.

		Commercio su suolo pubblico ambulante nei mercati della provincia di Modena

				Numero residenti ogni categoria di posteggio ambulante nei mercati												Residenti

		Comune		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		X Post.Tot.

		CAMPOSANTO		508		508		381		254		381		-		152

		CAVEZZO		-		-		45		45		-		1,135		43

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		-		-		130		132		8,477		2,119		123

		FINALE EMILIA		693		179		-		154		1,906		2,542		135

		MEDOLLA		-		-		-		-		-		-		-

		MIRANDOLA		600		179		5,549		135		-		-		135

		SAN FELICE SUL PANARO		406		121		-		93		-		635		81

		SAN POSSIDONIO		893		238		-		275		595		3,572		179

		SAN PROSPERO		-		-		-		-		-		-		-

		area bassa pianura		850		254		350		130		3,472		2,420		119

		CARPI		-		220		-		220		-		-		220

		NOVI DI MODENA		-		-		224		224		-		5,257		215

		area di Carpi		-		256		1,555		220		-		36,536		219

		CASTELFRANCO EMILIA		717		186		3,228		153		1,844		4,304		137

		NONANTOLA		989		299		-		230		-		6,427		222

		SAN CESARIO SUL PANARO		-		-		536		536		-		-		536

		area di Castelfranco		899		242		2,447		187		3,146		5,505		171

		BASTIGLIA		1,119		479		-		336		-		3,356		305

		BOMPORTO		-		-		391		391		-		-		391

		RAVARINO		916		785		687		423		687		5,497		250

		area di Bomporto		1,852		1,191		595		388		2,084		8,336		315

		CAMPOGALLIANO		-		-		206		253		1,120		7,842		201

		CASTELNUOVO RANGONE		-		-		232		246		4,095		6,143		223

		FORMIGINE		1,381		234		30,388		200		30,388		-		199

		MODENA		-		575		415		241		-		44,578		240

		SOLIERA		645		218		-		167		6,769		6,769		159

		area di Modena		5,636		483		464		230		18,643		26,929		225

		FANANO		-		-		67		70		1,445		2,889		66

		FIUMALBO		-		-		61		75		337		675		56

		LAMA MOCOGNO		764		105		-		95		3,055		3,055		90

		MONTECRETO		-		-		-		-		-		-		-

		PAVULLO NEL FRIGNANO		-		-		132		136		5,121		5,121		129

		PIEVEPELAGO		357		82		-		69		2,142		1,071		63

		POLINAGO		-		-		158		236		473		473		118

		RIOLUNATO		-		-		39		-		39		742		37

		SERRAMAZZONI		794		159		7,150		130		-		2,383		123

		SESTOLA		665		95		-		89		1,330		665		74

		area del Frignano		1,659		298		179		116		1,060		1,817		99

		CASTELVETRO DI MODENA		1,231		985		4,925		492		-		-		492

		GUIGLIA		3,888		972		389		778		389		1,944		229

		MARANO SUL PANARO		617		463		3,700		247		-		-		247

		MONTESE		-		-		71		71		-		794		65

		SAVIGNANO SUL PANARO		-		-		301		301		-		4,213		281

		SPILAMBERTO		2,224		371		445		185		-		5,559		179

		VIGNOLA		-		-		97		97		-		3,621		94

		ZOCCA		774		129		-		111		-		2,321		106

		area Valle del Panaro		2,559		756		198		151		6,653		3,696		142

		FIORANO MODENESE		-		-		182		193		3,236		4,045		174

		FRASSINORO		716		430		537		179		-		2,149		165

		MARANELLO		-		-		161		168		3,984		3,984		155

		MONTEFIORINO		289		231		-		129		-		2,314		122

		PALAGANO		-		-		123		144		819		2,456		117

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		-		-		-		-		-		-		-

		SASSUOLO		-		-		61		62		6,839		6,839		60

		area Valle Secchia		7,599		5,573		94		94		4,644		4,917		90

		totale provincia Modena		2,527		422		283		164		5,281		5,857		155

		tot.reg.Emilia-Romagna		1,535		255		372		153		1,407		2,853		131

		diff.tot.regione -prov.Modena		-992		-166		89		-11		-3,874		-3,004		-23

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		Comune		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		CAMPOSANTO		12		624		24,960		3,597		1,007,160		1,032,120		2.42%		97.58%		676		257		1,864		800		3,597

		CAVEZZO		157		8,164		326,560		13,498		3,779,440		4,106,000		7.95%		92.05%		1,450		1,579		3,980		6,489		13,498

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		68		3,536		141,440		5,731		1,604,680		1,746,120		8.10%		91.90%		993		1,233		1,498		2,007		5,731

		FINALE EMILIA		105		5,460		218,400		32,245		9,028,600		9,247,000		2.36%		97.64%		2,701		6,206		17,542		5,796		32,245

		MEDOLLA		0		0		0		7,086		1,984,080		1,984,080		0.00%		100.00%		554		718		2,821		2,993		7,086

		MIRANDOLA		165		8,580		343,200		42,404		11,873,120		12,216,320		2.81%		97.19%		2,810		13,046		13,215		13,333		42,404

		SAN FELICE SUL PANARO		125		6,500		260,000		9,840		2,755,200		3,015,200		8.62%		91.38%		1,303		1,929		4,774		1,834		9,840

		SAN POSSIDONIO		14		728		29,120		6,078		1,701,840		1,730,960		1.68%		98.32%		652		0		1,358		4,068		6,078

		SAN PROSPERO		0		0		0		9,563		2,677,640		2,677,640		0.00%		100.00%		1,340		739		2,340		5,144		9,563

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		CARPI		285		14,820		592,800		81,885		22,927,800		23,520,600		2.52%		97.48%		7,559		11,252		33,775		29,299		81,885

		NOVI DI MODENA		49		2,548		101,920		9,472		2,652,160		2,754,080		3.70%		96.30%		1,883		1,390		4,229		1,970		9,472

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		CASTELFRANCO EMILIA		175		9,100		364,000		42,275		11,837,000		12,201,000		2.98%		97.02%		2,081		8,052		12,586		19,556		42,275

		NONANTOLA		58		3,016		120,640		9,884		2,767,520		2,888,160		4.18%		95.82%		1,275		2,436		3,896		2,277		9,884

		SAN CESARIO SUL PANARO		10		520		20,800		4,509		1,262,520		1,283,320		1.62%		98.38%		775		0		1,365		2,369		4,509

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		BASTIGLIA		11		572		22,880		5,236		1,466,080		1,488,960		1.54%		98.46%		240		377		1,052		3,567		5,236

		BOMPORTO		20		1,040		41,600		17,477		4,893,560		4,935,160		0.84%		99.16%		1,243		878		3,071		12,285		17,477

		RAVARINO		14		728		29,120		8,691		2,433,480		2,462,600		1.18%		98.82%		502		398		784		7,007		8,691

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		CAMPOGALLIANO		32		1,664		66,560		13,335		3,733,800		3,800,360		1.75%		98.25%		1,183		2,340		2,623		7,189		13,335

		CASTELNUOVO RANGONE		52		2,704		108,160		13,704		3,837,120		3,945,280		2.74%		97.26%		1,420		2,705		4,720		4,859		13,704

		FORMIGINE		152		7,904		316,160		33,857		9,479,960		9,796,120		3.23%		96.77%		3,556		5,091		13,140		12,070		33,857

		MODENA		744		38,688		1,547,520		312,783		87,579,240		89,126,760		1.74%		98.26%		23,973		48,969		100,398		139,443		312,783

		SOLIERA		83		4,316		172,640		21,996		6,158,880		6,331,520		2.73%		97.27%		1,052		3,858		4,151		12,935		21,996

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		FANANO		42		2,184		87,360		3,257		911,960		999,320		8.74%		91.26%		1,211		241		1,805		0		3,257

		FIUMALBO		20		1,040		41,600		1,873		524,440		566,040		7.35%		92.65%		737		0		740		396		1,873

		LAMA MOCOGNO		33		1,716		68,640		3,276		917,280		985,920		6.96%		93.04%		940		350		1,820		166		3,276

		MONTECRETO		0		0		0		1,132		316,960		316,960		0.00%		100.00%		500		200		432		0		1,132

		PAVULLO NEL FRIGNANO		116		6,032		241,280		33,318		9,329,040		9,570,320		2.52%		97.48%		4,716		2,834		20,626		5,142		33,318

		PIEVEPELAGO		33		1,716		68,640		5,674		1,588,720		1,657,360		4.14%		95.86%		1,460		200		4,014		0		5,674

		POLINAGO		12		624		24,960		1,894		530,320		555,280		4.50%		95.50%		900		213		581		200		1,894

		RIOLUNATO		1		52		2,080		753		210,840		212,920		0.98%		99.02%		313		0		281		159		753

		SERRAMAZZONI		58		3,016		120,640		6,018		1,685,040		1,805,680		6.68%		93.32%		1,477		753		2,914		874		6,018

		SESTOLA		34		1,768		70,720		5,240		1,467,200		1,537,920		4.60%		95.40%		1,328		180		3,098		634		5,240

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		CASTELVETRO DI MODENA		20		1,040		41,600		8,637		2,418,360		2,459,960		1.69%		98.31%		2,162		749		4,814		912		8,637

		GUIGLIA		7		364		14,560		3,260		912,800		927,360		1.57%		98.43%		592		170		1,087		1,411		3,260

		MARANO SUL PANARO		15		780		31,200		6,462		1,809,360		1,840,560		1.70%		98.30%		359		270		1,978		3,855		6,462

		MONTESE		49		2,548		101,920		3,565		998,200		1,100,120		9.26%		90.74%		963		383		1,665		554		3,565

		SAVIGNANO SUL PANARO		30		1,560		62,400		11,404		3,193,120		3,255,520		1.92%		98.08%		1,156		695		4,354		5,199		11,404

		SPILAMBERTO		62		3,224		128,960		14,541		4,071,480		4,200,440		3.07%		96.93%		1,016		3,301		6,213		4,011		14,541

		VIGNOLA		231		12,012		480,480		39,606		11,089,680		11,570,160		4.15%		95.85%		2,561		5,394		18,100		13,551		39,606

		ZOCCA		44		2,288		91,520		5,376		1,505,280		1,596,800		5.73%		94.27%		971		1,225		1,982		1,198		5,376

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		FIORANO MODENESE		88		4,576		183,040		18,053		5,054,840		5,237,880		3.49%		96.51%		1,413		2,565		6,417		7,658		18,053

		FRASSINORO		13		676		27,040		2,103		588,840		615,880		4.39%		95.61%		759		0		1,344		0		2,103

		MARANELLO		99		5,148		205,920		20,021		5,605,880		5,811,800		3.54%		96.46%		2,169		2,463		10,144		5,245		20,021

		MONTEFIORINO		19		988		39,520		2,676		749,280		788,800		5.01%		94.99%		838		185		1,005		648		2,676

		PALAGANO		18		936		37,440		2,088		584,640		622,080		6.02%		93.98%		674		185		1,229		0		2,088

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0		0		0		1,510		422,800		422,800		0.00%		100.00%		862		0		648		0		1,510

		SASSUOLO		673		34,996		1,399,840		84,102		23,548,560		24,948,400		5.61%		94.39%		4,846		15,986		31,861		31,409		84,102

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		totale provincia Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		tot.reg.Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		% prov.Modena/ tot.regione		14.46%		14.46%		14.46%		16.66%		16.66%		16.59%						14.98%		17.19%		16.00%		17.64%		16.66%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione % superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		9.6%		19.8%		38.0%		32.7%		100.0%

		area di Carpi		10.3%		13.8%		41.6%		34.2%		100.0%

		area di Castelfranco		7.3%		18.5%		31.5%		42.7%		100.0%

		area di Bomporto		6.3%		5.3%		15.6%		72.8%		100.0%

		area di Modena		7.9%		15.9%		31.6%		44.6%		100.0%

		area del Frignano		21.8%		8.0%		58.2%		12.1%		100.0%

		area Valle del Panaro		10.5%		13.1%		43.3%		33.1%		100.0%

		area Valle Secchia		8.9%		16.4%		40.3%		34.4%		100.0%

		tot. prov. Modena		9.5%		15.3%		36.8%		38.4%		100.0%

		Emilia-Romagna		10.6%		14.9%		38.3%		36.3%		100.0%

		area		Alimentari <=150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non Aliment.>150 mq.

		area bassa pianura		9.6%		38.0%		19.8%		32.7%

		area di Carpi		10.3%		41.6%		13.8%		34.2%

		area di Castelfranco		7.3%		31.5%		18.5%		42.7%

		area di Bomporto		6.3%		15.6%		5.3%		72.8%

		area di Modena		7.9%		31.6%		15.9%		44.6%

		area del Frignano		21.8%		58.2%		8.0%		12.1%

		area Valle del Panaro		10.5%		43.3%		13.1%		33.1%

		area Valle Secchia		8.9%		40.3%		16.4%		34.4%

		Tot. prov. Modena		9.5%		36.8%		15.3%		38.4%

		Emilia-Romagna		10.6%		38.3%		14.9%		36.3%

		area		% offerta mercati ambulanti		% offerta esercizi commercio  fisso

		area bassa pianura		3.56%		96.44%

		area di Carpi		2.64%		97.36%

		area di Castelfranco		3.09%		96.91%

		area di Bomporto		1.05%		98.95%

		area di Modena		1.96%		98.04%

		area del Frignano		3.99%		96.01%

		area Valle del Panaro		3.53%		96.47%

		area Valle Secchia		4.92%		95.08%

		Tot. prov. Modena		2.95%		97.05%

		Emilia-Romagna		3.38%		96.62%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

						Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico (Repertorio regionale 2002)														Tot.disponib.

				abitanti 2002		Mercati N.		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		Posteggi		tot.posteggi

		Comune																				in essere

		area bassa pianura		79,864		14		94		314		228		613		23		33		669		646

		area di Carpi		73,071		6		0		285		47		332		0		2		334		334

		area di Castelfranco		44,038		6		49		182		18		235		14		8		257		243

		area di Bomporto		16,672		3		9		14		28		43		8		2		53		45

		area di Modena		242,364		11		43		502		522		1,054		13		9		1,076		1,063

		area del Frignano		38,162		13		23		128		213		328		36		21		385		349

		area Valle del Panaro		66,526		9		26		88		336		440		10		18		468		458

		area Valle Secchia		83,592		10		11		15		885		893		18		17		928		910

		Tot. prov. Modena		644,289		72		255		1,528		2,277		3,938		122		110		4,170		4,048

		Emilia-Romagna		4,059,416		681		2,645		15,902		10,919		26,581		2,885		1,423		30,889		28,004

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Numero posteggi nei mercati su suolo pubblico per tipo e area

		Area		Posteggi Alimentari		Post.NonAlimentari		Post.NonDefiniti		Post.Agricoltori		Totale

		area bassa pianura		94		314		228		33		669

		area di Carpi		0		285		47		2		334

		area di Castelfranco		49		182		18		8		257

		area di Bomporto		9		14		28		2		53

		area di Modena		43		502		522		9		1,076

		area del Frignano		23		128		213		21		385

		area Valle del Panaro		26		88		336		18		468

		area Valle Secchia		11		15		885		17		928

		Tot. prov. Modena		255		1,528		2,277		110		4,170

		Emilia-Romagna		2,645		15,902		10,919		1,423		30,889

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Abitanti per posteggio nei mercati su suolo pubblico per tipo e per zona

		Area		Posteggi Alimentari		Post.NonAlimentari		Post.NonDefiniti		Post.Agricoltori		Totale

		area bassa pianura		850		254		350		2,420		119

		area di Carpi		0		256		1,555		36,536		219

		area di Castelfranco		899		242		2,447		5,505		171

		area di Bomporto		1,852		1,191		595		8,336		315

		area di Modena		5,636		483		464		26,929		225

		area del Frignano		1,659		298		179		1,817		99

		area Valle del Panaro		2,559		756		198		3,696		142

		area Valle Secchia		7,599		5,573		94		4,917		90

		Tot. prov. Modena		2,527		422		283		5,857		155

		Emilia-Romagna		1,535		255		372		2,853		131

		Area		Posteggi per abitante

		area bassa pianura		119

		area di Carpi		219

		area di Castelfranco		171

		area di Bomporto		315

		area di Modena		225

		area del Frignano		99

		area Valle del Panaro		142

		area Valle Secchia		90

		Tot. prov. Modena		155

		Emilia-Romagna		131

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Posteggi nei mercati su suolo pubblico ogni mille abitanti per tipo e per zona

		Area		Posteggi Alimentari		Post.NonAlimentari		Post.NonDefiniti		Post.Agricoltori		Totale		Abitanti x post.

		area bassa pianura		1.2		3.9		2.9		0.4		8.4		119

		area di Carpi		0.0		3.9		0.6		0.0		4.6		219

		area di Castelfranco		1.1		4.1		0.4		0.2		5.8		171

		area di Bomporto		0.5		0.8		1.7		0.1		3.2		315

		area di Modena		0.2		2.1		2.2		0.0		4.4		225

		area del Frignano		0.6		3.4		5.6		0.6		10.1		99

		area Valle del Panaro		0.4		1.3		5.1		0.3		7.0		142

		area Valle Secchia		0.1		0.2		10.6		0.2		11.1		90

		Tot. prov. Modena		0.4		2.4		3.5		0.2		6.5		155

		Emilia-Romagna		0.7		3.9		2.7		0.4		7.6		131

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Dotazione procapite superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non alim. <=150 mq.		Non Alim. >150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		156.3		321.9		618.5		531.7		1,628.3

		area di Carpi		129.2		173.0		520.1		427.9		1,250.2

		area di Castelfranco		93.8		238.2		405.3		549.6		1,286.8

		area di Bomporto		119.1		99.1		294.3		1,371.1		1,883.6

		area di Modena		128.7		259.8		515.9		728.2		1,632.6

		area del Frignano		355.9		130.3		951.5		198.4		1,636.1

		area Valle del Panaro		147.0		183.2		604.2		461.3		1,395.7

		area Valle Secchia		138.3		255.8		629.8		537.9		1,561.8

		tot. prov. Modena		146.1		235.9		565.5		590.6		1,538.1

		Emilia-Romagna		154.8		217.8		561.0		531.3		1,464.9





Foglio1

		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia

		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena

		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna



Alimentari <=150 mq.

Non aliment. <=150 mq.

Alimentari >150 mq.

Non Aliment.>150 mq.

Provincia di Modena - Commercio al dettaglio in sede fissa - Ripartizione % superficie per classe di esercizi <= 150  e  >150 mq. di vendita  per zona - Dati Uffici Comuni 31/12/2002

0.0959613048

0.3798157518

0.1976822873

0.3265406561

0.1033527808

0.4159943956

0.1383802008

0.3422726228

0.0728982847

0.3149396485

0.1850779982

0.4270840686

0.0632085085

0.1562539804

0.0526366068

0.7279009043

0.0788121564

0.3159967145

0.1591280723

0.4460630568

0.2175382398

0.5815808441

0.0796188036

0.1212621126

0.1053300449

0.4328763287

0.1312532983

0.3305403281

0.0885540738

0.4032691704

0.1637955466

0.3443812092

0.0950004289

0.3676483499

0.1533777

0.3839735213

0.1056897649

0.3829351616

0.1486976914

0.3626773821



Foglio2

		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia



Alimentari <=150 mq.

Alimentari >150 mq.

Non aliment. <=150 mq.

Non Aliment.>150 mq.

Provincia di Modena - Commercio al dettaglio in sede fissa - Mq. superfici di vendita per zona e per classe di esercizi < = 150  e  > 150 mq. di vendita
 Dati Uffici Comuni 31/12/2002
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		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia

		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena

		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna



% offerta mercati ambulanti

% offerta esercizi commercio  fisso

Provincia di Modena - Stima ripartizione offerta mq. di vendita complessivi annui  fra mercati ambulanti ed esercizi commerciali in sede fissa per area 
(quota offerta stimata in mq. x giornate di apertura al pubblico)

0.0355890436

0.9644109564

0.0264406645

0.9735593355

0.0308713158

0.9691286842

0.0105325699

0.9894674301
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0.9804332813

0.0398688029

0.9601311971

0.0353472163

0.9646527837

0.04923059

0.95076941

0.0294507464

0.9705492536

0.0338007719

0.9661992281



		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia



Posteggi Alimentari

Post.NonAlimentari

Post.NonDefiniti

Post.Agricoltori

Provincia di Modena - Numero posteggi nei mercati settimanali su suolo pubblico per tipo e per area - Dati Repertorio Regione 2002
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		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia

		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena

		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna



Posteggi Alimentari

Post.NonAlimentari

Post.NonDefiniti

Post.Agricoltori

Provincia di Modena - Numero posteggi nei mercati settimanali su suolo pubblico ogni mille abitanti per tipo e per area - Dati Repertorio Regione 2002
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Alimentari <=150 mq.

Alimentari >150 mq.

Non alim. <=150 mq.

Non Alim. >150 mq.

Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie commercio fisso
 ogni mille abitanti per tipo di esercizio e per area 
 Dati Repertorio Regione 2002
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molto soddisfatto

abbastanza

poco soddisfatto

per niente soddisfatto

% soddisfatti per livello

Indagine campionaria consumi famiglie in provincia di Modena 2004 -   % soddisfazione offerta commerciale zonale per livello e per zona  degli intervistati
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano nel mercato dell'usato per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano prodotti usati								Non acquistano

		risposte		spesso		talvolta		raramente		Totale		mai

		18-24		3.0		3.0		28.4		34.4		65.7

		25-34		1.0		4.5		12.6		18.1		81.4

		35-44		0.3		3.1		8.0		11.4		88.7

		45-54		0.3		4.3		7.6		12.2		87.7

		55-64		0.0		2.8		8.8		11.6		88.4

		65-74		0.0		2.4		9.7		12.1		87.9

		75 e oltre		0.0		1.3		18.4		19.7		78.9

		Totale		0.4		3.3		10.4		14.1		85.8





Foglio1

		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54
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		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



Foglio7

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -

13.4

80.6

6

0

10.6

66.8

22.1

0.5

3.7

58.7

34.6

3.1

3.7

55.5

38.5

2.3

2.1

41.9

52.1

3.9

2.4

22.3

67

8.3

0

10.5

53.9

35.5



Foglio8

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

58.2

26.9

10.5

4.5

65.8

24.6

7.5

2

55.7

30.3

8.9

5.2

54.8

28.6

10.3

6.3

52.5

34.9

5.6

7

44.2

32

7.3

16.5

39.5

28.9

6.5

25



Foglio9

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati per frequenza di acquisto:

% persone che acquistano prodotti usati

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% persone che effettuano acquisti di prodotti usati (di qualsiasi tipo)



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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negozio

mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

66.7

5.6

18.1

0.9

0.5



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

45

32.5

5

2.5

5

0



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

30

7.4

49.7

1.1

0.5

0.9



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

51.1

21.8

6.8

1.5

0.8

1.5

2.3

1.6



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

60.9

6.2

13.4

1.1

2.2

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1

8.7

11

1.4

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

28.8

33.5

1.8

1.2

1.2



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

22.6

42.7

1.6

2.4



		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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47.5
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

10.8
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2

19

12.3

0.6

5

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44
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7.8

0.5

0.5



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

35.2

15.7

23.6

3.7



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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0

23.6

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio spec. Mo C.St.

negozio spec. Mo perif.

negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente

0.9

0.9

19

2.8

9.7

7.4

8.3

1.4

2.9

1.8

5.3

0.6

5.3

0.6

1.8

4.8

5.6

5.6

14.5

4

4

8.1

2.4

1.6

12.5

12.5

22.5

2.5

7.5

5

2.5

2.5

3.4

8.7

5.3

2.4

7.4

5.8

5.5

2.3

8.3

8.3

12

2.3

6.8

2.3

2.3

2.3

3.4

2.2

10.6

1.7

8.9

4.5

2.2

3.3

1.4

1.4

18.8

2.8

4.1

2.8

4.1

4.1



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena Ce.Storico		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena Ce.storico		Mo periferia		Castelfranco		Cavezzo								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		17.5		17.5		2.5		2.5								area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9
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% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia

66.5

5.9

4.6

0.9

0.9



		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.18 - Soddisfazione offerta commecialearea di residenza: percentuali per tipo gradimento e per zona

		Ambiti		Percentuali per grado di soddisfazione

		zonali		molto soddisfatto		abbastanza		poco soddisfatto		per niente soddisfatto

		Bassa Pianura		16.7		63.4		15.7		1.9

		area di Carpi		16.5		67.6		11.2		1.2

		area Castelfranco		20.2		63.7		11.3		2.4

		area Bomporto		12.5		57.5		25.0		5.0

		area di Modena		12.6		70.8		11.6		1.6

		Frignano		11.3		50.4		27.1		6.0

		valle Panaro		6.7		68.2		17.3		1.7

		valle Secchia		30.7		48.2		17.0		1.8

		Totale		16.2		62.8		15.4		2.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale
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		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
  % soddisfazione offerta commerciale zonale per livello e per zona  degli intervistati
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Indagine campionaria consumi famiglie inprovincia di Modena 2004
 Ripartizione motivi crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano nel mercato dell'usato per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano prodotti usati								Non acquistano

		risposte		spesso		talvolta		raramente		Totale		mai

		18-24		3.0		3.0		28.4		34.4		65.7

		25-34		1.0		4.5		12.6		18.1		81.4

		35-44		0.3		3.1		8.0		11.4		88.7

		45-54		0.3		4.3		7.6		12.2		87.7

		55-64		0.0		2.8		8.8		11.6		88.4

		65-74		0.0		2.4		9.7		12.1		87.9

		75 e oltre		0.0		1.3		18.4		19.7		78.9

		Totale		0.4		3.3		10.4		14.1		85.8





Foglio1

		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età

89.6

40.3

6

68.3

58.8

1.5

59.6

48

0

41.9

44.5

0

17.6

10.6

0

8.7

2.9

0

0

0

0



Foglio2

		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza

50.7

40.3

39.2

37.7

21.1

42.5

14.6

28.9

4.9

12

1.5

3.4

0

0



Foglio3

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati

37.3

29.9

1.5

17.9

9

4.5

3

61.3

19.1

8

6

5

8.5

5

54.7

13.4

12.3

1.5

2.1

12.5

8.6

56.5

12.3

17.9

2.6

0.7

10.3

8.6

59.2

6.7

16.9

2.5

1.1

10.9

10.9

52.4

8.7

13.1

12.7

1

10.7

12.1

56.6

2.6

7.9

10.5

0

9.2

11.8



Foglio4

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -

49.3

37.3

11.9

1.5

45.7

36.2

16.6

1.5

42.2

43.7

11.3

2.8

39.5
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3

33.8

48.9

14.1

3.2
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17.5

4.9
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39.5
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14.5



Foglio5

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -

53.7

31.3

11.9

3

41.2

38.7

12.6

7.5

32.7

37.9

20.5

8.6

20.3

37.5

30.2

11.3

13.7

31.7

40.1
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5.3

18.9
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0

11.8
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48.7



Foglio6

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9
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0

3.9

5.3

0

90.8



Foglio7

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -

13.4

80.6

6

0

10.6

66.8

22.1

0.5

3.7

58.7

34.6

3.1

3.7

55.5

38.5

2.3

2.1

41.9

52.1

3.9

2.4

22.3
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8.3

0

10.5
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35.5



Foglio8

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

58.2

26.9

10.5

4.5

65.8

24.6

7.5

2

55.7

30.3

8.9

5.2

54.8

28.6

10.3

6.3

52.5

34.9

5.6

7

44.2

32

7.3

16.5

39.5

28.9

6.5

25



Foglio9
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		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0
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spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati per frequenza di acquisto:

% persone che acquistano prodotti usati

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% persone che effettuano acquisti di prodotti usati (di qualsiasi tipo)



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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negozio

mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

66.7

5.6

18.1

0.9

0.5



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

45

32.5

5

2.5

5

0



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

30
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49.7

1.1

0.5
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

51.1

21.8

6.8

1.5

0.8

1.5

2.3

1.6



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

60.9

6.2

13.4

1.1

2.2

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1

8.7

11

1.4

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

28.8

33.5

1.8

1.2

1.2



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

22.6

42.7

1.6

2.4



		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

5

47.5

2.5



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

10.8

6.8

52.9

0.3

0.5

0.8



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6

26.3

11.3

2.3

1.5

2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2

19

12.3

0.6

5

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44

18.3

7.8

0.5

0.5



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

35.2

15.7

23.6

3.7



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.20 -  Ripartizione valutazione su centri storici della provincia di Modena per tipo e per classe d'età degli intervistati

		Valutazione su		Percentuali valutazione su centri storici per classe d'età degli intervistati														Totale

		centri storici		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre		risposte

		migliorati		61.2		49.7		45.6		38.5		31.0		20.4		14.5		37.4

		rimasti uguali		13.4		17.1		15.3		14.3		13.0		11.2		3.9		13.6

		peggiorati		7.5		16.6		15.9		16.3		14.8		10.7		1.3		14.0

		dipende dalle zone		6.0		8.0		6.1		6.3		9.2		1.9		0.0		6.1

		non sa/non risponde		11.9		8.6		17.1		24.6		32.0		55.8		80.3		28.9

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24
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		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre
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a livello familiare
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non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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migliorati

rimasti uguali

peggiorati

dipende dalle zone

non sa/non risponde

classe d'età degli intervistati per valutazione su centri storici:

% valutazioni su centri storici per tipo

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% valutazioni su vivibilità e validità commerciale dei centri storici per tipo ed età intervistati



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena Ce.Storico		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena Ce.storico		Mo periferia		Castelfranco		Cavezzo								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		17.5		17.5		2.5		2.5								area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati amb.

supermercai/Gr.Mag.

ipermercato

grande specialista

spacci/grossisti

sarti

errabondi, senza prefer.

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.18 - Soddisfazione offerta commecialearea di residenza: percentuali per tipo gradimento e per zona

		Ambiti		Percentuali per grado di soddisfazione

		zonali		molto soddisfatto		abbastanza		poco soddisfatto		per niente soddisfatto

		Bassa Pianura		16.7		63.4		15.7		1.9

		area di Carpi		16.5		67.6		11.2		1.2

		area Castelfranco		20.2		63.7		11.3		2.4

		area Bomporto		12.5		57.5		25.0		5.0

		area di Modena		12.6		70.8		11.6		1.6

		Frignano		11.3		50.4		27.1		6.0

		valle Panaro		6.7		68.2		17.3		1.7

		valle Secchia		30.7		48.2		17.0		1.8

		Totale		16.2		62.8		15.4		2.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.19 - Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato per tipo e per zona

		Ambiti		Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato

		zonali		si conferma insostituibile		importante ma in difficoltà		in crisi		non sa/non risponde

		Bassa Pianura		12.0		37.0		44.4		6.5

		area di Carpi		14.7		36.5		38.8		10.0

		area Castelfranco		8.9		41.1		40.3		9.7

		area Bomporto		22.5		30.0		45.0		2.5

		area di Modena		11.3		41.1		38.2		9.5

		Frignano		28.6		24.1		38.3		9.0

		valle Panaro		20.7		27.9		33.5		17.9

		valle Secchia		21.1		41.7		28.0		9.2

		Totale		16.1		36.6		37.5		9.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.20 - Ripartizione % motivi di crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato per zona

		Ambiti		Ripartizione % risposte sull'esistenza della crisi del piccolo commercio per motivo

		zonali		sviluppo grande distrib.		mancata innovazione piccoli		difficoltà economia		costo negozi e logistica

		Bassa Pianura		23.1		3.7		5.6		11.6

		area di Carpi		18.8		0.6		12.4		7.1

		area Castelfranco		26.6		2.4		6.5		4.8

		area Bomporto		25		2.5		10		7.5

		area di Modena		23.4		2.9		2.9		7.9

		Frignano		19.5		0.8		4.5		13.5

		valle Panaro		20.1		1.7		5		5.6

		valle Secchia		13.3		0.9		1.4		11.5

		Totale		20.9		2.1		5.1		8.8

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.21 - Ripartizione % valutazioni sulla grande distribuzione per tipo e zona

		Ambiti		percentuali valutazione su grande distribuzione per tipo

		zonali		sviluppare liberamente		sviluppare con cautela		lasciare così		ridimensionare

		Bassa Pianura		6.5		30.6		39.8		6.9

		area di Carpi		8.2		23.5		47.6		6.5

		area Castelfranco		8.1		16.1		56.5		8.1

		area Bomporto		2.5		20.0		62.5		10.0

		area di Modena		4.7		19.2		51.8		9.7

		Frignano		4.5		34.6		34.6		5.3

		valle Panaro		11.2		22.9		35.2		10.1

		valle Secchia		1.8		13.3		66.5		4.1

		Totale		6.0		22.1		48.8		7.6
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
  % soddisfazione offerta commerciale zonale per livello e per zona  degli intervistati
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Valutazioni su ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione motivi crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato
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sviluppare liberamente

sviluppare con cautela

lasciare così

ridimensionare

% valutazioni per tipo

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
  % valutazione su grande distribuzione per tipo e per zona  degli intervistati
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano nel mercato dell'usato per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano prodotti usati								Non acquistano

		risposte		spesso		talvolta		raramente		Totale		mai

		18-24		3.0		3.0		28.4		34.4		65.7

		25-34		1.0		4.5		12.6		18.1		81.4

		35-44		0.3		3.1		8.0		11.4		88.7

		45-54		0.3		4.3		7.6		12.2		87.7

		55-64		0.0		2.8		8.8		11.6		88.4

		65-74		0.0		2.4		9.7		12.1		87.9

		75 e oltre		0.0		1.3		18.4		19.7		78.9

		Totale		0.4		3.3		10.4		14.1		85.8





Foglio1

		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24
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		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati per frequenza di acquisto:

% persone che acquistano prodotti usati

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% persone che effettuano acquisti di prodotti usati (di qualsiasi tipo)



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
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		in comune
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		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto
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		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.20 -  Ripartizione valutazione su centri storici della provincia di Modena per tipo e per classe d'età degli intervistati

		Valutazione su		Percentuali valutazione su centri storici per classe d'età degli intervistati														Totale

		centri storici		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre		risposte

		migliorati		61.2		49.7		45.6		38.5		31.0		20.4		14.5		37.4

		rimasti uguali		13.4		17.1		15.3		14.3		13.0		11.2		3.9		13.6

		peggiorati		7.5		16.6		15.9		16.3		14.8		10.7		1.3		14.0

		dipende dalle zone		6.0		8.0		6.1		6.3		9.2		1.9		0.0		6.1

		non sa/non risponde		11.9		8.6		17.1		24.6		32.0		55.8		80.3		28.9

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0
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Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena Ce.Storico		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena Ce.storico		Mo periferia		Castelfranco		Cavezzo								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		17.5		17.5		2.5		2.5								area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		Carpi

		fuori provincia

		Finale

		Concordia

		Cavezzo



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		Modena Ce.Storico

		Mo periferia

		Carpi

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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		Mo periferia
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena



		in comune

		Modena

		Vignola

		Marano

		fuori prov.

		Castelnuovo R.

		Castelfranco



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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		in comune

		Modena

		Sassuolo

		Frassinoro

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.18 - Soddisfazione offerta commecialearea di residenza: percentuali per tipo gradimento e per zona

		Ambiti		Percentuali per grado di soddisfazione

		zonali		molto soddisfatto		abbastanza		poco soddisfatto		per niente soddisfatto

		Bassa Pianura		16.7		63.4		15.7		1.9

		area di Carpi		16.5		67.6		11.2		1.2

		area Castelfranco		20.2		63.7		11.3		2.4

		area Bomporto		12.5		57.5		25.0		5.0

		area di Modena		12.6		70.8		11.6		1.6

		Frignano		11.3		50.4		27.1		6.0

		valle Panaro		6.7		68.2		17.3		1.7

		valle Secchia		30.7		48.2		17.0		1.8

		Totale		16.2		62.8		15.4		2.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.19 - Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato per tipo e per zona

		Ambiti		Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato

		zonali		si conferma insostituibile		importante ma in difficoltà		in crisi		non sa/non risponde

		Bassa Pianura		12.0		37.0		44.4		6.5

		area di Carpi		14.7		36.5		38.8		10.0

		area Castelfranco		8.9		41.1		40.3		9.7

		area Bomporto		22.5		30.0		45.0		2.5

		area di Modena		11.3		41.1		38.2		9.5

		Frignano		28.6		24.1		38.3		9.0

		valle Panaro		20.7		27.9		33.5		17.9

		valle Secchia		21.1		41.7		28.0		9.2

		Totale		16.1		36.6		37.5		9.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.20 - Ripartizione % motivi di crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato per zona

		Ambiti		Ripartizione % risposte sull'esistenza della crisi del piccolo commercio per motivo

		zonali		sviluppo grande distrib.		mancata innovazione piccoli		difficoltà economia		costo negozi e logistica

		Bassa Pianura		23.1		3.7		5.6		11.6

		area di Carpi		18.8		0.6		12.4		7.1

		area Castelfranco		26.6		2.4		6.5		4.8

		area Bomporto		25		2.5		10		7.5

		area di Modena		23.4		2.9		2.9		7.9

		Frignano		19.5		0.8		4.5		13.5

		valle Panaro		20.1		1.7		5		5.6

		valle Secchia		13.3		0.9		1.4		11.5

		Totale		20.9		2.1		5.1		8.8

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.21 - Ripartizione % valutazioni sulla grande distribuzione per tipo e zona

		Ambiti		percentuali valutazione su grande distribuzione per tipo

		zonali		sviluppare liberamente		sviluppare con cautela		lasciare così		ridimensionare

		Bassa Pianura		6.5		30.6		39.8		6.9

		area di Carpi		8.2		23.5		47.6		6.5

		area Castelfranco		8.1		16.1		56.5		8.1

		area Bomporto		2.5		20.0		62.5		10.0

		area di Modena		4.7		19.2		51.8		9.7

		Frignano		4.5		34.6		34.6		5.3

		valle Panaro		11.2		22.9		35.2		10.1

		valle Secchia		1.8		13.3		66.5		4.1

		Totale		6.0		22.1		48.8		7.6
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molto soddisfatto
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poco soddisfatto

per niente soddisfatto

% soddisfatti per livello

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
  % soddisfazione offerta commerciale zonale per livello e per zona  degli intervistati
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importante ma in difficoltà
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% valutazioni per tipo

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Valutazioni su ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato
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% motivi valutazioni di crisi

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione motivi crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato
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sviluppare liberamente

sviluppare con cautela

lasciare così

ridimensionare

% valutazioni per tipo

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
  % valutazione su grande distribuzione per tipo e per zona  degli intervistati
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Indagine campionaria consumi famiglie in provincia di Modena 2004 -  Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano nel mercato dell'usato per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano prodotti usati								Non acquistano

		risposte		spesso		talvolta		raramente		Totale		mai

		18-24		3.0		3.0		28.4		34.4		65.7

		25-34		1.0		4.5		12.6		18.1		81.4

		35-44		0.3		3.1		8.0		11.4		88.7

		45-54		0.3		4.3		7.6		12.2		87.7

		55-64		0.0		2.8		8.8		11.6		88.4

		65-74		0.0		2.4		9.7		12.1		87.9

		75 e oltre		0.0		1.3		18.4		19.7		78.9

		Totale		0.4		3.3		10.4		14.1		85.8





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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29.9

1.5

17.9

9

4.5

3

61.3

19.1

8

6

5

8.5

5

54.7

13.4

12.3

1.5

2.1

12.5

8.6

56.5

12.3

17.9

2.6

0.7

10.3

8.6

59.2

6.7

16.9

2.5

1.1

10.9

10.9

52.4

8.7

13.1

12.7

1

10.7

12.1

56.6

2.6

7.9

10.5

0

9.2

11.8



Foglio4

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -

49.3

37.3

11.9

1.5

45.7

36.2

16.6

1.5

42.2

43.7

11.3

2.8

39.5

45.2

12.3

3

33.8

48.9

14.1

3.2

25.7

51.9

17.5

4.9

22.4

39.5

23.7

14.5



Foglio5

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -

53.7

31.3

11.9

3

41.2

38.7

12.6

7.5

32.7

37.9

20.5

8.6

20.3

37.5

30.2

11.3

13.7

31.7

40.1

13

5.3

18.9

49

22.8

0

11.8

36.8

48.7



Foglio6

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



Foglio7

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -

13.4

80.6

6

0

10.6

66.8

22.1

0.5

3.7

58.7

34.6

3.1

3.7

55.5

38.5

2.3

2.1

41.9

52.1

3.9

2.4

22.3

67

8.3

0

10.5

53.9

35.5



Foglio8

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

58.2

26.9

10.5

4.5

65.8

24.6

7.5

2

55.7

30.3

8.9

5.2

54.8

28.6

10.3

6.3

52.5

34.9

5.6

7

44.2

32

7.3

16.5

39.5

28.9

6.5

25



Foglio9

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati per frequenza di acquisto:

% persone che acquistano prodotti usati

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% persone che effettuano acquisti di prodotti usati (di qualsiasi tipo)



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0





		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0



negozio

mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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12.5
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0.5
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0.8
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0
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prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

66.7

5.6

18.1

0.9

0.5



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

45

32.5

5

2.5

5

0



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

30

7.4

49.7

1.1

0.5

0.9



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

51.1

21.8

6.8

1.5

0.8

1.5

2.3

1.6



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

60.9

6.2

13.4

1.1

2.2

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1

8.7

11

1.4

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

28.8

33.5

1.8

1.2

1.2



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

22.6

42.7

1.6

2.4



		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

5

47.5

2.5



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

10.8

6.8

52.9

0.3

0.5

0.8



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6

26.3

11.3

2.3

1.5

2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2

19

12.3

0.6

5

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44

18.3

7.8

0.5

0.5



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

35.2

15.7

23.6

3.7



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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negozio spec. Mo C.St.

negozio spec. Mo perif.

negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.20 -  Ripartizione valutazione su centri storici della provincia di Modena per tipo e per classe d'età degli intervistati

		Valutazione su		Percentuali valutazione su centri storici per classe d'età degli intervistati														Totale

		centri storici		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre		risposte

		migliorati		61.2		49.7		45.6		38.5		31.0		20.4		14.5		37.4

		rimasti uguali		13.4		17.1		15.3		14.3		13.0		11.2		3.9		13.6

		peggiorati		7.5		16.6		15.9		16.3		14.8		10.7		1.3		14.0

		dipende dalle zone		6.0		8.0		6.1		6.3		9.2		1.9		0.0		6.1

		non sa/non risponde		11.9		8.6		17.1		24.6		32.0		55.8		80.3		28.9

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34
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		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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dipende dalle zone
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classe d'età degli intervistati per valutazione su centri storici:

% valutazioni su centri storici per tipo

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% valutazioni su vivibilità e validità commerciale dei centri storici per tipo ed età intervistati



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena Ce.Storico		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena Ce.storico		Mo periferia		Castelfranco		Cavezzo								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		17.5		17.5		2.5		2.5								area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.18 - Soddisfazione offerta commecialearea di residenza: percentuali per tipo gradimento e per zona

		Ambiti		Percentuali per grado di soddisfazione

		zonali		molto soddisfatto		abbastanza		poco soddisfatto		per niente soddisfatto

		Bassa Pianura		16.7		63.4		15.7		1.9

		area di Carpi		16.5		67.6		11.2		1.2

		area Castelfranco		20.2		63.7		11.3		2.4

		area Bomporto		12.5		57.5		25.0		5.0

		area di Modena		12.6		70.8		11.6		1.6

		Frignano		11.3		50.4		27.1		6.0

		valle Panaro		6.7		68.2		17.3		1.7

		valle Secchia		30.7		48.2		17.0		1.8

		Totale		16.2		62.8		15.4		2.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.19 - Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato per tipo e per zona

		Ambiti		Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato

		zonali		si conferma insostituibile		importante ma in difficoltà		in crisi		non sa/non risponde

		Bassa Pianura		12.0		37.0		44.4		6.5

		area di Carpi		14.7		36.5		38.8		10.0

		area Castelfranco		8.9		41.1		40.3		9.7

		area Bomporto		22.5		30.0		45.0		2.5

		area di Modena		11.3		41.1		38.2		9.5

		Frignano		28.6		24.1		38.3		9.0

		valle Panaro		20.7		27.9		33.5		17.9

		valle Secchia		21.1		41.7		28.0		9.2

		Totale		16.1		36.6		37.5		9.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.20 - Ripartizione % motivi di crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato per zona

		Ambiti		Ripartizione % risposte sull'esistenza della crisi del piccolo commercio per motivo

		zonali		sviluppo grande distrib.		mancata innovazione piccoli		difficoltà economia		costo negozi e logistica

		Bassa Pianura		23.1		3.7		5.6		11.6

		area di Carpi		18.8		0.6		12.4		7.1

		area Castelfranco		26.6		2.4		6.5		4.8

		area Bomporto		25		2.5		10		7.5

		area di Modena		23.4		2.9		2.9		7.9

		Frignano		19.5		0.8		4.5		13.5

		valle Panaro		20.1		1.7		5		5.6

		valle Secchia		13.3		0.9		1.4		11.5

		Totale		20.9		2.1		5.1		8.8

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.21 - Ripartizione % valutazioni sulla grande distribuzione per tipo e zona

		Ambiti		percentuali valutazione su grande distribuzione per tipo

		zonali		sviluppare liberamente		sviluppare con cautela		lasciare così		ridimensionare

		Bassa Pianura		6.5		30.6		39.8		6.9

		area di Carpi		8.2		23.5		47.6		6.5

		area Castelfranco		8.1		16.1		56.5		8.1

		area Bomporto		2.5		20.0		62.5		10.0

		area di Modena		4.7		19.2		51.8		9.7

		Frignano		4.5		34.6		34.6		5.3

		valle Panaro		11.2		22.9		35.2		10.1

		valle Secchia		1.8		13.3		66.5		4.1

		Totale		6.0		22.1		48.8		7.6
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
  % soddisfazione offerta commerciale zonale per livello e per zona  degli intervistati
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Valutazioni su ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione motivi crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
  % valutazione su grande distribuzione per tipo e per zona  degli intervistati
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Grafico5

		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Luogo convergenza % per acquisti prodotti  per la casa e tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5
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% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo convergenza % per acquisti per la casa e tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64
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tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati

37.3

29.9

1.5

17.9

9

4.5

3

61.3

19.1

8

6

5

8.5

5

54.7

13.4

12.3

1.5

2.1

12.5

8.6

56.5

12.3

17.9

2.6

0.7

10.3

8.6

59.2

6.7

16.9

2.5

1.1

10.9

10.9

52.4

8.7

13.1

12.7

1

10.7

12.1

56.6

2.6

7.9

10.5

0

9.2

11.8



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -

49.3

37.3

11.9
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45.7

36.2

16.6

1.5

42.2

43.7

11.3

2.8

39.5

45.2

12.3
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33.8

48.9

14.1

3.2

25.7

51.9

17.5

4.9

22.4

39.5

23.7

14.5



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -

53.7

31.3

11.9

3

41.2

38.7

12.6

7.5

32.7

37.9

20.5

8.6

20.3

37.5

30.2

11.3

13.7

31.7

40.1

13

5.3

18.9

49

22.8

0

11.8

36.8

48.7



		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -

13.4

80.6

6

0

10.6

66.8

22.1

0.5

3.7

58.7

34.6

3.1

3.7

55.5

38.5

2.3

2.1

41.9

52.1

3.9

2.4

22.3

67

8.3

0

10.5

53.9

35.5



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

58.2

26.9

10.5

4.5

65.8

24.6

7.5

2

55.7

30.3

8.9

5.2

54.8

28.6

10.3

6.3

52.5

34.9

5.6

7

44.2

32

7.3

16.5

39.5

28.9

6.5

25



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio

mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1
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0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5
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negozio specializ.

negozio c.c.

internet

supermercato

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura



		0

		0

		0

		0

		0



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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valle Panaro

Luogo convergenza % per acquisti di prodotti per la casa e tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età

89.6

40.3

6

68.3

58.8

1.5

59.6

48

0

41.9

44.5

0

17.6

10.6

0

8.7

2.9

0

0

0

0



Foglio2
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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molto
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poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

internet

supermercato

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente

29.6

1.9

0.9

1.4

18.1

41.7

30.6

4.1

0.6

0.6

12.9

22.4

21

12.1

0

0

18.5

21.8

20

10

2.5

0

7.5

20

29.7

6.3

0.5

1.6

16.8

27.6

32.3

3

0

0.8

12

14.3

32.4

6.7

1.1

2.2

7.8

9.5

37.6

2.8

0.5

0.5

24.8

18.8



		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		0

		0

		0

		0



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Frignano
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Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo convergenza % per acquisti prodotti casa e tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente

6

0.5

0.5

56.5

24.5

4.2

4.1

0

0

72.9

14.7

4.1

2.4

0

0.8

61.3

26.6

0.8

10

0

0

55

25

0

3.9

2.4

2.6

55.8

23.2

1.8

21.8

1.5

6.8

36.8

19.5

0.8

3.9

0

1.1

70.9

7.8

1.1

5.5

0.5

3.7

45

37.2

0.5



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		su Nonantola
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		verso Fiorano
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valle Secchia

Luogo convergenza % per acquisti di prodotti per la casa e tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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Foglio2

		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco
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% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5
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negozio specializ.

negozio c.c.

internet

supermercato

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti per la casa e tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5
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		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti vicinato

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1

		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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Foglio2

		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza

50.7

40.3

39.2

37.7

21.1

42.5

14.6

28.9

4.9

12

1.5

3.4

0

0



Foglio3

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -

13.4

80.6

6

0

10.6

66.8

22.1

0.5

3.7

58.7

34.6

3.1

3.7

55.5

38.5

2.3

2.1

41.9

52.1

3.9

2.4

22.3

67

8.3

0

10.5

53.9

35.5



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5
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mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati amb.

supermercai/Gr.Mag.

ipermercato

grande specialista

spacci/grossisti

sarti

errabondi, senza prefer.

% acquisti per tipo esercizio preferito

Indagine campionaria consumi famiglie in provincia di Modena 2004 -  Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1

		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza

50.7

40.3
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37.7

21.1

42.5
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28.9
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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negozio

mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

30

7.4

49.7

1.1

0.5

0.9



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		in comune
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44

18.3

7.8

0.5

0.5



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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negozio specializ.
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mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

35.2

15.7

23.6

3.7



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.
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mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena
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		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie in provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6

26.3

11.3

2.3

1.5

2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0
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Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena		Castelfranco		Cavezzo										zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		23.4		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		35.0		2.5		2.5										area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie in provincia di Modena 2004 - % persone che effettuano acquisti di prodotti usati (di qualsiasi tipo)
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano nel mercato dell'usato per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano prodotti usati								Non acquistano

		risposte		spesso		talvolta		raramente		Totale		mai

		18-24		3.0		3.0		28.4		34.4		65.7

		25-34		1.0		4.5		12.6		18.1		81.4

		35-44		0.3		3.1		8.0		11.4		88.7

		45-54		0.3		4.3		7.6		12.2		87.7

		55-64		0.0		2.8		8.8		11.6		88.4

		65-74		0.0		2.4		9.7		12.1		87.9

		75 e oltre		0.0		1.3		18.4		19.7		78.9

		Totale		0.4		3.3		10.4		14.1		85.8
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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computer
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tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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spesso

talvolta
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mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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mobili
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati per frequenza di acquisto:

% persone che acquistano prodotti usati

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% persone che effettuano acquisti di prodotti usati (di qualsiasi tipo)



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura
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		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio spec. Mo C.St.

negozio spec. Mo perif.

negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena Ce.Storico		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena Ce.storico		Mo periferia		Castelfranco		Cavezzo								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		17.5		17.5		2.5		2.5								area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati amb.

supermercai/Gr.Mag.

ipermercato

grande specialista

spacci/grossisti

sarti

errabondi, senza prefer.

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

dove capita

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		Carpi

		fuori provincia

		Finale

		Concordia

		Cavezzo



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

58.8

13.5

1.8

0.6



		in comune

		Modena Ce.Storico

		Mo periferia

		Carpi

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia

46
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		Modena Ce.storico

		Mo periferia

		Castelfranco

		Cavezzo



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena



		in comune

		Modena

		Vignola

		Marano

		fuori prov.

		Castelnuovo R.

		Castelfranco



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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		in comune

		Modena

		Sassuolo

		Frassinoro

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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migliorati

rimasti uguali

peggiorati

dipende dalle zone

non sa/non risponde

classe d'età degli intervistati per valutazione su centri storici:

% valutazioni su centri storici per tipo

Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie in provincia di Modena 2004 - % valutazioni vivibilità e validità commerciale dei centri storici per tipo ed età intervistati
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano nel mercato dell'usato per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano prodotti usati								Non acquistano

		risposte		spesso		talvolta		raramente		Totale		mai

		18-24		3.0		3.0		28.4		34.4		65.7

		25-34		1.0		4.5		12.6		18.1		81.4

		35-44		0.3		3.1		8.0		11.4		88.7

		45-54		0.3		4.3		7.6		12.2		87.7

		55-64		0.0		2.8		8.8		11.6		88.4

		65-74		0.0		2.4		9.7		12.1		87.9

		75 e oltre		0.0		1.3		18.4		19.7		78.9

		Totale		0.4		3.3		10.4		14.1		85.8





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Foglio7

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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67
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		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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4.5
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7.5

2
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5.2
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spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati per frequenza di acquisto:

% persone che acquistano prodotti usati

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% persone che effettuano acquisti di prodotti usati (di qualsiasi tipo)



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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negozio

mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

66.7

5.6

18.1

0.9

0.5



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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5
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

51.1

21.8

6.8

1.5

0.8

1.5

2.3
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

60.9

6.2

13.4

1.1

2.2

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1

8.7

11

1.4

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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negozio specializ.
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mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

28.8

33.5

1.8

1.2

1.2



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

22.6

42.7

1.6

2.4



		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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2.5



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6
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11.3

2.3
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2

19

12.3

0.6

5

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.20 -  Ripartizione valutazione su centri storici della provincia di Modena per tipo e per classe d'età degli intervistati

		Valutazione su		Percentuali valutazione su centri storici per classe d'età degli intervistati														Totale

		centri storici		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre		risposte

		migliorati		61.2		49.7		45.6		38.5		31.0		20.4		14.5		37.4

		rimasti uguali		13.4		17.1		15.3		14.3		13.0		11.2		3.9		13.6

		peggiorati		7.5		16.6		15.9		16.3		14.8		10.7		1.3		14.0

		dipende dalle zone		6.0		8.0		6.1		6.3		9.2		1.9		0.0		6.1

		non sa/non risponde		11.9		8.5		17.1		24.6		32.0		55.8		80.3		28.9

		Totale		100.0		99.9		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena Ce.Storico		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena Ce.storico		Mo periferia		Castelfranco		Cavezzo								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		17.5		17.5		2.5		2.5								area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati amb.

supermercai/Gr.Mag.

ipermercato

grande specialista

spacci/grossisti

sarti

errabondi, senza prefer.

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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dove capita

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		Modena

		Vignola

		Marano

		fuori prov.

		Castelnuovo R.

		Castelfranco



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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		Modena
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		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.18 - Soddisfazione offerta commecialearea di residenza: percentuali per tipo gradimento e per zona

		Ambiti		Percentuali per grado di soddisfazione

		zonali		molto soddisfatto		abbastanza		poco soddisfatto		per niente soddisfatto

		Bassa Pianura		16.7		63.4		15.7		1.9

		area di Carpi		16.5		67.6		11.2		1.2

		area Castelfranco		20.2		63.7		11.3		2.4

		area Bomporto		12.5		57.5		25.0		5.0

		area di Modena		12.6		70.8		11.6		1.6

		Frignano		11.3		50.4		27.1		6.0

		valle Panaro		6.7		68.2		17.3		1.7

		valle Secchia		30.7		48.2		17.0		1.8

		Totale		16.2		62.8		15.4		2.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.19 - Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato per tipo e per zona

		Ambiti		Valutazioni sul ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato

		zonali		si conferma insostituibile		importante ma in difficoltà		in crisi		non sa/non risponde

		Bassa Pianura		12.0		37.0		44.4		6.5

		area di Carpi		14.7		36.5		38.8		10.0

		area Castelfranco		8.9		41.1		40.3		9.7

		area Bomporto		22.5		30.0		45.0		2.5

		area di Modena		11.3		41.1		38.2		9.5

		Frignano		28.6		24.1		38.3		9.0

		valle Panaro		20.7		27.9		33.5		17.9

		valle Secchia		21.1		41.7		28.0		9.2

		Totale		16.1		36.6		37.5		9.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.20 - Ripartizione % motivi di crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato per zona

		Ambiti		Ripartizione % risposte sull'esistenza della crisi del piccolo commercio per motivo

		zonali		sviluppo grande distrib.		mancata innovazione piccoli		difficoltà economia		costo negozi e logistica

		Bassa Pianura		23.1		3.7		5.6		11.6

		area di Carpi		18.8		0.6		12.4		7.1

		area Castelfranco		26.6		2.4		6.5		4.8

		area Bomporto		25		2.5		10		7.5

		area di Modena		23.4		2.9		2.9		7.9

		Frignano		19.5		0.8		4.5		13.5

		valle Panaro		20.1		1.7		5		5.6

		valle Secchia		13.3		0.9		1.4		11.5

		Totale		20.9		2.1		5.1		8.8

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.21 - Ripartizione % valutazioni sulla grande distribuzione per tipo e zona

		Ambiti		percentuali valutazione su grande distribuzione per tipo

		zonali		sviluppare liberamente		sviluppare con cautela		lasciare così		ridimensionare

		Bassa Pianura		6.5		30.6		39.8		6.9

		area di Carpi		8.2		23.5		47.6		6.5

		area Castelfranco		8.1		16.1		56.5		8.1

		area Bomporto		2.5		20.0		62.5		10.0

		area di Modena		4.7		19.2		51.8		9.7

		Frignano		4.5		34.6		34.6		5.3

		valle Panaro		11.2		22.9		35.2		10.1

		valle Secchia		1.8		13.3		66.5		4.1

		Totale		6.0		22.1		48.8		7.6





		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



molto soddisfatto

abbastanza

poco soddisfatto

per niente soddisfatto

% soddisfatti per livello

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
  % soddisfazione offerta commerciale zonale per livello e per zona  degli intervistati
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Valutazioni su ruolo del piccolo commercio specializzato di vicinato
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione motivi crisi del piccolo commercio specializzato di vicinato
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
  % valutazione su grande distribuzione per tipo e per zona  degli intervistati
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Grafico5

		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie in provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1

		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età

89.6

40.3

6

68.3

58.8

1.5

59.6

48

0

41.9

44.5

0

17.6

10.6

0

8.7

2.9

0

0

0

0



Foglio2

		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza

50.7

40.3

39.2

37.7

21.1

42.5

14.6

28.9

4.9

12

1.5

3.4

0

0



Foglio3

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati

37.3

29.9

1.5

17.9
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4.5

3
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19.1

8
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5
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5

54.7

13.4
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2.1

12.5

8.6

56.5

12.3

17.9

2.6

0.7

10.3

8.6

59.2

6.7

16.9

2.5

1.1

10.9

10.9

52.4

8.7

13.1

12.7

1

10.7

12.1

56.6

2.6

7.9

10.5

0

9.2

11.8



Foglio4

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -

49.3

37.3

11.9
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45.7

36.2

16.6
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43.7

11.3

2.8

39.5
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33.8
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14.1
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17.5

4.9
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14.5



Foglio5

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -

53.7

31.3

11.9

3

41.2

38.7

12.6

7.5

32.7

37.9

20.5

8.6

20.3

37.5

30.2

11.3

13.7

31.7

40.1

13

5.3

18.9

49

22.8

0

11.8

36.8

48.7



Foglio6

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9
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0

3.9

5.3
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Foglio7

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -

13.4

80.6

6

0

10.6

66.8

22.1

0.5

3.7

58.7

34.6

3.1

3.7

55.5

38.5

2.3

2.1

41.9

52.1

3.9

2.4

22.3
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8.3

0

10.5
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35.5



Foglio8

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

58.2

26.9

10.5

4.5

65.8

24.6

7.5

2

55.7

30.3

8.9

5.2

54.8

28.6

10.3

6.3

52.5

34.9

5.6

7

44.2

32

7.3

16.5

39.5

28.9

6.5

25



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio

mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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5.6

18.1

0.9

0.5



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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1.5
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1.5

2.3
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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6.2

13.4

1.1

2.2

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1

8.7

11

1.4

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

28.8

33.5

1.8

1.2

1.2



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

22.6
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		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6

26.3

11.3

2.3

1.5

2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2
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0.6
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1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

35.2
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3.7



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura
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		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio spec. Mo C.St.

negozio spec. Mo perif.

negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena		Castelfranco		Cavezzo										zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		23.4		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		35.0		2.5		2.5										area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati amb.

supermercai/Gr.Mag.

ipermercato

grande specialista

spacci/grossisti

sarti

errabondi, senza prefer.

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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Indagine campionaria consumi famiglie in provincia di Modena 2004 -  Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati

37.3

29.9

1.5

17.9

9

4.5

3

61.3

19.1

8

6

5

8.5

5

54.7

13.4

12.3

1.5

2.1

12.5

8.6

56.5

12.3

17.9

2.6

0.7

10.3

8.6

59.2

6.7

16.9

2.5

1.1

10.9

10.9

52.4

8.7

13.1

12.7

1

10.7

12.1

56.6

2.6

7.9

10.5

0

9.2

11.8



Foglio4

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre
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mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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mobili

nessuno
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio
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minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente

66.7

0

5.6

19

0.5

85.9

0

7.6

2.9

0

65.3

0

22.6

4

0

45

0

32.5

12.5

0

30

7.4

49.7

2.1

0.5

51.1

1.5

20.3

13.5

0.8

60.9

0.6

4.5

17.3

2.2

71.1

0

8.7

12.4

0



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

66.7

5.6

18.1

0.9

0.5



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

45

32.5

5

2.5

5

0



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

30

7.4

49.7

1.1

0.5

0.9



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

51.1

21.8

6.8

1.5

0.8

1.5

2.3

1.6



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

60.9

6.2

13.4

1.1

2.2

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1

8.7

11

1.4

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

28.8

33.5

1.8

1.2

1.2



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

22.6

42.7

1.6

2.4



		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

5

47.5

2.5



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

10.8

6.8

52.9

0.3

0.5

0.8



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6

26.3

11.3

2.3

1.5

2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2

19

12.3

0.6

5

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44

18.3

7.8

0.5

0.5



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

35.2

15.7

23.6

3.7



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura
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		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		1.7		6.1		16.8		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.4		14.2		6.5		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		23.4		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		1.6								area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		0.0								Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		2.1								valle Panaro		52.0		1.7		6.1		16.8		0.8								valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		2.8
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza

50.7

40.3

39.2

37.7

21.1

42.5

14.6

28.9

4.9

12

1.5

3.4

0

0



Foglio3

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34
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		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza

50.7

40.3

39.2
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Foglio3
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		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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1.5

17.9
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3
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19.1
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1.5
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12.5
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6.7
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2.5

1.1

10.9
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8.7

13.1

12.7
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56.6

2.6
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9.2
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		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44
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		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -

13.4

80.6

6

0

10.6

66.8
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3.7

58.7

34.6
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3.9
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8.3
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54
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		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

58.2

26.9

10.5

4.5

65.8

24.6

7.5

2

55.7

30.3

8.9

5.2

54.8

28.6

10.3

6.3

52.5

34.9

5.6

7

44.2

32

7.3

16.5

39.5

28.9

6.5
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio

mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto
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raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati

6

39.4

30.1

15.7

8.8

4.1

28.8

37.1

14.1

15.3

2.4

23.4

44.4

17.7

12.1

10

35

30

7.5

17.5

3.9

37.6

27.1

20.3

10.3

21.8

51.9

17.3

4.5

3.8

3.9

43

29.6

12.3

10.6

5.5

51.4

22.5

15.1

5



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente

29.6

1.9

0.9

1.4

18.1

41.7

30.6

4.1

0.6

0.6

12.9

22.4

21

12.1

0

0

18.5

21.8

20

10

2.5

0

7.5

20

29.7

6.3

0.5

1.6

16.8

27.6

32.3

3

0

0.8

12

14.3

32.4

6.7

1.1

2.2

7.8

9.5

37.6

2.8

0.5

0.5

24.8

18.8



		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie in provincia di Modena  2004 -  % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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% controllo etichette

Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie in provincia di Modena 2004 - % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0
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Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

																																																																		mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		superfici alimentari e misti																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991				15915		34752		9720		12957		16388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91004		15356		62402		19752		8957		40229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94144		10945		61580		26575		9455		43440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27650		10032		-4000		23841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3140		-4411		-822		6823		498		3211

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		superfici non alimentari

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991								41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%





Foglio1
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		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero di esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero medi e grandi esercizi Alimentari e misti per classe di superficie al 31/12 del 1991, 1998 e 2002
Dati Uffici Comuni



Foglio2

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero esercizi Non alimentari con oltre 800 mq. di superficie per classe al 31/12 del 1991, 1998 e 2002 Dati Uffici Comuni



Foglio3

		151-250 mq		151-250 mq		151-250 mq

		251-800 mq		251-800 mq		251-800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq		>2500 mq



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali Alimentari e misti con oltre 150 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni

15915

15356

10945

34752

62402

61580

9720

19752

26575

12957

8957

9455

16388

40229

43440



		801-1500 mq		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq		>2500 mq



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali  Non alimentari con oltre 800 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni

41426

94507

104701

22051

34113

32384

14909

23538

23538



		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali e merceologiche esercizi

numero di esercizi

Provincia di Modena - Numero piccoli esercizi per merceologia e classe di superficie al 31/12 degli anni 1991, 1998 e 2002
 Dati Uffici Comuni
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n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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		0		0

		0		0

		0		0



n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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		0		0

		0		0

		0		0



mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni   (Nota: 0-150 mq. 1991 = dati non disponibili)
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		0		0

		0		0

		0		0



mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)
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		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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		0		0

		0		0

		0		0



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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Esercizi commerciali non alimentari - Dotazione mq. di vendita ogni 1.000 resid.+tur./giorno per classe di superficie e provincia 
 Dati Osservatorio Regione 2002
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125.593710014

32.6281305007
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Foglio1

		Residenti + turisti equivalenti/giorno (n. presenze nel ricettivo/365)

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti fino 150 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.						turisti/giorno

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1,489		9.7%		45,897		7.3%		181		170.3		30.8				Piacenza		1,245		268,312		269,557

		Prov. Parma		409,241		9.8%		1,625		10.6%		67,890		10.8%		252		165.9		41.8				Parma		4,519		404,722		409,241

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		1,301		8.5%		60,722		9.7%		362		128.9		46.7				Reggio Emilia		2,382		468,552		470,934

		Prov. Modena		647,903		15.6%		2,130		13.8%		94,144		15.0%		304		145.3		44.2				Modena		3,614		644,289		647,903

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		2,846		18.5%		103,526		16.5%		329		110.5		36.4				Bologna		9,091		927,820		936,911

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		1,715		11.1%		81,710		13.0%		206		231.2		47.6				Ferrara		6,540		346,826		353,366

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1,497		9.7%		55,248		8.8%		250		147.8		36.9				Ravenna		16,981		356,903		373,884

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1,491		9.7%		58,786		9.4%		252		156.2		39.4				Forlì Cesena		14,048		362,218		376,266

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		1,294		8.4%		60,568		9.6%		249		187.6		46.8				Rimini		43,000		279,774		322,774

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		15,388		100.0%		628,490		100.0%		270		151.0		40.8				Totale		101,420		4,059,416		4,160,836

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari fino 150 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3,397		7.3%		153,140		6.7%		79		568.1		45.1

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4,515		9.7%		219,204		9.6%		91		535.6		48.6

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		4,105		8.9%		209,390		9.2%		115		444.6		51.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		6,801		14.7%		364,335		16.0%		95		562.3		53.6

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		9,381		20.3%		457,820		20.1%		100		488.6		48.8

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4,124		8.9%		205,981		9.0%		86		582.9		49.9

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		4,523		9.8%		207,149		9.1%		83		554.0		45.8

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		4,442		9.6%		212,821		9.3%		85		565.6		47.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		5,034		10.9%		247,305		10.9%		64		766.2		49.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		46,322		100.0%		2,277,145		100.0%		90		547.3		49.2

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 151 fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 151 fino 250 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		26		6.1%		5,122		6.1%		10,368		19.0		197.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		57		13.4%		11,036		13.2%		7,180		27.0		193.6

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		69		16.2%		13,585		16.3%		6,825		28.8		196.9

		Prov. Modena		647,903		15.6%		56		13.2%		10,945		13.1%		11,570		16.9		195.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		54		12.7%		10,913		13.1%		17,350		11.6		202.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		50		11.8%		9,678		11.6%		7,067		27.4		193.6

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		46		10.8%		9,075		10.9%		8,128		24.3		197.3

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		42		9.9%		8,070		9.7%		8,959		21.4		192.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		25		5.9%		4,871		5.8%		12,911		15.1		194.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		425		100.0%		83,295		100.0%		9,790		20.0		196.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 151 fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 151 fino 250 mq.di superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		141		5.5%		27,217		5.5%		1,912		101.0		193.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		236		9.3%		46,087		9.3%		1,734		112.6		195.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		293		11.5%		57,025		11.5%		1,607		121.1		194.6

		Prov. Modena		647,903		15.6%		489		19.2%		96,034		19.3%		1,325		148.2		196.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		653		25.7%		125,616		25.3%		1,435		134.1		192.4

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		111		4.4%		22,436		4.5%		3,183		63.5		202.1

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		263		10.3%		50,738		10.2%		1,422		135.7		192.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		268		10.5%		53,736		10.8%		1,404		142.8		200.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		88		3.5%		17,771		3.6%		3,668		55.1		201.9

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		2,542		100.0%		496,660		100.0%		1,637		119.4		195.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 400 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 400 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		37		9.5%		12,928		9.5%		7,285		48.0		349.4

		Prov. Parma		409,241		9.8%		29		7.5%		10,334		7.6%		14,112		25.3		356.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		61		15.7%		21,314		15.7%		7,720		45.3		349.4

		Prov. Modena		647,903		15.6%		65		16.8%		22,430		16.5%		9,968		34.6		345.1

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		71		18.3%		25,082		18.4%		13,196		26.8		353.3

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		35		9.0%		12,693		9.3%		10,096		35.9		362.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		27		7.0%		9,530		7.0%		13,848		25.5		353.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		36		9.3%		12,740		9.4%		10,452		33.9		353.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		27		7.0%		9,128		6.7%		11,955		28.3		338.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		388		100.0%		136,179		100.0%		10,724		32.7		351.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 400 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 400 mq. superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		66		6.7%		22,316		6.9%		4,084		82.8		338.1

		Prov. Parma		409,241		9.8%		101		10.3%		32,793		10.2%		4,052		80.1		324.7

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		115		11.8%		37,970		11.8%		4,095		80.6		330.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		177		18.1%		57,482		17.8%		3,660		88.7		324.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		231		23.6%		76,964		23.9%		4,056		82.1		333.2

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		39		4.0%		13,363		4.1%		9,061		37.8		342.6

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		94		9.6%		30,121		9.4%		3,977		80.6		320.4

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		93		9.5%		31,254		9.7%		4,046		83.1		336.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		62		6.3%		19,854		6.2%		5,206		61.5		320.2

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		978		100.0%		322,116		100.0%		4,254		77.4		329.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 401 fino a 800 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 401 fino 800 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		28		7.1%		16,299		7.2%		9,627		60.5		582.1

		Prov. Parma		409,241		9.8%		37		9.4%		21,760		9.6%		11,061		53.2		588.1

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		38		9.7%		22,650		10.0%		12,393		48.1		596.1

		Prov. Modena		647,903		15.6%		70		17.8%		39,150		17.3%		9,256		60.4		559.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		65		16.5%		36,661		16.2%		14,414		39.1		564.0

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		40		10.2%		22,367		9.9%		8,834		63.3		559.2

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		49		12.5%		29,747		13.2%		7,630		79.6		607.1

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		41		10.4%		23,311		10.3%		9,177		62.0		568.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		25		6.4%		13,802		6.1%		12,911		42.8		552.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		393		100.0%		225,747		100.0%		10,587		54.3		574.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 401 fino a 800 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 401 fino 800 mq. superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		54		7.8%		31,545		8.1%		4,992		117.0		584.2

		Prov. Parma		409,241		9.8%		55		8.0%		32,797		8.4%		7,441		80.1		596.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		99		14.3%		54,592		14.0%		4,757		115.9		551.4

		Prov. Modena		647,903		15.6%		115		16.6%		66,373		17.0%		5,634		102.4		577.2

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		151		21.9%		83,454		21.3%		6,205		89.1		552.7

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		28		4.1%		15,279		3.9%		12,620		43.2		545.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		71		10.3%		39,122		10.0%		5,266		104.6		551.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		69		10.0%		39,949		10.2%		5,453		106.2		579.0

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		49		7.1%		27,916		7.1%		6,587		86.5		569.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		691		100.0%		391,027		100.0%		6,021		94.0		565.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 801 fino a 1500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 801 fino 1.500 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		13		8.6%		15,132		8.8%		20,735		56.1		1,164.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		15		9.9%		17,023		9.9%		27,283		41.6		1,134.8

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		15		9.9%		16,875		9.8%		31,396		35.8		1,125.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		24		15.8%		26,575		15.4%		26,996		41.0		1,107.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		34		22.4%		37,572		21.8%		27,556		40.1		1,105.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		13		8.6%		15,665		9.1%		27,182		44.3		1,205.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		13		8.6%		16,249		9.4%		28,760		43.5		1,249.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		16		10.5%		17,566		10.2%		23,517		46.7		1,097.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		9		5.9%		9,502		5.5%		35,864		29.4		1,055.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		152		100.0%		172,159		100.0%		27,374		41.4		1,132.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 801 fino a 1.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 801 fino 1.500 mq. superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		33		7.3%		40,469		7.7%		8,168		150.1		1,226.3

		Prov. Parma		409,241		9.8%		41		9.1%		45,834		8.8%		9,981		112.0		1,117.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		51		11.3%		56,720		10.9%		9,234		120.4		1,112.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		90		19.9%		104,701		20.0%		7,199		161.6		1,163.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		83		18.4%		96,547		18.5%		11,288		103.0		1,163.2

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		21		4.6%		24,627		4.7%		16,827		69.7		1,172.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		52		11.5%		61,194		11.7%		7,190		163.7		1,176.8

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		43		9.5%		48,613		9.3%		8,750		129.2		1,130.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		38		8.4%		43,870		8.4%		8,494		135.9		1,154.5

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		452		100.0%		522,575		100.0%		9,205		125.6		1,156.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: n., mq. di superf., densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 1.501 fino 2.500 mq.sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		2		5.1%		3,656		4.5%		134,779		13.6		1,828.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4		10.3%		9,371		11.6%		102,310		22.9		2,342.8

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		10		25.6%		18,947		23.5%		47,093		40.2		1,894.7

		Prov. Modena		647,903		15.6%		4		10.3%		9,455		11.7%		161,976		14.6		2,363.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		7		17.9%		13,747		17.0%		133,844		14.7		1,963.9

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		8		20.5%		16,052		19.9%		44,171		45.4		2,006.5

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1		2.6%		2,200		2.7%		373,884		5.9		2,200.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1		2.6%		3,500		4.3%		376,266		9.3		3,500.0

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		2		5.1%		3,826		4.7%		161,387		11.9		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		39		100.0%		80,754		100.0%		106,688		19.4		2,070.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 1.501 fino 2.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		6		8.8%		10,935		8.1%		44,926		40.6		1,822.5

		Prov. Parma		409,241		9.8%		6		8.8%		11,426		8.4%		68,207		27.9		1,904.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		11		16.2%		21,881		16.1%		42,812		46.5		1,989.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		16		23.5%		32,384		23.9%		40,494		50.0		2,024.0

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		9		13.2%		17,668		13.0%		104,101		18.9		1,963.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		3		4.4%		6,567		4.8%		117,789		18.6		2,189.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		8		11.8%		16,502		12.2%		46,736		44.1		2,062.8

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		9		13.2%		18,397		13.6%		41,807		48.9		2,044.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		68		100.0%		135,760		100.0%		61,189		32.6		1,996.5

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie con oltre 2.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre  2.500 mq.sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1		2.9%		4,500		2.4%		269,557		16.7		4,500.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		3		8.8%		11,656		6.3%		136,414		28.5		3,885.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		2		5.9%		10,320		5.5%		235,467		21.9		5,160.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		9		26.5%		43,440		23.3%		71,989		67.0		4,826.7

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		12		35.3%		70,811		38.0%		78,076		75.6		5,900.9

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		3		8.8%		17,000		9.1%		117,789		48.1		5,666.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		2		5.9%		12,478		6.7%		186,942		33.4		6,239.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		2		5.9%		15,900		8.5%		188,133		42.3		7,950.0

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		34		100.0%		186,105		100.0%		122,378		44.7		5,473.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie con oltre  2.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari con oltre 2.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		9		13.0%		38,112		13.2%		29,951		141.4		4,234.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4		5.8%		15,473		5.4%		102,310		37.8		3,868.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		9		13.0%		32,878		11.4%		52,326		69.8		3,653.1

		Prov. Modena		647,903		15.6%		4		5.8%		23,538		8.2%		161,976		36.3		5,884.5

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		24		34.8%		100,525		34.8%		39,038		107.3		4,188.5

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4		5.8%		22,294		7.7%		88,342		63.1		5,573.5

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		2		2.9%		6,012		2.1%		186,942		16.1		3,006.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		9		13.0%		35,560		12.3%		41,807		94.5		3,951.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		4		5.8%		14,151		4.9%		80,694		43.8		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		69		100.0%		288,543		100.0%		60,302		69.3		4,181.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti fino 250 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1,515		9.6%		51,019		7.2%		178		189.3		33.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		1,682		10.6%		78,926		11.1%		243		192.9		46.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		1,370		8.7%		74,307		10.4%		344		157.8		54.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		2,186		13.8%		105,089		14.8%		296		162.2		48.1

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		2,900		18.3%		114,439		16.1%		323		122.1		39.5

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		1,765		11.2%		91,388		12.8%		200		258.6		51.8

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1,543		9.8%		64,323		9.0%		242		172.0		41.7

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1,533		9.7%		66,856		9.4%		245		177.7		43.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		1,319		8.3%		65,439		9.2%		245		202.7		49.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		15,813		100.0%		711,785		100.0%		263		171.1		45.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari fino 250 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3,538		7.2%		180,357		6.5%		76		669.1		51.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4,751		9.7%		265,290		9.6%		86		648.2		55.8

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		4,398		9.0%		266,416		9.6%		107		565.7		60.6

		Prov. Modena		647,903		15.6%		7,290		14.9%		460,369		16.6%		89		710.6		63.2

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		10,034		20.5%		583,437		21.0%		93		622.7		58.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4,235		8.7%		228,417		8.2%		83		646.4		53.9

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		4,786		9.8%		257,887		9.3%		78		689.8		53.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		4,710		9.6%		266,556		9.6%		80		708.4		56.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		5,122		10.5%		265,076		9.6%		63		821.2		51.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		48,864		100.0%		2,773,805		100.0%		85		666.6		56.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		78		8.4%		44,359		8.3%		3,456		164.6		568.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		81		8.7%		49,117		9.2%		5,052		120.0		606.4

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		114		12.2%		60,839		11.4%		4,131		129.2		533.7

		Prov. Modena		647,903		15.6%		159		17.0%		88,155		16.5%		4,075		136.1		554.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		170		18.2%		99,315		18.6%		5,511		106.0		584.2

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		88		9.4%		50,725		9.5%		4,016		143.5		576.4

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		89		9.5%		55,526		10.4%		4,201		148.5		623.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		93		10.0%		53,617		10.0%		4,046		142.5		576.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		61		6.5%		32,432		6.1%		5,291		100.5		531.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		933		100.0%		534,085		100.0%		4,460		128.4		572.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		153		7.2%		94,330		7.6%		1,762		349.9		616.5

		Prov. Parma		409,241		9.8%		197		9.3%		111,424		9.0%		2,077		272.3		565.6

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		265		12.5%		149,282		12.1%		1,777		317.0		563.3

		Prov. Modena		647,903		15.6%		382		18.0%		228,556		18.5%		1,696		352.8		598.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		465		21.9%		256,965		20.8%		2,015		274.3		552.6

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		88		4.1%		53,269		4.3%		4,016		150.7		605.3

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		217		10.2%		130,437		10.6%		1,723		348.9		601.1

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		205		9.7%		119,816		9.7%		1,835		318.4		584.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		149		7.0%		91,640		7.4%		2,166		283.9		615.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		2,121		100.0%		1,235,718		100.0%		1,962		297.0		582.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie di oltre 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3		4.1%		8,156		3.1%		89,852		30.3		2,718.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		7		9.6%		21,027		7.9%		58,463		51.4		3,003.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		12		16.4%		29,267		11.0%		39,245		62.1		2,438.9

		Prov. Modena		647,903		15.6%		13		17.8%		52,895		19.8%		49,839		81.6		4,068.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		19		26.0%		84,558		31.7%		49,311		90.3		4,450.4

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		11		15.1%		33,052		12.4%		32,124		93.5		3,004.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		3		4.1%		14,678		5.5%		124,628		39.3		4,892.7

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		3		4.1%		19,400		7.3%		125,422		51.6		6,466.7

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		2		2.7%		3,826		1.4%		161,387		11.9		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		73		100.0%		266,859		100.0%		56,998		64.1		3,655.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie di oltre 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		15		10.9%		49,047		11.6%		17,970		182.0		3,269.8

		Prov. Parma		409,241		9.8%		10		7.3%		26,899		6.3%		40,924		65.7		2,689.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		20		14.6%		54,759		12.9%		23,547		116.3		2,738.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		20		14.6%		55,922		13.2%		32,395		86.3		2,796.1

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		33		24.1%		118,193		27.9%		28,391		126.2		3,581.6

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		7		5.1%		28,861		6.8%		50,481		81.7		4,123.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		10		7.3%		22,514		5.3%		37,388		60.2		2,251.4

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		18		13.1%		53,957		12.7%		20,904		143.4		2,997.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		4		2.9%		14,151		3.3%		80,694		43.8		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		137		100.0%		424,303		100.0%		30,371		102.0		3,097.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi alimentari e misti : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Totale esercizi al dettaglio alimentari e misti								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1,596		9.5%		103,534		6.8%		169		384.1		64.9

		Prov. Parma		409,241		9.8%		1,770		10.5%		149,070		9.9%		231		364.3		84.2

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		1,496		8.9%		164,413		10.9%		315		349.1		109.9

		Prov. Modena		647,903		15.6%		2,358		14.0%		246,138		16.3%		275		379.9		104.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		3,089		18.4%		298,312		19.7%		303		318.4		96.6

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		1,864		11.1%		175,165		11.6%		190		495.7		94.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1,635		9.7%		134,527		8.9%		229		359.8		82.3

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1,629		9.7%		139,873		9.2%		231		371.7		85.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		1,382		8.2%		101,697		6.7%		234		315.1		73.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		16,819		100.0%		1,512,729		100.0%		247		363.6		89.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi non alimentari  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Totale esercizi non alimentari al dettaglio								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3,706		7.2%		323,733		7.3%		73		1,201.0		87.4

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4,958		9.7%		403,613		9.1%		83		986.2		81.4

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		4,683		9.2%		470,457		10.6%		101		999.0		100.5

		Prov. Modena		647,903		15.6%		7,692		15.0%		744,847		16.8%		84		1,149.6		96.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		10,532		20.6%		958,594		21.6%		89		1,023.1		91.0

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4,330		8.5%		310,547		7.0%		82		878.8		71.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		5,013		9.8%		410,838		9.3%		75		1,098.8		82.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		4,933		9.6%		440,330		9.9%		76		1,170.3		89.3

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		5,275		10.3%		370,867		8.4%		61		1,149.0		70.3

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		51,122		100.0%		4,433,826		100.0%		81		1,065.6		86.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale complessivo esercizi  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Totale complessivo esercizi al dettaglio								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		5,302		7.8%		427,267		7.2%		50.8		1,585.1		80.6

		Prov. Parma		409,241		9.8%		6,728		9.9%		552,682		9.3%		60.8		1,350.5		82.1

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		6,179		9.1%		634,870		10.7%		76.2		1,348.1		102.7

		Prov. Modena		647,903		15.6%		10,050		14.8%		990,985		16.7%		64.5		1,529.5		98.6

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		13,621		20.0%		1,256,906		21.1%		68.8		1,341.5		92.3

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		6,194		9.1%		485,713		8.2%		57.0		1,374.5		78.4

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		6,648		9.8%		545,366		9.2%		56.2		1,458.6		82.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		6,562		9.7%		580,202		9.8%		57.3		1,542.0		88.4

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		6,657		9.8%		472,564		7.9%		48.5		1,464.1		71.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		67,941		100.0%		5,946,555		100.0%		61.2		1,429.2		87.5

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.1 - Ripartizione numero esercizi alimentari e misti per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		1,489		26		37		28		13		2		1		1,596

		Prov. Parma		1,625		57		29		37		15		4		3		1,770

		Prov. Reggio E.		1,301		69		61		38		15		10		2		1,496

		Prov. Modena		2,130		56		65		70		24		4		9		2,358

		Prov. Bologna		2,846		54		71		65		34		7		12		3,089

		Prov. Ferrara		1,715		50		35		40		13		8		3		1,864

		Prov. Ravenna		1,497		46		27		49		13		1		2		1,635

		Prov. Forlì Cesena		1,491		42		36		41		16		1		2		1,629

		Prov. Rimini		1,294		25		27		25		9		2		0		1,382

		Emilia-Romagna		15,388		425		388		393		152		39		34		16,819

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.2 - Ripartizione percentuale esercizi alimentari e misti per classi di superfici su tot.ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		93.3%		1.6%		2.3%		1.8%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Parma		91.8%		3.2%		1.6%		2.1%		0.8%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.0%		4.6%		4.1%		2.5%		1.0%		0.7%		0.1%		100.0%

		Prov. Modena		90.3%		2.4%		2.8%		3.0%		1.0%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Bologna		92.1%		1.7%		2.3%		2.1%		1.1%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Ferrara		92.0%		2.7%		1.9%		2.1%		0.7%		0.4%		0.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		91.6%		2.8%		1.7%		3.0%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		91.5%		2.6%		2.2%		2.5%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Rimini		93.6%		1.8%		2.0%		1.8%		0.7%		0.1%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		91.5%		2.5%		2.3%		2.3%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 2.1 - Ripartizione numero esercizi  non alimentari  per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		3,397		141		66		54		33		6		9		3,706

		Prov. Parma		4,515		236		101		55		41		6		4		4,958

		Prov. Reggio E.		4,105		293		115		99		51		11		9		4,683

		Prov. Modena		6,801		489		177		115		90		16		4		7,692

		Prov. Bologna		9,381		653		231		151		83		9		24		10,532

		Prov. Ferrara		4,124		111		39		28		21		3		4		4,330

		Prov. Ravenna		4,523		263		94		71		52		8		2		5,013

		Prov. Forlì Cesena		4,442		268		93		69		43		9		9		4,933

		Prov. Rimini		5,034		88		62		49		38		0		4		5,275

		Emilia-Romagna		46,322		2,542		978		691		452		68		69		51,122

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.2 - Ripartizione percentuale esercizi non alimentari per classi di superfici su totale ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		91.7%		3.8%		1.8%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.1%		4.8%		2.0%		1.1%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.7%		6.3%		2.5%		2.1%		1.1%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.4%		6.4%		2.3%		1.5%		1.2%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.1%		6.2%		2.2%		1.4%		0.8%		0.1%		0.2%		100.0%

		Prov. Ferrara		95.2%		2.6%		0.9%		0.6%		0.5%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.2%		5.2%		1.9%		1.4%		1.0%		0.2%		0.0%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.0%		5.4%		1.9%		1.4%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.4%		1.7%		1.2%		0.9%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.6%		5.0%		1.9%		1.4%		0.9%		0.1%		0.1%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.1 - Ripartizione del numero esercizi insieme merceologie per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		4,886		167		103		82		46		8		10		5,302

		Prov. Parma		6,140		293		130		92		56		10		7		6,728

		Prov. Reggio E.		5,406		362		176		137		66		21		11		6,179

		Prov. Modena		8,931		545		242		185		114		20		13		10,050

		Prov. Bologna		12,227		707		302		216		117		16		36		13,621

		Prov. Ferrara		5,839		161		74		68		34		11		7		6,194

		Prov. Ravenna		6,020		309		121		120		65		9		4		6,648

		Prov. Forlì Cesena		5,933		310		129		110		59		10		11		6,562

		Prov. Rimini		6,328		113		89		74		47		2		4		6,657

		Emilia-Romagna		61,710		2,967		1,366		1,084		604		107		103		67,941

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 3.2 - Ripartizione percentuale esercizi totale merceologie  per classi di superfici su totale ambito territ.

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		92.2%		3.1%		1.9%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.3%		4.4%		1.9%		1.4%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.5%		5.9%		2.8%		2.2%		1.1%		0.3%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.9%		5.4%		2.4%		1.8%		1.1%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.8%		5.2%		2.2%		1.6%		0.9%		0.1%		0.3%		100.0%

		Prov. Ferrara		94.3%		2.6%		1.2%		1.1%		0.5%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.6%		4.6%		1.8%		1.8%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.4%		4.7%		2.0%		1.7%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.1%		1.7%		1.3%		1.1%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.8%		4.4%		2.0%		1.6%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.3 - Ripartizione mq. superficie vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq.superficie di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		45,897		5,122		12,928		16,299		15,132		3,656		4,500		103,534

		Prov. Parma		67,890		11,036		10,334		21,760		17,023		9,371		11,656		149,070

		Prov. Reggio E.		60,722		13,585		21,314		22,650		16,875		18,947		10,320		164,413

		Prov. Modena		94,144		10,945		22,430		39,150		26,575		9,455		43,440		246,138

		Prov. Bologna		103,526		10,913		25,082		36,661		37,572		13,747		70,811		298,312

		Prov. Ferrara		81,710		9,678		12,693		22,367		15,665		16,052		17,000		175,165

		Prov. Ravenna		55,248		9,075		9,530		29,747		16,249		2,200		12,478		134,527

		Prov. Forlì Cesena		58,786		8,070		12,740		23,311		17,566		3,500		15,900		139,873

		Prov. Rimini		60,568		4,871		9,128		13,802		9,502		3,826		0		101,697

		Emilia-Romagna		628,490		83,295		136,179		225,747		172,159		80,754		186,105		1,512,729

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		1.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq.superf. di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		44.3%		4.9%		12.5%		15.7%		14.6%		3.5%		4.3%		100.0%

		Prov. Parma		45.5%		7.4%		6.9%		14.6%		11.4%		6.3%		7.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		36.9%		8.3%		13.0%		13.8%		10.3%		11.5%		6.3%		100.0%

		Prov. Modena		38.2%		4.4%		9.1%		15.9%		10.8%		3.8%		17.6%		100.0%

		Prov. Bologna		34.7%		3.7%		8.4%		12.3%		12.6%		4.6%		23.7%		100.0%

		Prov. Ferrara		46.6%		5.5%		7.2%		12.8%		8.9%		9.2%		9.7%		100.0%

		Prov. Ravenna		41.1%		6.7%		7.1%		22.1%		12.1%		1.6%		9.3%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		42.0%		5.8%		9.1%		16.7%		12.6%		2.5%		11.4%		100.0%

		Prov. Rimini		59.6%		4.8%		9.0%		13.6%		9.3%		3.8%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		41.5%		5.5%		9.0%		14.9%		11.4%		5.3%		12.3%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		153,140		27,217		22,316		31,545		40,469		10,935		38,112		323,733

		Prov. Parma		219,204		46,087		32,793		32,797		45,834		11,426		15,473		403,613

		Prov. Reggio E.		209,390		57,025		37,970		54,592		56,720		21,881		32,878		470,457

		Prov. Modena		364,335		96,034		57,482		66,373		104,701		32,384		23,538		744,847

		Prov. Bologna		457,820		125,616		76,964		83,454		96,547		17,668		100,525		958,594

		Prov. Ferrara		205,981		22,436		13,363		15,279		24,627		6,567		22,294		310,547

		Prov. Ravenna		207,149		50,738		30,121		39,122		61,194		16,502		6,012		410,838

		Prov. Forlì Cesena		212,821		53,736		31,254		39,949		48,613		18,397		35,560		440,330

		Prov. Rimini		247,305		17,771		19,854		27,916		43,870		0		14,151		370,867

		Emilia-Romagna		2,277,145		496,660		322,116		391,027		522,575		135,760		288,543		4,433,826

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		47.3%		8.4%		6.9%		9.7%		12.5%		3.4%		11.8%		100.0%

		Prov. Parma		54.3%		11.4%		8.1%		8.1%		11.4%		2.8%		3.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		44.5%		12.1%		8.1%		11.6%		12.1%		4.7%		7.0%		100.0%

		Prov. Modena		48.9%		12.9%		7.7%		8.9%		14.1%		4.3%		3.2%		100.0%

		Prov. Bologna		47.8%		13.1%		8.0%		8.7%		10.1%		1.8%		10.5%		100.0%

		Prov. Ferrara		66.3%		7.2%		4.3%		4.9%		7.9%		2.1%		7.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		50.4%		12.3%		7.3%		9.5%		14.9%		4.0%		1.5%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		48.3%		12.2%		7.1%		9.1%		11.0%		4.2%		8.1%		100.0%

		Prov. Rimini		66.7%		4.8%		5.4%		7.5%		11.8%		0.0%		3.8%		100.0%

		Emilia-Romagna		51.4%		11.2%		7.3%		8.8%		11.8%		3.1%		6.5%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita nel totale esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		199,037		32,339		35,244		47,844		55,601		14,591		42,612		427,267

		Prov. Parma		287,094		57,123		43,127		54,557		62,857		20,797		27,129		552,682

		Prov. Reggio E.		270,113		70,610		59,284		77,242		73,595		40,828		43,198		634,870

		Prov. Modena		458,478		106,979		79,912		105,523		131,276		41,839		66,978		990,985

		Prov. Bologna		561,346		136,529		102,046		120,115		134,119		31,415		171,336		1,256,906

		Prov. Ferrara		287,692		32,114		26,056		37,646		40,292		22,619		39,294		485,713

		Prov. Ravenna		262,398		59,813		39,651		68,869		77,443		18,702		18,490		545,366

		Prov. Forlì Cesena		271,607		61,806		43,994		63,260		66,179		21,897		51,460		580,202

		Prov. Rimini		307,872		22,642		28,982		41,719		53,372		3,826		14,151		472,564

		Emilia-Romagna		2,905,635		579,955		458,295		616,774		694,734		216,514		474,648		5,946,555

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.4 - Ripartizione % mq. superficie vendita nel totale degli esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superf. di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		46.6%		7.6%		8.2%		11.2%		13.0%		3.4%		10.0%		100.0%

		Prov. Parma		51.9%		10.3%		7.8%		9.9%		11.4%		3.8%		4.9%		100.0%

		Prov. Reggio E.		42.5%		11.1%		9.3%		12.2%		11.6%		6.4%		6.8%		100.0%

		Prov. Modena		46.3%		10.8%		8.1%		10.6%		13.2%		4.2%		6.8%		100.0%

		Prov. Bologna		44.7%		10.9%		8.1%		9.6%		10.7%		2.5%		13.6%		100.0%

		Prov. Ferrara		59.2%		6.6%		5.4%		7.8%		8.3%		4.7%		8.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		48.1%		11.0%		7.3%		12.6%		14.2%		3.4%		3.4%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		46.8%		10.7%		7.6%		10.9%		11.4%		3.8%		8.9%		100.0%

		Prov. Rimini		65.1%		4.8%		6.1%		8.8%		11.3%		0.8%		3.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		48.9%		9.8%		7.7%		10.4%		11.7%		3.6%		8.0%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 4 - Dotaz. mq. sup. vendita alimentari e misti ogni 1.000 abitanti + tur/giorno per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur. superf.vendita alimentari e misti per classe sup.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		170.3		19.0		48.0		60.5		56.1		13.6		16.7		384.1

		Prov. Parma		165.9		27.0		25.3		53.2		41.6		22.9		28.5		364.3

		Prov. Reggio E.		128.9		28.8		45.3		48.1		35.8		40.2		21.9		349.1

		Prov. Modena		145.3		16.9		34.6		60.4		41.0		14.6		67.0		379.9

		Prov. Bologna		110.5		11.6		26.8		39.1		40.1		14.7		75.6		318.4

		Prov. Ferrara		231.2		27.4		35.9		63.3		44.3		45.4		48.1		495.7

		Prov. Ravenna		147.8		24.3		25.5		79.6		43.5		5.9		33.4		359.8

		Prov. Forlì Cesena		156.2		21.4		33.9		62.0		46.7		9.3		42.3		371.7

		Prov. Rimini		187.6		15.1		28.3		42.8		29.4		11.9		0.0		315.1

		Emilia-Romagna		151.0		20.0		32.7		54.3		41.4		19.4		44.7		363.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 5 - Dotaz. mq.superficie di vendita non alimentari ogni 1.000 abitanti+tur./giorno per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur.superf.vendita non alimentari per classe superf.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		568.1		101.0		82.8		117.0		150.1		40.6		141.4		1,201.0

		Prov. Parma		535.6		112.6		80.1		80.1		112.0		27.9		37.8		986.2

		Prov. Reggio E.		444.6		121.1		80.6		115.9		120.4		46.5		69.8		999.0

		Prov. Modena		562.3		148.2		88.7		102.4		161.6		50.0		36.3		1,149.6

		Prov. Bologna		488.6		134.1		82.1		89.1		103.0		18.9		107.3		1,023.1

		Prov. Ferrara		582.9		63.5		37.8		43.2		69.7		18.6		63.1		878.8

		Prov. Ravenna		554.0		135.7		80.6		104.6		163.7		44.1		16.1		1,098.8

		Prov. Forlì Cesena		565.6		142.8		83.1		106.2		129.2		48.9		94.5		1,170.3

		Prov. Rimini		766.2		55.1		61.5		86.5		135.9		0.0		43.8		1,149.0

		Emilia-Romagna		547.3		119.4		77.4		94.0		125.6		32.6		69.3		1,065.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 6 - Dotaz. mq. sup. vendita totale merceologie ogni 1.000 abitanti + tur./giorno per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur. superficie vendita totale per classe superficie														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		738.4		120.0		130.7		177.5		206.3		54.1		158.1		1,585.1

		Prov. Parma		701.5		139.6		105.4		133.3		153.6		50.8		66.3		1,350.5

		Prov. Reggio E.		573.6		149.9		125.9		164.0		156.3		86.7		91.7		1,348.1

		Prov. Modena		707.6		165.1		123.3		162.9		202.6		64.6		103.4		1,529.5

		Prov. Bologna		599.1		145.7		108.9		128.2		143.2		33.5		182.9		1,341.5

		Prov. Ferrara		814.1		90.9		73.7		106.5		114.0		64.0		111.2		1,374.5

		Prov. Ravenna		701.8		160.0		106.1		184.2		207.1		50.0		49.5		1,458.6

		Prov. Forlì Cesena		721.8		164.3		116.9		168.1		175.9		58.2		136.8		1,542.0

		Prov. Rimini		953.8		70.1		89.8		129.2		165.4		11.9		43.8		1,464.1

		Emilia-Romagna		698.3		139.4		110.1		148.2		167.0		52.0		114.1		1,429.2

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 7 - Esercizi ogni 10.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per classe di superficie alimentari e misti

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				N.esercizi alimentari e misti ogni 10.000 residenti+turisti giorno equivalenti														Densità

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		55.24		0.96		1.37		1.04		0.48		0.07		0.04		59.21

		Prov. Parma		39.71		1.39		0.71		0.90		0.37		0.10		0.07		43.25

		Prov. Reggio E.		27.63		1.47		1.30		0.81		0.32		0.21		0.04		31.77

		Prov. Modena		32.88		0.86		1.00		1.08		0.37		0.06		0.14		36.39

		Prov. Bologna		30.38		0.58		0.76		0.69		0.36		0.07		0.13		32.97

		Prov. Ferrara		48.53		1.41		0.99		1.13		0.37		0.23		0.08		52.75

		Prov. Ravenna		40.04		1.23		0.72		1.31		0.35		0.03		0.05		43.73

		Prov. Forlì Cesena		39.63		1.12		0.96		1.09		0.43		0.03		0.05		43.29

		Prov. Rimini		40.09		0.77		0.84		0.77		0.28		0.06		0.00		42.82

		Emilia-Romagna		36.98		1.02		0.93		0.94		0.37		0.09		0.08		40.42

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 8 - Esercizi ogni 10.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per classe di superficie non alimentari

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				N.esercizi non alimentari  ogni 10.000 residenti+turisti giorno equivalenti														Densità

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		126.02		5.23		2.45		2.00		1.22		0.22		0.33		137.48

		Prov. Parma		110.33		5.77		2.47		1.34		1.00		0.15		0.10		121.15

		Prov. Reggio E.		87.17		6.22		2.44		2.10		1.08		0.23		0.19		99.44

		Prov. Modena		104.97		7.55		2.73		1.77		1.39		0.25		0.06		118.72

		Prov. Bologna		100.13		6.97		2.47		1.61		0.89		0.10		0.26		112.41

		Prov. Ferrara		116.71		3.14		1.10		0.79		0.59		0.08		0.11		122.54

		Prov. Ravenna		120.97		7.03		2.51		1.90		1.39		0.21		0.05		134.08

		Prov. Forlì Cesena		118.05		7.12		2.47		1.83		1.14		0.24		0.24		131.10

		Prov. Rimini		155.96		2.73		1.92		1.52		1.18		0.00		0.12		163.43

		Emilia-Romagna		111.33		6.11		2.35		1.66		1.09		0.16		0.17		122.86

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 9 - Esercizi in totale ogni 10.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				N.esercizi tot.merceologie ogni 10.000 residenti+turisti giorno equivalenti														Densità

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		181.26		6.20		3.82		3.04		1.71		0.30		0.37		196.69

		Prov. Parma		150.03		7.16		3.18		2.25		1.37		0.24		0.17		164.40

		Prov. Reggio E.		114.79		7.69		3.74		2.91		1.40		0.45		0.23		131.21

		Prov. Modena		137.84		8.41		3.74		2.86		1.76		0.31		0.20		155.12

		Prov. Bologna		130.50		7.55		3.22		2.31		1.25		0.17		0.38		145.38

		Prov. Ferrara		165.24		4.56		2.09		1.92		0.96		0.31		0.20		175.29

		Prov. Ravenna		161.01		8.26		3.24		3.21		1.74		0.24		0.11		177.81

		Prov. Forlì Cesena		157.68		8.24		3.43		2.92		1.57		0.27		0.29		174.40

		Prov. Rimini		196.05		3.50		2.76		2.29		1.46		0.06		0.12		206.24

		Emilia-Romagna		148.31		7.13		3.28		2.61		1.45		0.26		0.25		163.29

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 12 - N. residenti e residenti+turisti/giorno per esercizio alimentare e misto > 1.500 mq.  per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Abit.X Es.>1.500<=2.500				Abitanti X Eserc.> 2.500				Abitanti X Eserc.> 2.500

		Ambiti territoriali		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti

		Prov. Piacenza		134,156		134,779		268,312		269,557		89,437		89,852

		Prov. Parma		101,181		102,310		134,907		136,414		57,817		58,463

		Prov. Reggio E.		46,855		47,093		234,276		235,467		39,046		39,245

		Prov. Modena		161,072		161,976		71,588		71,989		49,561		49,839

		Prov. Bologna		132,546		133,844		77,318		78,076		48,833		49,311

		Prov. Ferrara		43,353		44,171		115,609		117,789		31,530		32,124

		Prov. Ravenna		356,903		373,884		178,452		186,942		118,968		124,628

		Prov. Forlì Cesena		362,218		376,266		181,109		188,133		120,739		125,422

		Prov. Rimini		139,887		161,387		0		0		139,887		161,387

		Emilia-Romagna		104,088		106,688		119,395		122,378		55,608		56,998

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 13 - N. residenti e  residenti+turisti/giorno per esercizio non alimentare > 1500 mq. per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Num. Es.> 1.500 <=2.500				Numero Esercizi > 2.500				Numero Esercizi > 2.500

		Ambiti territoriali		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti

		Prov. Piacenza		44,719		44,926		29,812		29,951		17,887		17,970

		Prov. Parma		67,454		68,207		101,181		102,310		40,472		40,924

		Prov. Reggio E.		42,596		42,812		52,061		52,326		23,428		23,547

		Prov. Modena		40,268		40,494		161,072		161,976		32,214		32,395

		Prov. Bologna		103,091		104,101		38,659		39,038		28,116		28,391

		Prov. Ferrara		115,609		117,789		86,707		88,342		49,547		50,481

		Prov. Ravenna		44,613		46,736		178,452		186,942		35,690		37,388

		Prov. Forlì Cesena		40,246		41,807		40,246		41,807		20,123		20,904

		Prov. Rimini		0		0		69,944		80,694		69,944		80,694

		Emilia-Romagna		59,697		61,189		58,832		60,302		29,631		30,371

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 11 - N. residenti e residenti+turisti/giorno per esercizio  totale classi di superficie e per merceologia

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Tot. es. alimentari e misti				Tot.eserc. non alimentari				Totale generale esercizi

		Ambiti territoriali		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti

		Prov. Piacenza		168.1		168.9		72.4		72.7		50.6		50.8

		Prov. Parma		228.7		231.2		81.6		82.5		60.2		60.8

		Prov. Reggio E.		313.2		314.8		100.1		100.6		75.8		76.2

		Prov. Modena		273.2		274.8		83.8		84.2		64.1		64.5

		Prov. Bologna		300.4		303.3		88.1		89.0		68.1		68.8

		Prov. Ferrara		186.1		189.6		80.1		81.6		56.0		57.0

		Prov. Ravenna		218.3		228.7		71.2		74.6		53.7		56.2

		Prov. Forlì Cesena		222.4		231.0		73.4		76.3		55.2		57.3

		Prov. Rimini		202.4		233.6		53.0		61.2		42.0		48.5

		Emilia-Romagna		241.4		247.4		79.4		81.4		59.7		61.2
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Foglio1

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

						Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico (Repertorio regionale 2002)														Tot.disponib.

				abitanti 2002		Mercati N.		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		Posteggi		tot.posteggi

		Comune																				in essere

		CAMPOSANTO		3,046		1		6		6		8		12		8		0		20		12

		CAVEZZO		6,808		2		0		0		151		151		0		6		157		157

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		8,477		1		0		0		65		64		1		4		69		68

		FINALE EMILIA		15,250		2		22		85		0		99		8		6		113		105

		MEDOLLA		5,662		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		MIRANDOLA		22,197		5		37		124		4		165		0		0		165		165

		SAN FELICE SUL PANARO		10,156		2		25		84		0		109		0		16		125		125

		SAN POSSIDONIO		3,572		1		4		15		0		13		6		1		20		14

		SAN PROSPERO		4,696		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		area bassa pianura		79,864		14		94		314		228		613		23		33		669		646

		CARPI		62,558		3		0		285		0		285		0		0		285		285

		NOVI DI MODENA		10,513		3		0		0		47		47		0		2		49		49

		area di Carpi		73,071		6		0		285		47		332		0		2		334		334

		CASTELFRANCO EMILIA		25,821		4		36		139		8		169		14		6		189		175

		NONANTOLA		12,853		1		13		43		0		56		0		2		58		58

		SAN CESARIO SUL PANARO		5,364		1		0		0		10		10		0		0		10		10

		area di Castelfranco		44,038		6		49		182		18		235		14		8		257		243

		BASTIGLIA		3,356		1		3		7		0		10		0		1		11		11

		BOMPORTO		7,819		1		0		0		20		20		0		0		20		20

		RAVARINO		5,497		1		6		7		8		13		8		1		22		14

		area di Bomporto		16,672		3		9		14		28		43		8		2		53		45

		CAMPOGALLIANO		7,842		1		0		0		38		31		7		1		39		32

		CASTELNUOVO RANGONE		12,286		2		0		0		53		50		3		2		55		52

		FORMIGINE		30,388		4		22		130		1		152		1		0		153		152

		MODENA		178,311		2		0		310		430		740		0		4		744		744

		SOLIERA		13,537		2		21		62		0		81		2		2		85		83

		area di Modena		242,364		11		43		502		522		1,054		13		9		1,076		1,063

		FANANO		2,889		1		0		0		43		41		2		1		44		42

		FIUMALBO		1,349		2		0		0		22		18		4		2		24		20

		LAMA MOCOGNO		3,055		2		4		29		0		32		1		1		34		33

		MONTECRETO		922		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		PAVULLO NEL FRIGNANO		15,362		1		0		0		116		113		3		3		119		116

		PIEVEPELAGO		2,142		1		6		26		0		31		1		2		34		33

		POLINAGO		1,891		2		0		0		12		8		4		4		16		12

		RIOLUNATO		742		1		0		0		19		0		19		1		20		1

		SERRAMAZZONI		7,150		2		9		45		1		55		0		3		58		58

		SESTOLA		2,660		1		4		28		0		30		2		4		36		34

		area del Frignano		38,162		13		23		128		213		328		36		21		385		349

		CASTELVETRO DI MODENA		9,849		1		8		10		2		20		0		0		20		20

		GUIGLIA		3,888		1		1		4		10		5		10		2		17		7

		MARANO SUL PANARO		3,700		1		6		8		1		15		0		0		15		15

		MONTESE		3,177		1		0		0		45		45		0		4		49		49

		SAVIGNANO SUL PANARO		8,425		1		0		0		28		28		0		2		30		30

		SPILAMBERTO		11,118		2		5		30		25		60		0		2		62		62

		VIGNOLA		21,727		1		0		0		225		225		0		6		231		231

		ZOCCA		4,642		1		6		36		0		42		0		2		44		44

		area Valle del Panaro		66,526		9		26		88		336		440		10		18		468		458

		FIORANO MODENESE		16,180		2		0		0		89		84		5		4		93		88

		FRASSINORO		2,149		1		3		5		4		12		0		1		13		13

		MARANELLO		15,936		2		0		0		99		95		4		4		103		99

		MONTEFIORINO		2,314		1		8		10		0		18		0		1		19		19

		PALAGANO		2,456		1		0		0		20		17		3		1		21		18

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		3,523		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		SASSUOLO		41,034		3		0		0		673		667		6		6		679		673

		area Valle Secchia		83,592		10		11		15		885		893		18		17		928		910

		totale provincia Modena		644,289		72		255		1,528		2,277		3,938		122		110		4,170		4,048

		totale regione Emilia - Romagna		4,059,416		681		2,645		15,902		10,919		26,581		2,885		1,423		30,889		28,004

		% prov.Mo su tot.regione		15.87%		10.57%		9.64%		9.61%		20.85%		14.82%		4.23%		7.73%		13.50%		14.46%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracom.

		Commercio su suolo pubblico ambulante nei mercati della provincia di Modena

				Numero residenti ogni categoria di posteggio ambulante nei mercati												Residenti

		Comune		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		X Post.Tot.

		CAMPOSANTO		508		508		381		254		381		-		152

		CAVEZZO		-		-		45		45		-		1,135		43

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		-		-		130		132		8,477		2,119		123

		FINALE EMILIA		693		179		-		154		1,906		2,542		135

		MEDOLLA		-		-		-		-		-		-		-

		MIRANDOLA		600		179		5,549		135		-		-		135

		SAN FELICE SUL PANARO		406		121		-		93		-		635		81

		SAN POSSIDONIO		893		238		-		275		595		3,572		179

		SAN PROSPERO		-		-		-		-		-		-		-

		area bassa pianura		850		254		350		130		3,472		2,420		119

		CARPI		-		220		-		220		-		-		220

		NOVI DI MODENA		-		-		224		224		-		5,257		215

		area di Carpi		-		256		1,555		220		-		36,536		219

		CASTELFRANCO EMILIA		717		186		3,228		153		1,844		4,304		137

		NONANTOLA		989		299		-		230		-		6,427		222

		SAN CESARIO SUL PANARO		-		-		536		536		-		-		536

		area di Castelfranco		899		242		2,447		187		3,146		5,505		171

		BASTIGLIA		1,119		479		-		336		-		3,356		305

		BOMPORTO		-		-		391		391		-		-		391

		RAVARINO		916		785		687		423		687		5,497		250

		area di Bomporto		1,852		1,191		595		388		2,084		8,336		315

		CAMPOGALLIANO		-		-		206		253		1,120		7,842		201

		CASTELNUOVO RANGONE		-		-		232		246		4,095		6,143		223

		FORMIGINE		1,381		234		30,388		200		30,388		-		199

		MODENA		-		575		415		241		-		44,578		240

		SOLIERA		645		218		-		167		6,769		6,769		159

		area di Modena		5,636		483		464		230		18,643		26,929		225

		FANANO		-		-		67		70		1,445		2,889		66

		FIUMALBO		-		-		61		75		337		675		56

		LAMA MOCOGNO		764		105		-		95		3,055		3,055		90

		MONTECRETO		-		-		-		-		-		-		-

		PAVULLO NEL FRIGNANO		-		-		132		136		5,121		5,121		129

		PIEVEPELAGO		357		82		-		69		2,142		1,071		63

		POLINAGO		-		-		158		236		473		473		118

		RIOLUNATO		-		-		39		-		39		742		37

		SERRAMAZZONI		794		159		7,150		130		-		2,383		123

		SESTOLA		665		95		-		89		1,330		665		74

		area del Frignano		1,659		298		179		116		1,060		1,817		99

		CASTELVETRO DI MODENA		1,231		985		4,925		492		-		-		492

		GUIGLIA		3,888		972		389		778		389		1,944		229

		MARANO SUL PANARO		617		463		3,700		247		-		-		247

		MONTESE		-		-		71		71		-		794		65

		SAVIGNANO SUL PANARO		-		-		301		301		-		4,213		281

		SPILAMBERTO		2,224		371		445		185		-		5,559		179

		VIGNOLA		-		-		97		97		-		3,621		94

		ZOCCA		774		129		-		111		-		2,321		106

		area Valle del Panaro		2,559		756		198		151		6,653		3,696		142

		FIORANO MODENESE		-		-		182		193		3,236		4,045		174

		FRASSINORO		716		430		537		179		-		2,149		165

		MARANELLO		-		-		161		168		3,984		3,984		155

		MONTEFIORINO		289		231		-		129		-		2,314		122

		PALAGANO		-		-		123		144		819		2,456		117

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		-		-		-		-		-		-		-

		SASSUOLO		-		-		61		62		6,839		6,839		60

		area Valle Secchia		7,599		5,573		94		94		4,644		4,917		90

		totale provincia Modena		2,527		422		283		164		5,281		5,857		155

		tot.reg.Emilia-Romagna		1,535		255		372		153		1,407		2,853		131

		diff.tot.regione -prov.Modena		-992		-166		89		-11		-3,874		-3,004		-23

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		Comune		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		CAMPOSANTO		12		624		24,960		3,597		1,007,160		1,032,120		2.42%		97.58%		676		257		1,864		800		3,597

		CAVEZZO		157		8,164		326,560		13,498		3,779,440		4,106,000		7.95%		92.05%		1,450		1,579		3,980		6,489		13,498

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		68		3,536		141,440		5,731		1,604,680		1,746,120		8.10%		91.90%		993		1,233		1,498		2,007		5,731

		FINALE EMILIA		105		5,460		218,400		32,245		9,028,600		9,247,000		2.36%		97.64%		2,701		6,206		17,542		5,796		32,245

		MEDOLLA		0		0		0		7,086		1,984,080		1,984,080		0.00%		100.00%		554		718		2,821		2,993		7,086

		MIRANDOLA		165		8,580		343,200		42,404		11,873,120		12,216,320		2.81%		97.19%		2,810		13,046		13,215		13,333		42,404

		SAN FELICE SUL PANARO		125		6,500		260,000		9,840		2,755,200		3,015,200		8.62%		91.38%		1,303		1,929		4,774		1,834		9,840

		SAN POSSIDONIO		14		728		29,120		6,078		1,701,840		1,730,960		1.68%		98.32%		652		0		1,358		4,068		6,078

		SAN PROSPERO		0		0		0		9,563		2,677,640		2,677,640		0.00%		100.00%		1,340		739		2,340		5,144		9,563

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		CARPI		285		14,820		592,800		81,885		22,927,800		23,520,600		2.52%		97.48%		7,559		11,252		33,775		29,299		81,885

		NOVI DI MODENA		49		2,548		101,920		9,472		2,652,160		2,754,080		3.70%		96.30%		1,883		1,390		4,229		1,970		9,472

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		CASTELFRANCO EMILIA		175		9,100		364,000		42,275		11,837,000		12,201,000		2.98%		97.02%		2,081		8,052		12,586		19,556		42,275

		NONANTOLA		58		3,016		120,640		9,884		2,767,520		2,888,160		4.18%		95.82%		1,275		2,436		3,896		2,277		9,884

		SAN CESARIO SUL PANARO		10		520		20,800		4,509		1,262,520		1,283,320		1.62%		98.38%		775		0		1,365		2,369		4,509

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		BASTIGLIA		11		572		22,880		5,236		1,466,080		1,488,960		1.54%		98.46%		240		377		1,052		3,567		5,236

		BOMPORTO		20		1,040		41,600		17,477		4,893,560		4,935,160		0.84%		99.16%		1,243		878		3,071		12,285		17,477

		RAVARINO		14		728		29,120		8,691		2,433,480		2,462,600		1.18%		98.82%		502		398		784		7,007		8,691

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		CAMPOGALLIANO		32		1,664		66,560		13,335		3,733,800		3,800,360		1.75%		98.25%		1,183		2,340		2,623		7,189		13,335

		CASTELNUOVO RANGONE		52		2,704		108,160		13,704		3,837,120		3,945,280		2.74%		97.26%		1,420		2,705		4,720		4,859		13,704

		FORMIGINE		152		7,904		316,160		33,857		9,479,960		9,796,120		3.23%		96.77%		3,556		5,091		13,140		12,070		33,857

		MODENA		744		38,688		1,547,520		312,783		87,579,240		89,126,760		1.74%		98.26%		23,973		48,969		100,398		139,443		312,783

		SOLIERA		83		4,316		172,640		21,996		6,158,880		6,331,520		2.73%		97.27%		1,052		3,858		4,151		12,935		21,996

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		FANANO		42		2,184		87,360		3,257		911,960		999,320		8.74%		91.26%		1,211		241		1,805		0		3,257

		FIUMALBO		20		1,040		41,600		1,873		524,440		566,040		7.35%		92.65%		737		0		740		396		1,873

		LAMA MOCOGNO		33		1,716		68,640		3,276		917,280		985,920		6.96%		93.04%		940		350		1,820		166		3,276

		MONTECRETO		0		0		0		1,132		316,960		316,960		0.00%		100.00%		500		200		432		0		1,132

		PAVULLO NEL FRIGNANO		116		6,032		241,280		33,318		9,329,040		9,570,320		2.52%		97.48%		4,716		2,834		20,626		5,142		33,318

		PIEVEPELAGO		33		1,716		68,640		5,674		1,588,720		1,657,360		4.14%		95.86%		1,460		200		4,014		0		5,674

		POLINAGO		12		624		24,960		1,894		530,320		555,280		4.50%		95.50%		900		213		581		200		1,894

		RIOLUNATO		1		52		2,080		753		210,840		212,920		0.98%		99.02%		313		0		281		159		753

		SERRAMAZZONI		58		3,016		120,640		6,018		1,685,040		1,805,680		6.68%		93.32%		1,477		753		2,914		874		6,018

		SESTOLA		34		1,768		70,720		5,240		1,467,200		1,537,920		4.60%		95.40%		1,328		180		3,098		634		5,240

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		CASTELVETRO DI MODENA		20		1,040		41,600		8,637		2,418,360		2,459,960		1.69%		98.31%		2,162		749		4,814		912		8,637

		GUIGLIA		7		364		14,560		3,260		912,800		927,360		1.57%		98.43%		592		170		1,087		1,411		3,260

		MARANO SUL PANARO		15		780		31,200		6,462		1,809,360		1,840,560		1.70%		98.30%		359		270		1,978		3,855		6,462

		MONTESE		49		2,548		101,920		3,565		998,200		1,100,120		9.26%		90.74%		963		383		1,665		554		3,565

		SAVIGNANO SUL PANARO		30		1,560		62,400		11,404		3,193,120		3,255,520		1.92%		98.08%		1,156		695		4,354		5,199		11,404

		SPILAMBERTO		62		3,224		128,960		14,541		4,071,480		4,200,440		3.07%		96.93%		1,016		3,301		6,213		4,011		14,541

		VIGNOLA		231		12,012		480,480		39,606		11,089,680		11,570,160		4.15%		95.85%		2,561		5,394		18,100		13,551		39,606

		ZOCCA		44		2,288		91,520		5,376		1,505,280		1,596,800		5.73%		94.27%		971		1,225		1,982		1,198		5,376

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		FIORANO MODENESE		88		4,576		183,040		18,053		5,054,840		5,237,880		3.49%		96.51%		1,413		2,565		6,417		7,658		18,053

		FRASSINORO		13		676		27,040		2,103		588,840		615,880		4.39%		95.61%		759		0		1,344		0		2,103

		MARANELLO		99		5,148		205,920		20,021		5,605,880		5,811,800		3.54%		96.46%		2,169		2,463		10,144		5,245		20,021

		MONTEFIORINO		19		988		39,520		2,676		749,280		788,800		5.01%		94.99%		838		185		1,005		648		2,676

		PALAGANO		18		936		37,440		2,088		584,640		622,080		6.02%		93.98%		674		185		1,229		0		2,088

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0		0		0		1,510		422,800		422,800		0.00%		100.00%		862		0		648		0		1,510

		SASSUOLO		673		34,996		1,399,840		84,102		23,548,560		24,948,400		5.61%		94.39%		4,846		15,986		31,861		31,409		84,102

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		totale provincia Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		tot.reg.Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		% prov.Modena/ tot.regione		14.46%		14.46%		14.46%		16.66%		16.66%		16.59%						14.98%		17.19%		16.00%		17.64%		16.66%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione % superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		9.6%		19.8%		38.0%		32.7%		100.0%

		area di Carpi		10.3%		13.8%		41.6%		34.2%		100.0%

		area di Castelfranco		7.3%		18.5%		31.5%		42.7%		100.0%

		area di Bomporto		6.3%		5.3%		15.6%		72.8%		100.0%

		area di Modena		7.9%		15.9%		31.6%		44.6%		100.0%

		area del Frignano		21.8%		8.0%		58.2%		12.1%		100.0%

		area Valle del Panaro		10.5%		13.1%		43.3%		33.1%		100.0%

		area Valle Secchia		8.9%		16.4%		40.3%		34.4%		100.0%

		tot. prov. Modena		9.5%		15.3%		36.8%		38.4%		100.0%

		Emilia-Romagna		10.6%		14.9%		38.3%		36.3%		100.0%

		area		Alimentari <=150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non Aliment.>150 mq.

		area bassa pianura		9.6%		38.0%		19.8%		32.7%

		area di Carpi		10.3%		41.6%		13.8%		34.2%

		area di Castelfranco		7.3%		31.5%		18.5%		42.7%

		area di Bomporto		6.3%		15.6%		5.3%		72.8%

		area di Modena		7.9%		31.6%		15.9%		44.6%

		area del Frignano		21.8%		58.2%		8.0%		12.1%

		area Valle del Panaro		10.5%		43.3%		13.1%		33.1%

		area Valle Secchia		8.9%		40.3%		16.4%		34.4%

		Tot. prov. Modena		9.5%		36.8%		15.3%		38.4%

		Emilia-Romagna		10.6%		38.3%		14.9%		36.3%

		area		% offerta mercati ambulanti		% offerta esercizi commercio  fisso

		area bassa pianura		3.56%		96.44%

		area di Carpi		2.64%		97.36%

		area di Castelfranco		3.09%		96.91%

		area di Bomporto		1.05%		98.95%

		area di Modena		1.96%		98.04%

		area del Frignano		3.99%		96.01%

		area Valle del Panaro		3.53%		96.47%

		area Valle Secchia		4.92%		95.08%

		Tot. prov. Modena		2.95%		97.05%

		Emilia-Romagna		3.38%		96.62%
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		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

						Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico (Repertorio regionale 2002)														Tot.disponib.

				abitanti 2002		Mercati N.		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		Posteggi		tot.posteggi

		Comune																				in essere

		CAMPOSANTO		3,046		1		6		6		8		12		8		0		20		12

		CAVEZZO		6,808		2		0		0		151		151		0		6		157		157

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		8,477		1		0		0		65		64		1		4		69		68

		FINALE EMILIA		15,250		2		22		85		0		99		8		6		113		105

		MEDOLLA		5,662		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		MIRANDOLA		22,197		5		37		124		4		165		0		0		165		165

		SAN FELICE SUL PANARO		10,156		2		25		84		0		109		0		16		125		125

		SAN POSSIDONIO		3,572		1		4		15		0		13		6		1		20		14

		SAN PROSPERO		4,696		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		area bassa pianura		79,864		14		94		314		228		613		23		33		669		646

		CARPI		62,558		3		0		285		0		285		0		0		285		285

		NOVI DI MODENA		10,513		3		0		0		47		47		0		2		49		49

		area di Carpi		73,071		6		0		285		47		332		0		2		334		334

		CASTELFRANCO EMILIA		25,821		4		36		139		8		169		14		6		189		175

		NONANTOLA		12,853		1		13		43		0		56		0		2		58		58

		SAN CESARIO SUL PANARO		5,364		1		0		0		10		10		0		0		10		10

		area di Castelfranco		44,038		6		49		182		18		235		14		8		257		243

		BASTIGLIA		3,356		1		3		7		0		10		0		1		11		11

		BOMPORTO		7,819		1		0		0		20		20		0		0		20		20

		RAVARINO		5,497		1		6		7		8		13		8		1		22		14

		area di Bomporto		16,672		3		9		14		28		43		8		2		53		45

		CAMPOGALLIANO		7,842		1		0		0		38		31		7		1		39		32

		CASTELNUOVO RANGONE		12,286		2		0		0		53		50		3		2		55		52

		FORMIGINE		30,388		4		22		130		1		152		1		0		153		152

		MODENA		178,311		2		0		310		430		740		0		4		744		744

		SOLIERA		13,537		2		21		62		0		81		2		2		85		83

		area di Modena		242,364		11		43		502		522		1,054		13		9		1,076		1,063

		FANANO		2,889		1		0		0		43		41		2		1		44		42

		FIUMALBO		1,349		2		0		0		22		18		4		2		24		20

		LAMA MOCOGNO		3,055		2		4		29		0		32		1		1		34		33

		MONTECRETO		922		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		PAVULLO NEL FRIGNANO		15,362		1		0		0		116		113		3		3		119		116

		PIEVEPELAGO		2,142		1		6		26		0		31		1		2		34		33

		POLINAGO		1,891		2		0		0		12		8		4		4		16		12

		RIOLUNATO		742		1		0		0		19		0		19		1		20		1

		SERRAMAZZONI		7,150		2		9		45		1		55		0		3		58		58

		SESTOLA		2,660		1		4		28		0		30		2		4		36		34

		area del Frignano		38,162		13		23		128		213		328		36		21		385		349

		CASTELVETRO DI MODENA		9,849		1		8		10		2		20		0		0		20		20

		GUIGLIA		3,888		1		1		4		10		5		10		2		17		7

		MARANO SUL PANARO		3,700		1		6		8		1		15		0		0		15		15

		MONTESE		3,177		1		0		0		45		45		0		4		49		49

		SAVIGNANO SUL PANARO		8,425		1		0		0		28		28		0		2		30		30

		SPILAMBERTO		11,118		2		5		30		25		60		0		2		62		62

		VIGNOLA		21,727		1		0		0		225		225		0		6		231		231

		ZOCCA		4,642		1		6		36		0		42		0		2		44		44

		area Valle del Panaro		66,526		9		26		88		336		440		10		18		468		458

		FIORANO MODENESE		16,180		2		0		0		89		84		5		4		93		88

		FRASSINORO		2,149		1		3		5		4		12		0		1		13		13

		MARANELLO		15,936		2		0		0		99		95		4		4		103		99

		MONTEFIORINO		2,314		1		8		10		0		18		0		1		19		19

		PALAGANO		2,456		1		0		0		20		17		3		1		21		18

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		3,523		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		SASSUOLO		41,034		3		0		0		673		667		6		6		679		673

		area Valle Secchia		83,592		10		11		15		885		893		18		17		928		910

		totale provincia Modena		644,289		72		255		1,528		2,277		3,938		122		110		4,170		4,048

		totale regione Emilia - Romagna		4,059,416		681		2,645		15,902		10,919		26,581		2,885		1,423		30,889		28,004

		% prov.Mo su tot.regione		15.87%		10.57%		9.64%		9.61%		20.85%		14.82%		4.23%		7.73%		13.50%		14.46%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracom.

		Commercio su suolo pubblico ambulante nei mercati della provincia di Modena

				Numero residenti ogni categoria di posteggio ambulante nei mercati												Residenti

		Comune		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		X Post.Tot.

		CAMPOSANTO		508		508		381		254		381		-		152

		CAVEZZO		-		-		45		45		-		1,135		43

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		-		-		130		132		8,477		2,119		123

		FINALE EMILIA		693		179		-		154		1,906		2,542		135

		MEDOLLA		-		-		-		-		-		-		-

		MIRANDOLA		600		179		5,549		135		-		-		135

		SAN FELICE SUL PANARO		406		121		-		93		-		635		81

		SAN POSSIDONIO		893		238		-		275		595		3,572		179

		SAN PROSPERO		-		-		-		-		-		-		-

		area bassa pianura		850		254		350		130		3,472		2,420		119

		CARPI		-		220		-		220		-		-		220

		NOVI DI MODENA		-		-		224		224		-		5,257		215

		area di Carpi		-		256		1,555		220		-		36,536		219

		CASTELFRANCO EMILIA		717		186		3,228		153		1,844		4,304		137

		NONANTOLA		989		299		-		230		-		6,427		222

		SAN CESARIO SUL PANARO		-		-		536		536		-		-		536

		area di Castelfranco		899		242		2,447		187		3,146		5,505		171

		BASTIGLIA		1,119		479		-		336		-		3,356		305

		BOMPORTO		-		-		391		391		-		-		391

		RAVARINO		916		785		687		423		687		5,497		250

		area di Bomporto		1,852		1,191		595		388		2,084		8,336		315

		CAMPOGALLIANO		-		-		206		253		1,120		7,842		201

		CASTELNUOVO RANGONE		-		-		232		246		4,095		6,143		223

		FORMIGINE		1,381		234		30,388		200		30,388		-		199

		MODENA		-		575		415		241		-		44,578		240

		SOLIERA		645		218		-		167		6,769		6,769		159

		area di Modena		5,636		483		464		230		18,643		26,929		225

		FANANO		-		-		67		70		1,445		2,889		66

		FIUMALBO		-		-		61		75		337		675		56

		LAMA MOCOGNO		764		105		-		95		3,055		3,055		90

		MONTECRETO		-		-		-		-		-		-		-

		PAVULLO NEL FRIGNANO		-		-		132		136		5,121		5,121		129

		PIEVEPELAGO		357		82		-		69		2,142		1,071		63

		POLINAGO		-		-		158		236		473		473		118

		RIOLUNATO		-		-		39		-		39		742		37

		SERRAMAZZONI		794		159		7,150		130		-		2,383		123

		SESTOLA		665		95		-		89		1,330		665		74

		area del Frignano		1,659		298		179		116		1,060		1,817		99

		CASTELVETRO DI MODENA		1,231		985		4,925		492		-		-		492

		GUIGLIA		3,888		972		389		778		389		1,944		229

		MARANO SUL PANARO		617		463		3,700		247		-		-		247

		MONTESE		-		-		71		71		-		794		65

		SAVIGNANO SUL PANARO		-		-		301		301		-		4,213		281

		SPILAMBERTO		2,224		371		445		185		-		5,559		179

		VIGNOLA		-		-		97		97		-		3,621		94

		ZOCCA		774		129		-		111		-		2,321		106

		area Valle del Panaro		2,559		756		198		151		6,653		3,696		142

		FIORANO MODENESE		-		-		182		193		3,236		4,045		174

		FRASSINORO		716		430		537		179		-		2,149		165

		MARANELLO		-		-		161		168		3,984		3,984		155

		MONTEFIORINO		289		231		-		129		-		2,314		122

		PALAGANO		-		-		123		144		819		2,456		117

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		-		-		-		-		-		-		-

		SASSUOLO		-		-		61		62		6,839		6,839		60

		area Valle Secchia		7,599		5,573		94		94		4,644		4,917		90

		totale provincia Modena		2,527		422		283		164		5,281		5,857		155

		tot.reg.Emilia-Romagna		1,535		255		372		153		1,407		2,853		131

		diff.tot.regione -prov.Modena		-992		-166		89		-11		-3,874		-3,004		-23

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		Comune		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		CAMPOSANTO		12		624		24,960		3,597		1,007,160		1,032,120		2.42%		97.58%		676		257		1,864		800		3,597

		CAVEZZO		157		8,164		326,560		13,498		3,779,440		4,106,000		7.95%		92.05%		1,450		1,579		3,980		6,489		13,498

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		68		3,536		141,440		5,731		1,604,680		1,746,120		8.10%		91.90%		993		1,233		1,498		2,007		5,731

		FINALE EMILIA		105		5,460		218,400		32,245		9,028,600		9,247,000		2.36%		97.64%		2,701		6,206		17,542		5,796		32,245

		MEDOLLA		0		0		0		7,086		1,984,080		1,984,080		0.00%		100.00%		554		718		2,821		2,993		7,086

		MIRANDOLA		165		8,580		343,200		42,404		11,873,120		12,216,320		2.81%		97.19%		2,810		13,046		13,215		13,333		42,404

		SAN FELICE SUL PANARO		125		6,500		260,000		9,840		2,755,200		3,015,200		8.62%		91.38%		1,303		1,929		4,774		1,834		9,840

		SAN POSSIDONIO		14		728		29,120		6,078		1,701,840		1,730,960		1.68%		98.32%		652		0		1,358		4,068		6,078

		SAN PROSPERO		0		0		0		9,563		2,677,640		2,677,640		0.00%		100.00%		1,340		739		2,340		5,144		9,563

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		CARPI		285		14,820		592,800		81,885		22,927,800		23,520,600		2.52%		97.48%		7,559		11,252		33,775		29,299		81,885

		NOVI DI MODENA		49		2,548		101,920		9,472		2,652,160		2,754,080		3.70%		96.30%		1,883		1,390		4,229		1,970		9,472

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		CASTELFRANCO EMILIA		175		9,100		364,000		42,275		11,837,000		12,201,000		2.98%		97.02%		2,081		8,052		12,586		19,556		42,275

		NONANTOLA		58		3,016		120,640		9,884		2,767,520		2,888,160		4.18%		95.82%		1,275		2,436		3,896		2,277		9,884

		SAN CESARIO SUL PANARO		10		520		20,800		4,509		1,262,520		1,283,320		1.62%		98.38%		775		0		1,365		2,369		4,509

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		BASTIGLIA		11		572		22,880		5,236		1,466,080		1,488,960		1.54%		98.46%		240		377		1,052		3,567		5,236

		BOMPORTO		20		1,040		41,600		17,477		4,893,560		4,935,160		0.84%		99.16%		1,243		878		3,071		12,285		17,477

		RAVARINO		14		728		29,120		8,691		2,433,480		2,462,600		1.18%		98.82%		502		398		784		7,007		8,691

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		CAMPOGALLIANO		32		1,664		66,560		13,335		3,733,800		3,800,360		1.75%		98.25%		1,183		2,340		2,623		7,189		13,335

		CASTELNUOVO RANGONE		52		2,704		108,160		13,704		3,837,120		3,945,280		2.74%		97.26%		1,420		2,705		4,720		4,859		13,704

		FORMIGINE		152		7,904		316,160		33,857		9,479,960		9,796,120		3.23%		96.77%		3,556		5,091		13,140		12,070		33,857

		MODENA		744		38,688		1,547,520		312,783		87,579,240		89,126,760		1.74%		98.26%		23,973		48,969		100,398		139,443		312,783

		SOLIERA		83		4,316		172,640		21,996		6,158,880		6,331,520		2.73%		97.27%		1,052		3,858		4,151		12,935		21,996

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		FANANO		42		2,184		87,360		3,257		911,960		999,320		8.74%		91.26%		1,211		241		1,805		0		3,257

		FIUMALBO		20		1,040		41,600		1,873		524,440		566,040		7.35%		92.65%		737		0		740		396		1,873

		LAMA MOCOGNO		33		1,716		68,640		3,276		917,280		985,920		6.96%		93.04%		940		350		1,820		166		3,276

		MONTECRETO		0		0		0		1,132		316,960		316,960		0.00%		100.00%		500		200		432		0		1,132

		PAVULLO NEL FRIGNANO		116		6,032		241,280		33,318		9,329,040		9,570,320		2.52%		97.48%		4,716		2,834		20,626		5,142		33,318

		PIEVEPELAGO		33		1,716		68,640		5,674		1,588,720		1,657,360		4.14%		95.86%		1,460		200		4,014		0		5,674

		POLINAGO		12		624		24,960		1,894		530,320		555,280		4.50%		95.50%		900		213		581		200		1,894

		RIOLUNATO		1		52		2,080		753		210,840		212,920		0.98%		99.02%		313		0		281		159		753

		SERRAMAZZONI		58		3,016		120,640		6,018		1,685,040		1,805,680		6.68%		93.32%		1,477		753		2,914		874		6,018

		SESTOLA		34		1,768		70,720		5,240		1,467,200		1,537,920		4.60%		95.40%		1,328		180		3,098		634		5,240

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		CASTELVETRO DI MODENA		20		1,040		41,600		8,637		2,418,360		2,459,960		1.69%		98.31%		2,162		749		4,814		912		8,637

		GUIGLIA		7		364		14,560		3,260		912,800		927,360		1.57%		98.43%		592		170		1,087		1,411		3,260

		MARANO SUL PANARO		15		780		31,200		6,462		1,809,360		1,840,560		1.70%		98.30%		359		270		1,978		3,855		6,462

		MONTESE		49		2,548		101,920		3,565		998,200		1,100,120		9.26%		90.74%		963		383		1,665		554		3,565

		SAVIGNANO SUL PANARO		30		1,560		62,400		11,404		3,193,120		3,255,520		1.92%		98.08%		1,156		695		4,354		5,199		11,404

		SPILAMBERTO		62		3,224		128,960		14,541		4,071,480		4,200,440		3.07%		96.93%		1,016		3,301		6,213		4,011		14,541

		VIGNOLA		231		12,012		480,480		39,606		11,089,680		11,570,160		4.15%		95.85%		2,561		5,394		18,100		13,551		39,606

		ZOCCA		44		2,288		91,520		5,376		1,505,280		1,596,800		5.73%		94.27%		971		1,225		1,982		1,198		5,376

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		FIORANO MODENESE		88		4,576		183,040		18,053		5,054,840		5,237,880		3.49%		96.51%		1,413		2,565		6,417		7,658		18,053

		FRASSINORO		13		676		27,040		2,103		588,840		615,880		4.39%		95.61%		759		0		1,344		0		2,103

		MARANELLO		99		5,148		205,920		20,021		5,605,880		5,811,800		3.54%		96.46%		2,169		2,463		10,144		5,245		20,021

		MONTEFIORINO		19		988		39,520		2,676		749,280		788,800		5.01%		94.99%		838		185		1,005		648		2,676

		PALAGANO		18		936		37,440		2,088		584,640		622,080		6.02%		93.98%		674		185		1,229		0		2,088

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0		0		0		1,510		422,800		422,800		0.00%		100.00%		862		0		648		0		1,510

		SASSUOLO		673		34,996		1,399,840		84,102		23,548,560		24,948,400		5.61%		94.39%		4,846		15,986		31,861		31,409		84,102

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		totale provincia Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		tot.reg.Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		% prov.Modena/ tot.regione		14.46%		14.46%		14.46%		16.66%		16.66%		16.59%						14.98%		17.19%		16.00%		17.64%		16.66%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione % superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		9.6%		19.8%		38.0%		32.7%		100.0%

		area di Carpi		10.3%		13.8%		41.6%		34.2%		100.0%

		area di Castelfranco		7.3%		18.5%		31.5%		42.7%		100.0%

		area di Bomporto		6.3%		5.3%		15.6%		72.8%		100.0%

		area di Modena		7.9%		15.9%		31.6%		44.6%		100.0%

		area del Frignano		21.8%		8.0%		58.2%		12.1%		100.0%

		area Valle del Panaro		10.5%		13.1%		43.3%		33.1%		100.0%

		area Valle Secchia		8.9%		16.4%		40.3%		34.4%		100.0%

		tot. prov. Modena		9.5%		15.3%		36.8%		38.4%		100.0%

		Emilia-Romagna		10.6%		14.9%		38.3%		36.3%		100.0%

		area		Alimentari <=150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non Aliment.>150 mq.

		area bassa pianura		9.6%		38.0%		19.8%		32.7%

		area di Carpi		10.3%		41.6%		13.8%		34.2%

		area di Castelfranco		7.3%		31.5%		18.5%		42.7%

		area di Bomporto		6.3%		15.6%		5.3%		72.8%

		area di Modena		7.9%		31.6%		15.9%		44.6%

		area del Frignano		21.8%		58.2%		8.0%		12.1%

		area Valle del Panaro		10.5%		43.3%		13.1%		33.1%

		area Valle Secchia		8.9%		40.3%		16.4%		34.4%

		Tot. prov. Modena		9.5%		36.8%		15.3%		38.4%

		Emilia-Romagna		10.6%		38.3%		14.9%		36.3%

		area		% offerta mercati ambulanti		% offerta esercizi commercio  fisso

		area bassa pianura		3.56%		96.44%

		area di Carpi		2.64%		97.36%

		area di Castelfranco		3.09%		96.91%

		area di Bomporto		1.05%		98.95%

		area di Modena		1.96%		98.04%

		area del Frignano		3.99%		96.01%

		area Valle del Panaro		3.53%		96.47%

		area Valle Secchia		4.92%		95.08%

		Tot. prov. Modena		2.95%		97.05%

		Emilia-Romagna		3.38%		96.62%
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Foglio1

		Residenti + turisti equivalenti/giorno (n. presenze nel ricettivo/365)

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti fino 150 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.						turisti/giorno

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1,489		9.7%		45,897		7.3%		181		170.3		30.8				Piacenza		1,245		268,312		269,557

		Prov. Parma		409,241		9.8%		1,625		10.6%		67,890		10.8%		252		165.9		41.8				Parma		4,519		404,722		409,241

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		1,301		8.5%		60,722		9.7%		362		128.9		46.7				Reggio Emilia		2,382		468,552		470,934

		Prov. Modena		647,903		15.6%		2,130		13.8%		94,144		15.0%		304		145.3		44.2				Modena		3,614		644,289		647,903

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		2,846		18.5%		103,526		16.5%		329		110.5		36.4				Bologna		9,091		927,820		936,911

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		1,715		11.1%		81,710		13.0%		206		231.2		47.6				Ferrara		6,540		346,826		353,366

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1,497		9.7%		55,248		8.8%		250		147.8		36.9				Ravenna		16,981		356,903		373,884

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1,491		9.7%		58,786		9.4%		252		156.2		39.4				Forlì Cesena		14,048		362,218		376,266

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		1,294		8.4%		60,568		9.6%		249		187.6		46.8				Rimini		43,000		279,774		322,774

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		15,388		100.0%		628,490		100.0%		270		151.0		40.8				Totale		101,420		4,059,416		4,160,836

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari fino 150 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3,397		7.3%		153,140		6.7%		79		568.1		45.1

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4,515		9.7%		219,204		9.6%		91		535.6		48.6

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		4,105		8.9%		209,390		9.2%		115		444.6		51.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		6,801		14.7%		364,335		16.0%		95		562.3		53.6

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		9,381		20.3%		457,820		20.1%		100		488.6		48.8

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4,124		8.9%		205,981		9.0%		86		582.9		49.9

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		4,523		9.8%		207,149		9.1%		83		554.0		45.8

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		4,442		9.6%		212,821		9.3%		85		565.6		47.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		5,034		10.9%		247,305		10.9%		64		766.2		49.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		46,322		100.0%		2,277,145		100.0%		90		547.3		49.2

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 151 fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 151 fino 250 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		26		6.1%		5,122		6.1%		10,368		19.0		197.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		57		13.4%		11,036		13.2%		7,180		27.0		193.6

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		69		16.2%		13,585		16.3%		6,825		28.8		196.9

		Prov. Modena		647,903		15.6%		56		13.2%		10,945		13.1%		11,570		16.9		195.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		54		12.7%		10,913		13.1%		17,350		11.6		202.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		50		11.8%		9,678		11.6%		7,067		27.4		193.6

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		46		10.8%		9,075		10.9%		8,128		24.3		197.3

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		42		9.9%		8,070		9.7%		8,959		21.4		192.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		25		5.9%		4,871		5.8%		12,911		15.1		194.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		425		100.0%		83,295		100.0%		9,790		20.0		196.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 151 fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 151 fino 250 mq.di superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		141		5.5%		27,217		5.5%		1,912		101.0		193.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		236		9.3%		46,087		9.3%		1,734		112.6		195.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		293		11.5%		57,025		11.5%		1,607		121.1		194.6

		Prov. Modena		647,903		15.6%		489		19.2%		96,034		19.3%		1,325		148.2		196.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		653		25.7%		125,616		25.3%		1,435		134.1		192.4

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		111		4.4%		22,436		4.5%		3,183		63.5		202.1

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		263		10.3%		50,738		10.2%		1,422		135.7		192.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		268		10.5%		53,736		10.8%		1,404		142.8		200.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		88		3.5%		17,771		3.6%		3,668		55.1		201.9

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		2,542		100.0%		496,660		100.0%		1,637		119.4		195.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 400 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 400 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		37		9.5%		12,928		9.5%		7,285		48.0		349.4

		Prov. Parma		409,241		9.8%		29		7.5%		10,334		7.6%		14,112		25.3		356.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		61		15.7%		21,314		15.7%		7,720		45.3		349.4

		Prov. Modena		647,903		15.6%		65		16.8%		22,430		16.5%		9,968		34.6		345.1

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		71		18.3%		25,082		18.4%		13,196		26.8		353.3

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		35		9.0%		12,693		9.3%		10,096		35.9		362.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		27		7.0%		9,530		7.0%		13,848		25.5		353.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		36		9.3%		12,740		9.4%		10,452		33.9		353.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		27		7.0%		9,128		6.7%		11,955		28.3		338.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		388		100.0%		136,179		100.0%		10,724		32.7		351.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 400 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 400 mq. superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		66		6.7%		22,316		6.9%		4,084		82.8		338.1

		Prov. Parma		409,241		9.8%		101		10.3%		32,793		10.2%		4,052		80.1		324.7

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		115		11.8%		37,970		11.8%		4,095		80.6		330.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		177		18.1%		57,482		17.8%		3,660		88.7		324.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		231		23.6%		76,964		23.9%		4,056		82.1		333.2

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		39		4.0%		13,363		4.1%		9,061		37.8		342.6

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		94		9.6%		30,121		9.4%		3,977		80.6		320.4

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		93		9.5%		31,254		9.7%		4,046		83.1		336.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		62		6.3%		19,854		6.2%		5,206		61.5		320.2

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		978		100.0%		322,116		100.0%		4,254		77.4		329.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 401 fino a 800 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 401 fino 800 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		28		7.1%		16,299		7.2%		9,627		60.5		582.1

		Prov. Parma		409,241		9.8%		37		9.4%		21,760		9.6%		11,061		53.2		588.1

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		38		9.7%		22,650		10.0%		12,393		48.1		596.1

		Prov. Modena		647,903		15.6%		70		17.8%		39,150		17.3%		9,256		60.4		559.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		65		16.5%		36,661		16.2%		14,414		39.1		564.0

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		40		10.2%		22,367		9.9%		8,834		63.3		559.2

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		49		12.5%		29,747		13.2%		7,630		79.6		607.1

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		41		10.4%		23,311		10.3%		9,177		62.0		568.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		25		6.4%		13,802		6.1%		12,911		42.8		552.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		393		100.0%		225,747		100.0%		10,587		54.3		574.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 401 fino a 800 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 401 fino 800 mq. superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		54		7.8%		31,545		8.1%		4,992		117.0		584.2

		Prov. Parma		409,241		9.8%		55		8.0%		32,797		8.4%		7,441		80.1		596.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		99		14.3%		54,592		14.0%		4,757		115.9		551.4

		Prov. Modena		647,903		15.6%		115		16.6%		66,373		17.0%		5,634		102.4		577.2

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		151		21.9%		83,454		21.3%		6,205		89.1		552.7

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		28		4.1%		15,279		3.9%		12,620		43.2		545.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		71		10.3%		39,122		10.0%		5,266		104.6		551.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		69		10.0%		39,949		10.2%		5,453		106.2		579.0

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		49		7.1%		27,916		7.1%		6,587		86.5		569.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		691		100.0%		391,027		100.0%		6,021		94.0		565.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 801 fino a 1500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 801 fino 1.500 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		13		8.6%		15,132		8.8%		20,735		56.1		1,164.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		15		9.9%		17,023		9.9%		27,283		41.6		1,134.8

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		15		9.9%		16,875		9.8%		31,396		35.8		1,125.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		24		15.8%		26,575		15.4%		26,996		41.0		1,107.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		34		22.4%		37,572		21.8%		27,556		40.1		1,105.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		13		8.6%		15,665		9.1%		27,182		44.3		1,205.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		13		8.6%		16,249		9.4%		28,760		43.5		1,249.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		16		10.5%		17,566		10.2%		23,517		46.7		1,097.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		9		5.9%		9,502		5.5%		35,864		29.4		1,055.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		152		100.0%		172,159		100.0%		27,374		41.4		1,132.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 801 fino a 1.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 801 fino 1.500 mq. superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		33		7.3%		40,469		7.7%		8,168		150.1		1,226.3

		Prov. Parma		409,241		9.8%		41		9.1%		45,834		8.8%		9,981		112.0		1,117.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		51		11.3%		56,720		10.9%		9,234		120.4		1,112.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		90		19.9%		104,701		20.0%		7,199		161.6		1,163.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		83		18.4%		96,547		18.5%		11,288		103.0		1,163.2

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		21		4.6%		24,627		4.7%		16,827		69.7		1,172.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		52		11.5%		61,194		11.7%		7,190		163.7		1,176.8

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		43		9.5%		48,613		9.3%		8,750		129.2		1,130.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		38		8.4%		43,870		8.4%		8,494		135.9		1,154.5

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		452		100.0%		522,575		100.0%		9,205		125.6		1,156.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: n., mq. di superf., densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 1.501 fino 2.500 mq.sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		2		5.1%		3,656		4.5%		134,779		13.6		1,828.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4		10.3%		9,371		11.6%		102,310		22.9		2,342.8

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		10		25.6%		18,947		23.5%		47,093		40.2		1,894.7

		Prov. Modena		647,903		15.6%		4		10.3%		9,455		11.7%		161,976		14.6		2,363.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		7		17.9%		13,747		17.0%		133,844		14.7		1,963.9

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		8		20.5%		16,052		19.9%		44,171		45.4		2,006.5

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1		2.6%		2,200		2.7%		373,884		5.9		2,200.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1		2.6%		3,500		4.3%		376,266		9.3		3,500.0

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		2		5.1%		3,826		4.7%		161,387		11.9		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		39		100.0%		80,754		100.0%		106,688		19.4		2,070.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 1.501 fino 2.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		6		8.8%		10,935		8.1%		44,926		40.6		1,822.5

		Prov. Parma		409,241		9.8%		6		8.8%		11,426		8.4%		68,207		27.9		1,904.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		11		16.2%		21,881		16.1%		42,812		46.5		1,989.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		16		23.5%		32,384		23.9%		40,494		50.0		2,024.0

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		9		13.2%		17,668		13.0%		104,101		18.9		1,963.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		3		4.4%		6,567		4.8%		117,789		18.6		2,189.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		8		11.8%		16,502		12.2%		46,736		44.1		2,062.8

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		9		13.2%		18,397		13.6%		41,807		48.9		2,044.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		68		100.0%		135,760		100.0%		61,189		32.6		1,996.5

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie con oltre 2.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre  2.500 mq.sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1		2.9%		4,500		2.4%		269,557		16.7		4,500.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		3		8.8%		11,656		6.3%		136,414		28.5		3,885.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		2		5.9%		10,320		5.5%		235,467		21.9		5,160.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		9		26.5%		43,440		23.3%		71,989		67.0		4,826.7

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		12		35.3%		70,811		38.0%		78,076		75.6		5,900.9

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		3		8.8%		17,000		9.1%		117,789		48.1		5,666.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		2		5.9%		12,478		6.7%		186,942		33.4		6,239.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		2		5.9%		15,900		8.5%		188,133		42.3		7,950.0

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		34		100.0%		186,105		100.0%		122,378		44.7		5,473.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie con oltre  2.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari con oltre 2.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		9		13.0%		38,112		13.2%		29,951		141.4		4,234.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4		5.8%		15,473		5.4%		102,310		37.8		3,868.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		9		13.0%		32,878		11.4%		52,326		69.8		3,653.1

		Prov. Modena		647,903		15.6%		4		5.8%		23,538		8.2%		161,976		36.3		5,884.5

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		24		34.8%		100,525		34.8%		39,038		107.3		4,188.5

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4		5.8%		22,294		7.7%		88,342		63.1		5,573.5

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		2		2.9%		6,012		2.1%		186,942		16.1		3,006.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		9		13.0%		35,560		12.3%		41,807		94.5		3,951.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		4		5.8%		14,151		4.9%		80,694		43.8		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		69		100.0%		288,543		100.0%		60,302		69.3		4,181.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti fino 250 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1,515		9.6%		51,019		7.2%		178		189.3		33.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		1,682		10.6%		78,926		11.1%		243		192.9		46.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		1,370		8.7%		74,307		10.4%		344		157.8		54.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		2,186		13.8%		105,089		14.8%		296		162.2		48.1

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		2,900		18.3%		114,439		16.1%		323		122.1		39.5

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		1,765		11.2%		91,388		12.8%		200		258.6		51.8

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1,543		9.8%		64,323		9.0%		242		172.0		41.7

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1,533		9.7%		66,856		9.4%		245		177.7		43.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		1,319		8.3%		65,439		9.2%		245		202.7		49.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		15,813		100.0%		711,785		100.0%		263		171.1		45.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari fino 250 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3,538		7.2%		180,357		6.5%		76		669.1		51.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4,751		9.7%		265,290		9.6%		86		648.2		55.8

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		4,398		9.0%		266,416		9.6%		107		565.7		60.6

		Prov. Modena		647,903		15.6%		7,290		14.9%		460,369		16.6%		89		710.6		63.2

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		10,034		20.5%		583,437		21.0%		93		622.7		58.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4,235		8.7%		228,417		8.2%		83		646.4		53.9

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		4,786		9.8%		257,887		9.3%		78		689.8		53.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		4,710		9.6%		266,556		9.6%		80		708.4		56.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		5,122		10.5%		265,076		9.6%		63		821.2		51.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		48,864		100.0%		2,773,805		100.0%		85		666.6		56.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		78		8.4%		44,359		8.3%		3,456		164.6		568.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		81		8.7%		49,117		9.2%		5,052		120.0		606.4

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		114		12.2%		60,839		11.4%		4,131		129.2		533.7

		Prov. Modena		647,903		15.6%		159		17.0%		88,155		16.5%		4,075		136.1		554.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		170		18.2%		99,315		18.6%		5,511		106.0		584.2

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		88		9.4%		50,725		9.5%		4,016		143.5		576.4

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		89		9.5%		55,526		10.4%		4,201		148.5		623.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		93		10.0%		53,617		10.0%		4,046		142.5		576.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		61		6.5%		32,432		6.1%		5,291		100.5		531.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		933		100.0%		534,085		100.0%		4,460		128.4		572.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		153		7.2%		94,330		7.6%		1,762		349.9		616.5

		Prov. Parma		409,241		9.8%		197		9.3%		111,424		9.0%		2,077		272.3		565.6

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		265		12.5%		149,282		12.1%		1,777		317.0		563.3

		Prov. Modena		647,903		15.6%		382		18.0%		228,556		18.5%		1,696		352.8		598.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		465		21.9%		256,965		20.8%		2,015		274.3		552.6

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		88		4.1%		53,269		4.3%		4,016		150.7		605.3

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		217		10.2%		130,437		10.6%		1,723		348.9		601.1

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		205		9.7%		119,816		9.7%		1,835		318.4		584.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		149		7.0%		91,640		7.4%		2,166		283.9		615.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		2,121		100.0%		1,235,718		100.0%		1,962		297.0		582.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie di oltre 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3		4.1%		8,156		3.1%		89,852		30.3		2,718.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		7		9.6%		21,027		7.9%		58,463		51.4		3,003.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		12		16.4%		29,267		11.0%		39,245		62.1		2,438.9

		Prov. Modena		647,903		15.6%		13		17.8%		52,895		19.8%		49,839		81.6		4,068.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		19		26.0%		84,558		31.7%		49,311		90.3		4,450.4

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		11		15.1%		33,052		12.4%		32,124		93.5		3,004.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		3		4.1%		14,678		5.5%		124,628		39.3		4,892.7

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		3		4.1%		19,400		7.3%		125,422		51.6		6,466.7

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		2		2.7%		3,826		1.4%		161,387		11.9		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		73		100.0%		266,859		100.0%		56,998		64.1		3,655.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie di oltre 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		15		10.9%		49,047		11.6%		17,970		182.0		3,269.8

		Prov. Parma		409,241		9.8%		10		7.3%		26,899		6.3%		40,924		65.7		2,689.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		20		14.6%		54,759		12.9%		23,547		116.3		2,738.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		20		14.6%		55,922		13.2%		32,395		86.3		2,796.1

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		33		24.1%		118,193		27.9%		28,391		126.2		3,581.6

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		7		5.1%		28,861		6.8%		50,481		81.7		4,123.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		10		7.3%		22,514		5.3%		37,388		60.2		2,251.4

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		18		13.1%		53,957		12.7%		20,904		143.4		2,997.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		4		2.9%		14,151		3.3%		80,694		43.8		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		137		100.0%		424,303		100.0%		30,371		102.0		3,097.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi alimentari e misti : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Totale esercizi al dettaglio alimentari e misti								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1,596		9.5%		103,534		6.8%		169		384.1		64.9

		Prov. Parma		409,241		9.8%		1,770		10.5%		149,070		9.9%		231		364.3		84.2

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		1,496		8.9%		164,413		10.9%		315		349.1		109.9

		Prov. Modena		647,903		15.6%		2,358		14.0%		246,138		16.3%		275		379.9		104.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		3,089		18.4%		298,312		19.7%		303		318.4		96.6

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		1,864		11.1%		175,165		11.6%		190		495.7		94.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1,635		9.7%		134,527		8.9%		229		359.8		82.3

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1,629		9.7%		139,873		9.2%		231		371.7		85.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		1,382		8.2%		101,697		6.7%		234		315.1		73.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		16,819		100.0%		1,512,729		100.0%		247		363.6		89.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi non alimentari  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Totale esercizi non alimentari al dettaglio								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3,706		7.2%		323,733		7.3%		73		1,201.0		87.4

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4,958		9.7%		403,613		9.1%		83		986.2		81.4

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		4,683		9.2%		470,457		10.6%		101		999.0		100.5

		Prov. Modena		647,903		15.6%		7,692		15.0%		744,847		16.8%		84		1,149.6		96.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		10,532		20.6%		958,594		21.6%		89		1,023.1		91.0

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4,330		8.5%		310,547		7.0%		82		878.8		71.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		5,013		9.8%		410,838		9.3%		75		1,098.8		82.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		4,933		9.6%		440,330		9.9%		76		1,170.3		89.3

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		5,275		10.3%		370,867		8.4%		61		1,149.0		70.3

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		51,122		100.0%		4,433,826		100.0%		81		1,065.6		86.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale complessivo esercizi  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Totale complessivo esercizi al dettaglio								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		5,302		7.8%		427,267		7.2%		50.8		1,585.1		80.6

		Prov. Parma		409,241		9.8%		6,728		9.9%		552,682		9.3%		60.8		1,350.5		82.1

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		6,179		9.1%		634,870		10.7%		76.2		1,348.1		102.7

		Prov. Modena		647,903		15.6%		10,050		14.8%		990,985		16.7%		64.5		1,529.5		98.6

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		13,621		20.0%		1,256,906		21.1%		68.8		1,341.5		92.3

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		6,194		9.1%		485,713		8.2%		57.0		1,374.5		78.4

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		6,648		9.8%		545,366		9.2%		56.2		1,458.6		82.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		6,562		9.7%		580,202		9.8%		57.3		1,542.0		88.4

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		6,657		9.8%		472,564		7.9%		48.5		1,464.1		71.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		67,941		100.0%		5,946,555		100.0%		61.2		1,429.2		87.5

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.1 - Ripartizione numero esercizi alimentari e misti per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		1,489		26		37		28		13		2		1		1,596

		Prov. Parma		1,625		57		29		37		15		4		3		1,770

		Prov. Reggio E.		1,301		69		61		38		15		10		2		1,496

		Prov. Modena		2,130		56		65		70		24		4		9		2,358

		Prov. Bologna		2,846		54		71		65		34		7		12		3,089

		Prov. Ferrara		1,715		50		35		40		13		8		3		1,864

		Prov. Ravenna		1,497		46		27		49		13		1		2		1,635

		Prov. Forlì Cesena		1,491		42		36		41		16		1		2		1,629

		Prov. Rimini		1,294		25		27		25		9		2		0		1,382

		Emilia-Romagna		15,388		425		388		393		152		39		34		16,819

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.2 - Ripartizione percentuale esercizi alimentari e misti per classi di superfici su tot.ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		93.3%		1.6%		2.3%		1.8%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Parma		91.8%		3.2%		1.6%		2.1%		0.8%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.0%		4.6%		4.1%		2.5%		1.0%		0.7%		0.1%		100.0%

		Prov. Modena		90.3%		2.4%		2.8%		3.0%		1.0%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Bologna		92.1%		1.7%		2.3%		2.1%		1.1%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Ferrara		92.0%		2.7%		1.9%		2.1%		0.7%		0.4%		0.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		91.6%		2.8%		1.7%		3.0%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		91.5%		2.6%		2.2%		2.5%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Rimini		93.6%		1.8%		2.0%		1.8%		0.7%		0.1%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		91.5%		2.5%		2.3%		2.3%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 2.1 - Ripartizione numero esercizi  non alimentari  per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		3,397		141		66		54		33		6		9		3,706

		Prov. Parma		4,515		236		101		55		41		6		4		4,958

		Prov. Reggio E.		4,105		293		115		99		51		11		9		4,683

		Prov. Modena		6,801		489		177		115		90		16		4		7,692

		Prov. Bologna		9,381		653		231		151		83		9		24		10,532

		Prov. Ferrara		4,124		111		39		28		21		3		4		4,330

		Prov. Ravenna		4,523		263		94		71		52		8		2		5,013

		Prov. Forlì Cesena		4,442		268		93		69		43		9		9		4,933

		Prov. Rimini		5,034		88		62		49		38		0		4		5,275

		Emilia-Romagna		46,322		2,542		978		691		452		68		69		51,122

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.2 - Ripartizione percentuale esercizi non alimentari per classi di superfici su totale ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		91.7%		3.8%		1.8%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.1%		4.8%		2.0%		1.1%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.7%		6.3%		2.5%		2.1%		1.1%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.4%		6.4%		2.3%		1.5%		1.2%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.1%		6.2%		2.2%		1.4%		0.8%		0.1%		0.2%		100.0%

		Prov. Ferrara		95.2%		2.6%		0.9%		0.6%		0.5%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.2%		5.2%		1.9%		1.4%		1.0%		0.2%		0.0%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.0%		5.4%		1.9%		1.4%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.4%		1.7%		1.2%		0.9%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.6%		5.0%		1.9%		1.4%		0.9%		0.1%		0.1%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.1 - Ripartizione del numero esercizi insieme merceologie per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		4,886		167		103		82		46		8		10		5,302

		Prov. Parma		6,140		293		130		92		56		10		7		6,728

		Prov. Reggio E.		5,406		362		176		137		66		21		11		6,179

		Prov. Modena		8,931		545		242		185		114		20		13		10,050

		Prov. Bologna		12,227		707		302		216		117		16		36		13,621

		Prov. Ferrara		5,839		161		74		68		34		11		7		6,194

		Prov. Ravenna		6,020		309		121		120		65		9		4		6,648

		Prov. Forlì Cesena		5,933		310		129		110		59		10		11		6,562

		Prov. Rimini		6,328		113		89		74		47		2		4		6,657

		Emilia-Romagna		61,710		2,967		1,366		1,084		604		107		103		67,941

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 3.2 - Ripartizione percentuale esercizi totale merceologie  per classi di superfici su totale ambito territ.

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		92.2%		3.1%		1.9%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.3%		4.4%		1.9%		1.4%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.5%		5.9%		2.8%		2.2%		1.1%		0.3%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.9%		5.4%		2.4%		1.8%		1.1%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.8%		5.2%		2.2%		1.6%		0.9%		0.1%		0.3%		100.0%

		Prov. Ferrara		94.3%		2.6%		1.2%		1.1%		0.5%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.6%		4.6%		1.8%		1.8%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.4%		4.7%		2.0%		1.7%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.1%		1.7%		1.3%		1.1%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.8%		4.4%		2.0%		1.6%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.3 - Ripartizione mq. superficie vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq.superficie di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		45,897		5,122		12,928		16,299		15,132		3,656		4,500		103,534

		Prov. Parma		67,890		11,036		10,334		21,760		17,023		9,371		11,656		149,070

		Prov. Reggio E.		60,722		13,585		21,314		22,650		16,875		18,947		10,320		164,413

		Prov. Modena		94,144		10,945		22,430		39,150		26,575		9,455		43,440		246,138

		Prov. Bologna		103,526		10,913		25,082		36,661		37,572		13,747		70,811		298,312

		Prov. Ferrara		81,710		9,678		12,693		22,367		15,665		16,052		17,000		175,165

		Prov. Ravenna		55,248		9,075		9,530		29,747		16,249		2,200		12,478		134,527

		Prov. Forlì Cesena		58,786		8,070		12,740		23,311		17,566		3,500		15,900		139,873

		Prov. Rimini		60,568		4,871		9,128		13,802		9,502		3,826		0		101,697

		Emilia-Romagna		628,490		83,295		136,179		225,747		172,159		80,754		186,105		1,512,729

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		1.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq.superf. di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		44.3%		4.9%		12.5%		15.7%		14.6%		3.5%		4.3%		100.0%

		Prov. Parma		45.5%		7.4%		6.9%		14.6%		11.4%		6.3%		7.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		36.9%		8.3%		13.0%		13.8%		10.3%		11.5%		6.3%		100.0%

		Prov. Modena		38.2%		4.4%		9.1%		15.9%		10.8%		3.8%		17.6%		100.0%

		Prov. Bologna		34.7%		3.7%		8.4%		12.3%		12.6%		4.6%		23.7%		100.0%

		Prov. Ferrara		46.6%		5.5%		7.2%		12.8%		8.9%		9.2%		9.7%		100.0%

		Prov. Ravenna		41.1%		6.7%		7.1%		22.1%		12.1%		1.6%		9.3%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		42.0%		5.8%		9.1%		16.7%		12.6%		2.5%		11.4%		100.0%

		Prov. Rimini		59.6%		4.8%		9.0%		13.6%		9.3%		3.8%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		41.5%		5.5%		9.0%		14.9%		11.4%		5.3%		12.3%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		153,140		27,217		22,316		31,545		40,469		10,935		38,112		323,733

		Prov. Parma		219,204		46,087		32,793		32,797		45,834		11,426		15,473		403,613

		Prov. Reggio E.		209,390		57,025		37,970		54,592		56,720		21,881		32,878		470,457

		Prov. Modena		364,335		96,034		57,482		66,373		104,701		32,384		23,538		744,847

		Prov. Bologna		457,820		125,616		76,964		83,454		96,547		17,668		100,525		958,594

		Prov. Ferrara		205,981		22,436		13,363		15,279		24,627		6,567		22,294		310,547

		Prov. Ravenna		207,149		50,738		30,121		39,122		61,194		16,502		6,012		410,838

		Prov. Forlì Cesena		212,821		53,736		31,254		39,949		48,613		18,397		35,560		440,330

		Prov. Rimini		247,305		17,771		19,854		27,916		43,870		0		14,151		370,867

		Emilia-Romagna		2,277,145		496,660		322,116		391,027		522,575		135,760		288,543		4,433,826

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		47.3%		8.4%		6.9%		9.7%		12.5%		3.4%		11.8%		100.0%

		Prov. Parma		54.3%		11.4%		8.1%		8.1%		11.4%		2.8%		3.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		44.5%		12.1%		8.1%		11.6%		12.1%		4.7%		7.0%		100.0%

		Prov. Modena		48.9%		12.9%		7.7%		8.9%		14.1%		4.3%		3.2%		100.0%

		Prov. Bologna		47.8%		13.1%		8.0%		8.7%		10.1%		1.8%		10.5%		100.0%

		Prov. Ferrara		66.3%		7.2%		4.3%		4.9%		7.9%		2.1%		7.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		50.4%		12.3%		7.3%		9.5%		14.9%		4.0%		1.5%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		48.3%		12.2%		7.1%		9.1%		11.0%		4.2%		8.1%		100.0%

		Prov. Rimini		66.7%		4.8%		5.4%		7.5%		11.8%		0.0%		3.8%		100.0%

		Emilia-Romagna		51.4%		11.2%		7.3%		8.8%		11.8%		3.1%		6.5%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita nel totale esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		199,037		32,339		35,244		47,844		55,601		14,591		42,612		427,267

		Prov. Parma		287,094		57,123		43,127		54,557		62,857		20,797		27,129		552,682

		Prov. Reggio E.		270,113		70,610		59,284		77,242		73,595		40,828		43,198		634,870

		Prov. Modena		458,478		106,979		79,912		105,523		131,276		41,839		66,978		990,985

		Prov. Bologna		561,346		136,529		102,046		120,115		134,119		31,415		171,336		1,256,906

		Prov. Ferrara		287,692		32,114		26,056		37,646		40,292		22,619		39,294		485,713

		Prov. Ravenna		262,398		59,813		39,651		68,869		77,443		18,702		18,490		545,366

		Prov. Forlì Cesena		271,607		61,806		43,994		63,260		66,179		21,897		51,460		580,202

		Prov. Rimini		307,872		22,642		28,982		41,719		53,372		3,826		14,151		472,564

		Emilia-Romagna		2,905,635		579,955		458,295		616,774		694,734		216,514		474,648		5,946,555

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.4 - Ripartizione % mq. superficie vendita nel totale degli esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superf. di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		46.6%		7.6%		8.2%		11.2%		13.0%		3.4%		10.0%		100.0%

		Prov. Parma		51.9%		10.3%		7.8%		9.9%		11.4%		3.8%		4.9%		100.0%

		Prov. Reggio E.		42.5%		11.1%		9.3%		12.2%		11.6%		6.4%		6.8%		100.0%

		Prov. Modena		46.3%		10.8%		8.1%		10.6%		13.2%		4.2%		6.8%		100.0%

		Prov. Bologna		44.7%		10.9%		8.1%		9.6%		10.7%		2.5%		13.6%		100.0%

		Prov. Ferrara		59.2%		6.6%		5.4%		7.8%		8.3%		4.7%		8.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		48.1%		11.0%		7.3%		12.6%		14.2%		3.4%		3.4%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		46.8%		10.7%		7.6%		10.9%		11.4%		3.8%		8.9%		100.0%

		Prov. Rimini		65.1%		4.8%		6.1%		8.8%		11.3%		0.8%		3.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		48.9%		9.8%		7.7%		10.4%		11.7%		3.6%		8.0%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 4 - Dotaz. mq. sup. vendita alimentari e misti ogni 1.000 abitanti + tur/giorno per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur. superf.vendita alimentari e misti per classe sup.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		170.3		19.0		48.0		60.5		56.1		13.6		16.7		384.1

		Prov. Parma		165.9		27.0		25.3		53.2		41.6		22.9		28.5		364.3

		Prov. Reggio E.		128.9		28.8		45.3		48.1		35.8		40.2		21.9		349.1

		Prov. Modena		145.3		16.9		34.6		60.4		41.0		14.6		67.0		379.9

		Prov. Bologna		110.5		11.6		26.8		39.1		40.1		14.7		75.6		318.4

		Prov. Ferrara		231.2		27.4		35.9		63.3		44.3		45.4		48.1		495.7

		Prov. Ravenna		147.8		24.3		25.5		79.6		43.5		5.9		33.4		359.8

		Prov. Forlì Cesena		156.2		21.4		33.9		62.0		46.7		9.3		42.3		371.7

		Prov. Rimini		187.6		15.1		28.3		42.8		29.4		11.9		0.0		315.1

		Emilia-Romagna		151.0		20.0		32.7		54.3		41.4		19.4		44.7		363.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 5 - Dotaz. mq.superficie di vendita non alimentari ogni 1.000 abitanti+tur./giorno per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur.superf.vendita non alimentari per classe superf.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		568.1		101.0		82.8		117.0		150.1		40.6		141.4		1,201.0

		Prov. Parma		535.6		112.6		80.1		80.1		112.0		27.9		37.8		986.2

		Prov. Reggio E.		444.6		121.1		80.6		115.9		120.4		46.5		69.8		999.0

		Prov. Modena		562.3		148.2		88.7		102.4		161.6		50.0		36.3		1,149.6

		Prov. Bologna		488.6		134.1		82.1		89.1		103.0		18.9		107.3		1,023.1

		Prov. Ferrara		582.9		63.5		37.8		43.2		69.7		18.6		63.1		878.8

		Prov. Ravenna		554.0		135.7		80.6		104.6		163.7		44.1		16.1		1,098.8

		Prov. Forlì Cesena		565.6		142.8		83.1		106.2		129.2		48.9		94.5		1,170.3

		Prov. Rimini		766.2		55.1		61.5		86.5		135.9		0.0		43.8		1,149.0

		Emilia-Romagna		547.3		119.4		77.4		94.0		125.6		32.6		69.3		1,065.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 6 - Dotaz. mq. sup. vendita totale merceologie ogni 1.000 abitanti + tur./giorno per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur. superficie vendita totale per classe superficie														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		738.4		120.0		130.7		177.5		206.3		54.1		158.1		1,585.1

		Prov. Parma		701.5		139.6		105.4		133.3		153.6		50.8		66.3		1,350.5

		Prov. Reggio E.		573.6		149.9		125.9		164.0		156.3		86.7		91.7		1,348.1

		Prov. Modena		707.6		165.1		123.3		162.9		202.6		64.6		103.4		1,529.5

		Prov. Bologna		599.1		145.7		108.9		128.2		143.2		33.5		182.9		1,341.5

		Prov. Ferrara		814.1		90.9		73.7		106.5		114.0		64.0		111.2		1,374.5

		Prov. Ravenna		701.8		160.0		106.1		184.2		207.1		50.0		49.5		1,458.6

		Prov. Forlì Cesena		721.8		164.3		116.9		168.1		175.9		58.2		136.8		1,542.0

		Prov. Rimini		953.8		70.1		89.8		129.2		165.4		11.9		43.8		1,464.1

		Emilia-Romagna		698.3		139.4		110.1		148.2		167.0		52.0		114.1		1,429.2

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 7 - Esercizi ogni 10.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per classe di superficie alimentari e misti

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				N.esercizi alimentari e misti ogni 10.000 residenti+turisti giorno equivalenti														Densità

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		55.24		0.96		1.37		1.04		0.48		0.07		0.04		59.21

		Prov. Parma		39.71		1.39		0.71		0.90		0.37		0.10		0.07		43.25

		Prov. Reggio E.		27.63		1.47		1.30		0.81		0.32		0.21		0.04		31.77

		Prov. Modena		32.88		0.86		1.00		1.08		0.37		0.06		0.14		36.39

		Prov. Bologna		30.38		0.58		0.76		0.69		0.36		0.07		0.13		32.97

		Prov. Ferrara		48.53		1.41		0.99		1.13		0.37		0.23		0.08		52.75

		Prov. Ravenna		40.04		1.23		0.72		1.31		0.35		0.03		0.05		43.73

		Prov. Forlì Cesena		39.63		1.12		0.96		1.09		0.43		0.03		0.05		43.29

		Prov. Rimini		40.09		0.77		0.84		0.77		0.28		0.06		0.00		42.82

		Emilia-Romagna		36.98		1.02		0.93		0.94		0.37		0.09		0.08		40.42

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 8 - Esercizi ogni 10.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per classe di superficie non alimentari

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				N.esercizi non alimentari  ogni 10.000 residenti+turisti giorno equivalenti														Densità

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		126.02		5.23		2.45		2.00		1.22		0.22		0.33		137.48

		Prov. Parma		110.33		5.77		2.47		1.34		1.00		0.15		0.10		121.15

		Prov. Reggio E.		87.17		6.22		2.44		2.10		1.08		0.23		0.19		99.44

		Prov. Modena		104.97		7.55		2.73		1.77		1.39		0.25		0.06		118.72

		Prov. Bologna		100.13		6.97		2.47		1.61		0.89		0.10		0.26		112.41

		Prov. Ferrara		116.71		3.14		1.10		0.79		0.59		0.08		0.11		122.54

		Prov. Ravenna		120.97		7.03		2.51		1.90		1.39		0.21		0.05		134.08

		Prov. Forlì Cesena		118.05		7.12		2.47		1.83		1.14		0.24		0.24		131.10

		Prov. Rimini		155.96		2.73		1.92		1.52		1.18		0.00		0.12		163.43

		Emilia-Romagna		111.33		6.11		2.35		1.66		1.09		0.16		0.17		122.86

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 9 - Esercizi in totale ogni 10.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				N.esercizi tot.merceologie ogni 10.000 residenti+turisti giorno equivalenti														Densità

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		181.26		6.20		3.82		3.04		1.71		0.30		0.37		196.69

		Prov. Parma		150.03		7.16		3.18		2.25		1.37		0.24		0.17		164.40

		Prov. Reggio E.		114.79		7.69		3.74		2.91		1.40		0.45		0.23		131.21

		Prov. Modena		137.84		8.41		3.74		2.86		1.76		0.31		0.20		155.12

		Prov. Bologna		130.50		7.55		3.22		2.31		1.25		0.17		0.38		145.38

		Prov. Ferrara		165.24		4.56		2.09		1.92		0.96		0.31		0.20		175.29

		Prov. Ravenna		161.01		8.26		3.24		3.21		1.74		0.24		0.11		177.81

		Prov. Forlì Cesena		157.68		8.24		3.43		2.92		1.57		0.27		0.29		174.40

		Prov. Rimini		196.05		3.50		2.76		2.29		1.46		0.06		0.12		206.24

		Emilia-Romagna		148.31		7.13		3.28		2.61		1.45		0.26		0.25		163.29

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 12 - N. residenti e residenti+turisti/giorno per esercizio alimentare e misto > 1.500 mq.  per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Abit.X Es.>1.500<=2.500				Abitanti X Eserc.> 2.500				Abitanti X Eserc.> 2.500

		Ambiti territoriali		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti

		Prov. Piacenza		134,156		134,779		268,312		269,557		89,437		89,852

		Prov. Parma		101,181		102,310		134,907		136,414		57,817		58,463

		Prov. Reggio E.		46,855		47,093		234,276		235,467		39,046		39,245

		Prov. Modena		161,072		161,976		71,588		71,989		49,561		49,839

		Prov. Bologna		132,546		133,844		77,318		78,076		48,833		49,311

		Prov. Ferrara		43,353		44,171		115,609		117,789		31,530		32,124

		Prov. Ravenna		356,903		373,884		178,452		186,942		118,968		124,628

		Prov. Forlì Cesena		362,218		376,266		181,109		188,133		120,739		125,422

		Prov. Rimini		139,887		161,387		0		0		139,887		161,387

		Emilia-Romagna		104,088		106,688		119,395		122,378		55,608		56,998

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 13 - N. residenti e  residenti+turisti/giorno per esercizio non alimentare > 1500 mq. per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Num. Es.> 1.500 <=2.500				Numero Esercizi > 2.500				Numero Esercizi > 2.500

		Ambiti territoriali		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti

		Prov. Piacenza		44,719		44,926		29,812		29,951		17,887		17,970

		Prov. Parma		67,454		68,207		101,181		102,310		40,472		40,924

		Prov. Reggio E.		42,596		42,812		52,061		52,326		23,428		23,547

		Prov. Modena		40,268		40,494		161,072		161,976		32,214		32,395

		Prov. Bologna		103,091		104,101		38,659		39,038		28,116		28,391

		Prov. Ferrara		115,609		117,789		86,707		88,342		49,547		50,481

		Prov. Ravenna		44,613		46,736		178,452		186,942		35,690		37,388

		Prov. Forlì Cesena		40,246		41,807		40,246		41,807		20,123		20,904

		Prov. Rimini		0		0		69,944		80,694		69,944		80,694

		Emilia-Romagna		59,697		61,189		58,832		60,302		29,631		30,371

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 11 - N. residenti e residenti+turisti/giorno per esercizio  totale classi di superficie e per merceologia

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Tot. es. alimentari e misti				Tot.eserc. non alimentari				Totale generale esercizi

		Ambiti territoriali		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti

		Prov. Piacenza		168.1		168.9		72.4		72.7		50.6		50.8

		Prov. Parma		228.7		231.2		81.6		82.5		60.2		60.8

		Prov. Reggio E.		313.2		314.8		100.1		100.6		75.8		76.2

		Prov. Modena		273.2		274.8		83.8		84.2		64.1		64.5

		Prov. Bologna		300.4		303.3		88.1		89.0		68.1		68.8

		Prov. Ferrara		186.1		189.6		80.1		81.6		56.0		57.0

		Prov. Ravenna		218.3		228.7		71.2		74.6		53.7		56.2

		Prov. Forlì Cesena		222.4		231.0		73.4		76.3		55.2		57.3

		Prov. Rimini		202.4		233.6		53.0		61.2		42.0		48.5

		Emilia-Romagna		241.4		247.4		79.4		81.4		59.7		61.2
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Foglio1

		

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti fino 150 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,489		9.7%		45,897		7.3%		180		171.1		30.8

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,625		10.6%		67,890		10.8%		249		167.7		41.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,301		8.5%		60,722		9.7%		360		129.6		46.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,130		13.8%		94,144		15.0%		302		146.1		44.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		2,846		18.5%		103,526		16.5%		326		111.6		36.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,715		11.1%		81,710		13.0%		202		235.6		47.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,497		9.7%		55,248		8.8%		238		154.8		36.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,491		9.7%		58,786		9.4%		243		162.3		39.4

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,294		8.4%		60,568		9.6%		216		216.5		46.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		15,388		100.0%		628,490		100.0%		264		154.8		40.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari fino 150 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,397		7.3%		153,140		6.7%		79		570.8		45.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,515		9.7%		219,204		9.6%		90		541.6		48.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,105		8.9%		209,390		9.2%		114		446.9		51.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		6,801		14.7%		364,335		16.0%		95		565.5		53.6

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		9,381		20.3%		457,820		20.1%		99		493.4		48.8

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,124		8.9%		205,981		9.0%		84		593.9		49.9

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		4,523		9.8%		207,149		9.1%		79		580.4		45.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,442		9.6%		212,821		9.3%		82		587.5		47.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,034		10.9%		247,305		10.9%		56		883.9		49.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		46,322		100.0%		2,277,145		100.0%		88		561.0		49.2

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 151 fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 151 fino 250 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		26		6.1%		5,122		6.1%		10,320		19.1		197.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		57		13.4%		11,036		13.2%		7,100		27.3		193.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		69		16.2%		13,585		16.3%		6,791		29.0		196.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		56		13.2%		10,945		13.1%		11,505		17.0		195.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		54		12.7%		10,913		13.1%		17,182		11.8		202.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		50		11.8%		9,678		11.6%		6,937		27.9		193.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		46		10.8%		9,075		10.9%		7,759		25.4		197.3

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		42		9.9%		8,070		9.7%		8,624		22.3		192.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		25		5.9%		4,871		5.8%		11,191		17.4		194.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		425		100.0%		83,295		100.0%		9,552		20.5		196.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 151 fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 151 fino 250 mq.di superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		141		5.5%		27,217		5.5%		1,903		101.4		193.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		236		9.3%		46,087		9.3%		1,715		113.9		195.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		293		11.5%		57,025		11.5%		1,599		121.7		194.6

		Prov. Modena		644,289		15.9%		489		19.2%		96,034		19.3%		1,318		149.1		196.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		653		25.7%		125,616		25.3%		1,421		135.4		192.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		111		4.4%		22,436		4.5%		3,125		64.7		202.1

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		263		10.3%		50,738		10.2%		1,357		142.2		192.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		268		10.5%		53,736		10.8%		1,352		148.4		200.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		88		3.5%		17,771		3.6%		3,179		63.5		201.9

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		2,542		100.0%		496,660		100.0%		1,597		122.3		195.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 400 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 400 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		37		9.5%		12,928		9.5%		7,252		48.2		349.4

		Prov. Parma		404,722		10.0%		29		7.5%		10,334		7.6%		13,956		25.5		356.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		61		15.7%		21,314		15.7%		7,681		45.5		349.4

		Prov. Modena		644,289		15.9%		65		16.8%		22,430		16.5%		9,912		34.8		345.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		71		18.3%		25,082		18.4%		13,068		27.0		353.3

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		35		9.0%		12,693		9.3%		9,909		36.6		362.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		27		7.0%		9,530		7.0%		13,219		26.7		353.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		36		9.3%		12,740		9.4%		10,062		35.2		353.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		27		7.0%		9,128		6.7%		10,362		32.6		338.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		388		100.0%		136,179		100.0%		10,462		33.5		351.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 400 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 400 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		66		6.7%		22,316		6.9%		4,065		83.2		338.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		101		10.3%		32,793		10.2%		4,007		81.0		324.7

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		115		11.8%		37,970		11.8%		4,074		81.0		330.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		177		18.1%		57,482		17.8%		3,640		89.2		324.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		231		23.6%		76,964		23.9%		4,017		83.0		333.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		39		4.0%		13,363		4.1%		8,893		38.5		342.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		94		9.6%		30,121		9.4%		3,797		84.4		320.4

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		93		9.5%		31,254		9.7%		3,895		86.3		336.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		62		6.3%		19,854		6.2%		4,512		71.0		320.2

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		978		100.0%		322,116		100.0%		4,151		79.4		329.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 401 fino a 800 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 401 fino 800 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		28		7.1%		16,299		7.2%		9,583		60.7		582.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		37		9.4%		21,760		9.6%		10,938		53.8		588.1

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		38		9.7%		22,650		10.0%		12,330		48.3		596.1

		Prov. Modena		644,289		15.9%		70		17.8%		39,150		17.3%		9,204		60.8		559.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		65		16.5%		36,661		16.2%		14,274		39.5		564.0

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		40		10.2%		22,367		9.9%		8,671		64.5		559.2

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		49		12.5%		29,747		13.2%		7,284		83.3		607.1

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		41		10.4%		23,311		10.3%		8,835		64.4		568.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		25		6.4%		13,802		6.1%		11,191		49.3		552.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		393		100.0%		225,747		100.0%		10,329		55.6		574.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 401 fino a 800 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 401 fino 800 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		54		7.8%		31,545		8.1%		4,969		117.6		584.2

		Prov. Parma		404,722		10.0%		55		8.0%		32,797		8.4%		7,359		81.0		596.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		99		14.3%		54,592		14.0%		4,733		116.5		551.4

		Prov. Modena		644,289		15.9%		115		16.6%		66,373		17.0%		5,603		103.0		577.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		151		21.9%		83,454		21.3%		6,145		89.9		552.7

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		28		4.1%		15,279		3.9%		12,387		44.1		545.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		71		10.3%		39,122		10.0%		5,027		109.6		551.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		69		10.0%		39,949		10.2%		5,250		110.3		579.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		49		7.1%		27,916		7.1%		5,710		99.8		569.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		691		100.0%		391,027		100.0%		5,875		96.3		565.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 801 fino a 1500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 801 fino 1.500 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		13		8.6%		15,132		8.8%		20,639		56.4		1,164.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		15		9.9%		17,023		9.9%		26,981		42.1		1,134.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		15		9.9%		16,875		9.8%		31,237		36.0		1,125.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		24		15.8%		26,575		15.4%		26,845		41.2		1,107.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		34		22.4%		37,572		21.8%		27,289		40.5		1,105.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		13		8.6%		15,665		9.1%		26,679		45.2		1,205.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		13		8.6%		16,249		9.4%		27,454		45.5		1,249.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		16		10.5%		17,566		10.2%		22,639		48.5		1,097.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		9		5.9%		9,502		5.5%		31,086		34.0		1,055.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		152		100.0%		172,159		100.0%		26,707		42.4		1,132.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 801 fino a 1.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 801 fino 1.500 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		33		7.3%		40,469		7.7%		8,131		150.8		1,226.3

		Prov. Parma		404,722		10.0%		41		9.1%		45,834		8.8%		9,871		113.2		1,117.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		51		11.3%		56,720		10.9%		9,187		121.1		1,112.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		90		19.9%		104,701		20.0%		7,159		162.5		1,163.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		83		18.4%		96,547		18.5%		11,179		104.1		1,163.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		21		4.6%		24,627		4.7%		16,516		71.0		1,172.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		52		11.5%		61,194		11.7%		6,864		171.5		1,176.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		43		9.5%		48,613		9.3%		8,424		134.2		1,130.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		38		8.4%		43,870		8.4%		7,362		156.8		1,154.5

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		452		100.0%		522,575		100.0%		8,981		128.7		1,156.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 1.501 fino 2.500 mq.sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		2		5.1%		3,656		4.5%		134,156		13.6		1,828.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4		10.3%		9,371		11.6%		101,181		23.2		2,342.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		10		25.6%		18,947		23.5%		46,855		40.4		1,894.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		4		10.3%		9,455		11.7%		161,072		14.7		2,363.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		7		17.9%		13,747		17.0%		132,546		14.8		1,963.9

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		8		20.5%		16,052		19.9%		43,353		46.3		2,006.5

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1		2.6%		2,200		2.7%		356,903		6.2		2,200.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1		2.6%		3,500		4.3%		362,218		9.7		3,500.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		2		5.1%		3,826		4.7%		139,887		13.7		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		39		100.0%		80,754		100.0%		104,088		19.9		2,070.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 1.501 fino 2.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		6		8.8%		10,935		8.1%		44,719		40.8		1,822.5

		Prov. Parma		404,722		10.0%		6		8.8%		11,426		8.4%		67,454		28.2		1,904.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		11		16.2%		21,881		16.1%		42,596		46.7		1,989.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		16		23.5%		32,384		23.9%		40,268		50.3		2,024.0

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		9		13.2%		17,668		13.0%		103,091		19.0		1,963.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		3		4.4%		6,567		4.8%		115,609		18.9		2,189.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		8		11.8%		16,502		12.2%		44,613		46.2		2,062.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		9		13.2%		18,397		13.6%		40,246		50.8		2,044.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		68		100.0%		135,760		100.0%		59,697		33.4		1,996.5

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie con oltre 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre  2.500 mq.sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1		2.9%		4,500		2.4%		268,312		16.8		4,500.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		3		8.8%		11,656		6.3%		134,907		28.8		3,885.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		2		5.9%		10,320		5.5%		234,276		22.0		5,160.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		9		26.5%		43,440		23.3%		71,588		67.4		4,826.7

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		12		35.3%		70,811		38.0%		77,318		76.3		5,900.9

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		3		8.8%		17,000		9.1%		115,609		49.0		5,666.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		2		5.9%		12,478		6.7%		178,452		35.0		6,239.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		2		5.9%		15,900		8.5%		181,109		43.9		7,950.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		34		100.0%		186,105		100.0%		119,395		45.8		5,473.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie con oltre  2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari con oltre 2.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		9		13.0%		38,112		13.2%		29,812		142.0		4,234.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4		5.8%		15,473		5.4%		101,181		38.2		3,868.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		9		13.0%		32,878		11.4%		52,061		70.2		3,653.1

		Prov. Modena		644,289		15.9%		4		5.8%		23,538		8.2%		161,072		36.5		5,884.5

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		24		34.8%		100,525		34.8%		38,659		108.3		4,188.5

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4		5.8%		22,294		7.7%		86,707		64.3		5,573.5

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		2		2.9%		6,012		2.1%		178,452		16.8		3,006.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		9		13.0%		35,560		12.3%		40,246		98.2		3,951.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		4		5.8%		14,151		4.9%		69,944		50.6		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		69		100.0%		288,543		100.0%		58,832		71.1		4,181.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti fino 250 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,515		9.6%		51,019		7.2%		177		190.1		33.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,682		10.6%		78,926		11.1%		241		195.0		46.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,370		8.7%		74,307		10.4%		342		158.6		54.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,186		13.8%		105,089		14.8%		295		163.1		48.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		2,900		18.3%		114,439		16.1%		320		123.3		39.5

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,765		11.2%		91,388		12.8%		197		263.5		51.8

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,543		9.8%		64,323		9.0%		231		180.2		41.7

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,533		9.7%		66,856		9.4%		236		184.6		43.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,319		8.3%		65,439		9.2%		212		233.9		49.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		15,813		100.0%		711,785		100.0%		257		175.3		45.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari fino 250 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,538		7.2%		180,357		6.5%		76		672.2		51.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,751		9.7%		265,290		9.6%		85		655.5		55.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,398		9.0%		266,416		9.6%		107		568.6		60.6

		Prov. Modena		644,289		15.9%		7,290		14.9%		460,369		16.6%		88		714.5		63.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		10,034		20.5%		583,437		21.0%		92		628.8		58.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,235		8.7%		228,417		8.2%		82		658.6		53.9

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		4,786		9.8%		257,887		9.3%		75		722.6		53.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,710		9.6%		266,556		9.6%		77		735.9		56.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,122		10.5%		265,076		9.6%		55		947.5		51.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		48,864		100.0%		2,773,805		100.0%		83		683.3		56.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		78		8.4%		44,359		8.3%		3,440		165.3		568.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		81		8.7%		49,117		9.2%		4,997		121.4		606.4

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		114		12.2%		60,839		11.4%		4,110		129.8		533.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		159		17.0%		88,155		16.5%		4,052		136.8		554.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		170		18.2%		99,315		18.6%		5,458		107.0		584.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		88		9.4%		50,725		9.5%		3,941		146.3		576.4

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		89		9.5%		55,526		10.4%		4,010		155.6		623.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		93		10.0%		53,617		10.0%		3,895		148.0		576.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		61		6.5%		32,432		6.1%		4,586		115.9		531.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		933		100.0%		534,085		100.0%		4,351		131.6		572.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		153		7.2%		94,330		7.6%		1,754		351.6		616.5

		Prov. Parma		404,722		10.0%		197		9.3%		111,424		9.0%		2,054		275.3		565.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		265		12.5%		149,282		12.1%		1,768		318.6		563.3

		Prov. Modena		644,289		15.9%		382		18.0%		228,556		18.5%		1,687		354.7		598.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		465		21.9%		256,965		20.8%		1,995		277.0		552.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		88		4.1%		53,269		4.3%		3,941		153.6		605.3

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		217		10.2%		130,437		10.6%		1,645		365.5		601.1

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		205		9.7%		119,816		9.7%		1,767		330.8		584.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		149		7.0%		91,640		7.4%		1,878		327.6		615.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		2,121		100.0%		1,235,718		100.0%		1,914		304.4		582.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie di oltre 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3		4.1%		8,156		3.1%		89,437		30.4		2,718.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		7		9.6%		21,027		7.9%		57,817		52.0		3,003.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		12		16.4%		29,267		11.0%		39,046		62.5		2,438.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		13		17.8%		52,895		19.8%		49,561		82.1		4,068.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		19		26.0%		84,558		31.7%		48,833		91.1		4,450.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		11		15.1%		33,052		12.4%		31,530		95.3		3,004.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		3		4.1%		14,678		5.5%		118,968		41.1		4,892.7

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		3		4.1%		19,400		7.3%		120,739		53.6		6,466.7

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		2		2.7%		3,826		1.4%		139,887		13.7		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		73		100.0%		266,859		100.0%		55,608		65.7		3,655.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie di oltre 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		15		10.9%		49,047		11.6%		17,887		182.8		3,269.8

		Prov. Parma		404,722		10.0%		10		7.3%		26,899		6.3%		40,472		66.5		2,689.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		20		14.6%		54,759		12.9%		23,428		116.9		2,738.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		20		14.6%		55,922		13.2%		32,214		86.8		2,796.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		33		24.1%		118,193		27.9%		28,116		127.4		3,581.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		7		5.1%		28,861		6.8%		49,547		83.2		4,123.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		10		7.3%		22,514		5.3%		35,690		63.1		2,251.4

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		18		13.1%		53,957		12.7%		20,123		149.0		2,997.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		4		2.9%		14,151		3.3%		69,944		50.6		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		137		100.0%		424,303		100.0%		29,631		104.5		3,097.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi alimentari e misti : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale esercizi al dettaglio alimentari e misti								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,596		9.5%		103,534		6.8%		168		385.9		64.9

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,770		10.5%		149,070		9.9%		229		368.3		84.2

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,496		8.9%		164,413		10.9%		313		350.9		109.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,358		14.0%		246,138		16.3%		273		382.0		104.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		3,089		18.4%		298,312		19.7%		300		321.5		96.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,864		11.1%		175,165		11.6%		186		505.1		94.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,635		9.7%		134,527		8.9%		218		376.9		82.3

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,629		9.7%		139,873		9.2%		222		386.2		85.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,382		8.2%		101,697		6.7%		202		363.5		73.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		16,819		100.0%		1,512,729		100.0%		241		372.6		89.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi non alimentari  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale esercizi non alimentari al dettaglio								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,706		7.2%		323,733		7.3%		72		1,206.6		87.4

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,958		9.7%		403,613		9.1%		82		997.3		81.4

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,683		9.2%		470,457		10.6%		100		1,004.1		100.5

		Prov. Modena		644,289		15.9%		7,692		15.0%		744,847		16.8%		84		1,156.1		96.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		10,532		20.6%		958,594		21.6%		88		1,033.2		91.0

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,330		8.5%		310,547		7.0%		80		895.4		71.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		5,013		9.8%		410,838		9.3%		71		1,151.1		82.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,933		9.6%		440,330		9.9%		73		1,215.6		89.3

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,275		10.3%		370,867		8.4%		53		1,325.6		70.3

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		51,122		100.0%		4,433,826		100.0%		79		1,092.2		86.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale complessivo esercizi  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale complessivo esercizi al dettaglio								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		5,302		7.8%		427,267		7.2%		51		1,592.4		80.6

		Prov. Parma		404,722		10.0%		6,728		9.9%		552,682		9.3%		60		1,365.6		82.1

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		6,179		9.1%		634,870		10.7%		76		1,355.0		102.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		10,050		14.8%		990,985		16.7%		64		1,538.1		98.6

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		13,621		20.0%		1,256,906		21.1%		68		1,354.7		92.3

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		6,194		9.1%		485,713		8.2%		56		1,400.5		78.4

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		6,648		9.8%		545,366		9.2%		54		1,528.1		82.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		6,562		9.7%		580,202		9.8%		55		1,601.8		88.4

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		6,657		9.8%		472,564		7.9%		42		1,689.1		71.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		67,941		100.0%		5,946,555		100.0%		60		1,464.9		87.5

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.1 - Ripartizione numero esercizi alimentari e misti per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		1,489		26		37		28		13		2		1		1,596

		Prov. Parma		1,625		57		29		37		15		4		3		1,770

		Prov. Reggio E.		1,301		69		61		38		15		10		2		1,496

		Prov. Modena		2,130		56		65		70		24		4		9		2,358

		Prov. Bologna		2,846		54		71		65		34		7		12		3,089

		Prov. Ferrara		1,715		50		35		40		13		8		3		1,864

		Prov. Ravenna		1,497		46		27		49		13		1		2		1,635

		Prov. Forlì Cesena		1,491		42		36		41		16		1		2		1,629

		Prov. Rimini		1,294		25		27		25		9		2		0		1,382

		Emilia-Romagna		15,388		425		388		393		152		39		34		16,819

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.2 - Ripartizione percentuale esercizi alimentari e misti per classi di superfici su tot.ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		93.3%		1.6%		2.3%		1.8%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Parma		91.8%		3.2%		1.6%		2.1%		0.8%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.0%		4.6%		4.1%		2.5%		1.0%		0.7%		0.1%		100.0%

		Prov. Modena		90.3%		2.4%		2.8%		3.0%		1.0%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Bologna		92.1%		1.7%		2.3%		2.1%		1.1%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Ferrara		92.0%		2.7%		1.9%		2.1%		0.7%		0.4%		0.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		91.6%		2.8%		1.7%		3.0%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		91.5%		2.6%		2.2%		2.5%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Rimini		93.6%		1.8%		2.0%		1.8%		0.7%		0.1%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		91.5%		2.5%		2.3%		2.3%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 2.1 - Ripartizione numero esercizi  non alimentari  per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		3,397		141		66		54		33		6		9		3,706

		Prov. Parma		4,515		236		101		55		41		6		4		4,958

		Prov. Reggio E.		4,105		293		115		99		51		11		9		4,683

		Prov. Modena		6,801		489		177		115		90		16		4		7,692

		Prov. Bologna		9,381		653		231		151		83		9		24		10,532

		Prov. Ferrara		4,124		111		39		28		21		3		4		4,330

		Prov. Ravenna		4,523		263		94		71		52		8		2		5,013

		Prov. Forlì Cesena		4,442		268		93		69		43		9		9		4,933

		Prov. Rimini		5,034		88		62		49		38		0		4		5,275

		Emilia-Romagna		46,322		2,542		978		691		452		68		69		51,122

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.2 - Ripartizione percentuale esercizi non alimentari per classi di superfici su totale ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		91.7%		3.8%		1.8%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.1%		4.8%		2.0%		1.1%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.7%		6.3%		2.5%		2.1%		1.1%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.4%		6.4%		2.3%		1.5%		1.2%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.1%		6.2%		2.2%		1.4%		0.8%		0.1%		0.2%		100.0%

		Prov. Ferrara		95.2%		2.6%		0.9%		0.6%		0.5%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.2%		5.2%		1.9%		1.4%		1.0%		0.2%		0.0%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.0%		5.4%		1.9%		1.4%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.4%		1.7%		1.2%		0.9%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.6%		5.0%		1.9%		1.4%		0.9%		0.1%		0.1%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Ripartizione del numero esercizi insieme merceologie per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		4,886		167		103		82		46		8		10		5,302

		Prov. Parma		6,140		293		130		92		56		10		7		6,728

		Prov. Reggio E.		5,406		362		176		137		66		21		11		6,179

		Prov. Modena		8,931		545		242		185		114		20		13		10,050

		Prov. Bologna		12,227		707		302		216		117		16		36		13,621

		Prov. Ferrara		5,839		161		74		68		34		11		7		6,194

		Prov. Ravenna		6,020		309		121		120		65		9		4		6,648

		Prov. Forlì Cesena		5,933		310		129		110		59		10		11		6,562

		Prov. Rimini		6,328		113		89		74		47		2		4		6,657

		Emilia-Romagna		61,710		2,967		1,366		1,084		604		107		103		67,941

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Ripartizione percentuale esercizi insieme merceologie  per classi di superfici su totale ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		92.2%		3.1%		1.9%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.3%		4.4%		1.9%		1.4%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.5%		5.9%		2.8%		2.2%		1.1%		0.3%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.9%		5.4%		2.4%		1.8%		1.1%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.8%		5.2%		2.2%		1.6%		0.9%		0.1%		0.3%		100.0%

		Prov. Ferrara		94.3%		2.6%		1.2%		1.1%		0.5%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.6%		4.6%		1.8%		1.8%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.4%		4.7%		2.0%		1.7%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.1%		1.7%		1.3%		1.1%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.8%		4.4%		2.0%		1.6%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.3 - Ripartizione mq. superficie vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq.superficie di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		45,897		5,122		12,928		16,299		15,132		3,656		4,500		103,534

		Prov. Parma		67,890		11,036		10,334		21,760		17,023		9,371		11,656		149,070

		Prov. Reggio E.		60,722		13,585		21,314		22,650		16,875		18,947		10,320		164,413

		Prov. Modena		94,144		10,945		22,430		39,150		26,575		9,455		43,440		246,138

		Prov. Bologna		103,526		10,913		25,082		36,661		37,572		13,747		70,811		298,312

		Prov. Ferrara		81,710		9,678		12,693		22,367		15,665		16,052		17,000		175,165

		Prov. Ravenna		55,248		9,075		9,530		29,747		16,249		2,200		12,478		134,527

		Prov. Forlì Cesena		58,786		8,070		12,740		23,311		17,566		3,500		15,900		139,873

		Prov. Rimini		60,568		4,871		9,128		13,802		9,502		3,826		0		101,697

		Emilia-Romagna		628,490		83,295		136,179		225,747		172,159		80,754		186,105		1,512,729

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		1.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq.superf. di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		44.3%		4.9%		12.5%		15.7%		14.6%		3.5%		4.3%		100.0%

		Prov. Parma		45.5%		7.4%		6.9%		14.6%		11.4%		6.3%		7.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		36.9%		8.3%		13.0%		13.8%		10.3%		11.5%		6.3%		100.0%

		Prov. Modena		38.2%		4.4%		9.1%		15.9%		10.8%		3.8%		17.6%		100.0%

		Prov. Bologna		34.7%		3.7%		8.4%		12.3%		12.6%		4.6%		23.7%		100.0%

		Prov. Ferrara		46.6%		5.5%		7.2%		12.8%		8.9%		9.2%		9.7%		100.0%

		Prov. Ravenna		41.1%		6.7%		7.1%		22.1%		12.1%		1.6%		9.3%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		42.0%		5.8%		9.1%		16.7%		12.6%		2.5%		11.4%		100.0%

		Prov. Rimini		59.6%		4.8%		9.0%		13.6%		9.3%		3.8%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		41.5%		5.5%		9.0%		14.9%		11.4%		5.3%		12.3%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Ripartizione mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		153,140		27,217		22,316		31,545		40,469		10,935		38,112		323,733

		Prov. Parma		219,204		46,087		32,793		32,797		45,834		11,426		15,473		403,613

		Prov. Reggio E.		209,390		57,025		37,970		54,592		56,720		21,881		32,878		470,457

		Prov. Modena		364,335		96,034		57,482		66,373		104,701		32,384		23,538		744,847

		Prov. Bologna		457,820		125,616		76,964		83,454		96,547		17,668		100,525		958,594

		Prov. Ferrara		205,981		22,436		13,363		15,279		24,627		6,567		22,294		310,547

		Prov. Ravenna		207,149		50,738		30,121		39,122		61,194		16,502		6,012		410,838

		Prov. Forlì Cesena		212,821		53,736		31,254		39,949		48,613		18,397		35,560		440,330

		Prov. Rimini		247,305		17,771		19,854		27,916		43,870		0		14,151		370,867

		Emilia-Romagna		2,277,145		496,660		322,116		391,027		522,575		135,760		288,543		4,433,826

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		47.3%		8.4%		6.9%		9.7%		12.5%		3.4%		11.8%		100.0%

		Prov. Parma		54.3%		11.4%		8.1%		8.1%		11.4%		2.8%		3.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		44.5%		12.1%		8.1%		11.6%		12.1%		4.7%		7.0%		100.0%

		Prov. Modena		48.9%		12.9%		7.7%		8.9%		14.1%		4.3%		3.2%		100.0%

		Prov. Bologna		47.8%		13.1%		8.0%		8.7%		10.1%		1.8%		10.5%		100.0%

		Prov. Ferrara		66.3%		7.2%		4.3%		4.9%		7.9%		2.1%		7.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		50.4%		12.3%		7.3%		9.5%		14.9%		4.0%		1.5%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		48.3%		12.2%		7.1%		9.1%		11.0%		4.2%		8.1%		100.0%

		Prov. Rimini		66.7%		4.8%		5.4%		7.5%		11.8%		0.0%		3.8%		100.0%

		Emilia-Romagna		51.4%		11.2%		7.3%		8.8%		11.8%		3.1%		6.5%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Ripartizione mq. superficie di vendita esistente nell'insieme degli esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		199,037		32,339		35,244		47,844		55,601		14,591		42,612		427,267

		Prov. Parma		287,094		57,123		43,127		54,557		62,857		20,797		27,129		552,682

		Prov. Reggio E.		270,113		70,610		59,284		77,242		73,595		40,828		43,198		634,870

		Prov. Modena		458,478		106,979		79,912		105,523		131,276		41,839		66,978		990,985

		Prov. Bologna		561,346		136,529		102,046		120,115		134,119		31,415		171,336		1,256,906

		Prov. Ferrara		287,692		32,114		26,056		37,646		40,292		22,619		39,294		485,713

		Prov. Ravenna		262,398		59,813		39,651		68,869		77,443		18,702		18,490		545,366

		Prov. Forlì Cesena		271,607		61,806		43,994		63,260		66,179		21,897		51,460		580,202

		Prov. Rimini		307,872		22,642		28,982		41,719		53,372		3,826		14,151		472,564

		Emilia-Romagna		2,905,635		579,955		458,295		616,774		694,734		216,514		474,648		5,946,555

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Ripartizione % mq. superficie vendita esistente nell'insieme degli esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superf. di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		46.6%		7.6%		8.2%		11.2%		13.0%		3.4%		10.0%		100.0%

		Prov. Parma		51.9%		10.3%		7.8%		9.9%		11.4%		3.8%		4.9%		100.0%

		Prov. Reggio E.		42.5%		11.1%		9.3%		12.2%		11.6%		6.4%		6.8%		100.0%

		Prov. Modena		46.3%		10.8%		8.1%		10.6%		13.2%		4.2%		6.8%		100.0%

		Prov. Bologna		44.7%		10.9%		8.1%		9.6%		10.7%		2.5%		13.6%		100.0%

		Prov. Ferrara		59.2%		6.6%		5.4%		7.8%		8.3%		4.7%		8.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		48.1%		11.0%		7.3%		12.6%		14.2%		3.4%		3.4%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		46.8%		10.7%		7.6%		10.9%		11.4%		3.8%		8.9%		100.0%

		Prov. Rimini		65.1%		4.8%		6.1%		8.8%		11.3%		0.8%		3.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		48.9%		9.8%		7.7%		10.4%		11.7%		3.6%		8.0%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Dotazione mq. superficie di vendita alimentari e misti ogni 1.000 abitanti suddivisi per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superf.vendita alimentari e misti per classe sup.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		171.1		19.1		48.2		60.7		56.4		13.6		16.8		385.9

		Prov. Parma		167.7		27.3		25.5		53.8		42.1		23.2		28.8		368.3

		Prov. Reggio E.		129.6		29.0		45.5		48.3		36.0		40.4		22.0		350.9

		Prov. Modena		146.1		17.0		34.8		60.8		41.2		14.7		67.4		382.0

		Prov. Bologna		111.6		11.8		27.0		39.5		40.5		14.8		76.3		321.5

		Prov. Ferrara		235.6		27.9		36.6		64.5		45.2		46.3		49.0		505.1

		Prov. Ravenna		154.8		25.4		26.7		83.3		45.5		6.2		35.0		376.9

		Prov. Forlì Cesena		162.3		22.3		35.2		64.4		48.5		9.7		43.9		386.2

		Prov. Rimini		216.5		17.4		32.6		49.3		34.0		13.7		0.0		363.5

		Emilia-Romagna		154.8		20.5		33.5		55.6		42.4		19.9		45.8		372.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Dotazione mq. superficie di vendita non alimentari ogni 1.000 abitanti suddivisi per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superf.vendita non alimentari per classe superf.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		570.8		101.4		83.2		117.6		150.8		40.8		142.0		1,206.6

		Prov. Parma		541.6		113.9		81.0		81.0		113.2		28.2		38.2		997.3

		Prov. Reggio E.		446.9		121.7		81.0		116.5		121.1		46.7		70.2		1,004.1

		Prov. Modena		565.5		149.1		89.2		103.0		162.5		50.3		36.5		1,156.1

		Prov. Bologna		493.4		135.4		83.0		89.9		104.1		19.0		108.3		1,033.2

		Prov. Ferrara		593.9		64.7		38.5		44.1		71.0		18.9		64.3		895.4

		Prov. Ravenna		580.4		142.2		84.4		109.6		171.5		46.2		16.8		1,151.1

		Prov. Forlì Cesena		587.5		148.4		86.3		110.3		134.2		50.8		98.2		1,215.6

		Prov. Rimini		883.9		63.5		71.0		99.8		156.8		0.0		50.6		1,325.6

		Emilia-Romagna		561.0		122.3		79.4		96.3		128.7		33.4		71.1		1,092.2

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Dotazione mq. superficie di vendita totale merceologie ogni 1.000 abitanti suddivisi per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superficie vendita totale per classe superficie														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		741.8		120.5		131.4		178.3		207.2		54.4		158.8		1,592.4

		Prov. Parma		709.4		141.1		106.6		134.8		155.3		51.4		67.0		1,365.6

		Prov. Reggio E.		576.5		150.7		126.5		164.9		157.1		87.1		92.2		1,355.0

		Prov. Modena		711.6		166.0		124.0		163.8		203.8		64.9		104.0		1,538.1

		Prov. Bologna		605.0		147.2		110.0		129.5		144.6		33.9		184.7		1,354.7

		Prov. Ferrara		829.5		92.6		75.1		108.5		116.2		65.2		113.3		1,400.5

		Prov. Ravenna		735.2		167.6		111.1		193.0		217.0		52.4		51.8		1,528.1

		Prov. Forlì Cesena		749.8		170.6		121.5		174.6		182.7		60.5		142.1		1,601.8

		Prov. Rimini		1,100.4		80.9		103.6		149.1		190.8		13.7		50.6		1,689.1

		Emilia-Romagna		715.8		142.9		112.9		151.9		171.1		53.3		116.9		1,464.9
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Foglio1

		

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti fino 150 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,489		9.7%		45,897		7.3%		180		171.1		30.8

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,625		10.6%		67,890		10.8%		249		167.7		41.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,301		8.5%		60,722		9.7%		360		129.6		46.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,130		13.8%		94,144		15.0%		302		146.1		44.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		2,846		18.5%		103,526		16.5%		326		111.6		36.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,715		11.1%		81,710		13.0%		202		235.6		47.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,497		9.7%		55,248		8.8%		238		154.8		36.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,491		9.7%		58,786		9.4%		243		162.3		39.4

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,294		8.4%		60,568		9.6%		216		216.5		46.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		15,388		100.0%		628,490		100.0%		264		154.8		40.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari fino 150 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,397		7.3%		153,140		6.7%		79		570.8		45.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,515		9.7%		219,204		9.6%		90		541.6		48.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,105		8.9%		209,390		9.2%		114		446.9		51.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		6,801		14.7%		364,335		16.0%		95		565.5		53.6

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		9,381		20.3%		457,820		20.1%		99		493.4		48.8

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,124		8.9%		205,981		9.0%		84		593.9		49.9

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		4,523		9.8%		207,149		9.1%		79		580.4		45.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,442		9.6%		212,821		9.3%		82		587.5		47.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,034		10.9%		247,305		10.9%		56		883.9		49.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		46,322		100.0%		2,277,145		100.0%		88		561.0		49.2

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 151 fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 151 fino 250 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		26		6.1%		5,122		6.1%		10,320		19.1		197.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		57		13.4%		11,036		13.2%		7,100		27.3		193.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		69		16.2%		13,585		16.3%		6,791		29.0		196.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		56		13.2%		10,945		13.1%		11,505		17.0		195.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		54		12.7%		10,913		13.1%		17,182		11.8		202.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		50		11.8%		9,678		11.6%		6,937		27.9		193.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		46		10.8%		9,075		10.9%		7,759		25.4		197.3

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		42		9.9%		8,070		9.7%		8,624		22.3		192.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		25		5.9%		4,871		5.8%		11,191		17.4		194.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		425		100.0%		83,295		100.0%		9,552		20.5		196.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 151 fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 151 fino 250 mq.di superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		141		5.5%		27,217		5.5%		1,903		101.4		193.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		236		9.3%		46,087		9.3%		1,715		113.9		195.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		293		11.5%		57,025		11.5%		1,599		121.7		194.6

		Prov. Modena		644,289		15.9%		489		19.2%		96,034		19.3%		1,318		149.1		196.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		653		25.7%		125,616		25.3%		1,421		135.4		192.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		111		4.4%		22,436		4.5%		3,125		64.7		202.1

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		263		10.3%		50,738		10.2%		1,357		142.2		192.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		268		10.5%		53,736		10.8%		1,352		148.4		200.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		88		3.5%		17,771		3.6%		3,179		63.5		201.9

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		2,542		100.0%		496,660		100.0%		1,597		122.3		195.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 400 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 400 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		37		9.5%		12,928		9.5%		7,252		48.2		349.4

		Prov. Parma		404,722		10.0%		29		7.5%		10,334		7.6%		13,956		25.5		356.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		61		15.7%		21,314		15.7%		7,681		45.5		349.4

		Prov. Modena		644,289		15.9%		65		16.8%		22,430		16.5%		9,912		34.8		345.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		71		18.3%		25,082		18.4%		13,068		27.0		353.3

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		35		9.0%		12,693		9.3%		9,909		36.6		362.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		27		7.0%		9,530		7.0%		13,219		26.7		353.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		36		9.3%		12,740		9.4%		10,062		35.2		353.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		27		7.0%		9,128		6.7%		10,362		32.6		338.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		388		100.0%		136,179		100.0%		10,462		33.5		351.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 400 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 400 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		66		6.7%		22,316		6.9%		4,065		83.2		338.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		101		10.3%		32,793		10.2%		4,007		81.0		324.7

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		115		11.8%		37,970		11.8%		4,074		81.0		330.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		177		18.1%		57,482		17.8%		3,640		89.2		324.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		231		23.6%		76,964		23.9%		4,017		83.0		333.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		39		4.0%		13,363		4.1%		8,893		38.5		342.6

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		94		9.6%		30,121		9.4%		3,797		84.4		320.4

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		93		9.5%		31,254		9.7%		3,895		86.3		336.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		62		6.3%		19,854		6.2%		4,512		71.0		320.2

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		978		100.0%		322,116		100.0%		4,151		79.4		329.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 401 fino a 800 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 401 fino 800 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		28		7.1%		16,299		7.2%		9,583		60.7		582.1

		Prov. Parma		404,722		10.0%		37		9.4%		21,760		9.6%		10,938		53.8		588.1

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		38		9.7%		22,650		10.0%		12,330		48.3		596.1

		Prov. Modena		644,289		15.9%		70		17.8%		39,150		17.3%		9,204		60.8		559.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		65		16.5%		36,661		16.2%		14,274		39.5		564.0

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		40		10.2%		22,367		9.9%		8,671		64.5		559.2

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		49		12.5%		29,747		13.2%		7,284		83.3		607.1

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		41		10.4%		23,311		10.3%		8,835		64.4		568.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		25		6.4%		13,802		6.1%		11,191		49.3		552.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		393		100.0%		225,747		100.0%		10,329		55.6		574.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 401 fino a 800 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 401 fino 800 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		54		7.8%		31,545		8.1%		4,969		117.6		584.2

		Prov. Parma		404,722		10.0%		55		8.0%		32,797		8.4%		7,359		81.0		596.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		99		14.3%		54,592		14.0%		4,733		116.5		551.4

		Prov. Modena		644,289		15.9%		115		16.6%		66,373		17.0%		5,603		103.0		577.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		151		21.9%		83,454		21.3%		6,145		89.9		552.7

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		28		4.1%		15,279		3.9%		12,387		44.1		545.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		71		10.3%		39,122		10.0%		5,027		109.6		551.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		69		10.0%		39,949		10.2%		5,250		110.3		579.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		49		7.1%		27,916		7.1%		5,710		99.8		569.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		691		100.0%		391,027		100.0%		5,875		96.3		565.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 801 fino a 1500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 801 fino 1.500 mq.superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		13		8.6%		15,132		8.8%		20,639		56.4		1,164.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		15		9.9%		17,023		9.9%		26,981		42.1		1,134.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		15		9.9%		16,875		9.8%		31,237		36.0		1,125.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		24		15.8%		26,575		15.4%		26,845		41.2		1,107.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		34		22.4%		37,572		21.8%		27,289		40.5		1,105.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		13		8.6%		15,665		9.1%		26,679		45.2		1,205.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		13		8.6%		16,249		9.4%		27,454		45.5		1,249.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		16		10.5%		17,566		10.2%		22,639		48.5		1,097.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		9		5.9%		9,502		5.5%		31,086		34.0		1,055.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		152		100.0%		172,159		100.0%		26,707		42.4		1,132.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 801 fino a 1.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 801 fino 1.500 mq. superf.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		33		7.3%		40,469		7.7%		8,131		150.8		1,226.3

		Prov. Parma		404,722		10.0%		41		9.1%		45,834		8.8%		9,871		113.2		1,117.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		51		11.3%		56,720		10.9%		9,187		121.1		1,112.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		90		19.9%		104,701		20.0%		7,159		162.5		1,163.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		83		18.4%		96,547		18.5%		11,179		104.1		1,163.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		21		4.6%		24,627		4.7%		16,516		71.0		1,172.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		52		11.5%		61,194		11.7%		6,864		171.5		1,176.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		43		9.5%		48,613		9.3%		8,424		134.2		1,130.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		38		8.4%		43,870		8.4%		7,362		156.8		1,154.5

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		452		100.0%		522,575		100.0%		8,981		128.7		1,156.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 1.501 fino 2.500 mq.sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		2		5.1%		3,656		4.5%		134,156		13.6		1,828.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4		10.3%		9,371		11.6%		101,181		23.2		2,342.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		10		25.6%		18,947		23.5%		46,855		40.4		1,894.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		4		10.3%		9,455		11.7%		161,072		14.7		2,363.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		7		17.9%		13,747		17.0%		132,546		14.8		1,963.9

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		8		20.5%		16,052		19.9%		43,353		46.3		2,006.5

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1		2.6%		2,200		2.7%		356,903		6.2		2,200.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1		2.6%		3,500		4.3%		362,218		9.7		3,500.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		2		5.1%		3,826		4.7%		139,887		13.7		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		39		100.0%		80,754		100.0%		104,088		19.9		2,070.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 1.501 fino 2.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		6		8.8%		10,935		8.1%		44,719		40.8		1,822.5

		Prov. Parma		404,722		10.0%		6		8.8%		11,426		8.4%		67,454		28.2		1,904.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		11		16.2%		21,881		16.1%		42,596		46.7		1,989.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		16		23.5%		32,384		23.9%		40,268		50.3		2,024.0

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		9		13.2%		17,668		13.0%		103,091		19.0		1,963.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		3		4.4%		6,567		4.8%		115,609		18.9		2,189.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		8		11.8%		16,502		12.2%		44,613		46.2		2,062.8

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		9		13.2%		18,397		13.6%		40,246		50.8		2,044.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		68		100.0%		135,760		100.0%		59,697		33.4		1,996.5

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie con oltre 2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre  2.500 mq.sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1		2.9%		4,500		2.4%		268,312		16.8		4,500.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		3		8.8%		11,656		6.3%		134,907		28.8		3,885.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		2		5.9%		10,320		5.5%		234,276		22.0		5,160.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		9		26.5%		43,440		23.3%		71,588		67.4		4,826.7

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		12		35.3%		70,811		38.0%		77,318		76.3		5,900.9

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		3		8.8%		17,000		9.1%		115,609		49.0		5,666.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		2		5.9%		12,478		6.7%		178,452		35.0		6,239.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		2		5.9%		15,900		8.5%		181,109		43.9		7,950.0

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		34		100.0%		186,105		100.0%		119,395		45.8		5,473.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie con oltre  2.500 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari con oltre 2.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		9		13.0%		38,112		13.2%		29,812		142.0		4,234.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4		5.8%		15,473		5.4%		101,181		38.2		3,868.3

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		9		13.0%		32,878		11.4%		52,061		70.2		3,653.1

		Prov. Modena		644,289		15.9%		4		5.8%		23,538		8.2%		161,072		36.5		5,884.5

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		24		34.8%		100,525		34.8%		38,659		108.3		4,188.5

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4		5.8%		22,294		7.7%		86,707		64.3		5,573.5

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		2		2.9%		6,012		2.1%		178,452		16.8		3,006.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		9		13.0%		35,560		12.3%		40,246		98.2		3,951.1

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		4		5.8%		14,151		4.9%		69,944		50.6		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		69		100.0%		288,543		100.0%		58,832		71.1		4,181.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti fino 250 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,515		9.6%		51,019		7.2%		177		190.1		33.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,682		10.6%		78,926		11.1%		241		195.0		46.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,370		8.7%		74,307		10.4%		342		158.6		54.2

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,186		13.8%		105,089		14.8%		295		163.1		48.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		2,900		18.3%		114,439		16.1%		320		123.3		39.5

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,765		11.2%		91,388		12.8%		197		263.5		51.8

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,543		9.8%		64,323		9.0%		231		180.2		41.7

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,533		9.7%		66,856		9.4%		236		184.6		43.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,319		8.3%		65,439		9.2%		212		233.9		49.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		15,813		100.0%		711,785		100.0%		257		175.3		45.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 250 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari fino 250 mq.di superficie								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,538		7.2%		180,357		6.5%		76		672.2		51.0

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,751		9.7%		265,290		9.6%		85		655.5		55.8

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,398		9.0%		266,416		9.6%		107		568.6		60.6

		Prov. Modena		644,289		15.9%		7,290		14.9%		460,369		16.6%		88		714.5		63.2

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		10,034		20.5%		583,437		21.0%		92		628.8		58.1

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,235		8.7%		228,417		8.2%		82		658.6		53.9

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		4,786		9.8%		257,887		9.3%		75		722.6		53.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,710		9.6%		266,556		9.6%		77		735.9		56.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,122		10.5%		265,076		9.6%		55		947.5		51.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		48,864		100.0%		2,773,805		100.0%		83		683.3		56.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		78		8.4%		44,359		8.3%		3,440		165.3		568.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		81		8.7%		49,117		9.2%		4,997		121.4		606.4

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		114		12.2%		60,839		11.4%		4,110		129.8		533.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		159		17.0%		88,155		16.5%		4,052		136.8		554.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		170		18.2%		99,315		18.6%		5,458		107.0		584.2

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		88		9.4%		50,725		9.5%		3,941		146.3		576.4

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		89		9.5%		55,526		10.4%		4,010		155.6		623.9

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		93		10.0%		53,617		10.0%		3,895		148.0		576.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		61		6.5%		32,432		6.1%		4,586		115.9		531.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		933		100.0%		534,085		100.0%		4,351		131.6		572.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		153		7.2%		94,330		7.6%		1,754		351.6		616.5

		Prov. Parma		404,722		10.0%		197		9.3%		111,424		9.0%		2,054		275.3		565.6

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		265		12.5%		149,282		12.1%		1,768		318.6		563.3

		Prov. Modena		644,289		15.9%		382		18.0%		228,556		18.5%		1,687		354.7		598.3

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		465		21.9%		256,965		20.8%		1,995		277.0		552.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		88		4.1%		53,269		4.3%		3,941		153.6		605.3

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		217		10.2%		130,437		10.6%		1,645		365.5		601.1

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		205		9.7%		119,816		9.7%		1,767		330.8		584.5

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		149		7.0%		91,640		7.4%		1,878		327.6		615.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		2,121		100.0%		1,235,718		100.0%		1,914		304.4		582.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie di oltre 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3		4.1%		8,156		3.1%		89,437		30.4		2,718.7

		Prov. Parma		404,722		10.0%		7		9.6%		21,027		7.9%		57,817		52.0		3,003.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		12		16.4%		29,267		11.0%		39,046		62.5		2,438.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		13		17.8%		52,895		19.8%		49,561		82.1		4,068.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		19		26.0%		84,558		31.7%		48,833		91.1		4,450.4

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		11		15.1%		33,052		12.4%		31,530		95.3		3,004.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		3		4.1%		14,678		5.5%		118,968		41.1		4,892.7

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		3		4.1%		19,400		7.3%		120,739		53.6		6,466.7

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		2		2.7%		3,826		1.4%		139,887		13.7		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		73		100.0%		266,859		100.0%		55,608		65.7		3,655.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie di oltre 1.500 mq. : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. sup.								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		15		10.9%		49,047		11.6%		17,887		182.8		3,269.8

		Prov. Parma		404,722		10.0%		10		7.3%		26,899		6.3%		40,472		66.5		2,689.9

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		20		14.6%		54,759		12.9%		23,428		116.9		2,738.0

		Prov. Modena		644,289		15.9%		20		14.6%		55,922		13.2%		32,214		86.8		2,796.1

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		33		24.1%		118,193		27.9%		28,116		127.4		3,581.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		7		5.1%		28,861		6.8%		49,547		83.2		4,123.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		10		7.3%		22,514		5.3%		35,690		63.1		2,251.4

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		18		13.1%		53,957		12.7%		20,123		149.0		2,997.6

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		4		2.9%		14,151		3.3%		69,944		50.6		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		137		100.0%		424,303		100.0%		29,631		104.5		3,097.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi alimentari e misti : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale esercizi al dettaglio alimentari e misti								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		1,596		9.5%		103,534		6.8%		168		385.9		64.9

		Prov. Parma		404,722		10.0%		1,770		10.5%		149,070		9.9%		229		368.3		84.2

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		1,496		8.9%		164,413		10.9%		313		350.9		109.9

		Prov. Modena		644,289		15.9%		2,358		14.0%		246,138		16.3%		273		382.0		104.4

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		3,089		18.4%		298,312		19.7%		300		321.5		96.6

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		1,864		11.1%		175,165		11.6%		186		505.1		94.0

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		1,635		9.7%		134,527		8.9%		218		376.9		82.3

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		1,629		9.7%		139,873		9.2%		222		386.2		85.9

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		1,382		8.2%		101,697		6.7%		202		363.5		73.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		16,819		100.0%		1,512,729		100.0%		241		372.6		89.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi non alimentari  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale esercizi non alimentari al dettaglio								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		3,706		7.2%		323,733		7.3%		72		1,206.6		87.4

		Prov. Parma		404,722		10.0%		4,958		9.7%		403,613		9.1%		82		997.3		81.4

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		4,683		9.2%		470,457		10.6%		100		1,004.1		100.5

		Prov. Modena		644,289		15.9%		7,692		15.0%		744,847		16.8%		84		1,156.1		96.8

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		10,532		20.6%		958,594		21.6%		88		1,033.2		91.0

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		4,330		8.5%		310,547		7.0%		80		895.4		71.7

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		5,013		9.8%		410,838		9.3%		71		1,151.1		82.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		4,933		9.6%		440,330		9.9%		73		1,215.6		89.3

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		5,275		10.3%		370,867		8.4%		53		1,325.6		70.3

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		51,122		100.0%		4,433,826		100.0%		79		1,092.2		86.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale complessivo esercizi  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti 2002				Totale complessivo esercizi al dettaglio								N. abitanti		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti		media x es.

		Prov. Piacenza		268,312		6.6%		5,302		7.8%		427,267		7.2%		51		1,592.4		80.6

		Prov. Parma		404,722		10.0%		6,728		9.9%		552,682		9.3%		60		1,365.6		82.1

		Prov. Reggio E.		468,552		11.5%		6,179		9.1%		634,870		10.7%		76		1,355.0		102.7

		Prov. Modena		644,289		15.9%		10,050		14.8%		990,985		16.7%		64		1,538.1		98.6

		Prov. Bologna		927,820		22.9%		13,621		20.0%		1,256,906		21.1%		68		1,354.7		92.3

		Prov. Ferrara		346,826		8.5%		6,194		9.1%		485,713		8.2%		56		1,400.5		78.4

		Prov. Ravenna		356,903		8.8%		6,648		9.8%		545,366		9.2%		54		1,528.1		82.0

		Prov. Forlì Cesena		362,218		8.9%		6,562		9.7%		580,202		9.8%		55		1,601.8		88.4

		Prov. Rimini		279,774		6.9%		6,657		9.8%		472,564		7.9%		42		1,689.1		71.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,059,416		100.0%		67,941		100.0%		5,946,555		100.0%		60		1,464.9		87.5

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.1 - Ripartizione numero esercizi alimentari e misti per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		1,489		26		37		28		13		2		1		1,596

		Prov. Parma		1,625		57		29		37		15		4		3		1,770

		Prov. Reggio E.		1,301		69		61		38		15		10		2		1,496

		Prov. Modena		2,130		56		65		70		24		4		9		2,358

		Prov. Bologna		2,846		54		71		65		34		7		12		3,089

		Prov. Ferrara		1,715		50		35		40		13		8		3		1,864

		Prov. Ravenna		1,497		46		27		49		13		1		2		1,635

		Prov. Forlì Cesena		1,491		42		36		41		16		1		2		1,629

		Prov. Rimini		1,294		25		27		25		9		2		0		1,382

		Emilia-Romagna		15,388		425		388		393		152		39		34		16,819

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.2 - Ripartizione percentuale esercizi alimentari e misti per classi di superfici su tot.ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		93.3%		1.6%		2.3%		1.8%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Parma		91.8%		3.2%		1.6%		2.1%		0.8%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.0%		4.6%		4.1%		2.5%		1.0%		0.7%		0.1%		100.0%

		Prov. Modena		90.3%		2.4%		2.8%		3.0%		1.0%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Bologna		92.1%		1.7%		2.3%		2.1%		1.1%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Ferrara		92.0%		2.7%		1.9%		2.1%		0.7%		0.4%		0.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		91.6%		2.8%		1.7%		3.0%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		91.5%		2.6%		2.2%		2.5%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Rimini		93.6%		1.8%		2.0%		1.8%		0.7%		0.1%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		91.5%		2.5%		2.3%		2.3%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 2.1 - Ripartizione numero esercizi  non alimentari  per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		3,397		141		66		54		33		6		9		3,706

		Prov. Parma		4,515		236		101		55		41		6		4		4,958

		Prov. Reggio E.		4,105		293		115		99		51		11		9		4,683

		Prov. Modena		6,801		489		177		115		90		16		4		7,692

		Prov. Bologna		9,381		653		231		151		83		9		24		10,532

		Prov. Ferrara		4,124		111		39		28		21		3		4		4,330

		Prov. Ravenna		4,523		263		94		71		52		8		2		5,013

		Prov. Forlì Cesena		4,442		268		93		69		43		9		9		4,933

		Prov. Rimini		5,034		88		62		49		38		0		4		5,275

		Emilia-Romagna		46,322		2,542		978		691		452		68		69		51,122

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.2 - Ripartizione percentuale esercizi non alimentari per classi di superfici su totale ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		91.7%		3.8%		1.8%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.1%		4.8%		2.0%		1.1%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.7%		6.3%		2.5%		2.1%		1.1%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.4%		6.4%		2.3%		1.5%		1.2%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.1%		6.2%		2.2%		1.4%		0.8%		0.1%		0.2%		100.0%

		Prov. Ferrara		95.2%		2.6%		0.9%		0.6%		0.5%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.2%		5.2%		1.9%		1.4%		1.0%		0.2%		0.0%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.0%		5.4%		1.9%		1.4%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.4%		1.7%		1.2%		0.9%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.6%		5.0%		1.9%		1.4%		0.9%		0.1%		0.1%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.1 - Ripartizione del numero esercizi insieme merceologie per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		4,886		167		103		82		46		8		10		5,302

		Prov. Parma		6,140		293		130		92		56		10		7		6,728

		Prov. Reggio E.		5,406		362		176		137		66		21		11		6,179

		Prov. Modena		8,931		545		242		185		114		20		13		10,050

		Prov. Bologna		12,227		707		302		216		117		16		36		13,621

		Prov. Ferrara		5,839		161		74		68		34		11		7		6,194

		Prov. Ravenna		6,020		309		121		120		65		9		4		6,648

		Prov. Forlì Cesena		5,933		310		129		110		59		10		11		6,562

		Prov. Rimini		6,328		113		89		74		47		2		4		6,657

		Emilia-Romagna		61,710		2,967		1,366		1,084		604		107		103		67,941

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 3.2 - Ripartizione percentuale esercizi totale merceologie  per classi di superfici su totale ambito territ.

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		92.2%		3.1%		1.9%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.3%		4.4%		1.9%		1.4%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.5%		5.9%		2.8%		2.2%		1.1%		0.3%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.9%		5.4%		2.4%		1.8%		1.1%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.8%		5.2%		2.2%		1.6%		0.9%		0.1%		0.3%		100.0%

		Prov. Ferrara		94.3%		2.6%		1.2%		1.1%		0.5%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.6%		4.6%		1.8%		1.8%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.4%		4.7%		2.0%		1.7%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.1%		1.7%		1.3%		1.1%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.8%		4.4%		2.0%		1.6%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.3 - Ripartizione mq. superficie vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq.superficie di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		45,897		5,122		12,928		16,299		15,132		3,656		4,500		103,534

		Prov. Parma		67,890		11,036		10,334		21,760		17,023		9,371		11,656		149,070

		Prov. Reggio E.		60,722		13,585		21,314		22,650		16,875		18,947		10,320		164,413

		Prov. Modena		94,144		10,945		22,430		39,150		26,575		9,455		43,440		246,138

		Prov. Bologna		103,526		10,913		25,082		36,661		37,572		13,747		70,811		298,312

		Prov. Ferrara		81,710		9,678		12,693		22,367		15,665		16,052		17,000		175,165

		Prov. Ravenna		55,248		9,075		9,530		29,747		16,249		2,200		12,478		134,527

		Prov. Forlì Cesena		58,786		8,070		12,740		23,311		17,566		3,500		15,900		139,873

		Prov. Rimini		60,568		4,871		9,128		13,802		9,502		3,826		0		101,697

		Emilia-Romagna		628,490		83,295		136,179		225,747		172,159		80,754		186,105		1,512,729

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		1.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq.superf. di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		44.3%		4.9%		12.5%		15.7%		14.6%		3.5%		4.3%		100.0%

		Prov. Parma		45.5%		7.4%		6.9%		14.6%		11.4%		6.3%		7.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		36.9%		8.3%		13.0%		13.8%		10.3%		11.5%		6.3%		100.0%

		Prov. Modena		38.2%		4.4%		9.1%		15.9%		10.8%		3.8%		17.6%		100.0%

		Prov. Bologna		34.7%		3.7%		8.4%		12.3%		12.6%		4.6%		23.7%		100.0%

		Prov. Ferrara		46.6%		5.5%		7.2%		12.8%		8.9%		9.2%		9.7%		100.0%

		Prov. Ravenna		41.1%		6.7%		7.1%		22.1%		12.1%		1.6%		9.3%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		42.0%		5.8%		9.1%		16.7%		12.6%		2.5%		11.4%		100.0%

		Prov. Rimini		59.6%		4.8%		9.0%		13.6%		9.3%		3.8%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		41.5%		5.5%		9.0%		14.9%		11.4%		5.3%		12.3%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		153,140		27,217		22,316		31,545		40,469		10,935		38,112		323,733

		Prov. Parma		219,204		46,087		32,793		32,797		45,834		11,426		15,473		403,613

		Prov. Reggio E.		209,390		57,025		37,970		54,592		56,720		21,881		32,878		470,457

		Prov. Modena		364,335		96,034		57,482		66,373		104,701		32,384		23,538		744,847

		Prov. Bologna		457,820		125,616		76,964		83,454		96,547		17,668		100,525		958,594

		Prov. Ferrara		205,981		22,436		13,363		15,279		24,627		6,567		22,294		310,547

		Prov. Ravenna		207,149		50,738		30,121		39,122		61,194		16,502		6,012		410,838

		Prov. Forlì Cesena		212,821		53,736		31,254		39,949		48,613		18,397		35,560		440,330

		Prov. Rimini		247,305		17,771		19,854		27,916		43,870		0		14,151		370,867

		Emilia-Romagna		2,277,145		496,660		322,116		391,027		522,575		135,760		288,543		4,433,826

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		47.3%		8.4%		6.9%		9.7%		12.5%		3.4%		11.8%		100.0%

		Prov. Parma		54.3%		11.4%		8.1%		8.1%		11.4%		2.8%		3.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		44.5%		12.1%		8.1%		11.6%		12.1%		4.7%		7.0%		100.0%

		Prov. Modena		48.9%		12.9%		7.7%		8.9%		14.1%		4.3%		3.2%		100.0%

		Prov. Bologna		47.8%		13.1%		8.0%		8.7%		10.1%		1.8%		10.5%		100.0%

		Prov. Ferrara		66.3%		7.2%		4.3%		4.9%		7.9%		2.1%		7.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		50.4%		12.3%		7.3%		9.5%		14.9%		4.0%		1.5%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		48.3%		12.2%		7.1%		9.1%		11.0%		4.2%		8.1%		100.0%

		Prov. Rimini		66.7%		4.8%		5.4%		7.5%		11.8%		0.0%		3.8%		100.0%

		Emilia-Romagna		51.4%		11.2%		7.3%		8.8%		11.8%		3.1%		6.5%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita nel totale esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		199,037		32,339		35,244		47,844		55,601		14,591		42,612		427,267

		Prov. Parma		287,094		57,123		43,127		54,557		62,857		20,797		27,129		552,682

		Prov. Reggio E.		270,113		70,610		59,284		77,242		73,595		40,828		43,198		634,870

		Prov. Modena		458,478		106,979		79,912		105,523		131,276		41,839		66,978		990,985

		Prov. Bologna		561,346		136,529		102,046		120,115		134,119		31,415		171,336		1,256,906

		Prov. Ferrara		287,692		32,114		26,056		37,646		40,292		22,619		39,294		485,713

		Prov. Ravenna		262,398		59,813		39,651		68,869		77,443		18,702		18,490		545,366

		Prov. Forlì Cesena		271,607		61,806		43,994		63,260		66,179		21,897		51,460		580,202

		Prov. Rimini		307,872		22,642		28,982		41,719		53,372		3,826		14,151		472,564

		Emilia-Romagna		2,905,635		579,955		458,295		616,774		694,734		216,514		474,648		5,946,555

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.4 - Ripartizione % mq. superficie vendita nel totale degli esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superf. di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		46.6%		7.6%		8.2%		11.2%		13.0%		3.4%		10.0%		100.0%

		Prov. Parma		51.9%		10.3%		7.8%		9.9%		11.4%		3.8%		4.9%		100.0%

		Prov. Reggio E.		42.5%		11.1%		9.3%		12.2%		11.6%		6.4%		6.8%		100.0%

		Prov. Modena		46.3%		10.8%		8.1%		10.6%		13.2%		4.2%		6.8%		100.0%

		Prov. Bologna		44.7%		10.9%		8.1%		9.6%		10.7%		2.5%		13.6%		100.0%

		Prov. Ferrara		59.2%		6.6%		5.4%		7.8%		8.3%		4.7%		8.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		48.1%		11.0%		7.3%		12.6%		14.2%		3.4%		3.4%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		46.8%		10.7%		7.6%		10.9%		11.4%		3.8%		8.9%		100.0%

		Prov. Rimini		65.1%		4.8%		6.1%		8.8%		11.3%		0.8%		3.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		48.9%		9.8%		7.7%		10.4%		11.7%		3.6%		8.0%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 4 - Dotazione mq. sup. vendita alimentari e misti ogni 1.000 abitanti suddivisi per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superf.vendita alimentari e misti per classe sup.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		171.1		19.1		48.2		60.7		56.4		13.6		16.8		385.9

		Prov. Parma		167.7		27.3		25.5		53.8		42.1		23.2		28.8		368.3

		Prov. Reggio E.		129.6		29.0		45.5		48.3		36.0		40.4		22.0		350.9

		Prov. Modena		146.1		17.0		34.8		60.8		41.2		14.7		67.4		382.0

		Prov. Bologna		111.6		11.8		27.0		39.5		40.5		14.8		76.3		321.5

		Prov. Ferrara		235.6		27.9		36.6		64.5		45.2		46.3		49.0		505.1

		Prov. Ravenna		154.8		25.4		26.7		83.3		45.5		6.2		35.0		376.9

		Prov. Forlì Cesena		162.3		22.3		35.2		64.4		48.5		9.7		43.9		386.2

		Prov. Rimini		216.5		17.4		32.6		49.3		34.0		13.7		0.0		363.5

		Emilia-Romagna		154.8		20.5		33.5		55.6		42.4		19.9		45.8		372.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 5 - Dotazione mq. superficie di vendita non alimentari ogni 1.000 abitanti suddivisi per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superf.vendita non alimentari per classe superf.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		570.8		101.4		83.2		117.6		150.8		40.8		142.0		1,206.6

		Prov. Parma		541.6		113.9		81.0		81.0		113.2		28.2		38.2		997.3

		Prov. Reggio E.		446.9		121.7		81.0		116.5		121.1		46.7		70.2		1,004.1

		Prov. Modena		565.5		149.1		89.2		103.0		162.5		50.3		36.5		1,156.1

		Prov. Bologna		493.4		135.4		83.0		89.9		104.1		19.0		108.3		1,033.2

		Prov. Ferrara		593.9		64.7		38.5		44.1		71.0		18.9		64.3		895.4

		Prov. Ravenna		580.4		142.2		84.4		109.6		171.5		46.2		16.8		1,151.1

		Prov. Forlì Cesena		587.5		148.4		86.3		110.3		134.2		50.8		98.2		1,215.6

		Prov. Rimini		883.9		63.5		71.0		99.8		156.8		0.0		50.6		1,325.6

		Emilia-Romagna		561.0		122.3		79.4		96.3		128.7		33.4		71.1		1,092.2

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 6 - Dotazione mq. superficie di vendita totale merceologie ogni 1.000 abitanti per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotazione mq. x 1000 abitanti superficie vendita totale per classe superficie														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		741.8		120.5		131.4		178.3		207.2		54.4		158.8		1,592.4

		Prov. Parma		709.4		141.1		106.6		134.8		155.3		51.4		67.0		1,365.6

		Prov. Reggio E.		576.5		150.7		126.5		164.9		157.1		87.1		92.2		1,355.0

		Prov. Modena		711.6		166.0		124.0		163.8		203.8		64.9		104.0		1,538.1

		Prov. Bologna		605.0		147.2		110.0		129.5		144.6		33.9		184.7		1,354.7

		Prov. Ferrara		829.5		92.6		75.1		108.5		116.2		65.2		113.3		1,400.5

		Prov. Ravenna		735.2		167.6		111.1		193.0		217.0		52.4		51.8		1,528.1

		Prov. Forlì Cesena		749.8		170.6		121.5		174.6		182.7		60.5		142.1		1,601.8

		Prov. Rimini		1,100.4		80.9		103.6		149.1		190.8		13.7		50.6		1,689.1

		Emilia-Romagna		715.8		142.9		112.9		151.9		171.1		53.3		116.9		1,464.9
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		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Nord Est '91

Nord est '01

Italia 1991

Italia 2001

Incidenza % Addettti al ramo commercio su totale attività per classi di comuni suddivisi per abitanti e  area geografica
 Dati censimenti attività produttive Istat 1991 e 2001
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Foglio8

		Tavola 2 - Unità locali e addetti per settore di attività economica e comune - Censimento 2001 (Valori assoluti) - Provincia di Modena

		COMUNI				UNITA' LOCALI

						DELLE IMPRESE												DELLE ISTITUZIONI				TOTALE

						INDUSTRIA				COMMERCIO				ALTRI SERVIZI

						numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		Provincia di Modena

		Bastiglia				150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		Bomporto				396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		Campogalliano				336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		Camposanto				107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596				1167

		Carpi				2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		Castelfranco Emilia				724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		Castelnuovo Rangone				387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		Castelvetro di Modena				313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		Cavezzo				314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		Concordia sulla Secchia				353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		Fanano				141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		Finale Emilia				192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		Fiorano Modenese				766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		Fiumalbo				72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		Formigine				951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		Frassinoro				58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		Guiglia				116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		Lama Mocogno				96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		Maranello				493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		Marano sul Panaro				145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		Medolla				227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		Mirandola				633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		Modena				4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		Montecreto				57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		Montefiorino				59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		Montese				128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		Nonantola				360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		Novi di Modena				519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		Palagano				80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		Pavullo nel Frignano				477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		Pievepelago				85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		Polinago				74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		Prignano sulla Secchia				87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		Ravarino				180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		Riolunato				23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		San Cesario sul Panaro				217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		San Felice sul Panaro				265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		San Possidonio				135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		San Prospero				153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		Sassuolo				1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		Savignano sul Panaro				271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		Serramazzoni				55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		Sestola				133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		Soliera				591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		Spilamberto				343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		Vignola				556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		Zocca				51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		Totale				20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

		PR MO

		UL ADD

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596

		CAVEZZO		314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		CONCORDIA SECCHIA		353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		FINALE EMILIA		192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		MEDOLLA		227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		MIRANDOLA		633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		SAN FELICE SUL PANARO		265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		SAN POSSIDONIO		135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		SAN PROSPERO		153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		area bassa pianura		2,379		19,263		1,999		9,975		2,040		6,899		484		3,642		6,902		39,779

		CARPI		2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		NOVI DI MODENA		519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		area di Carpi		3,332		18,446		1,799		4,707		2,012		7,014		407		3,248		7,550		33,415

		CASTELFRANCO EMILIA		724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		NONANTOLA		360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		SAN CESARIO PANARO		217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		area di Castelfranco		1,301		7,138		804		2,389		960		3,416		184		2,278		3,249		15,221

		BASTIGLIA		150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		BOMPORTO		396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		RAVARINO		180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		area di Bomporto		726		4,306		341		1,160		340		1,065		56		687		1,463		7,218

		CAMPOGALLIANO		336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		CASTELNUOVO RANGONE		387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		FORMIGINE		951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		MODENA		4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		SOLIERA		591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		area di Modena		6,944		52,995		6,592		21,031		8,723		33,948		1,652		13,157		23,911		121,131

		FANANO		141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		FIUMALBO		72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		LAMA MOCOGNO		96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		MONTECRETO		57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		PAVULLO NEL FRIGNANO		477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		PIEVEPELAGO		85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		POLINAGO		74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		RIOLUNATO		23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		SERRAMAZZONI		55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		SESTOLA		133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		area del Frignano		1,213		5,666		1,015		2,547		1,386		4,749		366		2,506		3,980		15,468

		CASTELVETRO DI MODENA		313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		GUIGLIA		116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		MARANO SUL PANARO		145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		MONTESE		128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		SAVIGNANO SUL PANARO		271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		SPILAMBERTO		343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		VIGNOLA		556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		ZOCCA		51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		area Valle del Panaro		1,923		13,121		1,674		4,958		1,858		7,246		327		2,841		5,782		28,166

		FIORANO MODENESE		766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		FRASSINORO		58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		MARANELLO		493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		MONTEFIORINO		59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		PALAGANO		80		332		68		116		74		267		32		69		254		784				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011				Pr. Modena 1991		34.8		29.9		29.7		5.6		Pr. Modena 1991		51.5		16.4		20.1		12.0

		SASSUOLO		1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422				Pr. Modena 2001		34.1		27.1		32.4		6.4		Pr. Modena 2001		48.5		17.2		23.6		10.8

		area Valle Secchia		2,904		28,395		2,239		6,166		2,334		8,453		398		4,800		7,875		47,814				Emilia-Romagna 1991		28.4		31.4		34.4		5.8		Emilia-Romagna 1991		42.1		18.2		25.0		14.7

		Prov. Modena		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Emilia-Romagna 2001		26.2		28.7		38.5		6.7		Emilia-Romagna 2001		37.4		17.6		30.4		14.7

																										Nord Est 1991		29.9		30.4		33.4		6.3		Nord Est 1991		43.2		17.5		24.0		15.2

		Prov. Modena 91		19,329		138,956		16,577		44,313		16,514		54,302		3,111		32,485		55,531		270,056				Nord Est 2001		26.8		28.3		37.1		7.8		Nord Est 2001		38.5		17.1		28.6		15.8

		Prov. Modena 01		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Italia 1991		26.5		35.6		31.8		6.1		Italia 1991		38.1		18.4		24.7		18.8

		Diff. Pr. MO 01-91		1,393		10,374		-114		8,620		3,139		18,488		763		674		5,181		38,156				Italia 2001		23.9		32.3		36.9		7.0		Italia 2001		33.0		17.8		29.5		19.7

		Diff. % Pr. MO 01-91		7.2%		7.5%		-0.7%		19.5%		19.0%		34.0%		24.5%		2.1%		9.3%		14.1%

		Emilia-Romagna 91		101,263		672,059		112,162		290,590		122,907		398,108		20,808		234,854		357,140		1,595,611				U.L.		U.L. industria		U.L. commercio		U. L. altri servizi		U. L. istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Emilia-Romagna 01		94,817		645,648		103,953		303,469		139,488		524,867		24,189		254,359		362,447		1,728,343				Prov. Modena1991		19,329		16,577		16,514		3,111		Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485

		Diff. Em.Rom. 01-91		-6,446		-26,411		-8,209		12,879		16,581		126,759		3,381		19,505		5,307		132,732				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159

		Diff. % Em.Rom. 01-91		-6.4%		-3.9%		-7.3%		4.4%		13.5%		31.8%		16.2%		8.3%		1.5%		8.3%				Emil.Rom. '91		101,263		112,162		122,907		20,808		Emil.Rom. '91		672,059		290,590		398,108		234,854

		PROVINCIA DI MODENA - QUADRO CONOSCITIVO PIANO INSEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI																								Emil.Rom. '01		94,817		103,953		139,488		24,189		Emilia Romagna '01		645,648		303,469		524,867		254,359

		% colonna Unità locali e Addetti nelle Imprese e Istituzioni al censimento 2001 delle attività produttive per comune e zona																										industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI						Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%

																										Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		Pr. Modena '01

		Area zonale																								Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti				Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		Emil.Rom. '01

		CAMPOSANTO		0.5%		0.8%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.9%		0.2%		0.4%		0.5%

		CAVEZZO		1.5%		1.3%		1.1%		0.8%		0.8%		0.7%		1.4%		1.0%		1.2%		1.0%

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		1.7%		1.5%		1.3%		0.8%		1.0%		1.0%		0.8%		1.1%		1.3%		1.2%

		FINALE EMILIA		0.9%		1.7%		3.2%		2.1%		2.5%		2.2%		2.9%		2.0%		2.2%		1.9%

		MEDOLLA		1.1%		1.7%		0.8%		0.7%		0.7%		0.8%		0.9%		0.7%		0.9%		1.2%

		MIRANDOLA		3.1%		3.6%		3.4%		12.7%		3.1%		2.8%		3.5%		4.4%		3.2%		5.0%

		SAN FELICE SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.1%		0.8%		1.1%		1.1%		0.9%		0.7%		1.2%		1.0%

		SAN POSSIDONIO		0.7%		0.5%		0.5%		0.3%		0.3%		0.3%		0.7%		0.3%		0.5%		0.4%

		SAN PROSPERO		0.7%		0.8%		0.5%		0.4%		0.5%		0.4%		0.6%		0.4%		0.6%		0.6%

		area bassa pianura		11.5%		12.9%		12.1%		18.8%		10.4%		9.5%		12.5%		11.0%		11.4%		12.9%

		CARPI		13.6%		10.6%		10.0%		8.3%		9.4%		9.0%		8.7%		9.0%		10.9%		9.6%

		NOVI DI MODENA		2.5%		1.8%		1.0%		0.6%		0.9%		0.6%		1.8%		0.8%		1.5%		1.2%

		area di Carpi		16.1%		12.4%		10.9%		8.9%		10.2%		9.6%		10.5%		9.8%		12.4%		10.8%

		CASTELFRANCO EMILIA		3.5%		2.1%		3.1%		2.8%		3.0%		2.9%		2.6%		3.0%		3.2%		2.5%

		NONANTOLA		1.7%		1.4%		1.1%		0.9%		1.4%		1.0%		1.6%		1.9%		1.4%		1.3%

		SAN CESARIO SUL PANARO		1.0%		1.3%		0.6%		0.8%		0.5%		0.8%		0.6%		2.0%		0.7%		1.2%

		area di Castelfranco		6.3%		4.8%		4.9%		4.5%		4.9%		4.7%		4.7%		6.9%		5.4%		4.9%

		BASTIGLIA		0.7%		0.4%		0.5%		0.4%		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.6%		0.4%

		BOMPORTO		1.9%		1.8%		1.1%		1.4%		0.8%		0.5%		0.6%		1.6%		1.2%		1.4%

		RAVARINO		0.9%		0.7%		0.5%		0.4%		0.5%		0.6%		0.6%		0.3%		0.6%		0.6%

		area di Bomporto		3.5%		2.9%		2.1%		2.2%		1.7%		1.5%		1.4%		2.1%		2.4%		2.3%

		CAMPOGALLIANO		1.6%		1.6%		1.1%		1.6%		1.4%		1.6%		0.7%		0.9%		1.3%		1.5%

		CASTELNUOVO RANGONE		1.9%		1.7%		1.9%		1.5%		1.4%		1.2%		0.8%		0.5%		1.7%		1.4%

		FORMIGINE		4.6%		4.2%		4.4%		3.2%		3.5%		3.2%		2.6%		2.3%		4.1%		3.6%

		MODENA		22.6%		24.9%		30.9%		31.9%		36.8%		39.4%		37.0%		35.2%		30.3%		30.6%

		SOLIERA		2.9%		3.0%		1.8%		1.5%		1.4%		1.2%		1.6%		0.8%		2.0%		2.1%

		area di Modena		33.5%		35.5%		40.0%		39.7%		44.4%		46.6%		42.6%		39.7%		39.4%		39.3%

		FANANO		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%		0.7%		0.7%		1.1%		0.3%		0.7%		0.4%

		FIUMALBO		0.3%		0.1%		0.2%		0.1%		0.3%		0.3%		0.5%		0.2%		0.3%		0.2%

		LAMA MOCOGNO		0.5%		0.2%		0.5%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.6%		0.6%		0.3%

		MONTECRETO		0.3%		0.1%		0.1%		0.1%		0.2%		0.2%		0.6%		0.1%		0.2%		0.1%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		2.3%		1.8%		2.5%		1.8%		2.2%		2.2%		3.3%		3.1%		2.4%		2.0%

		PIEVEPELAGO		0.4%		0.3%		0.5%		0.3%		0.5%		0.5%		0.8%		0.4%		0.5%		0.4%

		POLINAGO		0.4%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.4%		0.2%		0.3%		0.2%

		RIOLUNATO		0.1%		0.0%		0.1%		0.1%		0.1%		0.1%		0.4%		0.1%		0.1%		0.1%

		SERRAMAZZONI		0.3%		0.3%		0.8%		1.2%		1.2%		1.0%		0.9%		1.1%		0.7%		0.7%

		SESTOLA		0.6%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.9%		0.7%		1.5%		0.7%		0.6%

		area del Frignano		5.9%		3.8%		6.2%		4.8%		7.1%		6.5%		9.4%		7.6%		6.6%		5.0%

		CASTELVETRO DI MODENA		1.5%		3.0%		1.1%		0.9%		0.9%		1.1%		1.0%		0.7%		1.2%		1.9%				Add. X U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

		GUIGLIA		0.6%		0.3%		0.4%		0.3%		0.5%		0.5%		0.5%		0.8%		0.5%		0.4%				Prov. Modena1991		7.2		2.7		3.3		10.4

		MARANO SUL PANARO		0.7%		0.7%		0.5%		0.3%		0.6%		0.5%		0.7%		0.3%		0.6%		0.5%				Prov. Modena 2001		7.2		3.2		3.7		8.6

		MONTESE		0.6%		0.4%		0.6%		0.4%		0.5%		0.4%		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%				Emilia-Romagna 1991		6.6		2.6		3.2		11.3

		SAVIGNANO SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.3%		1.2%		1.1%		1.0%		0.9%		0.6%		1.2%		1.0%				Emilia-Romagna 2001		6.8		2.9		3.8		10.5

		SPILAMBERTO		1.7%		1.5%		1.5%		1.4%		1.1%		1.2%		1.4%		1.0%		1.4%		1.4%				Nord Est 1991		6.6		2.6		3.3		11.2

		VIGNOLA		2.7%		1.7%		4.0%		4.3%		3.6%		4.3%		2.6%		4.3%		3.3%		3.0%				Nord Est 2001		6.9		2.9		3.7		9.7

		ZOCCA		0.2%		0.2%		0.8%		0.6%		1.1%		1.1%		0.8%		0.5%		0.7%		0.5%				Italia 1991		6.7		2.4		3.6		14.3

		area Valle del Panaro		9.3%		8.8%		10.2%		9.4%		9.5%		10.0%		8.4%		8.6%		9.5%		9.1%				Italia 2001		6.3		2.5		3.6		12.9

		FIORANO MODENESE		3.7%		8.9%		2.2%		2.2%		1.9%		2.0%		2.3%		1.5%		2.6%		5.3%

		FRASSINORO		0.3%		0.2%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.8%		0.3%		0.4%		0.3%				Add.X U.L.		1991		2001

		MARANELLO		2.4%		3.5%		2.0%		1.7%		1.7%		1.6%		1.8%		1.5%		2.0%		2.5%				Prov. Modena		2.67		3.22

		MONTEFIORINO		0.3%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.2%		0.4%		0.2%				Emilia-Romagna		2.59		2.92

		PALAGANO		0.4%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.4%		0.8%		0.2%		0.4%		0.3%				Nord Est		2.65		2.88

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.8%		0.4%		0.3%				Italia		2.40		2.50

		SASSUOLO		6.6%		5.7%		7.9%		7.0%		6.7%		6.7%		3.5%		10.0%		6.8%		6.6%

		area Valle Secchia		14.0%		19.0%		13.6%		11.6%		11.9%		11.6%		10.3%		14.5%		13.0%		15.5%

		Totale provincia Modena		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%

		PROV

		% riga

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		39.2%		73.6%		17.2%		7.2%		30.8%		14.1%		12.8%		5.1%		100%		100%

		CAVEZZO		43.6%		60.4%		25.9%		13.2%		23.0%		15.9%		7.5%		10.5%		100%		100%

		CONCORDIA S. SECCHIA		45.4%		59.9%		26.6%		11.7%		24.2%		18.6%		3.9%		9.8%		100%		100%

		FINALE EMILIA		14.6%		43.3%		39.9%		18.9%		37.0%		26.4%		8.4%		11.4%		100%		100%

		MEDOLLA		43.7%		67.7%		24.4%		9.9%		25.4%		16.5%		6.5%		6.0%		100%		100%

		MIRANDOLA		32.7%		34.3%		29.0%		43.1%		31.3%		13.2%		7.0%		9.4%		100%		100%

		SAN FELICE SUL PANARO		37.7%		52.3%		25.0%		13.4%		32.1%		26.1%		5.1%		8.1%		100%		100%

		SAN POSSIDONIO		44.1%		63.3%		27.5%		13.4%		19.9%		14.6%		8.5%		8.7%		100%		100%

		SAN PROSPERO		44.0%		63.7%		24.1%		13.3%		25.6%		14.8%		6.3%		8.3%		100%		100%

		area bassa pianura		34.5%		48.4%		29.0%		25.1%		29.6%		17.3%		7.0%		9.2%		100%		100%

		CARPI		42.4%		53.2%		24.7%		14.8%		27.8%		22.0%		5.1%		10.0%		100%		100%

		NOVI DI MODENA		56.7%		71.4%		17.3%		8.4%		18.5%		12.7%		7.5%		7.5%		100%		100%

		area di Carpi		44.1%		55.2%		23.8%		14.1%		26.6%		21.0%		5.4%		9.7%		100%		100%

		CASTELFRANCO EMILIA		37.6%		40.3%		26.5%		19.2%		30.8%		27.4%		5.1%		13.1%		100%		100%

		NONANTOLA		41.0%		52.7%		21.2%		12.5%		30.7%		19.0%		7.1%		15.8%		100%		100%

		SAN CESARIO SUL PANARO		48.8%		54.5%		24.0%		11.7%		22.0%		15.8%		5.2%		18.0%		100%		100%

		area di Castelfranco		40.0%		46.9%		24.7%		15.7%		29.5%		22.4%		5.7%		15.0%		100%		100%

		BASTIGLIA		44.8%		57.0%		26.9%		17.7%		25.1%		20.0%		3.3%		5.4%		100%		100%

		BOMPORTO		53.4%		61.2%		23.5%		17.6%		20.0%		9.2%		3.1%		12.0%		100%		100%

		RAVARINO		46.5%		57.6%		19.9%		11.1%		27.9%		25.3%		5.7%		6.0%		100%		100%

		area di Bomporto		49.6%		59.7%		23.3%		16.1%		23.2%		14.8%		3.8%		9.5%		100%		100%

		CAMPOGALLIANO		41.7%		51.3%		21.8%		17.8%		33.3%		24.8%		3.2%		6.2%		100%		100%

		CASTELNUOVO RANGONE		38.5%		58.6%		31.6%		17.7%		26.7%		20.0%		3.2%		3.7%		100%		100%

		FORMIGINE		38.5%		57.1%		29.2%		15.4%		28.2%		20.7%		4.1%		6.8%		100%		100%

		MODENA		25.4%		39.4%		27.6%		17.9%		39.2%		30.4%		7.8%		12.4%		100%		100%

		SOLIERA		49.0%		69.3%		23.9%		12.2%		22.0%		14.2%		5.1%		4.3%		100%		100%

		area di Modena		29.0%		43.8%		27.6%		17.4%		36.5%		28.0%		6.9%		10.9%		100%		100%

		FANANO		33.1%		37.9%		22.1%		15.6%		34.5%		38.2%		10.3%		8.3%		100%		100%

		FIUMALBO		38.3%		38.5%		21.3%		13.1%		30.9%		37.5%		9.6%		11.0%		100%		100%

		LAMA MOCOGNO		28.0%		28.2%		22.4%		14.9%		40.5%		37.1%		9.0%		19.8%		100%		100%

		MONTECRETO		41.6%		53.3%		10.9%		7.8%		31.4%		31.7%		16.1%		7.2%		100%		100%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		32.9%		43.0%		28.8%		15.4%		29.6%		25.4%		8.7%		16.3%		100%		100%

		PIEVEPELAGO		28.4%		40.9%		25.4%		13.8%		36.1%		34.8%		10.0%		10.4%		100%		100%

		POLINAGO		42.8%		52.1%		23.1%		13.7%		24.3%		23.2%		9.8%		11.0%		100%		100%

		RIOLUNATO		26.7%		32.7%		27.9%		15.9%		25.6%		38.0%		19.8%		13.5%		100%		100%

		SERRAMAZZONI		12.3%		22.4%		27.8%		28.2%		52.2%		32.2%		7.6%		17.1%		100%		100%

		SESTOLA		30.7%		24.9%		24.9%		13.2%		38.1%		34.9%		6.2%		27.0%		100%		100%

		area del Frignano		30.5%		36.6%		25.5%		16.5%		34.8%		30.7%		9.2%		16.2%		100%		100%

		CASTELVETRO DI MODENA		43.4%		75.7%		25.5%		7.9%		25.8%		12.8%		5.4%		3.7%		100%		100%

		GUIGLIA		39.1%		35.2%		22.6%		12.0%		32.0%		29.2%		6.4%		23.5%		100%		100%

		MARANO SUL PANARO		40.2%		62.2%		20.8%		10.4%		31.6%		21.0%		7.5%		6.4%		100%		100%

		MONTESE		36.3%		45.6%		26.9%		17.5%		29.5%		27.2%		7.4%		9.7%		100%		100%

		SAVIGNANO SUL PANARO		37.5%		51.1%		29.1%		19.9%		28.8%		22.7%		4.6%		6.3%		100%		100%

		SPILAMBERTO		39.2%		53.9%		29.0%		17.8%		25.8%		20.4%		6.1%		7.8%		100%		100%

		VIGNOLA		27.5%		26.7%		32.6%		24.4%		35.1%		33.6%		4.9%		15.4%		100%		100%

		ZOCCA		12.0%		17.2%		30.3%		21.3%		50.5%		50.6%		7.3%		10.9%		100%		100%

		area Valle del Panaro		33.3%		46.6%		29.0%		17.6%		32.1%		25.7%		5.7%		10.1%		100%		100%

		FIORANO MODENESE		48.0%		80.9%		22.8%		7.2%		23.7%		8.7%		5.6%		3.1%		100%		100%

		FRASSINORO		26.6%		46.8%		24.8%		12.7%		34.4%		28.2%		14.2%		12.3%		100%		100%

		MARANELLO		39.9%		66.9%		27.2%		11.4%		27.3%		15.4%		5.7%		6.3%		100%		100%

		MONTEFIORINO		27.4%		41.5%		27.9%		14.6%		34.9%		33.7%		9.8%		10.2%		100%		100%

		PALAGANO		31.5%		42.3%		26.8%		14.8%		29.1%		34.1%		12.6%		8.8%		100%		100%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		35.4%		42.6%		22.0%		10.6%		34.6%		21.2%		8.1%		25.6%		100%		100%

		SASSUOLO		33.1%		41.9%		31.7%		18.0%		31.9%		23.9%		3.3%		16.2%		100%		100%

		area Valle Secchia		36.9%		59.4%		28.4%		12.9%		29.6%		17.7%		5.1%		10.0%		100%		100%

		Tot. prov. Modena		34.1%		48.5%		27.1%		17.2%		32.4%		23.6%		6.4%		10.8%		100%		100%
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Confronto assetto economico per area geografica - Percentuale Unità Locali per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive
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Confronto assetto economico per area geografica-  Percentuale Addetti per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive
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Cofronto variazioni percentuali 2001-1991 Unità Locali e Addetti per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti attività produttive Istat
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Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Unità locali per ramo dell'economia - Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Prov. Modena 1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Addettti per ramo dell'economia  Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Emilia-Romagna 1991

Emilia-Romagna 2001

Nord Est 1991

Nord Est 2001

Italia 1991

Italia 2001

Confronto numero medio Adetti per Unità locale per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
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		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-11.3%		32.0%		65.4%		48.9%		21.2%

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-0.3%		9.7%		61.3%		33.2%		16.6%

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-0.2%		9.0%		53.1%		25.7%		14.0%

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-6.7%		5.7%		45.4%		19.2%		9.2%

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-11.8%		3.3%		32.5%		13.7%		6.0%

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-18.6%		-3.3%		25.2%		1.7%		0.6%

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-23.6%		-9.1%		1.7%		-2.1%		-7.2%

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-9.6%		0.9%		24.7%		9.9%		4.4%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-0.4%		23.8%		46.0%		37.6%		20.6%

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				5.2%		9.4%		53.9%		38.7%		18.9%

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				4.9%		11.0%		53.4%		29.9%		16.0%

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-1.2%		10.8%		49.8%		19.4%		12.9%

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-4.0%		13.6%		40.7%		13.3%		12.9%

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-14.6%		-4.3%		15.0%		8.1%		0.9%

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-21.5%		-2.9%		7.3%		0.0%		-4.1%

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-3.4%		5.6%		29.3%		12.8%		8.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-16.6%		47.3%		71.7%		53.5%		27.3%

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				8.6%		10.5%		69.7%		45.4%		24.5%

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				7.9%		7.4%		55.9%		32.7%		17.8%

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-1.4%		6.1%		50.6%		17.3%		11.5%

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-0.9%		28.4%		53.8%		6.9%		19.0%

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-11.9%		-0.8%		32.9%		27.5%		8.0%

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-17.0%		-3.7%		14.4%		-5.6%		-2.2%

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		8.3%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				11.0%		-26.8%		43.2%		-13.1%		10.3%

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				20.9%		15.4%		86.4%		49.1%		36.6%

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				11.4%		31.5%		70.8%		73.6%		26.1%

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				9.9%		11.6%		58.5%		12.5%		16.3%

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				1.7%		57.1%		42.0%		27.1%		23.4%

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-9.7%		-4.9%		33.6%		-6.8%		-1.6%

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				12.8%		4.3%		12.5%		-23.4%		5.0%

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%

				Variaz.addetti		Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

				Fino a 1.000 abitanti		-26.8%		47.3%		23.8%		32.0%

				1.001-5.000 abitanti		15.4%		10.5%		9.4%		9.7%

				5.001-10.000 abitanti		31.5%		7.4%		11.0%		9.0%

				10.001-20.000 abitanti		11.6%		6.1%		10.8%		5.7%

				20.001-50.000 abitanti		57.1%		28.4%		13.6%		3.3%

				50.001-100.000 abitanti		-4.9%		-0.8%		-4.3%		-3.3%

				oltre 100.000 abitanti		4.3%		-3.7%		-2.9%		-9.1%

				Totale comuni		19.5%		4.4%		5.6%		0.9%

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Addetti per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485		270,056

				Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212

				Differenza 2001-1991		10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Diff. % 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%
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		Tavola 2 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				47.7%		15.4%		21.5%		15.5%		100.0%		34.9%		16.7%		29.4%		19.0%		100.0%				-12.8%		1.4%		7.9%		3.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				52.7%		16.5%		17.6%		13.2%		100.0%		45.0%		15.6%		24.4%		15.0%		100.0%				-7.6%		-1.0%		6.8%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				52.2%		17.8%		17.4%		12.6%		100.0%		45.7%		17.0%		23.3%		13.9%		100.0%				-6.5%		-0.8%		6.0%		1.3%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				47.7%		18.8%		18.6%		14.9%		100.0%		40.7%		18.2%		24.8%		16.2%		100.0%				-6.9%		-0.6%		6.2%		1.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				38.3%		19.7%		22.3%		19.6%		100.0%		31.9%		19.2%		27.9%		21.1%		100.0%				-6.5%		-0.5%		5.6%		1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				30.2%		19.0%		25.6%		25.1%		100.0%		24.5%		18.3%		31.9%		25.4%		100.0%				-5.8%		-0.7%		6.2%		0.3%		0.0%

		Oltre 100.000				23.9%		18.4%		34.7%		23.0%		100.0%		19.7%		18.0%		38.0%		24.2%		100.0%				-4.2%		-0.4%		3.3%		1.3%		0.0%

		Totale				38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%				-5.1%		-0.6%		4.8%		1.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				45.9%		13.3%		26.8%		14.0%		100.0%		37.9%		13.7%		32.4%		16.0%		100.0%				-8.0%		0.4%		5.6%		2.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				55.1%		14.8%		19.7%		10.4%		100.0%		48.7%		13.6%		25.5%		12.2%		100.0%				-6.4%		-1.2%		5.8%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				58.8%		16.1%		16.3%		8.8%		100.0%		53.1%		15.4%		21.5%		9.9%		100.0%				-5.6%		-0.7%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				51.4%		18.0%		18.5%		12.1%		100.0%		45.0%		17.7%		24.6%		12.8%		100.0%				-6.4%		-0.3%		6.1%		0.7%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				39.5%		18.8%		23.2%		18.5%		100.0%		33.6%		18.9%		28.9%		18.6%		100.0%				-5.9%		0.1%		5.7%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				29.9%		19.9%		29.2%		21.0%		100.0%		25.3%		18.9%		33.3%		22.5%		100.0%				-4.6%		-1.0%		4.1%		1.5%		0.0%

		Oltre 100.000				27.9%		18.4%		33.2%		20.6%		100.0%		22.8%		18.6%		37.1%		21.4%		100.0%				-5.1%		0.2%		3.9%		0.9%		0.0%

		Totale				43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%				-4.7%		-0.5%		4.6%		0.6%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				42.6%		16.2%		25.8%		15.3%		100.0%		27.9%		18.7%		34.8%		18.5%		100.0%				-14.7%		2.5%		9.0%		3.2%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				54.2%		15.9%		18.9%		11.1%		100.0%		47.2%		14.1%		25.7%		12.9%		100.0%				-6.9%		-1.8%		6.9%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				57.7%		17.4%		16.4%		8.5%		100.0%		52.8%		15.8%		21.7%		9.6%		100.0%				-4.8%		-1.5%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				54.0%		17.3%		18.7%		10.1%		100.0%		47.7%		16.4%		25.2%		10.6%		100.0%				-6.3%		-0.8%		6.6%		0.5%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				42.5%		20.3%		23.5%		13.7%		100.0%		35.4%		21.9%		30.3%		12.3%		100.0%				-7.1%		1.6%		6.9%		-1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				38.9%		19.5%		24.6%		17.0%		100.0%		31.7%		17.9%		30.3%		20.1%		100.0%				-7.2%		-1.6%		5.7%		3.1%		0.0%

		Oltre 100.000				30.0%		18.5%		32.2%		19.3%		100.0%		25.5%		18.3%		37.7%		18.6%		100.0%				-4.5%		-0.3%		5.5%		-0.7%		0.0%

		Totale				42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%				-4.8%		-0.7%		5.4%		-0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				45.3%		16.3%		26.2%		12.1%		100.0%		45.6%		10.8%		34.1%		9.5%		100.0%				0.3%		-5.5%		7.8%		-2.6%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				51.8%		16.3%		20.5%		11.4%		100.0%		45.9%		13.8%		28.0%		12.4%		100.0%				-6.0%		-2.5%		7.5%		1.0%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				66.5%		13.6%		13.4%		6.6%		100.0%		58.7%		14.2%		18.1%		9.0%		100.0%				-7.8%		0.6%		4.7%		2.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				67.1%		12.9%		12.4%		7.7%		100.0%		63.3%		12.4%		16.8%		7.5%		100.0%				-3.7%		-0.5%		4.5%		-0.3%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				48.9%		19.4%		19.6%		12.1%		100.0%		40.3%		24.7%		22.6%		12.4%		100.0%				-8.6%		5.3%		3.0%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				57.9%		15.3%		16.2%		10.5%		100.0%		53.2%		14.8%		22.0%		10.0%		100.0%				-4.7%		-0.5%		5.8%		-0.5%		0.0%

		Oltre 100.000				36.6%		18.0%		28.4%		16.9%		100.0%		39.4%		17.9%		30.4%		12.4%		100.0%				2.7%		-0.1%		2.0%		-4.6%		0.0%

		Totale				51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%				-3.0%		0.8%		3.5%		-1.3%		0.0%

				Addetti comm %		Pr.Modena '91		Pr.Modena '01		Emil.Rom.'91		Emil.Rom.'01

				Fino a 1.000 abitanti		16.3%		10.8%		16.2%		18.7%

				1.001-5.000 abitanti		16.3%		13.8%		15.9%		14.1%

				5.001-10.000 abitanti		13.6%		14.2%		17.4%		15.8%

				10.001-20.000 abitanti		12.9%		12.4%		17.3%		16.4%

				20.001-50.000 abitanti		19.4%		24.7%		20.3%		21.9%

				50.001-100.000 abitanti		15.3%		14.8%		19.5%		17.9%

				oltre 100.000 abitanti		18.0%		17.9%		18.5%		18.3%

				Totale comuni		16.4%		17.2%		18.2%		17.6%

				Addetti comm %		Nord Est '91		Nord est '01		Italia 1991		Italia 2001

				Fino a 1.000 abitanti		13.3%		13.7%		15.4%		16.7%

				1.001-5.000 abitanti		14.8%		13.6%		16.5%		15.6%

				5.001-10.000 abitanti		16.1%		15.4%		17.8%		17.0%

				10.001-20.000 abitanti		18.0%		17.7%		18.8%		18.2%

				20.001-50.000 abitanti		18.8%		18.9%		19.7%		19.2%

				50.001-100.000 abitanti		19.9%		18.9%		19.0%		18.3%

				oltre 100.000 abitanti		18.4%		18.6%		18.4%		18.0%

				Totale comuni		17.5%		17.1%		18.4%		17.8%

				% addetti		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				Pr. Modena ' 91		51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%

				Pr. Modena ' 01		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%

				Emil.Romagna ' 91		42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%

				Emil.Romagna ' 01		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%

				Nord Est ' 91		43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%

				Nord Est ' 01		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%

				Italia 1991		38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%

				Italia 2001		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%
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Confronto peso percentuale Addetti per ramo di attività su totale e per area geografica - Dati censimenti attività 1991- 2001



		Tavola 7 - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				38.3%		28.9%		41.9%		31.8%		27.7%

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				16.0%		15.3%		35.5%		8.0%		15.7%

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.7%		11.0%		29.7%		1.4%		8.0%

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-8.6%		8.0%		22.3%		1.7%		2.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-19.0%		5.2%		11.5%		-1.9%		-2.1%

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-26.4%		-0.7%		3.3%		-12.2%		-8.2%

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-13.6%		-4.3%		-25.2%		-25.6%		-16.7%

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-6.3%		4.2%		0.6%		-9.8%		-2.3%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				31.1%		20.9%		41.7%		12.0%		24.6%

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				25.1%		12.7%		37.0%		4.6%		19.1%

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				4.8%		11.6%		34.9%		1.3%		10.2%

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.5%		8.1%		28.0%		-7.3%		5.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-6.4%		14.9%		26.0%		-3.5%		7.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-17.1%		1.2%		-0.0%		-26.6%		-6.2%

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-6.5%		6.2%		-12.1%		-24.6%		-8.4%

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				3.2%		8.8%		11.3%		-13.4%		3.8%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				34.7%		36.7%		68.6%		73.7%		44.3%

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				24.0%		20.1%		49.8%		34.8%		27.3%

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				5.3%		13.3%		36.6%		25.2%		13.8%

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				4.9%		11.1%		36.0%		8.8%		10.9%

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-2.9%		30.8%		39.5%		10.6%		15.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-14.9%		4.9%		21.0%		-13.6%		2.6%

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.5%		9.0%		-1.6%		-26.2%		-2.9%

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				2.6%		12.7%		16.2%		-6.8%		6.7%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				9.6%		6.9%		41.0%		4.7%		22.2%

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				24.0%		19.0%		65.4%		33.1%		32.5%

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				5.6%		38.6%		44.3%		115.7%		21.2%

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				4.5%		5.0%		37.2%		-14.5%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-14.8%		60.8%		23.7%		13.2%		11.9%

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-2.2%		-3.4%		11.9%		-18.1%		-2.8%

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-2.5%		4.9%		-10.1%		-51.5%		-9.6%

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.2%		20.3%		12.6%		-18.0%		4.4%

		Tavola 7 bis - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (variazioni in valore assoluto)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				1.46		0.47		0.86		1.03		0.75

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				0.87		0.29		0.79		0.49		0.55

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.04		0.23		0.75		0.12		0.32

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-0.59		0.18		0.63		0.19		0.12

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-1.41		0.13		0.39		-0.31		-0.10

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-1.91		-0.02		0.12		-2.43		-0.41

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-1.09		-0.12		-1.36		-7.00		-1.00

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-0.42		0.10		0.02		-1.39		-0.11

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				1.13		0.39		0.90		0.30		0.65

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				1.35		0.27		0.84		0.22		0.68

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				0.33		0.28		0.88		0.09		0.44

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.04		0.21		0.79		-0.76		0.26

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-0.46		0.39		0.79		-0.49		0.33

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-1.11		0.04		-0.00		-4.40		-0.31

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-0.52		0.19		-0.56		-4.75		-0.47

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				0.21		0.23		0.37		-1.49		0.18

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				0.89		0.51		1.16		1.69		0.89

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				1.15		0.38		1.04		1.52		0.87

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				0.36		0.32		0.93		1.46		0.58

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				0.36		0.27		0.91		0.71		0.47

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-0.18		0.75		1.03		1.12		0.59

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-0.99		0.14		0.73		-1.95		0.12

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.04		0.26		-0.07		-4.88		-0.15

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				0.17		0.33		0.52		-0.77		0.30

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				0.28		0.10		0.85		0.06		0.45

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				1.00		0.35		1.29		1.39		0.94

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				0.43		0.91		1.16		5.53		1.01

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				0.39		0.12		0.93		-1.10		0.32

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-1.06		1.59		0.71		1.63		0.55

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-0.13		-0.09		0.38		-1.94		-0.13

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-0.20		0.16		-0.44		-8.63		-0.55

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.02		0.54		0.42		-1.88		0.21





		Tavola 6 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				2.8%		1.6%		1.9%		4.6%		2.2%		1.9%		1.6%		1.8%		4.3%		1.9%				-0.9%		0.1%		-0.1%		-0.3%		-0.2%

		Da 1.001 a 5.000				22.4%		15.0%		15.3%		21.9%		17.5%		20.0%		14.8%		14.7%		22.1%		16.5%				-2.4%		-0.3%		-0.6%		0.3%		-1.0%

		Da 5.001 a 10.000				18.0%		13.7%		12.6%		13.9%		14.5%		18.5%		13.9%		12.0%		14.2%		14.3%				0.5%		0.2%		-0.6%		0.3%		-0.2%

		Da 10.001 a 20.000				17.4%		15.1%		13.8%		13.8%		15.2%		18.4%		15.3%		13.2%		13.3%		15.1%				1.0%		0.2%		-0.6%		-0.5%		-0.1%

		Da 20.001 a 50.000				15.7%		18.3%		16.9%		15.9%		17.0%		17.7%		18.5%		16.2%		15.2%		17.2%				2.0%		0.2%		-0.7%		-0.8%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				7.8%		10.6%		10.7%		10.2%		9.9%		8.9%		10.6%		10.5%		9.7%		10.1%				1.1%		0.1%		-0.2%		-0.5%		0.3%

		Oltre 100.000				16.0%		25.7%		28.7%		19.6%		23.7%		14.7%		25.2%		31.5%		21.2%		24.8%				-1.3%		-0.5%		2.8%		1.6%		1.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				1.6%		0.9%		1.4%		3.4%		1.4%		1.3%		0.9%		1.3%		3.2%		1.3%				-0.3%		0.0%		-0.2%		-0.2%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				22.2%		14.7%		16.8%		22.9%		18.1%		20.0%		14.6%		16.2%		23.3%		17.3%				-2.3%		-0.0%		-0.6%		0.4%		-0.8%

		Da 5.001 a 10.000				23.2%		17.9%		15.8%		16.4%		18.7%		24.8%		18.3%		15.4%		16.2%		18.8%				1.6%		0.4%		-0.3%		-0.2%		0.1%

		Da 10.001 a 20.000				21.3%		18.9%		16.5%		15.6%		18.6%		22.4%		20.0%		16.7%		15.4%		19.0%				1.1%		1.1%		0.1%		-0.2%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		13.4%		12.8%		11.9%		12.2%		11.4%		13.6%		12.3%		10.8%		12.3%				1.0%		0.2%		-0.5%		-1.2%		0.1%

		Da 50.001 a 100.000				5.4%		7.5%		7.9%		7.1%		7.0%		5.9%		7.3%		7.8%		8.0%		7.2%				0.5%		-0.2%		-0.1%		0.9%		0.2%

		Oltre 100.000				15.8%		26.7%		28.8%		22.8%		23.9%		14.2%		25.2%		30.3%		23.2%		24.0%				-1.6%		-1.6%		1.5%		0.4%		0.1%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.3%		0.8%		0.3%		0.3%		0.3%		0.3%		0.6%		0.3%				-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.2%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				14.1%		9.5%		9.2%		15.3%		11.0%		13.2%		9.4%		9.2%		14.2%		10.6%				-0.9%		-0.1%		-0.0%		-1.1%		-0.4%

		Da 5.001 a 10.000				20.0%		15.3%		12.6%		17.0%		15.8%		21.9%		15.6%		12.7%		15.5%		16.1%				1.9%		0.3%		0.1%		-1.5%		0.3%

		Da 10.001 a 20.000				19.0%		16.4%		15.7%		15.6%		16.9%		19.1%		16.9%		15.3%		14.5%		16.7%				0.1%		0.5%		-0.4%		-1.1%		-0.2%

		Da 20.001 a 50.000				11.3%		12.2%		12.0%		10.1%		11.8%		12.3%		12.9%		11.6%		8.4%		12.0%				1.0%		0.7%		-0.3%		-1.7%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				8.9%		9.3%		8.9%		8.8%		9.0%		9.9%		9.5%		8.6%		11.2%		9.4%				0.9%		0.2%		-0.3%		2.4%		0.3%

		Oltre 100.000				26.2%		37.0%		41.2%		32.3%		35.1%		23.3%		35.3%		42.2%		35.6%		34.8%				-2.9%		-1.7%		1.0%		3.3%		-0.3%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.4%		1.5%		0.4%		0.4%		0.2%		0.3%		1.0%		0.4%				-0.0%		-0.1%		-0.1%		-0.5%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				9.9%		8.3%		9.7%		13.4%		9.6%		9.0%		8.2%		9.2%		12.1%		9.0%				-0.9%		-0.2%		-0.5%		-1.4%		-0.5%

		Da 5.001 a 10.000				13.1%		10.0%		8.9%		12.7%		10.9%		12.8%		9.6%		8.8%		8.2%		10.4%				-0.2%		-0.4%		-0.0%		-4.5%		-0.5%

		Da 10.001 a 20.000				21.6%		17.2%		16.0%		17.3%		18.4%		21.2%		18.4%		15.6%		18.3%		18.4%				-0.4%		1.2%		-0.5%		1.0%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		23.2%		20.6%		16.3%		20.4%		20.4%		22.8%		19.9%		14.7%		20.5%				2.1%		-0.4%		-0.7%		-1.6%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				15.8%		10.1%		9.3%		9.5%		11.8%		13.6%		10.0%		9.4%		8.7%		10.9%				-2.2%		-0.1%		0.0%		-0.8%		-0.9%

		Oltre 100.000				20.9%		30.9%		35.0%		29.2%		28.5%		22.6%		30.9%		36.8%		37.0%		30.3%				1.7%		0.0%		1.8%		7.8%		1.8%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%





		Tavola 5 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				33.6%		25.2%		28.2%		12.9%		100.0%		22.7%		27.2%		34.7%		15.3%		100.0%				-10.9%		2.0%		6.4%		2.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				33.9%		30.6%		27.8%		7.6%		100.0%		28.9%		28.9%		32.8%		9.3%		100.0%				-5.0%		-1.7%		5.0%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				32.8%		33.6%		27.8%		5.9%		100.0%		30.8%		31.3%		31.1%		6.9%		100.0%				-2.0%		-2.3%		3.3%		1.0%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				30.2%		35.4%		28.8%		5.6%		100.0%		29.0%		32.7%		32.2%		6.1%		100.0%				-1.2%		-2.8%		3.4%		0.6%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				24.4%		38.2%		31.7%		5.7%		100.0%		24.5%		34.6%		34.7%		6.1%		100.0%				0.1%		-3.6%		3.1%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				20.8%		38.2%		34.7%		6.3%		100.0%		21.1%		33.9%		38.3%		6.7%		100.0%				0.2%		-4.2%		3.7%		0.4%		0.0%

		Oltre 100.000				17.9%		38.6%		38.5%		5.0%		100.0%		14.2%		32.9%		47.0%		5.9%		100.0%				-3.7%		-5.7%		8.5%		0.9%		0.0%

		Totale				26.5%		35.6%		31.8%		6.1%		100.0%		23.9%		32.3%		36.9%		7.0%		100.0%				-2.6%		-3.3%		5.1%		0.8%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				33.5%		18.8%		32.9%		14.8%		100.0%		26.3%		19.9%		35.0%		18.7%		100.0%				-7.2%		1.1%		2.1%		4.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.6%		24.6%		30.9%		7.9%		100.0%		30.8%		23.9%		34.8%		10.5%		100.0%				-5.8%		-0.7%		3.9%		2.6%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				37.1%		29.2%		28.2%		5.5%		100.0%		35.3%		27.5%		30.4%		6.7%		100.0%				-1.8%		-1.6%		2.3%		1.2%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				34.2%		30.9%		29.7%		5.2%		100.0%		31.5%		29.7%		32.5%		6.3%		100.0%				-2.7%		-1.2%		2.9%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				25.4%		33.3%		35.1%		6.1%		100.0%		24.8%		31.2%		37.2%		6.8%		100.0%				-0.7%		-2.1%		2.1%		0.7%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				23.0%		32.9%		37.7%		6.4%		100.0%		22.0%		28.9%		40.3%		8.7%		100.0%				-1.0%		-4.0%		2.6%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				19.8%		34.0%		40.2%		6.0%		100.0%		15.9%		29.7%		46.9%		7.5%		100.0%				-3.9%		-4.3%		6.7%		1.6%		0.0%

		Totale				29.9%		30.4%		33.4%		6.3%		100.0%		26.8%		28.3%		37.1%		7.8%		100.0%				-3.1%		-2.1%		3.7%		1.5%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				33.1%		23.1%		30.5%		13.3%		100.0%		23.2%		28.2%		35.2%		13.4%		100.0%				-9.9%		5.1%		4.7%		0.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.2%		26.9%		28.8%		8.1%		100.0%		32.4%		25.3%		33.4%		8.9%		100.0%				-3.8%		-1.6%		4.6%		0.8%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				35.9%		30.3%		27.5%		6.3%		100.0%		35.6%		27.8%		30.3%		6.4%		100.0%				-0.4%		-2.6%		2.8%		0.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				32.0%		30.6%		32.1%		5.4%		100.0%		29.9%		29.0%		35.3%		5.8%		100.0%				-2.1%		-1.5%		3.2%		0.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				27.3%		32.6%		35.1%		5.0%		100.0%		26.9%		31.0%		37.4%		4.7%		100.0%				-0.4%		-1.6%		2.3%		-0.3%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				28.0%		32.4%		33.9%		5.7%		100.0%		27.6%		29.1%		35.4%		8.0%		100.0%				-0.5%		-3.3%		1.5%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				21.1%		33.1%		40.4%		5.4%		100.0%		17.5%		29.1%		46.6%		6.8%		100.0%				-3.6%		-4.1%		6.2%		1.5%		0.0%

		Totale				28.4%		31.4%		34.4%		5.8%		100.0%		26.2%		28.7%		38.5%		6.7%		100.0%				-2.2%		-2.7%		4.1%		0.8%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				32.0%		23.1%		25.9%		19.0%		100.0%		35.9%		17.5%		29.1%		17.5%		100.0%				3.9%		-5.6%		3.2%		-1.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.0%		26.0%		30.2%		7.8%		100.0%		34.0%		24.4%		33.0%		8.5%		100.0%				-1.9%		-1.5%		2.8%		0.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				41.8%		27.4%		24.2%		6.5%		100.0%		42.3%		25.0%		27.6%		5.1%		100.0%				0.6%		-2.4%		3.3%		-1.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				40.9%		27.9%		25.9%		5.3%		100.0%		39.3%		27.0%		27.3%		6.3%		100.0%				-1.6%		-0.8%		1.4%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				31.3%		34.0%		30.2%		4.5%		100.0%		33.9%		30.1%		31.4%		4.6%		100.0%				2.6%		-3.9%		1.2%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				46.5%		25.5%		23.5%		4.5%		100.0%		42.4%		24.7%		27.8%		5.1%		100.0%				-4.1%		-0.7%		4.2%		0.6%		0.0%

		Oltre 100.000				25.5%		32.3%		36.4%		5.7%		100.0%		25.4%		27.6%		39.2%		7.8%		100.0%				-0.1%		-4.7%		2.8%		2.0%		0.0%

		Totale				34.8%		29.9%		29.7%		5.6%		100.0%		34.1%		27.1%		32.4%		6.4%		100.0%				-0.7%		-2.7%		2.6%		0.8%		0.0%





		Tavola 4 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407				-35.9%		2.4%		16.5%		13.0%		-5.1%

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364				-14.0%		-4.8%		19.0%		23.3%		0.8%

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295				-0.9%		-1.8%		18.1%		24.0%		5.6%

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833				2.0%		-2.1%		18.9%		17.2%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616				8.9%		-1.9%		18.7%		15.9%		8.3%

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746				10.7%		-2.6%		21.2%		15.9%		9.6%

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958				-11.6%		-5.0%		36.0%		31.5%		11.4%

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219				-3.6%		-3.2%		23.9%		21.7%		6.9%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390				-24.0%		2.4%		3.0%		22.9%		-3.2%

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807				-15.9%		-3.0%		12.3%		32.5%		-0.2%

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600				0.1%		-0.6%		13.7%		28.2%		5.3%

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577				-1.7%		2.5%		17.0%		28.8%		6.8%

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236				2.6%		-1.1%		11.6%		17.5%		5.4%

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597				3.0%		-5.5%		15.1%		47.3%		7.6%

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480				-16.0%		-8.5%		22.1%		32.6%		4.8%

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687				-6.4%		-2.9%		16.1%		30.2%		4.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077				-38.1%		7.8%		1.9%		-11.7%		-11.8%

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572				-12.4%		-8.0%		13.3%		7.8%		-2.2%

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469				2.5%		-5.2%		14.1%		6.0%		3.6%

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587				-6.1%		-4.5%		10.7%		7.8%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421				2.1%		-1.8%		10.2%		-3.3%		3.4%

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023				3.6%		-5.4%		9.8%		47.6%		5.3%

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298				-16.6%		-11.7%		16.2%		27.9%		0.7%

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447				-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		1.5%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1.3%		-31.6%		1.6%		-17.0%		-9.7%

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494				-2.5%		-3.0%		12.7%		12.0%		3.1%

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288				5.4%		-5.1%		18.4%		-19.5%		4.1%

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182				5.1%		6.3%		15.5%		31.5%		9.6%

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466				19.3%		-2.3%		14.8%		12.2%		10.3%

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635				-7.6%		-1.6%		19.4%		13.8%		1.2%

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424				15.7%		-0.6%		25.1%		57.8%		16.3%

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712				7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena																																										Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO														Fino a 1.000 abitanti		-31.6%		7.8%		2.4%		2.4%

																																										1001-5000 abitanti		-3.0%		-8.0%		-3.0%		-4.8%

																																										5001-10000 abitanti		-5.1%		-5.2%		-0.6%		-1.8%

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE						10001-20000 abitanti		6.3%		-4.5%		2.5%		-2.1%

																																										20.001-50.000 abitanti		-2.3%		-1.8%		-1.1%		-1.9%

																																										50.001-100.000 abitanti		-1.6%		-5.4%		-5.5%		-2.6%

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi										oltre 100.000 abitanti		-0.6%		-11.7%		-8.5%		-5.0%

																																										Totale comuni		-0.7%		-7.3%		-2.9%		-3.2%

		ITALIA

		Fino a 1.000				28515		21391		23930		10912		84748		18291		21905		27879		12332		80407				-10,224		514		3,949		1,420		-4,341

		Da 1.001 a 5.000				229714		207338		188075		51652		676779		197475		197323		223898		63668		682364				-32,239		-10,015		35,823		12,016		5,585

		Da 5.001 a 10.000				183990		188500		155760		32887		561137		182382		185167		183959		40787		592295				-1,608		-3,333		28,199		7,900		31,158

		Da 10.001 a 20.000				178009		208812		169503		32716		589040		181604		204351		201535		38343		625833				3,595		-4,461		32,032		5,627		36,793

		Da 20.001 a 50.000				160798		251780		208703		37692		658973		175075		247044		247812		43685		713616				14,277		-4,736		39,109		5,993		54,643

		Da 50.001 a 100.000				79659		145798		132450		24175		382082		88165		141998		160568		28015		418746				8,506		-3,800		28,118		3,840		36,664

		Oltre 100.000				164324		354713		354324		46321		919682		145301		337003		481749		60905		1024958				-19,023		-17,710		127,425		14,584		105,276

		Totale				1025009		1378332		1232745		236355		3872441		988293		1334791		1527400		287735		4138219				-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4292		2410		4211		1889		12802		3262		2469		4337		2322		12390				-1,030		59		126		433		-412

		Da 1.001 a 5.000				58983		39592		49839		12692		161106		49586		38416		55982		16823		160807				-9,397		-1,176		6,143		4,131		-299

		Da 5.001 a 10.000				61594		48378		46741		9132		165845		61646		48102		53142		11710		174600				52		-276		6,401		2,578		8,755

		Da 10.001 a 20.000				56568		51115		49062		8641		165386		55616		52415		57419		11127		176577				-952		1,300		8,357		2,486		11,191

		Da 20.001 a 50.000				27562		36082		38074		6617		108335		28282		35678		42503		7773		114236				720		-404		4,429		1,156		5,901

		Da 50.001 a 100.000				14248		20370		23352		3933		61903		14679		19257		26868		5793		66597				431		-1,113		3,516		1,860		4,694

		Oltre 100.000				42049		72226		85450		12637		212362		35336		66053		104336		16755		222480				-6,713		-6,173		18,886		4,118		10,118

		Totale				265296		270173		296729		55541		887739		248407		262390		344587		72303		927687				-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1221		250		304		379		144		1077				-154		22		7		-19		-144						Variazione numero unità locali per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				14265		10620		11363		3187		39435		12492		9771		12872		3437		38572				-1,773		-849		1,509		250		-863						Variaz.U.L.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				20286		17132		15513		3530		56461		20786		16238		17703		3742		58469				500		-894		2,190		212		2,008						Prov. Modena		1,393		-114		3,139		763		5,181

		Da 10.001 a 20.000				19278		18411		19315		3255		60259		18109		17585		21384		3509		60587				-1,169		-826		2,069		254		328						Emil. Romagna		-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Da 20.001 a 50.000				11452		13701		14729		2112		41994		11689		13454		16235		2043		43421				237		-247		1,506		-69		1,427						Nord Est		-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		Da 50.001 a 100.000				9051		10474		10954		1837		32316		9374		9910		12028		2711		34023				323		-564		1,074		874		1,707						Italia		-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		Oltre 100.000				26527		41542		50661		6724		125454		22117		36691		58887		8603		126298				-4,410		-4,851		8,226		1,879		844

		Totale				101263		112162		122907		20808		357140		94817		103953		139488		24189		362447				-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1		-18		1		-8		-24

		Da 1.001 a 5.000				1917		1384		1610		418		5329		1870		1342		1814		468		5494				-47		-42		204		50		165

		Da 5.001 a 10.000				2525		1658		1465		395		6043		2662		1573		1735		318		6288				137		-85		270		-77		245

		Da 10.001 a 20.000				4178		2844		2646		539		10207		4393		3023		3057		709		11182				215		179		411		170		975

		Da 20.001 a 50.000				3541		3845		3410		507		11303		4225		3757		3915		569		12466				684		-88		505		62		1,163

		Da 50.001 a 100.000				3046		1668		1543		297		6554		2813		1641		1843		338		6635				-233		-27		300		41		81

		Oltre 100.000				4043		5121		5776		908		15848		4679		5088		7224		1433		18424				636		-33		1,448		525		2,576

		Totale				19329		16577		16514		3111		55531		20722		16463		19653		3874		60712				1,393		-114		3,139		763		5,181

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-12,312		11,245		32,149		17,281		48,363

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-3,599		38,159		256,545		103,703		394,808

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-2,323		36,197		208,423		73,414		315,711

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-82,149		27,454		217,313		73,168		235,786

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-141,516		20,041		226,042		84,014		188,581

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-107,126		-11,824		122,957		8,150		12,157

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-311,867		-92,084		32,858		-26,910		-398,003

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-55		1,078		4,187		1,789		6,999

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				16,341		7,993		61,009		23,193		108,536

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				20,808		12,824		62,997		19,147		115,776

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-4,512		14,589		69,095		17,534		96,706

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-7,826		12,777		47,212		12,349		64,512

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-13,466		-2,643		13,603		5,270		2,764

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-71,058		-6,263		28,923		74		-48,324

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-173		187		452		200		666						Variazione numero Addetti   per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				5,848		2,099		16,539		6,321		30,807						Variaz.Add.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				10,909		3,072		21,925		6,676		42,582						Prov. Modena		10,374		8,620		18,488		674		38,156

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-2,030		2,748		24,571		4,557		29,846						Emil. Romagna		-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-608		9,451		20,674		1,557		31,074						Nord Est		-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-7,168		-231		12,532		7,228		12,361						Italia		-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-33,189		-4,447		30,066		-7,034		-14,604

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				25		-22		57		-8		52

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				1,674		387		2,733		862		5,656

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				2,179		1,236		2,727		1,390		7,532

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				3,538		800		3,858		515		8,711

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				430		5,755		4,281		1,692		12,158

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-1,694		-228		1,647		-215		-490

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				4,222		692		3,185		-3,562		4,537

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Unità locali per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		19,329		16,577		16,514		3,111		55,531

				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

				Differenza 2001-1991		1393		-114		3139		763		5181

				Diff. % 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%





		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti

		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti

		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Unità Locali ramo commercio per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991

-0.3157894737

0.0780141844

0.0244813278

0.0240287972

-0.0303468208

-0.0799435028

-0.0297029703

-0.0483027713

-0.0512665862

-0.0521830493

-0.0057050726

-0.0176816976

0.0629395218

-0.0448644832

0.0254328475

-0.0213637147

-0.0228868661

-0.0180278812

-0.0111967186

-0.0188100723

-0.0161870504

-0.0538476227

-0.0546391753

-0.0260634577

-0.0064440539

-0.116773386

-0.0854678371

-0.049927688

-0.0068769983

-0.0731887805

-0.0288074678

-0.0315896315



		Tavola 3 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				1.6%		1.1%		1.1%		1.0%		1.3%		1.6%		1.4%		1.5%		1.4%		1.5%				-0.0%		0.3%		0.4%		0.4%		0.2%

		Da 1.001 a 5.000				18.2%		11.9%		9.4%		9.3%		13.2%		20.1%		12.9%		12.2%		11.2%		14.7%				1.9%		1.0%		2.8%		2.0%		1.5%

		Da 5.001 a 10.000				17.2%		12.2%		8.8%		8.5%		12.6%		19.0%		13.1%		10.9%		9.7%		13.7%				1.8%		1.0%		2.0%		1.2%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				17.9%		14.7%		10.8%		11.3%		14.3%		18.4%		15.3%		12.6%		12.3%		14.9%				0.6%		0.7%		1.8%		1.0%		0.6%

		Da 20.001 a 50.000				17.4%		18.6%		15.7%		18.1%		17.3%		17.0%		19.0%		16.7%		18.8%		17.6%				-0.4%		0.4%		1.0%		0.6%		0.3%

		Da 50.001 a 100.000				8.4%		11.0%		11.0%		14.2%		10.6%		7.6%		10.5%		11.0%		13.1%		10.2%				-0.8%		-0.5%		0.0%		-1.1%		-0.4%

		Oltre 100.000				19.3%		30.7%		43.2%		37.6%		30.7%		16.3%		27.7%		35.2%		33.5%		27.3%				-3.0%		-3.0%		-8.0%		-4.1%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				0.9%		0.6%		0.9%		0.8%		0.8%		0.9%		0.7%		1.0%		0.9%		0.9%				0.0%		0.1%		0.1%		0.2%		0.1%

		Da 1.001 a 5.000				18.0%		11.9%		11.5%		9.6%		14.1%		19.5%		12.3%		13.7%		11.9%		15.4%				1.6%		0.4%		2.2%		2.2%		1.3%

		Da 5.001 a 10.000				24.1%		16.3%		12.0%		10.3%		17.8%		26.2%		17.2%		14.3%		11.9%		19.0%				2.1%		0.8%		2.2%		1.6%		1.2%

		Da 10.001 a 20.000				21.8%		18.8%		14.2%		14.5%		18.3%		22.3%		19.8%		16.4%		15.4%		19.1%				0.5%		0.9%		2.2%		0.9%		0.7%

		Da 20.001 a 50.000				11.2%		13.1%		11.8%		14.9%		12.3%		11.1%		14.1%		12.9%		15.0%		12.8%				-0.1%		1.0%		1.0%		0.1%		0.5%

		Da 50.001 a 100.000				5.2%		8.6%		9.2%		10.5%		7.6%		4.6%		7.8%		8.2%		10.0%		7.1%				-0.6%		-0.8%		-1.0%		-0.4%		-0.5%

		Oltre 100.000				18.8%		30.5%		40.3%		39.4%		29.1%		15.3%		28.1%		33.4%		34.9%		25.8%				-3.5%		-2.5%		-6.8%		-4.4%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%				-0.0%		0.1%		0.0%		0.1%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				10.1%		6.9%		6.0%		5.9%		7.9%		11.5%		7.3%		7.7%		8.0%		9.1%				1.3%		0.4%		1.7%		2.0%		1.2%

		Da 5.001 a 10.000				20.5%		14.3%		9.8%		8.7%		15.0%		23.0%		14.7%		11.6%		10.6%		16.3%				2.5%		0.4%		1.8%		2.0%		1.3%

		Da 10.001 a 20.000				20.9%		15.4%		12.2%		11.2%		16.3%		21.4%		15.7%		13.9%		12.1%		16.8%				0.5%		0.2%		1.7%		0.9%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		11.4%		9.7%		9.6%		10.3%		10.7%		14.1%		11.3%		9.4%		11.3%				0.3%		2.6%		1.6%		-0.1%		1.0%

		Da 50.001 a 100.000				9.0%		10.4%		9.6%		11.2%		9.7%		8.2%		9.9%		9.6%		13.2%		9.7%				-0.7%		-0.5%		0.1%		2.0%		-0.0%

		Oltre 100.000				29.0%		41.4%		52.6%		53.3%		40.7%		25.1%		38.2%		45.6%		46.4%		36.8%				-4.0%		-3.2%		-7.0%		-6.9%		-4.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.3%		0.2%		0.2%				0.0%		-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				5.8%		5.7%		5.8%		5.4%		5.7%		6.5%		5.5%		8.1%		7.9%		6.8%				0.7%		-0.2%		2.3%		2.5%		1.1%

		Da 5.001 a 10.000				13.8%		8.9%		7.1%		5.8%		10.7%		14.3%		9.8%		9.0%		9.9%		11.8%				0.5%		0.9%		1.9%		4.1%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				25.8%		15.5%		12.1%		12.7%		19.8%		26.3%		14.5%		14.4%		14.0%		20.1%				0.6%		-1.0%		2.2%		1.3%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		22.7%		18.8%		19.3%		19.2%		17.3%		29.9%		19.9%		24.0%		20.8%				-1.0%		7.2%		1.1%		4.7%		1.6%

		Da 50.001 a 100.000				12.6%		10.4%		9.0%		9.8%		11.2%		10.6%		8.3%		9.0%		9.0%		9.6%				-2.0%		-2.1%		-0.0%		-0.8%		-1.5%

		Oltre 100.000				23.7%		36.6%		46.9%		46.9%		33.3%		24.9%		31.9%		39.4%		35.2%		30.6%				1.2%		-4.7%		-7.5%		-11.7%		-2.6%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%
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da ciascuno per sé
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da un componente

single

non consuma

classe d'età nelle scelte d'acquisto:

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004 -
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe  per tipo di famiglia
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza

50.7

40.3

39.2

37.7

21.1

42.5

14.6

28.9

4.9

12

1.5

3.4

0

0



Foglio3

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente

66.7

0

5.6

19

0.5

85.9

0

7.6

2.9

0

65.3

0

22.6

4

0

45

0

32.5

12.5

0

30

7.4

49.7

2.1

0.5

51.1

1.5

20.3

13.5

0.8

60.9

0.6

4.5

17.3

2.2

71.1

0

8.7

12.4

0



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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29.6

12.3

10.6

5.5

51.4

22.5

15.1

5



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

66.7

5.6

18.1

0.9

0.5



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

45

32.5

5

2.5

5

0



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

30

7.4

49.7

1.1

0.5

0.9



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

51.1

21.8

6.8

1.5

0.8

1.5

2.3

1.6



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

60.9

6.2

13.4

1.1

2.2

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1

8.7

11

1.4

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

28.8

33.5

1.8

1.2

1.2



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

22.6

42.7

1.6

2.4



		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

5

47.5

2.5



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

10.8

6.8

52.9

0.3

0.5

0.8



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6

26.3

11.3

2.3

1.5

2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2

19

12.3

0.6

5

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44

18.3

7.8

0.5

0.5



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

35.2

15.7

23.6

3.7



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente

7.9

0

0

0

2.8

6.9

7.1

0.6

0

0

6.5

4.7

10.5

0.8

0

0.8

8.9

6.5

2.5

0

0

0

2.5

7.5

9.5

0.8

0

0.5

4.5

5.8

6.8

0.8

0

0.8

4.5

3

16.8

0.6

0

1.1

2.8

2.2

10.1

0

0.5

0.5

4.6

1.4



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0
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Foglio8

		Tavola 2 - Unità locali e addetti per settore di attività economica e comune - Censimento 2001 (Valori assoluti) - Provincia di Modena

		COMUNI				UNITA' LOCALI

						DELLE IMPRESE												DELLE ISTITUZIONI				TOTALE

						INDUSTRIA				COMMERCIO				ALTRI SERVIZI

						numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		Provincia di Modena

		Bastiglia				150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		Bomporto				396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		Campogalliano				336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		Camposanto				107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596				1167

		Carpi				2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		Castelfranco Emilia				724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		Castelnuovo Rangone				387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		Castelvetro di Modena				313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		Cavezzo				314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		Concordia sulla Secchia				353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		Fanano				141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		Finale Emilia				192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		Fiorano Modenese				766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		Fiumalbo				72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		Formigine				951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		Frassinoro				58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		Guiglia				116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		Lama Mocogno				96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		Maranello				493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		Marano sul Panaro				145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		Medolla				227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		Mirandola				633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		Modena				4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		Montecreto				57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		Montefiorino				59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		Montese				128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		Nonantola				360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		Novi di Modena				519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		Palagano				80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		Pavullo nel Frignano				477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		Pievepelago				85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		Polinago				74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		Prignano sulla Secchia				87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		Ravarino				180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		Riolunato				23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		San Cesario sul Panaro				217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		San Felice sul Panaro				265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		San Possidonio				135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		San Prospero				153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		Sassuolo				1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		Savignano sul Panaro				271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		Serramazzoni				55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		Sestola				133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		Soliera				591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		Spilamberto				343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		Vignola				556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		Zocca				51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		Totale				20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

		PR MO

		UL ADD

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596

		CAVEZZO		314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		CONCORDIA SECCHIA		353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		FINALE EMILIA		192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		MEDOLLA		227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		MIRANDOLA		633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		SAN FELICE SUL PANARO		265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		SAN POSSIDONIO		135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		SAN PROSPERO		153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		area bassa pianura		2,379		19,263		1,999		9,975		2,040		6,899		484		3,642		6,902		39,779

		CARPI		2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		NOVI DI MODENA		519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		area di Carpi		3,332		18,446		1,799		4,707		2,012		7,014		407		3,248		7,550		33,415

		CASTELFRANCO EMILIA		724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		NONANTOLA		360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		SAN CESARIO PANARO		217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		area di Castelfranco		1,301		7,138		804		2,389		960		3,416		184		2,278		3,249		15,221

		BASTIGLIA		150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		BOMPORTO		396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		RAVARINO		180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		area di Bomporto		726		4,306		341		1,160		340		1,065		56		687		1,463		7,218

		CAMPOGALLIANO		336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		CASTELNUOVO RANGONE		387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		FORMIGINE		951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		MODENA		4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		SOLIERA		591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		area di Modena		6,944		52,995		6,592		21,031		8,723		33,948		1,652		13,157		23,911		121,131

		FANANO		141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		FIUMALBO		72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		LAMA MOCOGNO		96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		MONTECRETO		57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		PAVULLO NEL FRIGNANO		477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		PIEVEPELAGO		85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		POLINAGO		74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		RIOLUNATO		23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		SERRAMAZZONI		55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		SESTOLA		133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		area del Frignano		1,213		5,666		1,015		2,547		1,386		4,749		366		2,506		3,980		15,468

		CASTELVETRO DI MODENA		313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		GUIGLIA		116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		MARANO SUL PANARO		145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		MONTESE		128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		SAVIGNANO SUL PANARO		271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		SPILAMBERTO		343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		VIGNOLA		556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		ZOCCA		51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		area Valle del Panaro		1,923		13,121		1,674		4,958		1,858		7,246		327		2,841		5,782		28,166

		FIORANO MODENESE		766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		FRASSINORO		58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		MARANELLO		493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		MONTEFIORINO		59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		PALAGANO		80		332		68		116		74		267		32		69		254		784				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011				Pr. Modena 1991		34.8		29.9		29.7		5.6		Pr. Modena 1991		51.5		16.4		20.1		12.0

		SASSUOLO		1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422				Pr. Modena 2001		34.1		27.1		32.4		6.4		Pr. Modena 2001		48.5		17.2		23.6		10.8

		area Valle Secchia		2,904		28,395		2,239		6,166		2,334		8,453		398		4,800		7,875		47,814				Emilia-Romagna 1991		28.4		31.4		34.4		5.8		Emilia-Romagna 1991		42.1		18.2		25.0		14.7

		Prov. Modena		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Emilia-Romagna 2001		26.2		28.7		38.5		6.7		Emilia-Romagna 2001		37.4		17.6		30.4		14.7

																										Nord Est 1991		29.9		30.4		33.4		6.3		Nord Est 1991		43.2		17.5		24.0		15.2

		Prov. Modena 91		19,329		138,956		16,577		44,313		16,514		54,302		3,111		32,485		55,531		270,056				Nord Est 2001		26.8		28.3		37.1		7.8		Nord Est 2001		38.5		17.1		28.6		15.8

		Prov. Modena 01		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Italia 1991		26.5		35.6		31.8		6.1		Italia 1991		38.1		18.4		24.7		18.8

		Diff. Pr. MO 01-91		1,393		10,374		-114		8,620		3,139		18,488		763		674		5,181		38,156				Italia 2001		23.9		32.3		36.9		7.0		Italia 2001		33.0		17.8		29.5		19.7

		Diff. % Pr. MO 01-91		7.2%		7.5%		-0.7%		19.5%		19.0%		34.0%		24.5%		2.1%		9.3%		14.1%

		Emilia-Romagna 91		101,263		672,059		112,162		290,590		122,907		398,108		20,808		234,854		357,140		1,595,611				U.L.		U.L. industria		U.L. commercio		U. L. altri servizi		U. L. istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Emilia-Romagna 01		94,817		645,648		103,953		303,469		139,488		524,867		24,189		254,359		362,447		1,728,343				Prov. Modena1991		19,329		16,577		16,514		3,111		Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485

		Diff. Em.Rom. 01-91		-6,446		-26,411		-8,209		12,879		16,581		126,759		3,381		19,505		5,307		132,732				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159

		Diff. % Em.Rom. 01-91		-6.4%		-3.9%		-7.3%		4.4%		13.5%		31.8%		16.2%		8.3%		1.5%		8.3%				Emil.Rom. '91		101,263		112,162		122,907		20,808		Emil.Rom. '91		672,059		290,590		398,108		234,854

		PROVINCIA DI MODENA - QUADRO CONOSCITIVO PIANO INSEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI																								Emil.Rom. '01		94,817		103,953		139,488		24,189		Emilia Romagna '01		645,648		303,469		524,867		254,359

		% colonna Unità locali e Addetti nelle Imprese e Istituzioni al censimento 2001 delle attività produttive per comune e zona																										industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI						Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%

																										Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		Pr. Modena '01

		Area zonale																								Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti				Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		Emil.Rom. '01

		CAMPOSANTO		0.5%		0.8%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.9%		0.2%		0.4%		0.5%

		CAVEZZO		1.5%		1.3%		1.1%		0.8%		0.8%		0.7%		1.4%		1.0%		1.2%		1.0%

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		1.7%		1.5%		1.3%		0.8%		1.0%		1.0%		0.8%		1.1%		1.3%		1.2%

		FINALE EMILIA		0.9%		1.7%		3.2%		2.1%		2.5%		2.2%		2.9%		2.0%		2.2%		1.9%

		MEDOLLA		1.1%		1.7%		0.8%		0.7%		0.7%		0.8%		0.9%		0.7%		0.9%		1.2%

		MIRANDOLA		3.1%		3.6%		3.4%		12.7%		3.1%		2.8%		3.5%		4.4%		3.2%		5.0%

		SAN FELICE SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.1%		0.8%		1.1%		1.1%		0.9%		0.7%		1.2%		1.0%

		SAN POSSIDONIO		0.7%		0.5%		0.5%		0.3%		0.3%		0.3%		0.7%		0.3%		0.5%		0.4%

		SAN PROSPERO		0.7%		0.8%		0.5%		0.4%		0.5%		0.4%		0.6%		0.4%		0.6%		0.6%

		area bassa pianura		11.5%		12.9%		12.1%		18.8%		10.4%		9.5%		12.5%		11.0%		11.4%		12.9%

		CARPI		13.6%		10.6%		10.0%		8.3%		9.4%		9.0%		8.7%		9.0%		10.9%		9.6%

		NOVI DI MODENA		2.5%		1.8%		1.0%		0.6%		0.9%		0.6%		1.8%		0.8%		1.5%		1.2%

		area di Carpi		16.1%		12.4%		10.9%		8.9%		10.2%		9.6%		10.5%		9.8%		12.4%		10.8%

		CASTELFRANCO EMILIA		3.5%		2.1%		3.1%		2.8%		3.0%		2.9%		2.6%		3.0%		3.2%		2.5%

		NONANTOLA		1.7%		1.4%		1.1%		0.9%		1.4%		1.0%		1.6%		1.9%		1.4%		1.3%

		SAN CESARIO SUL PANARO		1.0%		1.3%		0.6%		0.8%		0.5%		0.8%		0.6%		2.0%		0.7%		1.2%

		area di Castelfranco		6.3%		4.8%		4.9%		4.5%		4.9%		4.7%		4.7%		6.9%		5.4%		4.9%

		BASTIGLIA		0.7%		0.4%		0.5%		0.4%		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.6%		0.4%

		BOMPORTO		1.9%		1.8%		1.1%		1.4%		0.8%		0.5%		0.6%		1.6%		1.2%		1.4%

		RAVARINO		0.9%		0.7%		0.5%		0.4%		0.5%		0.6%		0.6%		0.3%		0.6%		0.6%

		area di Bomporto		3.5%		2.9%		2.1%		2.2%		1.7%		1.5%		1.4%		2.1%		2.4%		2.3%

		CAMPOGALLIANO		1.6%		1.6%		1.1%		1.6%		1.4%		1.6%		0.7%		0.9%		1.3%		1.5%

		CASTELNUOVO RANGONE		1.9%		1.7%		1.9%		1.5%		1.4%		1.2%		0.8%		0.5%		1.7%		1.4%

		FORMIGINE		4.6%		4.2%		4.4%		3.2%		3.5%		3.2%		2.6%		2.3%		4.1%		3.6%

		MODENA		22.6%		24.9%		30.9%		31.9%		36.8%		39.4%		37.0%		35.2%		30.3%		30.6%

		SOLIERA		2.9%		3.0%		1.8%		1.5%		1.4%		1.2%		1.6%		0.8%		2.0%		2.1%

		area di Modena		33.5%		35.5%		40.0%		39.7%		44.4%		46.6%		42.6%		39.7%		39.4%		39.3%

		FANANO		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%		0.7%		0.7%		1.1%		0.3%		0.7%		0.4%

		FIUMALBO		0.3%		0.1%		0.2%		0.1%		0.3%		0.3%		0.5%		0.2%		0.3%		0.2%

		LAMA MOCOGNO		0.5%		0.2%		0.5%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.6%		0.6%		0.3%

		MONTECRETO		0.3%		0.1%		0.1%		0.1%		0.2%		0.2%		0.6%		0.1%		0.2%		0.1%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		2.3%		1.8%		2.5%		1.8%		2.2%		2.2%		3.3%		3.1%		2.4%		2.0%

		PIEVEPELAGO		0.4%		0.3%		0.5%		0.3%		0.5%		0.5%		0.8%		0.4%		0.5%		0.4%

		POLINAGO		0.4%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.4%		0.2%		0.3%		0.2%

		RIOLUNATO		0.1%		0.0%		0.1%		0.1%		0.1%		0.1%		0.4%		0.1%		0.1%		0.1%

		SERRAMAZZONI		0.3%		0.3%		0.8%		1.2%		1.2%		1.0%		0.9%		1.1%		0.7%		0.7%

		SESTOLA		0.6%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.9%		0.7%		1.5%		0.7%		0.6%

		area del Frignano		5.9%		3.8%		6.2%		4.8%		7.1%		6.5%		9.4%		7.6%		6.6%		5.0%

		CASTELVETRO DI MODENA		1.5%		3.0%		1.1%		0.9%		0.9%		1.1%		1.0%		0.7%		1.2%		1.9%				Add. X U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

		GUIGLIA		0.6%		0.3%		0.4%		0.3%		0.5%		0.5%		0.5%		0.8%		0.5%		0.4%				Prov. Modena1991		7.2		2.7		3.3		10.4

		MARANO SUL PANARO		0.7%		0.7%		0.5%		0.3%		0.6%		0.5%		0.7%		0.3%		0.6%		0.5%				Prov. Modena 2001		7.2		3.2		3.7		8.6

		MONTESE		0.6%		0.4%		0.6%		0.4%		0.5%		0.4%		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%				Emilia-Romagna 1991		6.6		2.6		3.2		11.3

		SAVIGNANO SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.3%		1.2%		1.1%		1.0%		0.9%		0.6%		1.2%		1.0%				Emilia-Romagna 2001		6.8		2.9		3.8		10.5

		SPILAMBERTO		1.7%		1.5%		1.5%		1.4%		1.1%		1.2%		1.4%		1.0%		1.4%		1.4%				Nord Est 1991		6.6		2.6		3.3		11.2

		VIGNOLA		2.7%		1.7%		4.0%		4.3%		3.6%		4.3%		2.6%		4.3%		3.3%		3.0%				Nord Est 2001		6.9		2.9		3.7		9.7

		ZOCCA		0.2%		0.2%		0.8%		0.6%		1.1%		1.1%		0.8%		0.5%		0.7%		0.5%				Italia 1991		6.7		2.4		3.6		14.3

		area Valle del Panaro		9.3%		8.8%		10.2%		9.4%		9.5%		10.0%		8.4%		8.6%		9.5%		9.1%				Italia 2001		6.3		2.5		3.6		12.9

		FIORANO MODENESE		3.7%		8.9%		2.2%		2.2%		1.9%		2.0%		2.3%		1.5%		2.6%		5.3%

		FRASSINORO		0.3%		0.2%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.8%		0.3%		0.4%		0.3%				Add.X U.L.		1991		2001

		MARANELLO		2.4%		3.5%		2.0%		1.7%		1.7%		1.6%		1.8%		1.5%		2.0%		2.5%				Prov. Modena		2.67		3.22

		MONTEFIORINO		0.3%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.2%		0.4%		0.2%				Emilia-Romagna		2.59		2.92

		PALAGANO		0.4%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.4%		0.8%		0.2%		0.4%		0.3%				Nord Est		2.65		2.88

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.8%		0.4%		0.3%				Italia		2.40		2.50

		SASSUOLO		6.6%		5.7%		7.9%		7.0%		6.7%		6.7%		3.5%		10.0%		6.8%		6.6%

		area Valle Secchia		14.0%		19.0%		13.6%		11.6%		11.9%		11.6%		10.3%		14.5%		13.0%		15.5%

		Totale provincia Modena		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%

		PROV

		% riga

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		39.2%		73.6%		17.2%		7.2%		30.8%		14.1%		12.8%		5.1%		100%		100%

		CAVEZZO		43.6%		60.4%		25.9%		13.2%		23.0%		15.9%		7.5%		10.5%		100%		100%

		CONCORDIA S. SECCHIA		45.4%		59.9%		26.6%		11.7%		24.2%		18.6%		3.9%		9.8%		100%		100%

		FINALE EMILIA		14.6%		43.3%		39.9%		18.9%		37.0%		26.4%		8.4%		11.4%		100%		100%

		MEDOLLA		43.7%		67.7%		24.4%		9.9%		25.4%		16.5%		6.5%		6.0%		100%		100%

		MIRANDOLA		32.7%		34.3%		29.0%		43.1%		31.3%		13.2%		7.0%		9.4%		100%		100%

		SAN FELICE SUL PANARO		37.7%		52.3%		25.0%		13.4%		32.1%		26.1%		5.1%		8.1%		100%		100%

		SAN POSSIDONIO		44.1%		63.3%		27.5%		13.4%		19.9%		14.6%		8.5%		8.7%		100%		100%

		SAN PROSPERO		44.0%		63.7%		24.1%		13.3%		25.6%		14.8%		6.3%		8.3%		100%		100%

		area bassa pianura		34.5%		48.4%		29.0%		25.1%		29.6%		17.3%		7.0%		9.2%		100%		100%

		CARPI		42.4%		53.2%		24.7%		14.8%		27.8%		22.0%		5.1%		10.0%		100%		100%

		NOVI DI MODENA		56.7%		71.4%		17.3%		8.4%		18.5%		12.7%		7.5%		7.5%		100%		100%

		area di Carpi		44.1%		55.2%		23.8%		14.1%		26.6%		21.0%		5.4%		9.7%		100%		100%

		CASTELFRANCO EMILIA		37.6%		40.3%		26.5%		19.2%		30.8%		27.4%		5.1%		13.1%		100%		100%

		NONANTOLA		41.0%		52.7%		21.2%		12.5%		30.7%		19.0%		7.1%		15.8%		100%		100%

		SAN CESARIO SUL PANARO		48.8%		54.5%		24.0%		11.7%		22.0%		15.8%		5.2%		18.0%		100%		100%

		area di Castelfranco		40.0%		46.9%		24.7%		15.7%		29.5%		22.4%		5.7%		15.0%		100%		100%

		BASTIGLIA		44.8%		57.0%		26.9%		17.7%		25.1%		20.0%		3.3%		5.4%		100%		100%

		BOMPORTO		53.4%		61.2%		23.5%		17.6%		20.0%		9.2%		3.1%		12.0%		100%		100%

		RAVARINO		46.5%		57.6%		19.9%		11.1%		27.9%		25.3%		5.7%		6.0%		100%		100%

		area di Bomporto		49.6%		59.7%		23.3%		16.1%		23.2%		14.8%		3.8%		9.5%		100%		100%

		CAMPOGALLIANO		41.7%		51.3%		21.8%		17.8%		33.3%		24.8%		3.2%		6.2%		100%		100%

		CASTELNUOVO RANGONE		38.5%		58.6%		31.6%		17.7%		26.7%		20.0%		3.2%		3.7%		100%		100%

		FORMIGINE		38.5%		57.1%		29.2%		15.4%		28.2%		20.7%		4.1%		6.8%		100%		100%

		MODENA		25.4%		39.4%		27.6%		17.9%		39.2%		30.4%		7.8%		12.4%		100%		100%

		SOLIERA		49.0%		69.3%		23.9%		12.2%		22.0%		14.2%		5.1%		4.3%		100%		100%

		area di Modena		29.0%		43.8%		27.6%		17.4%		36.5%		28.0%		6.9%		10.9%		100%		100%

		FANANO		33.1%		37.9%		22.1%		15.6%		34.5%		38.2%		10.3%		8.3%		100%		100%

		FIUMALBO		38.3%		38.5%		21.3%		13.1%		30.9%		37.5%		9.6%		11.0%		100%		100%

		LAMA MOCOGNO		28.0%		28.2%		22.4%		14.9%		40.5%		37.1%		9.0%		19.8%		100%		100%

		MONTECRETO		41.6%		53.3%		10.9%		7.8%		31.4%		31.7%		16.1%		7.2%		100%		100%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		32.9%		43.0%		28.8%		15.4%		29.6%		25.4%		8.7%		16.3%		100%		100%

		PIEVEPELAGO		28.4%		40.9%		25.4%		13.8%		36.1%		34.8%		10.0%		10.4%		100%		100%

		POLINAGO		42.8%		52.1%		23.1%		13.7%		24.3%		23.2%		9.8%		11.0%		100%		100%

		RIOLUNATO		26.7%		32.7%		27.9%		15.9%		25.6%		38.0%		19.8%		13.5%		100%		100%

		SERRAMAZZONI		12.3%		22.4%		27.8%		28.2%		52.2%		32.2%		7.6%		17.1%		100%		100%

		SESTOLA		30.7%		24.9%		24.9%		13.2%		38.1%		34.9%		6.2%		27.0%		100%		100%

		area del Frignano		30.5%		36.6%		25.5%		16.5%		34.8%		30.7%		9.2%		16.2%		100%		100%

		CASTELVETRO DI MODENA		43.4%		75.7%		25.5%		7.9%		25.8%		12.8%		5.4%		3.7%		100%		100%

		GUIGLIA		39.1%		35.2%		22.6%		12.0%		32.0%		29.2%		6.4%		23.5%		100%		100%

		MARANO SUL PANARO		40.2%		62.2%		20.8%		10.4%		31.6%		21.0%		7.5%		6.4%		100%		100%

		MONTESE		36.3%		45.6%		26.9%		17.5%		29.5%		27.2%		7.4%		9.7%		100%		100%

		SAVIGNANO SUL PANARO		37.5%		51.1%		29.1%		19.9%		28.8%		22.7%		4.6%		6.3%		100%		100%

		SPILAMBERTO		39.2%		53.9%		29.0%		17.8%		25.8%		20.4%		6.1%		7.8%		100%		100%

		VIGNOLA		27.5%		26.7%		32.6%		24.4%		35.1%		33.6%		4.9%		15.4%		100%		100%

		ZOCCA		12.0%		17.2%		30.3%		21.3%		50.5%		50.6%		7.3%		10.9%		100%		100%

		area Valle del Panaro		33.3%		46.6%		29.0%		17.6%		32.1%		25.7%		5.7%		10.1%		100%		100%

		FIORANO MODENESE		48.0%		80.9%		22.8%		7.2%		23.7%		8.7%		5.6%		3.1%		100%		100%

		FRASSINORO		26.6%		46.8%		24.8%		12.7%		34.4%		28.2%		14.2%		12.3%		100%		100%

		MARANELLO		39.9%		66.9%		27.2%		11.4%		27.3%		15.4%		5.7%		6.3%		100%		100%

		MONTEFIORINO		27.4%		41.5%		27.9%		14.6%		34.9%		33.7%		9.8%		10.2%		100%		100%

		PALAGANO		31.5%		42.3%		26.8%		14.8%		29.1%		34.1%		12.6%		8.8%		100%		100%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		35.4%		42.6%		22.0%		10.6%		34.6%		21.2%		8.1%		25.6%		100%		100%

		SASSUOLO		33.1%		41.9%		31.7%		18.0%		31.9%		23.9%		3.3%		16.2%		100%		100%

		area Valle Secchia		36.9%		59.4%		28.4%		12.9%		29.6%		17.7%		5.1%		10.0%		100%		100%

		Tot. prov. Modena		34.1%		48.5%		27.1%		17.2%		32.4%		23.6%		6.4%		10.8%		100%		100%
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Confronto assetto economico per area geografica - Percentuale Unità Locali per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive
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Confronto assetto economico per area geografica-  Percentuale Addetti per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive



Foglio2

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



industria

commercio

altri servizi

istituzioni

Cofronto variazioni percentuali 2001-1991 Unità Locali e Addetti per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti attività produttive Istat



Foglio7

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Unità locali per ramo dell'economia - Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Prov. Modena 1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Addettti per ramo dell'economia  Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria

		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio

		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi

		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni



Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Emilia-Romagna 1991

Emilia-Romagna 2001

Nord Est 1991

Nord Est 2001

Italia 1991

Italia 2001

Confronto numero medio Adetti per Unità locale per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti Istat 1991 e 2001

7.1889906358

7.2063507383

6.6367676249

6.8094118143

6.648486973

6.8599073295

6.6905695462

6.2704096862

2.6731616095

3.2152706068

2.5908061554

2.9192904486

2.6480810444

2.8804260833

2.3977082445

2.4977887924

3.288240281

3.7037602402

3.2390994817

3.7628111379

3.3028554674

3.6770946089

3.6009718149

3.6240454367

10.4419800707

8.55937016

11.2867166474

10.515482244

11.1826038422

9.6876893075

14.2777136088

12.8848732341
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		Prov. Modena		Prov. Modena

		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna

		Nord Est		Nord Est

		Italia		Italia



1991

2001

Numero medio Addetti per Unità locale del ramo commercio per area geografica - Confronto censimento attività 1991 - 2001

2.6731616095

3.2152706068

2.5908061554

2.9192904486

2.6480810444

2.8804260833

2.3977082445

2.4977887924
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		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-11.3%		32.0%		65.4%		48.9%		21.2%

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-0.3%		9.7%		61.3%		33.2%		16.6%

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-0.2%		9.0%		53.1%		25.7%		14.0%

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-6.7%		5.7%		45.4%		19.2%		9.2%

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-11.8%		3.3%		32.5%		13.7%		6.0%

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-18.6%		-3.3%		25.2%		1.7%		0.6%

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-23.6%		-9.1%		1.7%		-2.1%		-7.2%

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-9.6%		0.9%		24.7%		9.9%		4.4%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-0.4%		23.8%		46.0%		37.6%		20.6%

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				5.2%		9.4%		53.9%		38.7%		18.9%

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				4.9%		11.0%		53.4%		29.9%		16.0%

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-1.2%		10.8%		49.8%		19.4%		12.9%

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-4.0%		13.6%		40.7%		13.3%		12.9%

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-14.6%		-4.3%		15.0%		8.1%		0.9%

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-21.5%		-2.9%		7.3%		0.0%		-4.1%

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-3.4%		5.6%		29.3%		12.8%		8.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-16.6%		47.3%		71.7%		53.5%		27.3%

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				8.6%		10.5%		69.7%		45.4%		24.5%

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				7.9%		7.4%		55.9%		32.7%		17.8%

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-1.4%		6.1%		50.6%		17.3%		11.5%

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-0.9%		28.4%		53.8%		6.9%		19.0%

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-11.9%		-0.8%		32.9%		27.5%		8.0%

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-17.0%		-3.7%		14.4%		-5.6%		-2.2%

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		8.3%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				11.0%		-26.8%		43.2%		-13.1%		10.3%

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				20.9%		15.4%		86.4%		49.1%		36.6%

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				11.4%		31.5%		70.8%		73.6%		26.1%

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				9.9%		11.6%		58.5%		12.5%		16.3%

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				1.7%		57.1%		42.0%		27.1%		23.4%

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-9.7%		-4.9%		33.6%		-6.8%		-1.6%

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				12.8%		4.3%		12.5%		-23.4%		5.0%

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%

				Variaz.addetti		Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

				Fino a 1.000 abitanti		-26.8%		47.3%		23.8%		32.0%

				1.001-5.000 abitanti		15.4%		10.5%		9.4%		9.7%

				5.001-10.000 abitanti		31.5%		7.4%		11.0%		9.0%

				10.001-20.000 abitanti		11.6%		6.1%		10.8%		5.7%

				20.001-50.000 abitanti		57.1%		28.4%		13.6%		3.3%

				50.001-100.000 abitanti		-4.9%		-0.8%		-4.3%		-3.3%

				oltre 100.000 abitanti		4.3%		-3.7%		-2.9%		-9.1%

				Totale comuni		19.5%		4.4%		5.6%		0.9%

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Addetti per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485		270,056

				Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212

				Differenza 2001-1991		10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Diff. % 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%





Foglio3

		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Addetti ramo commercio per classe di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991

-0.2682926829

0.4734177215

0.2383373867

0.3202791228

0.1536934075

0.1050235165

0.0939093451

0.0973004536

0.3149044586

0.0740080464

0.1097973407

0.0900736575

0.1164144354

0.0612163065

0.1081981073

0.0566987741

0.5711025107

0.2843004542

0.1358171672

0.0326619817

-0.0493079585

-0.0076520472

-0.0429372106

-0.0325970689

0.0426765341

-0.0369416593

-0.0286583692

-0.0907085857

0.1945253086

0.0443201762

0.0564058481

0.0088319004



		Tavola 2 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				47.7%		15.4%		21.5%		15.5%		100.0%		34.9%		16.7%		29.4%		19.0%		100.0%				-12.8%		1.4%		7.9%		3.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				52.7%		16.5%		17.6%		13.2%		100.0%		45.0%		15.6%		24.4%		15.0%		100.0%				-7.6%		-1.0%		6.8%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				52.2%		17.8%		17.4%		12.6%		100.0%		45.7%		17.0%		23.3%		13.9%		100.0%				-6.5%		-0.8%		6.0%		1.3%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				47.7%		18.8%		18.6%		14.9%		100.0%		40.7%		18.2%		24.8%		16.2%		100.0%				-6.9%		-0.6%		6.2%		1.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				38.3%		19.7%		22.3%		19.6%		100.0%		31.9%		19.2%		27.9%		21.1%		100.0%				-6.5%		-0.5%		5.6%		1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				30.2%		19.0%		25.6%		25.1%		100.0%		24.5%		18.3%		31.9%		25.4%		100.0%				-5.8%		-0.7%		6.2%		0.3%		0.0%

		Oltre 100.000				23.9%		18.4%		34.7%		23.0%		100.0%		19.7%		18.0%		38.0%		24.2%		100.0%				-4.2%		-0.4%		3.3%		1.3%		0.0%

		Totale				38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%				-5.1%		-0.6%		4.8%		1.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				45.9%		13.3%		26.8%		14.0%		100.0%		37.9%		13.7%		32.4%		16.0%		100.0%				-8.0%		0.4%		5.6%		2.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				55.1%		14.8%		19.7%		10.4%		100.0%		48.7%		13.6%		25.5%		12.2%		100.0%				-6.4%		-1.2%		5.8%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				58.8%		16.1%		16.3%		8.8%		100.0%		53.1%		15.4%		21.5%		9.9%		100.0%				-5.6%		-0.7%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				51.4%		18.0%		18.5%		12.1%		100.0%		45.0%		17.7%		24.6%		12.8%		100.0%				-6.4%		-0.3%		6.1%		0.7%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				39.5%		18.8%		23.2%		18.5%		100.0%		33.6%		18.9%		28.9%		18.6%		100.0%				-5.9%		0.1%		5.7%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				29.9%		19.9%		29.2%		21.0%		100.0%		25.3%		18.9%		33.3%		22.5%		100.0%				-4.6%		-1.0%		4.1%		1.5%		0.0%

		Oltre 100.000				27.9%		18.4%		33.2%		20.6%		100.0%		22.8%		18.6%		37.1%		21.4%		100.0%				-5.1%		0.2%		3.9%		0.9%		0.0%

		Totale				43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%				-4.7%		-0.5%		4.6%		0.6%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				42.6%		16.2%		25.8%		15.3%		100.0%		27.9%		18.7%		34.8%		18.5%		100.0%				-14.7%		2.5%		9.0%		3.2%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				54.2%		15.9%		18.9%		11.1%		100.0%		47.2%		14.1%		25.7%		12.9%		100.0%				-6.9%		-1.8%		6.9%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				57.7%		17.4%		16.4%		8.5%		100.0%		52.8%		15.8%		21.7%		9.6%		100.0%				-4.8%		-1.5%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				54.0%		17.3%		18.7%		10.1%		100.0%		47.7%		16.4%		25.2%		10.6%		100.0%				-6.3%		-0.8%		6.6%		0.5%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				42.5%		20.3%		23.5%		13.7%		100.0%		35.4%		21.9%		30.3%		12.3%		100.0%				-7.1%		1.6%		6.9%		-1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				38.9%		19.5%		24.6%		17.0%		100.0%		31.7%		17.9%		30.3%		20.1%		100.0%				-7.2%		-1.6%		5.7%		3.1%		0.0%

		Oltre 100.000				30.0%		18.5%		32.2%		19.3%		100.0%		25.5%		18.3%		37.7%		18.6%		100.0%				-4.5%		-0.3%		5.5%		-0.7%		0.0%

		Totale				42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%				-4.8%		-0.7%		5.4%		-0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				45.3%		16.3%		26.2%		12.1%		100.0%		45.6%		10.8%		34.1%		9.5%		100.0%				0.3%		-5.5%		7.8%		-2.6%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				51.8%		16.3%		20.5%		11.4%		100.0%		45.9%		13.8%		28.0%		12.4%		100.0%				-6.0%		-2.5%		7.5%		1.0%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				66.5%		13.6%		13.4%		6.6%		100.0%		58.7%		14.2%		18.1%		9.0%		100.0%				-7.8%		0.6%		4.7%		2.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				67.1%		12.9%		12.4%		7.7%		100.0%		63.3%		12.4%		16.8%		7.5%		100.0%				-3.7%		-0.5%		4.5%		-0.3%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				48.9%		19.4%		19.6%		12.1%		100.0%		40.3%		24.7%		22.6%		12.4%		100.0%				-8.6%		5.3%		3.0%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				57.9%		15.3%		16.2%		10.5%		100.0%		53.2%		14.8%		22.0%		10.0%		100.0%				-4.7%		-0.5%		5.8%		-0.5%		0.0%

		Oltre 100.000				36.6%		18.0%		28.4%		16.9%		100.0%		39.4%		17.9%		30.4%		12.4%		100.0%				2.7%		-0.1%		2.0%		-4.6%		0.0%

		Totale				51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%				-3.0%		0.8%		3.5%		-1.3%		0.0%

				Addetti comm %		Pr.Modena '91		Pr.Modena '01		Emil.Rom.'91		Emil.Rom.'01

				Fino a 1.000 abitanti		16.3%		10.8%		16.2%		18.7%

				1.001-5.000 abitanti		16.3%		13.8%		15.9%		14.1%

				5.001-10.000 abitanti		13.6%		14.2%		17.4%		15.8%

				10.001-20.000 abitanti		12.9%		12.4%		17.3%		16.4%

				20.001-50.000 abitanti		19.4%		24.7%		20.3%		21.9%

				50.001-100.000 abitanti		15.3%		14.8%		19.5%		17.9%

				oltre 100.000 abitanti		18.0%		17.9%		18.5%		18.3%

				Totale comuni		16.4%		17.2%		18.2%		17.6%

				Addetti comm %		Nord Est '91		Nord est '01		Italia 1991		Italia 2001

				Fino a 1.000 abitanti		13.3%		13.7%		15.4%		16.7%

				1.001-5.000 abitanti		14.8%		13.6%		16.5%		15.6%

				5.001-10.000 abitanti		16.1%		15.4%		17.8%		17.0%

				10.001-20.000 abitanti		18.0%		17.7%		18.8%		18.2%

				20.001-50.000 abitanti		18.8%		18.9%		19.7%		19.2%

				50.001-100.000 abitanti		19.9%		18.9%		19.0%		18.3%

				oltre 100.000 abitanti		18.4%		18.6%		18.4%		18.0%

				Totale comuni		17.5%		17.1%		18.4%		17.8%

				% addetti		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				Pr. Modena ' 91		51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%

				Pr. Modena ' 01		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%

				Emil.Romagna ' 91		42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%

				Emil.Romagna ' 01		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%

				Nord Est ' 91		43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%

				Nord Est ' 01		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%

				Italia 1991		38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%

				Italia 2001		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%





		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Pr.Modena '91

Pr.Modena '01

Emil.Rom.'91

Emil.Rom.'01

Incidenza % Addettti al ramo commercio su totale attività per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività produttive Istat 1991 e 2001

0.1630218688

0.1081081081

0.1619516195

0.1874396135

0.1630934646

0.1377103579

0.1589495618

0.1410776454

0.1361948714

0.141976837

0.1737556144

0.1583835154

0.1287831937

0.1235984019

0.1725775138

0.1642910598

0.1942292124

0.2472204872

0.2029970506

0.2191290066

0.1531176529

0.147968629

0.1949486926

0.1791558022

0.1804614203

0.1791185507

0.185251472

0.1825097212

0.1640881891

0.1717421775

0.1821183233

0.1755837817



		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Nord Est '91

Nord est '01

Italia 1991

Italia 2001

Incidenza % Addettti al ramo commercio su totale attività per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività produttive Istat 1991 e 2001

0.1331116278

0.1366830982

0.1536509048

0.1674263548

0.1480349034

0.1362219182

0.1652968395

0.1555036009

0.1611219785

0.1541869976

0.1778379235

0.1700922067

0.1801762797

0.1768213457

0.1884065358

0.1823584906

0.1881044787

0.1892415073

0.1967861272

0.1916240301

0.1988653802

0.1886421492

0.1902125977

0.1828465786

0.1838697111

0.1861695177

0.1838859532

0.1801970441

0.1753356225

0.1707096219

0.1838429351

0.177589073



		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria

		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio

		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi

		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni



Pr. Modena ' 91

Pr. Modena ' 01

Emil.Romagna ' 91

Emil.Romagna ' 01

Nord Est ' 91

Nord Est ' 01

Italia 1991

Italia 2001

Confronto peso percentuale Addetti per ramo di attività su totale e per area geografica - Dati censimenti attività 1991- 2001

0.5145451314

0.4845041725

0.421192258

0.373564738

0.4322653914

0.384889501

0.3814938469

0.3300873599

0.1640881891

0.1717421775

0.1821183233

0.1755837817

0.1753356225

0.1707096219

0.1838429351

0.177589073

0.2010768137

0.2361686112

0.2495019149

0.3036821973

0.2401853444

0.2861921248

0.246939032

0.2948449394

0.1202898658

0.1075850389

0.1471875037

0.1471692829

0.1522136416

0.1582087523

0.187724186

0.1974786277



		Tavola 7 - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				38.3%		28.9%		41.9%		31.8%		27.7%

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				16.0%		15.3%		35.5%		8.0%		15.7%

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.7%		11.0%		29.7%		1.4%		8.0%

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-8.6%		8.0%		22.3%		1.7%		2.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-19.0%		5.2%		11.5%		-1.9%		-2.1%

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-26.4%		-0.7%		3.3%		-12.2%		-8.2%

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-13.6%		-4.3%		-25.2%		-25.6%		-16.7%

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-6.3%		4.2%		0.6%		-9.8%		-2.3%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				31.1%		20.9%		41.7%		12.0%		24.6%

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				25.1%		12.7%		37.0%		4.6%		19.1%

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				4.8%		11.6%		34.9%		1.3%		10.2%

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.5%		8.1%		28.0%		-7.3%		5.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-6.4%		14.9%		26.0%		-3.5%		7.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-17.1%		1.2%		-0.0%		-26.6%		-6.2%

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-6.5%		6.2%		-12.1%		-24.6%		-8.4%

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				3.2%		8.8%		11.3%		-13.4%		3.8%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				34.7%		36.7%		68.6%		73.7%		44.3%

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				24.0%		20.1%		49.8%		34.8%		27.3%

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				5.3%		13.3%		36.6%		25.2%		13.8%

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				4.9%		11.1%		36.0%		8.8%		10.9%

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-2.9%		30.8%		39.5%		10.6%		15.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-14.9%		4.9%		21.0%		-13.6%		2.6%

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.5%		9.0%		-1.6%		-26.2%		-2.9%

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				2.6%		12.7%		16.2%		-6.8%		6.7%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				9.6%		6.9%		41.0%		4.7%		22.2%

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				24.0%		19.0%		65.4%		33.1%		32.5%

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				5.6%		38.6%		44.3%		115.7%		21.2%

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				4.5%		5.0%		37.2%		-14.5%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-14.8%		60.8%		23.7%		13.2%		11.9%

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-2.2%		-3.4%		11.9%		-18.1%		-2.8%

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-2.5%		4.9%		-10.1%		-51.5%		-9.6%

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.2%		20.3%		12.6%		-18.0%		4.4%

		Tavola 7 bis - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (variazioni in valore assoluto)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				1.46		0.47		0.86		1.03		0.75

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				0.87		0.29		0.79		0.49		0.55

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.04		0.23		0.75		0.12		0.32

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-0.59		0.18		0.63		0.19		0.12

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-1.41		0.13		0.39		-0.31		-0.10

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-1.91		-0.02		0.12		-2.43		-0.41

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-1.09		-0.12		-1.36		-7.00		-1.00

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-0.42		0.10		0.02		-1.39		-0.11

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				1.13		0.39		0.90		0.30		0.65

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				1.35		0.27		0.84		0.22		0.68

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				0.33		0.28		0.88		0.09		0.44

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.04		0.21		0.79		-0.76		0.26

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-0.46		0.39		0.79		-0.49		0.33

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-1.11		0.04		-0.00		-4.40		-0.31

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-0.52		0.19		-0.56		-4.75		-0.47

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				0.21		0.23		0.37		-1.49		0.18

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				0.89		0.51		1.16		1.69		0.89

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				1.15		0.38		1.04		1.52		0.87

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				0.36		0.32		0.93		1.46		0.58

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				0.36		0.27		0.91		0.71		0.47

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-0.18		0.75		1.03		1.12		0.59

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-0.99		0.14		0.73		-1.95		0.12

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.04		0.26		-0.07		-4.88		-0.15

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				0.17		0.33		0.52		-0.77		0.30

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				0.28		0.10		0.85		0.06		0.45

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				1.00		0.35		1.29		1.39		0.94

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				0.43		0.91		1.16		5.53		1.01

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				0.39		0.12		0.93		-1.10		0.32

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-1.06		1.59		0.71		1.63		0.55

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-0.13		-0.09		0.38		-1.94		-0.13

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-0.20		0.16		-0.44		-8.63		-0.55

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.02		0.54		0.42		-1.88		0.21





		Tavola 6 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				2.8%		1.6%		1.9%		4.6%		2.2%		1.9%		1.6%		1.8%		4.3%		1.9%				-0.9%		0.1%		-0.1%		-0.3%		-0.2%

		Da 1.001 a 5.000				22.4%		15.0%		15.3%		21.9%		17.5%		20.0%		14.8%		14.7%		22.1%		16.5%				-2.4%		-0.3%		-0.6%		0.3%		-1.0%

		Da 5.001 a 10.000				18.0%		13.7%		12.6%		13.9%		14.5%		18.5%		13.9%		12.0%		14.2%		14.3%				0.5%		0.2%		-0.6%		0.3%		-0.2%

		Da 10.001 a 20.000				17.4%		15.1%		13.8%		13.8%		15.2%		18.4%		15.3%		13.2%		13.3%		15.1%				1.0%		0.2%		-0.6%		-0.5%		-0.1%

		Da 20.001 a 50.000				15.7%		18.3%		16.9%		15.9%		17.0%		17.7%		18.5%		16.2%		15.2%		17.2%				2.0%		0.2%		-0.7%		-0.8%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				7.8%		10.6%		10.7%		10.2%		9.9%		8.9%		10.6%		10.5%		9.7%		10.1%				1.1%		0.1%		-0.2%		-0.5%		0.3%

		Oltre 100.000				16.0%		25.7%		28.7%		19.6%		23.7%		14.7%		25.2%		31.5%		21.2%		24.8%				-1.3%		-0.5%		2.8%		1.6%		1.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				1.6%		0.9%		1.4%		3.4%		1.4%		1.3%		0.9%		1.3%		3.2%		1.3%				-0.3%		0.0%		-0.2%		-0.2%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				22.2%		14.7%		16.8%		22.9%		18.1%		20.0%		14.6%		16.2%		23.3%		17.3%				-2.3%		-0.0%		-0.6%		0.4%		-0.8%

		Da 5.001 a 10.000				23.2%		17.9%		15.8%		16.4%		18.7%		24.8%		18.3%		15.4%		16.2%		18.8%				1.6%		0.4%		-0.3%		-0.2%		0.1%

		Da 10.001 a 20.000				21.3%		18.9%		16.5%		15.6%		18.6%		22.4%		20.0%		16.7%		15.4%		19.0%				1.1%		1.1%		0.1%		-0.2%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		13.4%		12.8%		11.9%		12.2%		11.4%		13.6%		12.3%		10.8%		12.3%				1.0%		0.2%		-0.5%		-1.2%		0.1%

		Da 50.001 a 100.000				5.4%		7.5%		7.9%		7.1%		7.0%		5.9%		7.3%		7.8%		8.0%		7.2%				0.5%		-0.2%		-0.1%		0.9%		0.2%

		Oltre 100.000				15.8%		26.7%		28.8%		22.8%		23.9%		14.2%		25.2%		30.3%		23.2%		24.0%				-1.6%		-1.6%		1.5%		0.4%		0.1%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.3%		0.8%		0.3%		0.3%		0.3%		0.3%		0.6%		0.3%				-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.2%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				14.1%		9.5%		9.2%		15.3%		11.0%		13.2%		9.4%		9.2%		14.2%		10.6%				-0.9%		-0.1%		-0.0%		-1.1%		-0.4%

		Da 5.001 a 10.000				20.0%		15.3%		12.6%		17.0%		15.8%		21.9%		15.6%		12.7%		15.5%		16.1%				1.9%		0.3%		0.1%		-1.5%		0.3%

		Da 10.001 a 20.000				19.0%		16.4%		15.7%		15.6%		16.9%		19.1%		16.9%		15.3%		14.5%		16.7%				0.1%		0.5%		-0.4%		-1.1%		-0.2%

		Da 20.001 a 50.000				11.3%		12.2%		12.0%		10.1%		11.8%		12.3%		12.9%		11.6%		8.4%		12.0%				1.0%		0.7%		-0.3%		-1.7%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				8.9%		9.3%		8.9%		8.8%		9.0%		9.9%		9.5%		8.6%		11.2%		9.4%				0.9%		0.2%		-0.3%		2.4%		0.3%

		Oltre 100.000				26.2%		37.0%		41.2%		32.3%		35.1%		23.3%		35.3%		42.2%		35.6%		34.8%				-2.9%		-1.7%		1.0%		3.3%		-0.3%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.4%		1.5%		0.4%		0.4%		0.2%		0.3%		1.0%		0.4%				-0.0%		-0.1%		-0.1%		-0.5%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				9.9%		8.3%		9.7%		13.4%		9.6%		9.0%		8.2%		9.2%		12.1%		9.0%				-0.9%		-0.2%		-0.5%		-1.4%		-0.5%

		Da 5.001 a 10.000				13.1%		10.0%		8.9%		12.7%		10.9%		12.8%		9.6%		8.8%		8.2%		10.4%				-0.2%		-0.4%		-0.0%		-4.5%		-0.5%

		Da 10.001 a 20.000				21.6%		17.2%		16.0%		17.3%		18.4%		21.2%		18.4%		15.6%		18.3%		18.4%				-0.4%		1.2%		-0.5%		1.0%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		23.2%		20.6%		16.3%		20.4%		20.4%		22.8%		19.9%		14.7%		20.5%				2.1%		-0.4%		-0.7%		-1.6%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				15.8%		10.1%		9.3%		9.5%		11.8%		13.6%		10.0%		9.4%		8.7%		10.9%				-2.2%		-0.1%		0.0%		-0.8%		-0.9%

		Oltre 100.000				20.9%		30.9%		35.0%		29.2%		28.5%		22.6%		30.9%		36.8%		37.0%		30.3%				1.7%		0.0%		1.8%		7.8%		1.8%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%





		Tavola 5 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				33.6%		25.2%		28.2%		12.9%		100.0%		22.7%		27.2%		34.7%		15.3%		100.0%				-10.9%		2.0%		6.4%		2.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				33.9%		30.6%		27.8%		7.6%		100.0%		28.9%		28.9%		32.8%		9.3%		100.0%				-5.0%		-1.7%		5.0%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				32.8%		33.6%		27.8%		5.9%		100.0%		30.8%		31.3%		31.1%		6.9%		100.0%				-2.0%		-2.3%		3.3%		1.0%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				30.2%		35.4%		28.8%		5.6%		100.0%		29.0%		32.7%		32.2%		6.1%		100.0%				-1.2%		-2.8%		3.4%		0.6%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				24.4%		38.2%		31.7%		5.7%		100.0%		24.5%		34.6%		34.7%		6.1%		100.0%				0.1%		-3.6%		3.1%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				20.8%		38.2%		34.7%		6.3%		100.0%		21.1%		33.9%		38.3%		6.7%		100.0%				0.2%		-4.2%		3.7%		0.4%		0.0%

		Oltre 100.000				17.9%		38.6%		38.5%		5.0%		100.0%		14.2%		32.9%		47.0%		5.9%		100.0%				-3.7%		-5.7%		8.5%		0.9%		0.0%

		Totale				26.5%		35.6%		31.8%		6.1%		100.0%		23.9%		32.3%		36.9%		7.0%		100.0%				-2.6%		-3.3%		5.1%		0.8%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				33.5%		18.8%		32.9%		14.8%		100.0%		26.3%		19.9%		35.0%		18.7%		100.0%				-7.2%		1.1%		2.1%		4.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.6%		24.6%		30.9%		7.9%		100.0%		30.8%		23.9%		34.8%		10.5%		100.0%				-5.8%		-0.7%		3.9%		2.6%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				37.1%		29.2%		28.2%		5.5%		100.0%		35.3%		27.5%		30.4%		6.7%		100.0%				-1.8%		-1.6%		2.3%		1.2%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				34.2%		30.9%		29.7%		5.2%		100.0%		31.5%		29.7%		32.5%		6.3%		100.0%				-2.7%		-1.2%		2.9%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				25.4%		33.3%		35.1%		6.1%		100.0%		24.8%		31.2%		37.2%		6.8%		100.0%				-0.7%		-2.1%		2.1%		0.7%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				23.0%		32.9%		37.7%		6.4%		100.0%		22.0%		28.9%		40.3%		8.7%		100.0%				-1.0%		-4.0%		2.6%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				19.8%		34.0%		40.2%		6.0%		100.0%		15.9%		29.7%		46.9%		7.5%		100.0%				-3.9%		-4.3%		6.7%		1.6%		0.0%

		Totale				29.9%		30.4%		33.4%		6.3%		100.0%		26.8%		28.3%		37.1%		7.8%		100.0%				-3.1%		-2.1%		3.7%		1.5%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				33.1%		23.1%		30.5%		13.3%		100.0%		23.2%		28.2%		35.2%		13.4%		100.0%				-9.9%		5.1%		4.7%		0.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.2%		26.9%		28.8%		8.1%		100.0%		32.4%		25.3%		33.4%		8.9%		100.0%				-3.8%		-1.6%		4.6%		0.8%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				35.9%		30.3%		27.5%		6.3%		100.0%		35.6%		27.8%		30.3%		6.4%		100.0%				-0.4%		-2.6%		2.8%		0.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				32.0%		30.6%		32.1%		5.4%		100.0%		29.9%		29.0%		35.3%		5.8%		100.0%				-2.1%		-1.5%		3.2%		0.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				27.3%		32.6%		35.1%		5.0%		100.0%		26.9%		31.0%		37.4%		4.7%		100.0%				-0.4%		-1.6%		2.3%		-0.3%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				28.0%		32.4%		33.9%		5.7%		100.0%		27.6%		29.1%		35.4%		8.0%		100.0%				-0.5%		-3.3%		1.5%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				21.1%		33.1%		40.4%		5.4%		100.0%		17.5%		29.1%		46.6%		6.8%		100.0%				-3.6%		-4.1%		6.2%		1.5%		0.0%

		Totale				28.4%		31.4%		34.4%		5.8%		100.0%		26.2%		28.7%		38.5%		6.7%		100.0%				-2.2%		-2.7%		4.1%		0.8%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				32.0%		23.1%		25.9%		19.0%		100.0%		35.9%		17.5%		29.1%		17.5%		100.0%				3.9%		-5.6%		3.2%		-1.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.0%		26.0%		30.2%		7.8%		100.0%		34.0%		24.4%		33.0%		8.5%		100.0%				-1.9%		-1.5%		2.8%		0.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				41.8%		27.4%		24.2%		6.5%		100.0%		42.3%		25.0%		27.6%		5.1%		100.0%				0.6%		-2.4%		3.3%		-1.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				40.9%		27.9%		25.9%		5.3%		100.0%		39.3%		27.0%		27.3%		6.3%		100.0%				-1.6%		-0.8%		1.4%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				31.3%		34.0%		30.2%		4.5%		100.0%		33.9%		30.1%		31.4%		4.6%		100.0%				2.6%		-3.9%		1.2%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				46.5%		25.5%		23.5%		4.5%		100.0%		42.4%		24.7%		27.8%		5.1%		100.0%				-4.1%		-0.7%		4.2%		0.6%		0.0%

		Oltre 100.000				25.5%		32.3%		36.4%		5.7%		100.0%		25.4%		27.6%		39.2%		7.8%		100.0%				-0.1%		-4.7%		2.8%		2.0%		0.0%

		Totale				34.8%		29.9%		29.7%		5.6%		100.0%		34.1%		27.1%		32.4%		6.4%		100.0%				-0.7%		-2.7%		2.6%		0.8%		0.0%





		Tavola 4 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407				-35.9%		2.4%		16.5%		13.0%		-5.1%

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364				-14.0%		-4.8%		19.0%		23.3%		0.8%

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295				-0.9%		-1.8%		18.1%		24.0%		5.6%

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833				2.0%		-2.1%		18.9%		17.2%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616				8.9%		-1.9%		18.7%		15.9%		8.3%

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746				10.7%		-2.6%		21.2%		15.9%		9.6%

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958				-11.6%		-5.0%		36.0%		31.5%		11.4%

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219				-3.6%		-3.2%		23.9%		21.7%		6.9%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390				-24.0%		2.4%		3.0%		22.9%		-3.2%

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807				-15.9%		-3.0%		12.3%		32.5%		-0.2%

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600				0.1%		-0.6%		13.7%		28.2%		5.3%

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577				-1.7%		2.5%		17.0%		28.8%		6.8%

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236				2.6%		-1.1%		11.6%		17.5%		5.4%

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597				3.0%		-5.5%		15.1%		47.3%		7.6%

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480				-16.0%		-8.5%		22.1%		32.6%		4.8%

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687				-6.4%		-2.9%		16.1%		30.2%		4.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077				-38.1%		7.8%		1.9%		-11.7%		-11.8%

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572				-12.4%		-8.0%		13.3%		7.8%		-2.2%

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469				2.5%		-5.2%		14.1%		6.0%		3.6%

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587				-6.1%		-4.5%		10.7%		7.8%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421				2.1%		-1.8%		10.2%		-3.3%		3.4%

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023				3.6%		-5.4%		9.8%		47.6%		5.3%

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298				-16.6%		-11.7%		16.2%		27.9%		0.7%

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447				-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		1.5%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1.3%		-31.6%		1.6%		-17.0%		-9.7%

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494				-2.5%		-3.0%		12.7%		12.0%		3.1%

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288				5.4%		-5.1%		18.4%		-19.5%		4.1%

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182				5.1%		6.3%		15.5%		31.5%		9.6%

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466				19.3%		-2.3%		14.8%		12.2%		10.3%

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635				-7.6%		-1.6%		19.4%		13.8%		1.2%

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424				15.7%		-0.6%		25.1%		57.8%		16.3%

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712				7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena																																										Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO														Fino a 1.000 abitanti		-31.6%		7.8%		2.4%		2.4%

																																										1001-5000 abitanti		-3.0%		-8.0%		-3.0%		-4.8%

																																										5001-10000 abitanti		-5.1%		-5.2%		-0.6%		-1.8%

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE						10001-20000 abitanti		6.3%		-4.5%		2.5%		-2.1%

																																										20.001-50.000 abitanti		-2.3%		-1.8%		-1.1%		-1.9%

																																										50.001-100.000 abitanti		-1.6%		-5.4%		-5.5%		-2.6%

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi										oltre 100.000 abitanti		-0.6%		-11.7%		-8.5%		-5.0%

																																										Totale comuni		-0.7%		-7.3%		-2.9%		-3.2%

		ITALIA

		Fino a 1.000				28515		21391		23930		10912		84748		18291		21905		27879		12332		80407				-10,224		514		3,949		1,420		-4,341

		Da 1.001 a 5.000				229714		207338		188075		51652		676779		197475		197323		223898		63668		682364				-32,239		-10,015		35,823		12,016		5,585

		Da 5.001 a 10.000				183990		188500		155760		32887		561137		182382		185167		183959		40787		592295				-1,608		-3,333		28,199		7,900		31,158

		Da 10.001 a 20.000				178009		208812		169503		32716		589040		181604		204351		201535		38343		625833				3,595		-4,461		32,032		5,627		36,793

		Da 20.001 a 50.000				160798		251780		208703		37692		658973		175075		247044		247812		43685		713616				14,277		-4,736		39,109		5,993		54,643

		Da 50.001 a 100.000				79659		145798		132450		24175		382082		88165		141998		160568		28015		418746				8,506		-3,800		28,118		3,840		36,664

		Oltre 100.000				164324		354713		354324		46321		919682		145301		337003		481749		60905		1024958				-19,023		-17,710		127,425		14,584		105,276

		Totale				1025009		1378332		1232745		236355		3872441		988293		1334791		1527400		287735		4138219				-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4292		2410		4211		1889		12802		3262		2469		4337		2322		12390				-1,030		59		126		433		-412

		Da 1.001 a 5.000				58983		39592		49839		12692		161106		49586		38416		55982		16823		160807				-9,397		-1,176		6,143		4,131		-299

		Da 5.001 a 10.000				61594		48378		46741		9132		165845		61646		48102		53142		11710		174600				52		-276		6,401		2,578		8,755

		Da 10.001 a 20.000				56568		51115		49062		8641		165386		55616		52415		57419		11127		176577				-952		1,300		8,357		2,486		11,191

		Da 20.001 a 50.000				27562		36082		38074		6617		108335		28282		35678		42503		7773		114236				720		-404		4,429		1,156		5,901

		Da 50.001 a 100.000				14248		20370		23352		3933		61903		14679		19257		26868		5793		66597				431		-1,113		3,516		1,860		4,694

		Oltre 100.000				42049		72226		85450		12637		212362		35336		66053		104336		16755		222480				-6,713		-6,173		18,886		4,118		10,118

		Totale				265296		270173		296729		55541		887739		248407		262390		344587		72303		927687				-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1221		250		304		379		144		1077				-154		22		7		-19		-144						Variazione numero unità locali per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				14265		10620		11363		3187		39435		12492		9771		12872		3437		38572				-1,773		-849		1,509		250		-863						Variaz.U.L.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				20286		17132		15513		3530		56461		20786		16238		17703		3742		58469				500		-894		2,190		212		2,008						Prov. Modena		1,393		-114		3,139		763		5,181

		Da 10.001 a 20.000				19278		18411		19315		3255		60259		18109		17585		21384		3509		60587				-1,169		-826		2,069		254		328						Emil. Romagna		-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Da 20.001 a 50.000				11452		13701		14729		2112		41994		11689		13454		16235		2043		43421				237		-247		1,506		-69		1,427						Nord Est		-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		Da 50.001 a 100.000				9051		10474		10954		1837		32316		9374		9910		12028		2711		34023				323		-564		1,074		874		1,707						Italia		-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		Oltre 100.000				26527		41542		50661		6724		125454		22117		36691		58887		8603		126298				-4,410		-4,851		8,226		1,879		844

		Totale				101263		112162		122907		20808		357140		94817		103953		139488		24189		362447				-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1		-18		1		-8		-24

		Da 1.001 a 5.000				1917		1384		1610		418		5329		1870		1342		1814		468		5494				-47		-42		204		50		165

		Da 5.001 a 10.000				2525		1658		1465		395		6043		2662		1573		1735		318		6288				137		-85		270		-77		245

		Da 10.001 a 20.000				4178		2844		2646		539		10207		4393		3023		3057		709		11182				215		179		411		170		975

		Da 20.001 a 50.000				3541		3845		3410		507		11303		4225		3757		3915		569		12466				684		-88		505		62		1,163

		Da 50.001 a 100.000				3046		1668		1543		297		6554		2813		1641		1843		338		6635				-233		-27		300		41		81

		Oltre 100.000				4043		5121		5776		908		15848		4679		5088		7224		1433		18424				636		-33		1,448		525		2,576

		Totale				19329		16577		16514		3111		55531		20722		16463		19653		3874		60712				1,393		-114		3,139		763		5,181

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-12,312		11,245		32,149		17,281		48,363

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-3,599		38,159		256,545		103,703		394,808

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-2,323		36,197		208,423		73,414		315,711

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-82,149		27,454		217,313		73,168		235,786

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-141,516		20,041		226,042		84,014		188,581

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-107,126		-11,824		122,957		8,150		12,157

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-311,867		-92,084		32,858		-26,910		-398,003

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-55		1,078		4,187		1,789		6,999

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				16,341		7,993		61,009		23,193		108,536

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				20,808		12,824		62,997		19,147		115,776

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-4,512		14,589		69,095		17,534		96,706

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-7,826		12,777		47,212		12,349		64,512

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-13,466		-2,643		13,603		5,270		2,764

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-71,058		-6,263		28,923		74		-48,324

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-173		187		452		200		666						Variazione numero Addetti   per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				5,848		2,099		16,539		6,321		30,807						Variaz.Add.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				10,909		3,072		21,925		6,676		42,582						Prov. Modena		10,374		8,620		18,488		674		38,156

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-2,030		2,748		24,571		4,557		29,846						Emil. Romagna		-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-608		9,451		20,674		1,557		31,074						Nord Est		-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-7,168		-231		12,532		7,228		12,361						Italia		-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-33,189		-4,447		30,066		-7,034		-14,604

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				25		-22		57		-8		52

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				1,674		387		2,733		862		5,656

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				2,179		1,236		2,727		1,390		7,532

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				3,538		800		3,858		515		8,711

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				430		5,755		4,281		1,692		12,158

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-1,694		-228		1,647		-215		-490

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				4,222		692		3,185		-3,562		4,537

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Unità locali per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		19,329		16,577		16,514		3,111		55,531

				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

				Differenza 2001-1991		1393		-114		3139		763		5181

				Diff. % 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%





		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti

		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti

		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Unità Locali ramo commercio per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991

-0.3157894737

0.0780141844

0.0244813278

0.0240287972

-0.0303468208

-0.0799435028

-0.0297029703

-0.0483027713

-0.0512665862

-0.0521830493

-0.0057050726

-0.0176816976

0.0629395218

-0.0448644832

0.0254328475

-0.0213637147

-0.0228868661

-0.0180278812

-0.0111967186

-0.0188100723

-0.0161870504

-0.0538476227

-0.0546391753

-0.0260634577

-0.0064440539

-0.116773386

-0.0854678371

-0.049927688

-0.0068769983

-0.0731887805

-0.0288074678

-0.0315896315



		Tavola 3 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				1.6%		1.1%		1.1%		1.0%		1.3%		1.6%		1.4%		1.5%		1.4%		1.5%				-0.0%		0.3%		0.4%		0.4%		0.2%

		Da 1.001 a 5.000				18.2%		11.9%		9.4%		9.3%		13.2%		20.1%		12.9%		12.2%		11.2%		14.7%				1.9%		1.0%		2.8%		2.0%		1.5%

		Da 5.001 a 10.000				17.2%		12.2%		8.8%		8.5%		12.6%		19.0%		13.1%		10.9%		9.7%		13.7%				1.8%		1.0%		2.0%		1.2%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				17.9%		14.7%		10.8%		11.3%		14.3%		18.4%		15.3%		12.6%		12.3%		14.9%				0.6%		0.7%		1.8%		1.0%		0.6%

		Da 20.001 a 50.000				17.4%		18.6%		15.7%		18.1%		17.3%		17.0%		19.0%		16.7%		18.8%		17.6%				-0.4%		0.4%		1.0%		0.6%		0.3%

		Da 50.001 a 100.000				8.4%		11.0%		11.0%		14.2%		10.6%		7.6%		10.5%		11.0%		13.1%		10.2%				-0.8%		-0.5%		0.0%		-1.1%		-0.4%

		Oltre 100.000				19.3%		30.7%		43.2%		37.6%		30.7%		16.3%		27.7%		35.2%		33.5%		27.3%				-3.0%		-3.0%		-8.0%		-4.1%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				0.9%		0.6%		0.9%		0.8%		0.8%		0.9%		0.7%		1.0%		0.9%		0.9%				0.0%		0.1%		0.1%		0.2%		0.1%

		Da 1.001 a 5.000				18.0%		11.9%		11.5%		9.6%		14.1%		19.5%		12.3%		13.7%		11.9%		15.4%				1.6%		0.4%		2.2%		2.2%		1.3%

		Da 5.001 a 10.000				24.1%		16.3%		12.0%		10.3%		17.8%		26.2%		17.2%		14.3%		11.9%		19.0%				2.1%		0.8%		2.2%		1.6%		1.2%

		Da 10.001 a 20.000				21.8%		18.8%		14.2%		14.5%		18.3%		22.3%		19.8%		16.4%		15.4%		19.1%				0.5%		0.9%		2.2%		0.9%		0.7%

		Da 20.001 a 50.000				11.2%		13.1%		11.8%		14.9%		12.3%		11.1%		14.1%		12.9%		15.0%		12.8%				-0.1%		1.0%		1.0%		0.1%		0.5%

		Da 50.001 a 100.000				5.2%		8.6%		9.2%		10.5%		7.6%		4.6%		7.8%		8.2%		10.0%		7.1%				-0.6%		-0.8%		-1.0%		-0.4%		-0.5%

		Oltre 100.000				18.8%		30.5%		40.3%		39.4%		29.1%		15.3%		28.1%		33.4%		34.9%		25.8%				-3.5%		-2.5%		-6.8%		-4.4%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%				-0.0%		0.1%		0.0%		0.1%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				10.1%		6.9%		6.0%		5.9%		7.9%		11.5%		7.3%		7.7%		8.0%		9.1%				1.3%		0.4%		1.7%		2.0%		1.2%

		Da 5.001 a 10.000				20.5%		14.3%		9.8%		8.7%		15.0%		23.0%		14.7%		11.6%		10.6%		16.3%				2.5%		0.4%		1.8%		2.0%		1.3%

		Da 10.001 a 20.000				20.9%		15.4%		12.2%		11.2%		16.3%		21.4%		15.7%		13.9%		12.1%		16.8%				0.5%		0.2%		1.7%		0.9%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		11.4%		9.7%		9.6%		10.3%		10.7%		14.1%		11.3%		9.4%		11.3%				0.3%		2.6%		1.6%		-0.1%		1.0%

		Da 50.001 a 100.000				9.0%		10.4%		9.6%		11.2%		9.7%		8.2%		9.9%		9.6%		13.2%		9.7%				-0.7%		-0.5%		0.1%		2.0%		-0.0%

		Oltre 100.000				29.0%		41.4%		52.6%		53.3%		40.7%		25.1%		38.2%		45.6%		46.4%		36.8%				-4.0%		-3.2%		-7.0%		-6.9%		-4.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.3%		0.2%		0.2%				0.0%		-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				5.8%		5.7%		5.8%		5.4%		5.7%		6.5%		5.5%		8.1%		7.9%		6.8%				0.7%		-0.2%		2.3%		2.5%		1.1%

		Da 5.001 a 10.000				13.8%		8.9%		7.1%		5.8%		10.7%		14.3%		9.8%		9.0%		9.9%		11.8%				0.5%		0.9%		1.9%		4.1%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				25.8%		15.5%		12.1%		12.7%		19.8%		26.3%		14.5%		14.4%		14.0%		20.1%				0.6%		-1.0%		2.2%		1.3%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		22.7%		18.8%		19.3%		19.2%		17.3%		29.9%		19.9%		24.0%		20.8%				-1.0%		7.2%		1.1%		4.7%		1.6%

		Da 50.001 a 100.000				12.6%		10.4%		9.0%		9.8%		11.2%		10.6%		8.3%		9.0%		9.0%		9.6%				-2.0%		-2.1%		-0.0%		-0.8%		-1.5%

		Oltre 100.000				23.7%		36.6%		46.9%		46.9%		33.3%		24.9%		31.9%		39.4%		35.2%		30.6%				1.2%		-4.7%		-7.5%		-11.7%		-2.6%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%
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Foglio8

		Tavola 2 - Unità locali e addetti per settore di attività economica e comune - Censimento 2001 (Valori assoluti) - Provincia di Modena

		COMUNI				UNITA' LOCALI

						DELLE IMPRESE												DELLE ISTITUZIONI				TOTALE

						INDUSTRIA				COMMERCIO				ALTRI SERVIZI

						numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		Provincia di Modena

		Bastiglia				150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		Bomporto				396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		Campogalliano				336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		Camposanto				107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596				1167

		Carpi				2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		Castelfranco Emilia				724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		Castelnuovo Rangone				387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		Castelvetro di Modena				313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		Cavezzo				314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		Concordia sulla Secchia				353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		Fanano				141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		Finale Emilia				192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		Fiorano Modenese				766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		Fiumalbo				72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		Formigine				951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		Frassinoro				58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		Guiglia				116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		Lama Mocogno				96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		Maranello				493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		Marano sul Panaro				145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		Medolla				227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		Mirandola				633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		Modena				4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		Montecreto				57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		Montefiorino				59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		Montese				128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		Nonantola				360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		Novi di Modena				519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		Palagano				80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		Pavullo nel Frignano				477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		Pievepelago				85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		Polinago				74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		Prignano sulla Secchia				87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		Ravarino				180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		Riolunato				23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		San Cesario sul Panaro				217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		San Felice sul Panaro				265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		San Possidonio				135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		San Prospero				153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		Sassuolo				1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		Savignano sul Panaro				271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		Serramazzoni				55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		Sestola				133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		Soliera				591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		Spilamberto				343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		Vignola				556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		Zocca				51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		Totale				20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

		PR MO

		UL ADD

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596

		CAVEZZO		314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		CONCORDIA SECCHIA		353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		FINALE EMILIA		192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		MEDOLLA		227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		MIRANDOLA		633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		SAN FELICE SUL PANARO		265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		SAN POSSIDONIO		135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		SAN PROSPERO		153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		area bassa pianura		2,379		19,263		1,999		9,975		2,040		6,899		484		3,642		6,902		39,779

		CARPI		2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		NOVI DI MODENA		519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		area di Carpi		3,332		18,446		1,799		4,707		2,012		7,014		407		3,248		7,550		33,415

		CASTELFRANCO EMILIA		724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		NONANTOLA		360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		SAN CESARIO PANARO		217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		area di Castelfranco		1,301		7,138		804		2,389		960		3,416		184		2,278		3,249		15,221

		BASTIGLIA		150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		BOMPORTO		396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		RAVARINO		180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		area di Bomporto		726		4,306		341		1,160		340		1,065		56		687		1,463		7,218

		CAMPOGALLIANO		336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		CASTELNUOVO RANGONE		387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		FORMIGINE		951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		MODENA		4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		SOLIERA		591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		area di Modena		6,944		52,995		6,592		21,031		8,723		33,948		1,652		13,157		23,911		121,131

		FANANO		141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		FIUMALBO		72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		LAMA MOCOGNO		96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		MONTECRETO		57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		PAVULLO NEL FRIGNANO		477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		PIEVEPELAGO		85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		POLINAGO		74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		RIOLUNATO		23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		SERRAMAZZONI		55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		SESTOLA		133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		area del Frignano		1,213		5,666		1,015		2,547		1,386		4,749		366		2,506		3,980		15,468

		CASTELVETRO DI MODENA		313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		GUIGLIA		116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		MARANO SUL PANARO		145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		MONTESE		128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		SAVIGNANO SUL PANARO		271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		SPILAMBERTO		343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		VIGNOLA		556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		ZOCCA		51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		area Valle del Panaro		1,923		13,121		1,674		4,958		1,858		7,246		327		2,841		5,782		28,166

		FIORANO MODENESE		766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		FRASSINORO		58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		MARANELLO		493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		MONTEFIORINO		59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		PALAGANO		80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		SASSUOLO		1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		area Valle Secchia		2,904		28,395		2,239		6,166		2,334		8,453		398		4,800		7,875		47,814

		Prov. Modena		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

																										U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Prov. Modena 91		19,329		138,956		16,577		44,313		16,514		54,302		3,111		32,485		55,531		270,056				Pr. Modena '91		34.8		29.9		29.7		5.6		Pr. Modena '91		51.5		16.4		20.1		12.0

		Prov. Modena 01		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Pr. Modena '01		34.1		27.1		32.4		6.4		Pr. Modena '01		48.5		17.2		23.6		10.8

		Diff. Pr. MO 01-91		1,393		10,374		-114		8,620		3,139		18,488		763		674		5,181		38,156				Emil.Rom. '91		28.4		31.4		34.4		5.8		Emil.Rom. '91		42.1		18.2		25.0		14.7

		Diff. % Pr. MO 01-91		7.2%		7.5%		-0.7%		19.5%		19.0%		34.0%		24.5%		2.1%		9.3%		14.1%				Emil.Rom. '01		26.2		28.7		38.5		6.7		Emil.Rom. '01		37.4		17.6		30.4		14.7

		Emilia-Romagna 91		101,263		672,059		112,162		290,590		122,907		398,108		20,808		234,854		357,140		1,595,611				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Emilia-Romagna 01		94,817		645,648		103,953		303,469		139,488		524,867		24,189		254,359		362,447		1,728,343				Prov. Modena1991		19,329		16,577		16,514		3,111		Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485

		Diff. Em.Rom. 01-91		-6,446		-26,411		-8,209		12,879		16,581		126,759		3,381		19,505		5,307		132,732				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159

		Diff. % Em.Rom. 01-91		-6.4%		-3.9%		-7.3%		4.4%		13.5%		31.8%		16.2%		8.3%		1.5%		8.3%				Emil.Rom. '91		101,263		112,162		122,907		20,808		Emil.Rom. '91		672,059		290,590		398,108		234,854

		PROVINCIA DI MODENA - QUADRO CONOSCITIVO PIANO INSEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI																								Emil.Rom. '01		94,817		103,953		139,488		24,189		Emilia Romagna '01		645,648		303,469		524,867		254,359

		% colonna Unità locali e Addetti nelle Imprese e Istituzioni al censimento 2001 delle attività produttive per comune e zona																										industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI						Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%

																										Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		Pr. Modena '01

		Area zonale																								Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti				Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		Emil.Rom. '01

		CAMPOSANTO		0.5%		0.8%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.9%		0.2%		0.4%		0.5%

		CAVEZZO		1.5%		1.3%		1.1%		0.8%		0.8%		0.7%		1.4%		1.0%		1.2%		1.0%

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		1.7%		1.5%		1.3%		0.8%		1.0%		1.0%		0.8%		1.1%		1.3%		1.2%

		FINALE EMILIA		0.9%		1.7%		3.2%		2.1%		2.5%		2.2%		2.9%		2.0%		2.2%		1.9%

		MEDOLLA		1.1%		1.7%		0.8%		0.7%		0.7%		0.8%		0.9%		0.7%		0.9%		1.2%

		MIRANDOLA		3.1%		3.6%		3.4%		12.7%		3.1%		2.8%		3.5%		4.4%		3.2%		5.0%

		SAN FELICE SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.1%		0.8%		1.1%		1.1%		0.9%		0.7%		1.2%		1.0%

		SAN POSSIDONIO		0.7%		0.5%		0.5%		0.3%		0.3%		0.3%		0.7%		0.3%		0.5%		0.4%

		SAN PROSPERO		0.7%		0.8%		0.5%		0.4%		0.5%		0.4%		0.6%		0.4%		0.6%		0.6%

		area bassa pianura		11.5%		12.9%		12.1%		18.8%		10.4%		9.5%		12.5%		11.0%		11.4%		12.9%

		CARPI		13.6%		10.6%		10.0%		8.3%		9.4%		9.0%		8.7%		9.0%		10.9%		9.6%

		NOVI DI MODENA		2.5%		1.8%		1.0%		0.6%		0.9%		0.6%		1.8%		0.8%		1.5%		1.2%

		area di Carpi		16.1%		12.4%		10.9%		8.9%		10.2%		9.6%		10.5%		9.8%		12.4%		10.8%

		CASTELFRANCO EMILIA		3.5%		2.1%		3.1%		2.8%		3.0%		2.9%		2.6%		3.0%		3.2%		2.5%

		NONANTOLA		1.7%		1.4%		1.1%		0.9%		1.4%		1.0%		1.6%		1.9%		1.4%		1.3%

		SAN CESARIO SUL PANARO		1.0%		1.3%		0.6%		0.8%		0.5%		0.8%		0.6%		2.0%		0.7%		1.2%

		area di Castelfranco		6.3%		4.8%		4.9%		4.5%		4.9%		4.7%		4.7%		6.9%		5.4%		4.9%

		BASTIGLIA		0.7%		0.4%		0.5%		0.4%		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.6%		0.4%

		BOMPORTO		1.9%		1.8%		1.1%		1.4%		0.8%		0.5%		0.6%		1.6%		1.2%		1.4%

		RAVARINO		0.9%		0.7%		0.5%		0.4%		0.5%		0.6%		0.6%		0.3%		0.6%		0.6%

		area di Bomporto		3.5%		2.9%		2.1%		2.2%		1.7%		1.5%		1.4%		2.1%		2.4%		2.3%

		CAMPOGALLIANO		1.6%		1.6%		1.1%		1.6%		1.4%		1.6%		0.7%		0.9%		1.3%		1.5%

		CASTELNUOVO RANGONE		1.9%		1.7%		1.9%		1.5%		1.4%		1.2%		0.8%		0.5%		1.7%		1.4%

		FORMIGINE		4.6%		4.2%		4.4%		3.2%		3.5%		3.2%		2.6%		2.3%		4.1%		3.6%

		MODENA		22.6%		24.9%		30.9%		31.9%		36.8%		39.4%		37.0%		35.2%		30.3%		30.6%

		SOLIERA		2.9%		3.0%		1.8%		1.5%		1.4%		1.2%		1.6%		0.8%		2.0%		2.1%

		area di Modena		33.5%		35.5%		40.0%		39.7%		44.4%		46.6%		42.6%		39.7%		39.4%		39.3%

		FANANO		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%		0.7%		0.7%		1.1%		0.3%		0.7%		0.4%

		FIUMALBO		0.3%		0.1%		0.2%		0.1%		0.3%		0.3%		0.5%		0.2%		0.3%		0.2%

		LAMA MOCOGNO		0.5%		0.2%		0.5%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.6%		0.6%		0.3%

		MONTECRETO		0.3%		0.1%		0.1%		0.1%		0.2%		0.2%		0.6%		0.1%		0.2%		0.1%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		2.3%		1.8%		2.5%		1.8%		2.2%		2.2%		3.3%		3.1%		2.4%		2.0%

		PIEVEPELAGO		0.4%		0.3%		0.5%		0.3%		0.5%		0.5%		0.8%		0.4%		0.5%		0.4%

		POLINAGO		0.4%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.4%		0.2%		0.3%		0.2%

		RIOLUNATO		0.1%		0.0%		0.1%		0.1%		0.1%		0.1%		0.4%		0.1%		0.1%		0.1%

		SERRAMAZZONI		0.3%		0.3%		0.8%		1.2%		1.2%		1.0%		0.9%		1.1%		0.7%		0.7%

		SESTOLA		0.6%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.9%		0.7%		1.5%		0.7%		0.6%

		area del Frignano		5.9%		3.8%		6.2%		4.8%		7.1%		6.5%		9.4%		7.6%		6.6%		5.0%

		CASTELVETRO DI MODENA		1.5%		3.0%		1.1%		0.9%		0.9%		1.1%		1.0%		0.7%		1.2%		1.9%				Add. X U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

		GUIGLIA		0.6%		0.3%		0.4%		0.3%		0.5%		0.5%		0.5%		0.8%		0.5%		0.4%				Prov. Modena1991		7.2		2.7		3.3		10.4

		MARANO SUL PANARO		0.7%		0.7%		0.5%		0.3%		0.6%		0.5%		0.7%		0.3%		0.6%		0.5%				Prov. Modena 2001		7.2		3.2		3.7		8.6

		MONTESE		0.6%		0.4%		0.6%		0.4%		0.5%		0.4%		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%				Emilia-Romagna 1991		6.6		2.6		3.2		11.3

		SAVIGNANO SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.3%		1.2%		1.1%		1.0%		0.9%		0.6%		1.2%		1.0%				Emilia-Romagna 2001		6.8		2.9		3.8		10.5

		SPILAMBERTO		1.7%		1.5%		1.5%		1.4%		1.1%		1.2%		1.4%		1.0%		1.4%		1.4%

		VIGNOLA		2.7%		1.7%		4.0%		4.3%		3.6%		4.3%		2.6%		4.3%		3.3%		3.0%

		ZOCCA		0.2%		0.2%		0.8%		0.6%		1.1%		1.1%		0.8%		0.5%		0.7%		0.5%

		area Valle del Panaro		9.3%		8.8%		10.2%		9.4%		9.5%		10.0%		8.4%		8.6%		9.5%		9.1%

		FIORANO MODENESE		3.7%		8.9%		2.2%		2.2%		1.9%		2.0%		2.3%		1.5%		2.6%		5.3%

		FRASSINORO		0.3%		0.2%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.8%		0.3%		0.4%		0.3%

		MARANELLO		2.4%		3.5%		2.0%		1.7%		1.7%		1.6%		1.8%		1.5%		2.0%		2.5%

		MONTEFIORINO		0.3%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.2%		0.4%		0.2%

		PALAGANO		0.4%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.4%		0.8%		0.2%		0.4%		0.3%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.8%		0.4%		0.3%

		SASSUOLO		6.6%		5.7%		7.9%		7.0%		6.7%		6.7%		3.5%		10.0%		6.8%		6.6%

		area Valle Secchia		14.0%		19.0%		13.6%		11.6%		11.9%		11.6%		10.3%		14.5%		13.0%		15.5%

		Totale provincia Modena		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%

		PROV

		% riga

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		39.2%		73.6%		17.2%		7.2%		30.8%		14.1%		12.8%		5.1%		100%		100%

		CAVEZZO		43.6%		60.4%		25.9%		13.2%		23.0%		15.9%		7.5%		10.5%		100%		100%

		CONCORDIA S. SECCHIA		45.4%		59.9%		26.6%		11.7%		24.2%		18.6%		3.9%		9.8%		100%		100%

		FINALE EMILIA		14.6%		43.3%		39.9%		18.9%		37.0%		26.4%		8.4%		11.4%		100%		100%

		MEDOLLA		43.7%		67.7%		24.4%		9.9%		25.4%		16.5%		6.5%		6.0%		100%		100%

		MIRANDOLA		32.7%		34.3%		29.0%		43.1%		31.3%		13.2%		7.0%		9.4%		100%		100%

		SAN FELICE SUL PANARO		37.7%		52.3%		25.0%		13.4%		32.1%		26.1%		5.1%		8.1%		100%		100%

		SAN POSSIDONIO		44.1%		63.3%		27.5%		13.4%		19.9%		14.6%		8.5%		8.7%		100%		100%

		SAN PROSPERO		44.0%		63.7%		24.1%		13.3%		25.6%		14.8%		6.3%		8.3%		100%		100%

		area bassa pianura		34.5%		48.4%		29.0%		25.1%		29.6%		17.3%		7.0%		9.2%		100%		100%

		CARPI		42.4%		53.2%		24.7%		14.8%		27.8%		22.0%		5.1%		10.0%		100%		100%

		NOVI DI MODENA		56.7%		71.4%		17.3%		8.4%		18.5%		12.7%		7.5%		7.5%		100%		100%

		area di Carpi		44.1%		55.2%		23.8%		14.1%		26.6%		21.0%		5.4%		9.7%		100%		100%

		CASTELFRANCO EMILIA		37.6%		40.3%		26.5%		19.2%		30.8%		27.4%		5.1%		13.1%		100%		100%

		NONANTOLA		41.0%		52.7%		21.2%		12.5%		30.7%		19.0%		7.1%		15.8%		100%		100%

		SAN CESARIO SUL PANARO		48.8%		54.5%		24.0%		11.7%		22.0%		15.8%		5.2%		18.0%		100%		100%

		area di Castelfranco		40.0%		46.9%		24.7%		15.7%		29.5%		22.4%		5.7%		15.0%		100%		100%

		BASTIGLIA		44.8%		57.0%		26.9%		17.7%		25.1%		20.0%		3.3%		5.4%		100%		100%

		BOMPORTO		53.4%		61.2%		23.5%		17.6%		20.0%		9.2%		3.1%		12.0%		100%		100%

		RAVARINO		46.5%		57.6%		19.9%		11.1%		27.9%		25.3%		5.7%		6.0%		100%		100%

		area di Bomporto		49.6%		59.7%		23.3%		16.1%		23.2%		14.8%		3.8%		9.5%		100%		100%

		CAMPOGALLIANO		41.7%		51.3%		21.8%		17.8%		33.3%		24.8%		3.2%		6.2%		100%		100%

		CASTELNUOVO RANGONE		38.5%		58.6%		31.6%		17.7%		26.7%		20.0%		3.2%		3.7%		100%		100%

		FORMIGINE		38.5%		57.1%		29.2%		15.4%		28.2%		20.7%		4.1%		6.8%		100%		100%

		MODENA		25.4%		39.4%		27.6%		17.9%		39.2%		30.4%		7.8%		12.4%		100%		100%

		SOLIERA		49.0%		69.3%		23.9%		12.2%		22.0%		14.2%		5.1%		4.3%		100%		100%

		area di Modena		29.0%		43.8%		27.6%		17.4%		36.5%		28.0%		6.9%		10.9%		100%		100%

		FANANO		33.1%		37.9%		22.1%		15.6%		34.5%		38.2%		10.3%		8.3%		100%		100%

		FIUMALBO		38.3%		38.5%		21.3%		13.1%		30.9%		37.5%		9.6%		11.0%		100%		100%

		LAMA MOCOGNO		28.0%		28.2%		22.4%		14.9%		40.5%		37.1%		9.0%		19.8%		100%		100%

		MONTECRETO		41.6%		53.3%		10.9%		7.8%		31.4%		31.7%		16.1%		7.2%		100%		100%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		32.9%		43.0%		28.8%		15.4%		29.6%		25.4%		8.7%		16.3%		100%		100%

		PIEVEPELAGO		28.4%		40.9%		25.4%		13.8%		36.1%		34.8%		10.0%		10.4%		100%		100%

		POLINAGO		42.8%		52.1%		23.1%		13.7%		24.3%		23.2%		9.8%		11.0%		100%		100%

		RIOLUNATO		26.7%		32.7%		27.9%		15.9%		25.6%		38.0%		19.8%		13.5%		100%		100%

		SERRAMAZZONI		12.3%		22.4%		27.8%		28.2%		52.2%		32.2%		7.6%		17.1%		100%		100%

		SESTOLA		30.7%		24.9%		24.9%		13.2%		38.1%		34.9%		6.2%		27.0%		100%		100%

		area del Frignano		30.5%		36.6%		25.5%		16.5%		34.8%		30.7%		9.2%		16.2%		100%		100%

		CASTELVETRO DI MODENA		43.4%		75.7%		25.5%		7.9%		25.8%		12.8%		5.4%		3.7%		100%		100%

		GUIGLIA		39.1%		35.2%		22.6%		12.0%		32.0%		29.2%		6.4%		23.5%		100%		100%

		MARANO SUL PANARO		40.2%		62.2%		20.8%		10.4%		31.6%		21.0%		7.5%		6.4%		100%		100%

		MONTESE		36.3%		45.6%		26.9%		17.5%		29.5%		27.2%		7.4%		9.7%		100%		100%

		SAVIGNANO SUL PANARO		37.5%		51.1%		29.1%		19.9%		28.8%		22.7%		4.6%		6.3%		100%		100%

		SPILAMBERTO		39.2%		53.9%		29.0%		17.8%		25.8%		20.4%		6.1%		7.8%		100%		100%

		VIGNOLA		27.5%		26.7%		32.6%		24.4%		35.1%		33.6%		4.9%		15.4%		100%		100%

		ZOCCA		12.0%		17.2%		30.3%		21.3%		50.5%		50.6%		7.3%		10.9%		100%		100%

		area Valle del Panaro		33.3%		46.6%		29.0%		17.6%		32.1%		25.7%		5.7%		10.1%		100%		100%

		FIORANO MODENESE		48.0%		80.9%		22.8%		7.2%		23.7%		8.7%		5.6%		3.1%		100%		100%

		FRASSINORO		26.6%		46.8%		24.8%		12.7%		34.4%		28.2%		14.2%		12.3%		100%		100%

		MARANELLO		39.9%		66.9%		27.2%		11.4%		27.3%		15.4%		5.7%		6.3%		100%		100%

		MONTEFIORINO		27.4%		41.5%		27.9%		14.6%		34.9%		33.7%		9.8%		10.2%		100%		100%

		PALAGANO		31.5%		42.3%		26.8%		14.8%		29.1%		34.1%		12.6%		8.8%		100%		100%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		35.4%		42.6%		22.0%		10.6%		34.6%		21.2%		8.1%		25.6%		100%		100%

		SASSUOLO		33.1%		41.9%		31.7%		18.0%		31.9%		23.9%		3.3%		16.2%		100%		100%

		area Valle Secchia		36.9%		59.4%		28.4%		12.9%		29.6%		17.7%		5.1%		10.0%		100%		100%

		Tot. prov. Modena		34.1%		48.5%		27.1%		17.2%		32.4%		23.6%		6.4%		10.8%		100%		100%
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		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-11.3%		32.0%		65.4%		48.9%		21.2%

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-0.3%		9.7%		61.3%		33.2%		16.6%

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-0.2%		9.0%		53.1%		25.7%		14.0%

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-6.7%		5.7%		45.4%		19.2%		9.2%

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-11.8%		3.3%		32.5%		13.7%		6.0%

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-18.6%		-3.3%		25.2%		1.7%		0.6%

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-23.6%		-9.1%		1.7%		-2.1%		-7.2%

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-9.6%		0.9%		24.7%		9.9%		4.4%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-0.4%		23.8%		46.0%		37.6%		20.6%

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				5.2%		9.4%		53.9%		38.7%		18.9%

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				4.9%		11.0%		53.4%		29.9%		16.0%

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-1.2%		10.8%		49.8%		19.4%		12.9%

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-4.0%		13.6%		40.7%		13.3%		12.9%

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-14.6%		-4.3%		15.0%		8.1%		0.9%

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-21.5%		-2.9%		7.3%		0.0%		-4.1%

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-3.4%		5.6%		29.3%		12.8%		8.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-16.6%		47.3%		71.7%		53.5%		27.3%

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				8.6%		10.5%		69.7%		45.4%		24.5%

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				7.9%		7.4%		55.9%		32.7%		17.8%

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-1.4%		6.1%		50.6%		17.3%		11.5%

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-0.9%		28.4%		53.8%		6.9%		19.0%

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-11.9%		-0.8%		32.9%		27.5%		8.0%

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-17.0%		-3.7%		14.4%		-5.6%		-2.2%

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		8.3%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				20.9%		15.4%		86.4%		49.1%		36.6%

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				11.4%		31.5%		70.8%		73.6%		26.1%

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				9.9%		11.6%		58.5%		12.5%		16.3%

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				1.7%		57.1%		42.0%		27.1%		23.4%

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-9.7%		-4.9%		33.6%		-6.8%		-1.6%

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				12.8%		4.3%		12.5%		-23.4%		5.0%

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%
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		Tavola 2 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				47.7%		15.4%		21.5%		15.5%		100.0%		34.9%		16.7%		29.4%		19.0%		100.0%				-12.8%		1.4%		7.9%		3.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				52.7%		16.5%		17.6%		13.2%		100.0%		45.0%		15.6%		24.4%		15.0%		100.0%				-7.6%		-1.0%		6.8%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				52.2%		17.8%		17.4%		12.6%		100.0%		45.7%		17.0%		23.3%		13.9%		100.0%				-6.5%		-0.8%		6.0%		1.3%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				47.7%		18.8%		18.6%		14.9%		100.0%		40.7%		18.2%		24.8%		16.2%		100.0%				-6.9%		-0.6%		6.2%		1.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				38.3%		19.7%		22.3%		19.6%		100.0%		31.9%		19.2%		27.9%		21.1%		100.0%				-6.5%		-0.5%		5.6%		1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				30.2%		19.0%		25.6%		25.1%		100.0%		24.5%		18.3%		31.9%		25.4%		100.0%				-5.8%		-0.7%		6.2%		0.3%		0.0%

		Oltre 100.000				23.9%		18.4%		34.7%		23.0%		100.0%		19.7%		18.0%		38.0%		24.2%		100.0%				-4.2%		-0.4%		3.3%		1.3%		0.0%

		Totale				38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%				-5.1%		-0.6%		4.8%		1.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				45.9%		13.3%		26.8%		14.0%		100.0%		37.9%		13.7%		32.4%		16.0%		100.0%				-8.0%		0.4%		5.6%		2.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				55.1%		14.8%		19.7%		10.4%		100.0%		48.7%		13.6%		25.5%		12.2%		100.0%				-6.4%		-1.2%		5.8%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				58.8%		16.1%		16.3%		8.8%		100.0%		53.1%		15.4%		21.5%		9.9%		100.0%				-5.6%		-0.7%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				51.4%		18.0%		18.5%		12.1%		100.0%		45.0%		17.7%		24.6%		12.8%		100.0%				-6.4%		-0.3%		6.1%		0.7%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				39.5%		18.8%		23.2%		18.5%		100.0%		33.6%		18.9%		28.9%		18.6%		100.0%				-5.9%		0.1%		5.7%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				29.9%		19.9%		29.2%		21.0%		100.0%		25.3%		18.9%		33.3%		22.5%		100.0%				-4.6%		-1.0%		4.1%		1.5%		0.0%

		Oltre 100.000				27.9%		18.4%		33.2%		20.6%		100.0%		22.8%		18.6%		37.1%		21.4%		100.0%				-5.1%		0.2%		3.9%		0.9%		0.0%

		Totale				43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%				-4.7%		-0.5%		4.6%		0.6%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				42.6%		16.2%		25.8%		15.3%		100.0%		27.9%		18.7%		34.8%		18.5%		100.0%				-14.7%		2.5%		9.0%		3.2%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				54.2%		15.9%		18.9%		11.1%		100.0%		47.2%		14.1%		25.7%		12.9%		100.0%				-6.9%		-1.8%		6.9%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				57.7%		17.4%		16.4%		8.5%		100.0%		52.8%		15.8%		21.7%		9.6%		100.0%				-4.8%		-1.5%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				54.0%		17.3%		18.7%		10.1%		100.0%		47.7%		16.4%		25.2%		10.6%		100.0%				-6.3%		-0.8%		6.6%		0.5%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				42.5%		20.3%		23.5%		13.7%		100.0%		35.4%		21.9%		30.3%		12.3%		100.0%				-7.1%		1.6%		6.9%		-1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				38.9%		19.5%		24.6%		17.0%		100.0%		31.7%		17.9%		30.3%		20.1%		100.0%				-7.2%		-1.6%		5.7%		3.1%		0.0%

		Oltre 100.000				30.0%		18.5%		32.2%		19.3%		100.0%		25.5%		18.3%		37.7%		18.6%		100.0%				-4.5%		-0.3%		5.5%		-0.7%		0.0%

		Totale				42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%				-4.8%		-0.7%		5.4%		-0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				45.3%		16.3%		26.2%		12.1%		100.0%		45.6%		10.8%		34.1%		9.5%		100.0%				0.3%		-5.5%		7.8%		-2.6%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				51.8%		16.3%		20.5%		11.4%		100.0%		45.9%		13.8%		28.0%		12.4%		100.0%				-6.0%		-2.5%		7.5%		1.0%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				66.5%		13.6%		13.4%		6.6%		100.0%		58.7%		14.2%		18.1%		9.0%		100.0%				-7.8%		0.6%		4.7%		2.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				67.1%		12.9%		12.4%		7.7%		100.0%		63.3%		12.4%		16.8%		7.5%		100.0%				-3.7%		-0.5%		4.5%		-0.3%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				48.9%		19.4%		19.6%		12.1%		100.0%		40.3%		24.7%		22.6%		12.4%		100.0%				-8.6%		5.3%		3.0%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				57.9%		15.3%		16.2%		10.5%		100.0%		53.2%		14.8%		22.0%		10.0%		100.0%				-4.7%		-0.5%		5.8%		-0.5%		0.0%

		Oltre 100.000				36.6%		18.0%		28.4%		16.9%		100.0%		39.4%		17.9%		30.4%		12.4%		100.0%				2.7%		-0.1%		2.0%		-4.6%		0.0%

		Totale				51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%				-3.0%		0.8%		3.5%		-1.3%		0.0%





		Tavola 7 - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				38.3%		28.9%		41.9%		31.8%		27.7%

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				16.0%		15.3%		35.5%		8.0%		15.7%

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.7%		11.0%		29.7%		1.4%		8.0%

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-8.6%		8.0%		22.3%		1.7%		2.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-19.0%		5.2%		11.5%		-1.9%		-2.1%

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-26.4%		-0.7%		3.3%		-12.2%		-8.2%

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-13.6%		-4.3%		-25.2%		-25.6%		-16.7%

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-6.3%		4.2%		0.6%		-9.8%		-2.3%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				31.1%		20.9%		41.7%		12.0%		24.6%

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				25.1%		12.7%		37.0%		4.6%		19.1%

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				4.8%		11.6%		34.9%		1.3%		10.2%

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.5%		8.1%		28.0%		-7.3%		5.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-6.4%		14.9%		26.0%		-3.5%		7.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-17.1%		1.2%		-0.0%		-26.6%		-6.2%

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-6.5%		6.2%		-12.1%		-24.6%		-8.4%

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				3.2%		8.8%		11.3%		-13.4%		3.8%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				34.7%		36.7%		68.6%		73.7%		44.3%

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				24.0%		20.1%		49.8%		34.8%		27.3%

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				5.3%		13.3%		36.6%		25.2%		13.8%

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				4.9%		11.1%		36.0%		8.8%		10.9%

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-2.9%		30.8%		39.5%		10.6%		15.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-14.9%		4.9%		21.0%		-13.6%		2.6%

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.5%		9.0%		-1.6%		-26.2%		-2.9%

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				2.6%		12.7%		16.2%		-6.8%		6.7%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				9.6%		6.9%		41.0%		4.7%		22.2%

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				24.0%		19.0%		65.4%		33.1%		32.5%

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				5.6%		38.6%		44.3%		115.7%		21.2%

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				4.5%		5.0%		37.2%		-14.5%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-14.8%		60.8%		23.7%		13.2%		11.9%

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-2.2%		-3.4%		11.9%		-18.1%		-2.8%

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-2.5%		4.9%		-10.1%		-51.5%		-9.6%

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.2%		20.3%		12.6%		-18.0%		4.4%

		Tavola 7 bis - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (variazioni in valore assoluto)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				1.46		0.47		0.86		1.03		0.75

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				0.87		0.29		0.79		0.49		0.55

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.04		0.23		0.75		0.12		0.32

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-0.59		0.18		0.63		0.19		0.12

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-1.41		0.13		0.39		-0.31		-0.10

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-1.91		-0.02		0.12		-2.43		-0.41

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-1.09		-0.12		-1.36		-7.00		-1.00

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-0.42		0.10		0.02		-1.39		-0.11

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				1.13		0.39		0.90		0.30		0.65

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				1.35		0.27		0.84		0.22		0.68

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				0.33		0.28		0.88		0.09		0.44

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.04		0.21		0.79		-0.76		0.26

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-0.46		0.39		0.79		-0.49		0.33

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-1.11		0.04		-0.00		-4.40		-0.31

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-0.52		0.19		-0.56		-4.75		-0.47

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				0.21		0.23		0.37		-1.49		0.18

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				0.89		0.51		1.16		1.69		0.89

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				1.15		0.38		1.04		1.52		0.87

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				0.36		0.32		0.93		1.46		0.58

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				0.36		0.27		0.91		0.71		0.47

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-0.18		0.75		1.03		1.12		0.59

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-0.99		0.14		0.73		-1.95		0.12

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.04		0.26		-0.07		-4.88		-0.15

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				0.17		0.33		0.52		-0.77		0.30

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				0.28		0.10		0.85		0.06		0.45

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				1.00		0.35		1.29		1.39		0.94

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				0.43		0.91		1.16		5.53		1.01

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				0.39		0.12		0.93		-1.10		0.32

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-1.06		1.59		0.71		1.63		0.55

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-0.13		-0.09		0.38		-1.94		-0.13

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-0.20		0.16		-0.44		-8.63		-0.55

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.02		0.54		0.42		-1.88		0.21





		Tavola 6 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				2.8%		1.6%		1.9%		4.6%		2.2%		1.9%		1.6%		1.8%		4.3%		1.9%				-0.9%		0.1%		-0.1%		-0.3%		-0.2%

		Da 1.001 a 5.000				22.4%		15.0%		15.3%		21.9%		17.5%		20.0%		14.8%		14.7%		22.1%		16.5%				-2.4%		-0.3%		-0.6%		0.3%		-1.0%

		Da 5.001 a 10.000				18.0%		13.7%		12.6%		13.9%		14.5%		18.5%		13.9%		12.0%		14.2%		14.3%				0.5%		0.2%		-0.6%		0.3%		-0.2%

		Da 10.001 a 20.000				17.4%		15.1%		13.8%		13.8%		15.2%		18.4%		15.3%		13.2%		13.3%		15.1%				1.0%		0.2%		-0.6%		-0.5%		-0.1%

		Da 20.001 a 50.000				15.7%		18.3%		16.9%		15.9%		17.0%		17.7%		18.5%		16.2%		15.2%		17.2%				2.0%		0.2%		-0.7%		-0.8%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				7.8%		10.6%		10.7%		10.2%		9.9%		8.9%		10.6%		10.5%		9.7%		10.1%				1.1%		0.1%		-0.2%		-0.5%		0.3%

		Oltre 100.000				16.0%		25.7%		28.7%		19.6%		23.7%		14.7%		25.2%		31.5%		21.2%		24.8%				-1.3%		-0.5%		2.8%		1.6%		1.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				1.6%		0.9%		1.4%		3.4%		1.4%		1.3%		0.9%		1.3%		3.2%		1.3%				-0.3%		0.0%		-0.2%		-0.2%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				22.2%		14.7%		16.8%		22.9%		18.1%		20.0%		14.6%		16.2%		23.3%		17.3%				-2.3%		-0.0%		-0.6%		0.4%		-0.8%

		Da 5.001 a 10.000				23.2%		17.9%		15.8%		16.4%		18.7%		24.8%		18.3%		15.4%		16.2%		18.8%				1.6%		0.4%		-0.3%		-0.2%		0.1%

		Da 10.001 a 20.000				21.3%		18.9%		16.5%		15.6%		18.6%		22.4%		20.0%		16.7%		15.4%		19.0%				1.1%		1.1%		0.1%		-0.2%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		13.4%		12.8%		11.9%		12.2%		11.4%		13.6%		12.3%		10.8%		12.3%				1.0%		0.2%		-0.5%		-1.2%		0.1%

		Da 50.001 a 100.000				5.4%		7.5%		7.9%		7.1%		7.0%		5.9%		7.3%		7.8%		8.0%		7.2%				0.5%		-0.2%		-0.1%		0.9%		0.2%

		Oltre 100.000				15.8%		26.7%		28.8%		22.8%		23.9%		14.2%		25.2%		30.3%		23.2%		24.0%				-1.6%		-1.6%		1.5%		0.4%		0.1%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.3%		0.8%		0.3%		0.3%		0.3%		0.3%		0.6%		0.3%				-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.2%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				14.1%		9.5%		9.2%		15.3%		11.0%		13.2%		9.4%		9.2%		14.2%		10.6%				-0.9%		-0.1%		-0.0%		-1.1%		-0.4%

		Da 5.001 a 10.000				20.0%		15.3%		12.6%		17.0%		15.8%		21.9%		15.6%		12.7%		15.5%		16.1%				1.9%		0.3%		0.1%		-1.5%		0.3%

		Da 10.001 a 20.000				19.0%		16.4%		15.7%		15.6%		16.9%		19.1%		16.9%		15.3%		14.5%		16.7%				0.1%		0.5%		-0.4%		-1.1%		-0.2%

		Da 20.001 a 50.000				11.3%		12.2%		12.0%		10.1%		11.8%		12.3%		12.9%		11.6%		8.4%		12.0%				1.0%		0.7%		-0.3%		-1.7%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				8.9%		9.3%		8.9%		8.8%		9.0%		9.9%		9.5%		8.6%		11.2%		9.4%				0.9%		0.2%		-0.3%		2.4%		0.3%

		Oltre 100.000				26.2%		37.0%		41.2%		32.3%		35.1%		23.3%		35.3%		42.2%		35.6%		34.8%				-2.9%		-1.7%		1.0%		3.3%		-0.3%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.4%		1.5%		0.4%		0.4%		0.2%		0.3%		1.0%		0.4%				-0.0%		-0.1%		-0.1%		-0.5%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				9.9%		8.3%		9.7%		13.4%		9.6%		9.0%		8.2%		9.2%		12.1%		9.0%				-0.9%		-0.2%		-0.5%		-1.4%		-0.5%

		Da 5.001 a 10.000				13.1%		10.0%		8.9%		12.7%		10.9%		12.8%		9.6%		8.8%		8.2%		10.4%				-0.2%		-0.4%		-0.0%		-4.5%		-0.5%

		Da 10.001 a 20.000				21.6%		17.2%		16.0%		17.3%		18.4%		21.2%		18.4%		15.6%		18.3%		18.4%				-0.4%		1.2%		-0.5%		1.0%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		23.2%		20.6%		16.3%		20.4%		20.4%		22.8%		19.9%		14.7%		20.5%				2.1%		-0.4%		-0.7%		-1.6%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				15.8%		10.1%		9.3%		9.5%		11.8%		13.6%		10.0%		9.4%		8.7%		10.9%				-2.2%		-0.1%		0.0%		-0.8%		-0.9%

		Oltre 100.000				20.9%		30.9%		35.0%		29.2%		28.5%		22.6%		30.9%		36.8%		37.0%		30.3%				1.7%		0.0%		1.8%		7.8%		1.8%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%





		Tavola 5 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				33.6%		25.2%		28.2%		12.9%		100.0%		22.7%		27.2%		34.7%		15.3%		100.0%				-10.9%		2.0%		6.4%		2.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				33.9%		30.6%		27.8%		7.6%		100.0%		28.9%		28.9%		32.8%		9.3%		100.0%				-5.0%		-1.7%		5.0%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				32.8%		33.6%		27.8%		5.9%		100.0%		30.8%		31.3%		31.1%		6.9%		100.0%				-2.0%		-2.3%		3.3%		1.0%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				30.2%		35.4%		28.8%		5.6%		100.0%		29.0%		32.7%		32.2%		6.1%		100.0%				-1.2%		-2.8%		3.4%		0.6%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				24.4%		38.2%		31.7%		5.7%		100.0%		24.5%		34.6%		34.7%		6.1%		100.0%				0.1%		-3.6%		3.1%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				20.8%		38.2%		34.7%		6.3%		100.0%		21.1%		33.9%		38.3%		6.7%		100.0%				0.2%		-4.2%		3.7%		0.4%		0.0%

		Oltre 100.000				17.9%		38.6%		38.5%		5.0%		100.0%		14.2%		32.9%		47.0%		5.9%		100.0%				-3.7%		-5.7%		8.5%		0.9%		0.0%

		Totale				26.5%		35.6%		31.8%		6.1%		100.0%		23.9%		32.3%		36.9%		7.0%		100.0%				-2.6%		-3.3%		5.1%		0.8%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				33.5%		18.8%		32.9%		14.8%		100.0%		26.3%		19.9%		35.0%		18.7%		100.0%				-7.2%		1.1%		2.1%		4.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.6%		24.6%		30.9%		7.9%		100.0%		30.8%		23.9%		34.8%		10.5%		100.0%				-5.8%		-0.7%		3.9%		2.6%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				37.1%		29.2%		28.2%		5.5%		100.0%		35.3%		27.5%		30.4%		6.7%		100.0%				-1.8%		-1.6%		2.3%		1.2%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				34.2%		30.9%		29.7%		5.2%		100.0%		31.5%		29.7%		32.5%		6.3%		100.0%				-2.7%		-1.2%		2.9%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				25.4%		33.3%		35.1%		6.1%		100.0%		24.8%		31.2%		37.2%		6.8%		100.0%				-0.7%		-2.1%		2.1%		0.7%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				23.0%		32.9%		37.7%		6.4%		100.0%		22.0%		28.9%		40.3%		8.7%		100.0%				-1.0%		-4.0%		2.6%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				19.8%		34.0%		40.2%		6.0%		100.0%		15.9%		29.7%		46.9%		7.5%		100.0%				-3.9%		-4.3%		6.7%		1.6%		0.0%

		Totale				29.9%		30.4%		33.4%		6.3%		100.0%		26.8%		28.3%		37.1%		7.8%		100.0%				-3.1%		-2.1%		3.7%		1.5%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				33.1%		23.1%		30.5%		13.3%		100.0%		23.2%		28.2%		35.2%		13.4%		100.0%				-9.9%		5.1%		4.7%		0.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.2%		26.9%		28.8%		8.1%		100.0%		32.4%		25.3%		33.4%		8.9%		100.0%				-3.8%		-1.6%		4.6%		0.8%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				35.9%		30.3%		27.5%		6.3%		100.0%		35.6%		27.8%		30.3%		6.4%		100.0%				-0.4%		-2.6%		2.8%		0.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				32.0%		30.6%		32.1%		5.4%		100.0%		29.9%		29.0%		35.3%		5.8%		100.0%				-2.1%		-1.5%		3.2%		0.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				27.3%		32.6%		35.1%		5.0%		100.0%		26.9%		31.0%		37.4%		4.7%		100.0%				-0.4%		-1.6%		2.3%		-0.3%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				28.0%		32.4%		33.9%		5.7%		100.0%		27.6%		29.1%		35.4%		8.0%		100.0%				-0.5%		-3.3%		1.5%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				21.1%		33.1%		40.4%		5.4%		100.0%		17.5%		29.1%		46.6%		6.8%		100.0%				-3.6%		-4.1%		6.2%		1.5%		0.0%

		Totale				28.4%		31.4%		34.4%		5.8%		100.0%		26.2%		28.7%		38.5%		6.7%		100.0%				-2.2%		-2.7%		4.1%		0.8%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				32.0%		23.1%		25.9%		19.0%		100.0%		35.9%		17.5%		29.1%		17.5%		100.0%				3.9%		-5.6%		3.2%		-1.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.0%		26.0%		30.2%		7.8%		100.0%		34.0%		24.4%		33.0%		8.5%		100.0%				-1.9%		-1.5%		2.8%		0.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				41.8%		27.4%		24.2%		6.5%		100.0%		42.3%		25.0%		27.6%		5.1%		100.0%				0.6%		-2.4%		3.3%		-1.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				40.9%		27.9%		25.9%		5.3%		100.0%		39.3%		27.0%		27.3%		6.3%		100.0%				-1.6%		-0.8%		1.4%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				31.3%		34.0%		30.2%		4.5%		100.0%		33.9%		30.1%		31.4%		4.6%		100.0%				2.6%		-3.9%		1.2%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				46.5%		25.5%		23.5%		4.5%		100.0%		42.4%		24.7%		27.8%		5.1%		100.0%				-4.1%		-0.7%		4.2%		0.6%		0.0%

		Oltre 100.000				25.5%		32.3%		36.4%		5.7%		100.0%		25.4%		27.6%		39.2%		7.8%		100.0%				-0.1%		-4.7%		2.8%		2.0%		0.0%

		Totale				34.8%		29.9%		29.7%		5.6%		100.0%		34.1%		27.1%		32.4%		6.4%		100.0%				-0.7%		-2.7%		2.6%		0.8%		0.0%





		Tavola 4 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407				-35.9%		2.4%		16.5%		13.0%		-5.1%

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364				-14.0%		-4.8%		19.0%		23.3%		0.8%

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295				-0.9%		-1.8%		18.1%		24.0%		5.6%

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833				2.0%		-2.1%		18.9%		17.2%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616				8.9%		-1.9%		18.7%		15.9%		8.3%

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746				10.7%		-2.6%		21.2%		15.9%		9.6%

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958				-11.6%		-5.0%		36.0%		31.5%		11.4%

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219				-3.6%		-3.2%		23.9%		21.7%		6.9%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390				-24.0%		2.4%		3.0%		22.9%		-3.2%

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807				-15.9%		-3.0%		12.3%		32.5%		-0.2%

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600				0.1%		-0.6%		13.7%		28.2%		5.3%

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577				-1.7%		2.5%		17.0%		28.8%		6.8%

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236				2.6%		-1.1%		11.6%		17.5%		5.4%

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597				3.0%		-5.5%		15.1%		47.3%		7.6%

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480				-16.0%		-8.5%		22.1%		32.6%		4.8%

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687				-6.4%		-2.9%		16.1%		30.2%		4.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077				-38.1%		7.8%		1.9%		-11.7%		-11.8%

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572				-12.4%		-8.0%		13.3%		7.8%		-2.2%

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469				2.5%		-5.2%		14.1%		6.0%		3.6%

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587				-6.1%		-4.5%		10.7%		7.8%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421				2.1%		-1.8%		10.2%		-3.3%		3.4%

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023				3.6%		-5.4%		9.8%		47.6%		5.3%

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298				-16.6%		-11.7%		16.2%		27.9%		0.7%

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447				-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		1.5%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1.3%		-31.6%		1.6%		-17.0%		-9.7%

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494				-2.5%		-3.0%		12.7%		12.0%		3.1%

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288				5.4%		-5.1%		18.4%		-19.5%		4.1%

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182				5.1%		6.3%		15.5%		31.5%		9.6%

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466				19.3%		-2.3%		14.8%		12.2%		10.3%

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635				-7.6%		-1.6%		19.4%		13.8%		1.2%

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424				15.7%		-0.6%		25.1%		57.8%		16.3%

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712				7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28515		21391		23930		10912		84748		18291		21905		27879		12332		80407				-10,224		514		3,949		1,420		-4,341

		Da 1.001 a 5.000				229714		207338		188075		51652		676779		197475		197323		223898		63668		682364				-32,239		-10,015		35,823		12,016		5,585

		Da 5.001 a 10.000				183990		188500		155760		32887		561137		182382		185167		183959		40787		592295				-1,608		-3,333		28,199		7,900		31,158

		Da 10.001 a 20.000				178009		208812		169503		32716		589040		181604		204351		201535		38343		625833				3,595		-4,461		32,032		5,627		36,793

		Da 20.001 a 50.000				160798		251780		208703		37692		658973		175075		247044		247812		43685		713616				14,277		-4,736		39,109		5,993		54,643

		Da 50.001 a 100.000				79659		145798		132450		24175		382082		88165		141998		160568		28015		418746				8,506		-3,800		28,118		3,840		36,664

		Oltre 100.000				164324		354713		354324		46321		919682		145301		337003		481749		60905		1024958				-19,023		-17,710		127,425		14,584		105,276

		Totale				1025009		1378332		1232745		236355		3872441		988293		1334791		1527400		287735		4138219				-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4292		2410		4211		1889		12802		3262		2469		4337		2322		12390				-1,030		59		126		433		-412

		Da 1.001 a 5.000				58983		39592		49839		12692		161106		49586		38416		55982		16823		160807				-9,397		-1,176		6,143		4,131		-299

		Da 5.001 a 10.000				61594		48378		46741		9132		165845		61646		48102		53142		11710		174600				52		-276		6,401		2,578		8,755

		Da 10.001 a 20.000				56568		51115		49062		8641		165386		55616		52415		57419		11127		176577				-952		1,300		8,357		2,486		11,191

		Da 20.001 a 50.000				27562		36082		38074		6617		108335		28282		35678		42503		7773		114236				720		-404		4,429		1,156		5,901

		Da 50.001 a 100.000				14248		20370		23352		3933		61903		14679		19257		26868		5793		66597				431		-1,113		3,516		1,860		4,694

		Oltre 100.000				42049		72226		85450		12637		212362		35336		66053		104336		16755		222480				-6,713		-6,173		18,886		4,118		10,118

		Totale				265296		270173		296729		55541		887739		248407		262390		344587		72303		927687				-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1221		250		304		379		144		1077				-154		22		7		-19		-144

		Da 1.001 a 5.000				14265		10620		11363		3187		39435		12492		9771		12872		3437		38572				-1,773		-849		1,509		250		-863

		Da 5.001 a 10.000				20286		17132		15513		3530		56461		20786		16238		17703		3742		58469				500		-894		2,190		212		2,008

		Da 10.001 a 20.000				19278		18411		19315		3255		60259		18109		17585		21384		3509		60587				-1,169		-826		2,069		254		328

		Da 20.001 a 50.000				11452		13701		14729		2112		41994		11689		13454		16235		2043		43421				237		-247		1,506		-69		1,427

		Da 50.001 a 100.000				9051		10474		10954		1837		32316		9374		9910		12028		2711		34023				323		-564		1,074		874		1,707

		Oltre 100.000				26527		41542		50661		6724		125454		22117		36691		58887		8603		126298				-4,410		-4,851		8,226		1,879		844

		Totale				101263		112162		122907		20808		357140		94817		103953		139488		24189		362447				-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1		-18		1		-8		-24

		Da 1.001 a 5.000				1917		1384		1610		418		5329		1870		1342		1814		468		5494				-47		-42		204		50		165

		Da 5.001 a 10.000				2525		1658		1465		395		6043		2662		1573		1735		318		6288				137		-85		270		-77		245

		Da 10.001 a 20.000				4178		2844		2646		539		10207		4393		3023		3057		709		11182				215		179		411		170		975

		Da 20.001 a 50.000				3541		3845		3410		507		11303		4225		3757		3915		569		12466				684		-88		505		62		1,163

		Da 50.001 a 100.000				3046		1668		1543		297		6554		2813		1641		1843		338		6635				-233		-27		300		41		81

		Oltre 100.000				4043		5121		5776		908		15848		4679		5088		7224		1433		18424				636		-33		1,448		525		2,576

		Totale				19329		16577		16514		3111		55531		20722		16463		19653		3874		60712				1,393		-114		3,139		763		5,181

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212





		Tavola 3 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				1.6%		1.1%		1.1%		1.0%		1.3%		1.6%		1.4%		1.5%		1.4%		1.5%				-0.0%		0.3%		0.4%		0.4%		0.2%

		Da 1.001 a 5.000				18.2%		11.9%		9.4%		9.3%		13.2%		20.1%		12.9%		12.2%		11.2%		14.7%				1.9%		1.0%		2.8%		2.0%		1.5%

		Da 5.001 a 10.000				17.2%		12.2%		8.8%		8.5%		12.6%		19.0%		13.1%		10.9%		9.7%		13.7%				1.8%		1.0%		2.0%		1.2%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				17.9%		14.7%		10.8%		11.3%		14.3%		18.4%		15.3%		12.6%		12.3%		14.9%				0.6%		0.7%		1.8%		1.0%		0.6%

		Da 20.001 a 50.000				17.4%		18.6%		15.7%		18.1%		17.3%		17.0%		19.0%		16.7%		18.8%		17.6%				-0.4%		0.4%		1.0%		0.6%		0.3%

		Da 50.001 a 100.000				8.4%		11.0%		11.0%		14.2%		10.6%		7.6%		10.5%		11.0%		13.1%		10.2%				-0.8%		-0.5%		0.0%		-1.1%		-0.4%

		Oltre 100.000				19.3%		30.7%		43.2%		37.6%		30.7%		16.3%		27.7%		35.2%		33.5%		27.3%				-3.0%		-3.0%		-8.0%		-4.1%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				0.9%		0.6%		0.9%		0.8%		0.8%		0.9%		0.7%		1.0%		0.9%		0.9%				0.0%		0.1%		0.1%		0.2%		0.1%

		Da 1.001 a 5.000				18.0%		11.9%		11.5%		9.6%		14.1%		19.5%		12.3%		13.7%		11.9%		15.4%				1.6%		0.4%		2.2%		2.2%		1.3%

		Da 5.001 a 10.000				24.1%		16.3%		12.0%		10.3%		17.8%		26.2%		17.2%		14.3%		11.9%		19.0%				2.1%		0.8%		2.2%		1.6%		1.2%

		Da 10.001 a 20.000				21.8%		18.8%		14.2%		14.5%		18.3%		22.3%		19.8%		16.4%		15.4%		19.1%				0.5%		0.9%		2.2%		0.9%		0.7%

		Da 20.001 a 50.000				11.2%		13.1%		11.8%		14.9%		12.3%		11.1%		14.1%		12.9%		15.0%		12.8%				-0.1%		1.0%		1.0%		0.1%		0.5%

		Da 50.001 a 100.000				5.2%		8.6%		9.2%		10.5%		7.6%		4.6%		7.8%		8.2%		10.0%		7.1%				-0.6%		-0.8%		-1.0%		-0.4%		-0.5%

		Oltre 100.000				18.8%		30.5%		40.3%		39.4%		29.1%		15.3%		28.1%		33.4%		34.9%		25.8%				-3.5%		-2.5%		-6.8%		-4.4%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%				-0.0%		0.1%		0.0%		0.1%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				10.1%		6.9%		6.0%		5.9%		7.9%		11.5%		7.3%		7.7%		8.0%		9.1%				1.3%		0.4%		1.7%		2.0%		1.2%

		Da 5.001 a 10.000				20.5%		14.3%		9.8%		8.7%		15.0%		23.0%		14.7%		11.6%		10.6%		16.3%				2.5%		0.4%		1.8%		2.0%		1.3%

		Da 10.001 a 20.000				20.9%		15.4%		12.2%		11.2%		16.3%		21.4%		15.7%		13.9%		12.1%		16.8%				0.5%		0.2%		1.7%		0.9%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		11.4%		9.7%		9.6%		10.3%		10.7%		14.1%		11.3%		9.4%		11.3%				0.3%		2.6%		1.6%		-0.1%		1.0%

		Da 50.001 a 100.000				9.0%		10.4%		9.6%		11.2%		9.7%		8.2%		9.9%		9.6%		13.2%		9.7%				-0.7%		-0.5%		0.1%		2.0%		-0.0%

		Oltre 100.000				29.0%		41.4%		52.6%		53.3%		40.7%		25.1%		38.2%		45.6%		46.4%		36.8%				-4.0%		-3.2%		-7.0%		-6.9%		-4.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.3%		0.2%		0.2%				0.0%		-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				5.8%		5.7%		5.8%		5.4%		5.7%		6.5%		5.5%		8.1%		7.9%		6.8%				0.7%		-0.2%		2.3%		2.5%		1.1%

		Da 5.001 a 10.000				13.8%		8.9%		7.1%		5.8%		10.7%		14.3%		9.8%		9.0%		9.9%		11.8%				0.5%		0.9%		1.9%		4.1%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				25.8%		15.5%		12.1%		12.7%		19.8%		26.3%		14.5%		14.4%		14.0%		20.1%				0.6%		-1.0%		2.2%		1.3%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		22.7%		18.8%		19.3%		19.2%		17.3%		29.9%		19.9%		24.0%		20.8%				-1.0%		7.2%		1.1%		4.7%		1.6%

		Da 50.001 a 100.000				12.6%		10.4%		9.0%		9.8%		11.2%		10.6%		8.3%		9.0%		9.0%		9.6%				-2.0%		-2.1%		-0.0%		-0.8%		-1.5%

		Oltre 100.000				23.7%		36.6%		46.9%		46.9%		33.3%		24.9%		31.9%		39.4%		35.2%		30.6%				1.2%		-4.7%		-7.5%		-11.7%		-2.6%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%
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Foglio8

		Tavola 2 - Unità locali e addetti per settore di attività economica e comune - Censimento 2001 (Valori assoluti) - Provincia di Modena

		COMUNI				UNITA' LOCALI

						DELLE IMPRESE												DELLE ISTITUZIONI				TOTALE

						INDUSTRIA				COMMERCIO				ALTRI SERVIZI

						numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		Provincia di Modena

		Bastiglia				150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		Bomporto				396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		Campogalliano				336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		Camposanto				107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596				1167

		Carpi				2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		Castelfranco Emilia				724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		Castelnuovo Rangone				387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		Castelvetro di Modena				313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		Cavezzo				314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		Concordia sulla Secchia				353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		Fanano				141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		Finale Emilia				192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		Fiorano Modenese				766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		Fiumalbo				72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		Formigine				951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		Frassinoro				58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		Guiglia				116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		Lama Mocogno				96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		Maranello				493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		Marano sul Panaro				145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		Medolla				227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		Mirandola				633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		Modena				4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		Montecreto				57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		Montefiorino				59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		Montese				128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		Nonantola				360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		Novi di Modena				519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		Palagano				80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		Pavullo nel Frignano				477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		Pievepelago				85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		Polinago				74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		Prignano sulla Secchia				87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		Ravarino				180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		Riolunato				23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		San Cesario sul Panaro				217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		San Felice sul Panaro				265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		San Possidonio				135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		San Prospero				153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		Sassuolo				1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		Savignano sul Panaro				271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		Serramazzoni				55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		Sestola				133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		Soliera				591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		Spilamberto				343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		Vignola				556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		Zocca				51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		Totale				20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

		PR MO

		UL ADD

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596

		CAVEZZO		314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		CONCORDIA SECCHIA		353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		FINALE EMILIA		192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		MEDOLLA		227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		MIRANDOLA		633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		SAN FELICE SUL PANARO		265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		SAN POSSIDONIO		135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		SAN PROSPERO		153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		area bassa pianura		2,379		19,263		1,999		9,975		2,040		6,899		484		3,642		6,902		39,779

		CARPI		2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		NOVI DI MODENA		519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		area di Carpi		3,332		18,446		1,799		4,707		2,012		7,014		407		3,248		7,550		33,415

		CASTELFRANCO EMILIA		724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		NONANTOLA		360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		SAN CESARIO PANARO		217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		area di Castelfranco		1,301		7,138		804		2,389		960		3,416		184		2,278		3,249		15,221

		BASTIGLIA		150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		BOMPORTO		396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		RAVARINO		180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		area di Bomporto		726		4,306		341		1,160		340		1,065		56		687		1,463		7,218

		CAMPOGALLIANO		336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		CASTELNUOVO RANGONE		387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		FORMIGINE		951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		MODENA		4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		SOLIERA		591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		area di Modena		6,944		52,995		6,592		21,031		8,723		33,948		1,652		13,157		23,911		121,131

		FANANO		141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		FIUMALBO		72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		LAMA MOCOGNO		96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		MONTECRETO		57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		PAVULLO NEL FRIGNANO		477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		PIEVEPELAGO		85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		POLINAGO		74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		RIOLUNATO		23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		SERRAMAZZONI		55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		SESTOLA		133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		area del Frignano		1,213		5,666		1,015		2,547		1,386		4,749		366		2,506		3,980		15,468

		CASTELVETRO DI MODENA		313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		GUIGLIA		116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		MARANO SUL PANARO		145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		MONTESE		128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		SAVIGNANO SUL PANARO		271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		SPILAMBERTO		343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		VIGNOLA		556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		ZOCCA		51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		area Valle del Panaro		1,923		13,121		1,674		4,958		1,858		7,246		327		2,841		5,782		28,166

		FIORANO MODENESE		766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		FRASSINORO		58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		MARANELLO		493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		MONTEFIORINO		59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		PALAGANO		80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		SASSUOLO		1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		area Valle Secchia		2,904		28,395		2,239		6,166		2,334		8,453		398		4,800		7,875		47,814

		Prov. Modena		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

																										U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Prov. Modena 91		19,329		138,956		16,577		44,313		16,514		54,302		3,111		32,485		55,531		270,056				Pr. Modena '91		34.8		29.9		29.7		5.6		Pr. Modena '91		51.5		16.4		20.1		12.0

		Prov. Modena 01		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Pr. Modena '01		34.1		27.1		32.4		6.4		Pr. Modena '01		48.5		17.2		23.6		10.8

		Diff. Pr. MO 01-91		1,393		10,374		-114		8,620		3,139		18,488		763		674		5,181		38,156				Emil.Rom. '91		28.4		31.4		34.4		5.8		Emil.Rom. '91		42.1		18.2		25.0		14.7

		Diff. % Pr. MO 01-91		7.2%		7.5%		-0.7%		19.5%		19.0%		34.0%		24.5%		2.1%		9.3%		14.1%				Emil.Rom. '01		26.2		28.7		38.5		6.7		Emil.Rom. '01		37.4		17.6		30.4		14.7

		Emilia-Romagna 91		101,263		672,059		112,162		290,590		122,907		398,108		20,808		234,854		357,140		1,595,611				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Emilia-Romagna 01		94,817		645,648		103,953		303,469		139,488		524,867		24,189		254,359		362,447		1,728,343				Prov. Modena1991		19,329		16,577		16,514		3,111		Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485

		Diff. Em.Rom. 01-91		-6,446		-26,411		-8,209		12,879		16,581		126,759		3,381		19,505		5,307		132,732				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159

		Diff. % Em.Rom. 01-91		-6.4%		-3.9%		-7.3%		4.4%		13.5%		31.8%		16.2%		8.3%		1.5%		8.3%				Emil.Rom. '91		101,263		112,162		122,907		20,808		Emil.Rom. '91		672,059		290,590		398,108		234,854

		PROVINCIA DI MODENA - QUADRO CONOSCITIVO PIANO INSEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI																								Emil.Rom. '01		94,817		103,953		139,488		24,189		Emilia Romagna '01		645,648		303,469		524,867		254,359

		% colonna Unità locali e Addetti nelle Imprese e Istituzioni al censimento 2001 delle attività produttive per comune e zona																										industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI						Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%

																										Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		Pr. Modena '01

		Area zonale																								Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti				Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		Emil.Rom. '01

		CAMPOSANTO		0.5%		0.8%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.9%		0.2%		0.4%		0.5%

		CAVEZZO		1.5%		1.3%		1.1%		0.8%		0.8%		0.7%		1.4%		1.0%		1.2%		1.0%

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		1.7%		1.5%		1.3%		0.8%		1.0%		1.0%		0.8%		1.1%		1.3%		1.2%

		FINALE EMILIA		0.9%		1.7%		3.2%		2.1%		2.5%		2.2%		2.9%		2.0%		2.2%		1.9%

		MEDOLLA		1.1%		1.7%		0.8%		0.7%		0.7%		0.8%		0.9%		0.7%		0.9%		1.2%

		MIRANDOLA		3.1%		3.6%		3.4%		12.7%		3.1%		2.8%		3.5%		4.4%		3.2%		5.0%

		SAN FELICE SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.1%		0.8%		1.1%		1.1%		0.9%		0.7%		1.2%		1.0%

		SAN POSSIDONIO		0.7%		0.5%		0.5%		0.3%		0.3%		0.3%		0.7%		0.3%		0.5%		0.4%

		SAN PROSPERO		0.7%		0.8%		0.5%		0.4%		0.5%		0.4%		0.6%		0.4%		0.6%		0.6%

		area bassa pianura		11.5%		12.9%		12.1%		18.8%		10.4%		9.5%		12.5%		11.0%		11.4%		12.9%

		CARPI		13.6%		10.6%		10.0%		8.3%		9.4%		9.0%		8.7%		9.0%		10.9%		9.6%

		NOVI DI MODENA		2.5%		1.8%		1.0%		0.6%		0.9%		0.6%		1.8%		0.8%		1.5%		1.2%

		area di Carpi		16.1%		12.4%		10.9%		8.9%		10.2%		9.6%		10.5%		9.8%		12.4%		10.8%

		CASTELFRANCO EMILIA		3.5%		2.1%		3.1%		2.8%		3.0%		2.9%		2.6%		3.0%		3.2%		2.5%

		NONANTOLA		1.7%		1.4%		1.1%		0.9%		1.4%		1.0%		1.6%		1.9%		1.4%		1.3%

		SAN CESARIO SUL PANARO		1.0%		1.3%		0.6%		0.8%		0.5%		0.8%		0.6%		2.0%		0.7%		1.2%

		area di Castelfranco		6.3%		4.8%		4.9%		4.5%		4.9%		4.7%		4.7%		6.9%		5.4%		4.9%

		BASTIGLIA		0.7%		0.4%		0.5%		0.4%		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.6%		0.4%

		BOMPORTO		1.9%		1.8%		1.1%		1.4%		0.8%		0.5%		0.6%		1.6%		1.2%		1.4%

		RAVARINO		0.9%		0.7%		0.5%		0.4%		0.5%		0.6%		0.6%		0.3%		0.6%		0.6%

		area di Bomporto		3.5%		2.9%		2.1%		2.2%		1.7%		1.5%		1.4%		2.1%		2.4%		2.3%

		CAMPOGALLIANO		1.6%		1.6%		1.1%		1.6%		1.4%		1.6%		0.7%		0.9%		1.3%		1.5%

		CASTELNUOVO RANGONE		1.9%		1.7%		1.9%		1.5%		1.4%		1.2%		0.8%		0.5%		1.7%		1.4%

		FORMIGINE		4.6%		4.2%		4.4%		3.2%		3.5%		3.2%		2.6%		2.3%		4.1%		3.6%

		MODENA		22.6%		24.9%		30.9%		31.9%		36.8%		39.4%		37.0%		35.2%		30.3%		30.6%

		SOLIERA		2.9%		3.0%		1.8%		1.5%		1.4%		1.2%		1.6%		0.8%		2.0%		2.1%

		area di Modena		33.5%		35.5%		40.0%		39.7%		44.4%		46.6%		42.6%		39.7%		39.4%		39.3%

		FANANO		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%		0.7%		0.7%		1.1%		0.3%		0.7%		0.4%

		FIUMALBO		0.3%		0.1%		0.2%		0.1%		0.3%		0.3%		0.5%		0.2%		0.3%		0.2%

		LAMA MOCOGNO		0.5%		0.2%		0.5%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.6%		0.6%		0.3%

		MONTECRETO		0.3%		0.1%		0.1%		0.1%		0.2%		0.2%		0.6%		0.1%		0.2%		0.1%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		2.3%		1.8%		2.5%		1.8%		2.2%		2.2%		3.3%		3.1%		2.4%		2.0%

		PIEVEPELAGO		0.4%		0.3%		0.5%		0.3%		0.5%		0.5%		0.8%		0.4%		0.5%		0.4%

		POLINAGO		0.4%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.4%		0.2%		0.3%		0.2%

		RIOLUNATO		0.1%		0.0%		0.1%		0.1%		0.1%		0.1%		0.4%		0.1%		0.1%		0.1%

		SERRAMAZZONI		0.3%		0.3%		0.8%		1.2%		1.2%		1.0%		0.9%		1.1%		0.7%		0.7%

		SESTOLA		0.6%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.9%		0.7%		1.5%		0.7%		0.6%

		area del Frignano		5.9%		3.8%		6.2%		4.8%		7.1%		6.5%		9.4%		7.6%		6.6%		5.0%

		CASTELVETRO DI MODENA		1.5%		3.0%		1.1%		0.9%		0.9%		1.1%		1.0%		0.7%		1.2%		1.9%				Add. X U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

		GUIGLIA		0.6%		0.3%		0.4%		0.3%		0.5%		0.5%		0.5%		0.8%		0.5%		0.4%				Prov. Modena1991		7.2		2.7		3.3		10.4

		MARANO SUL PANARO		0.7%		0.7%		0.5%		0.3%		0.6%		0.5%		0.7%		0.3%		0.6%		0.5%				Prov. Modena 2001		7.2		3.2		3.7		8.6

		MONTESE		0.6%		0.4%		0.6%		0.4%		0.5%		0.4%		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%				Emilia-Romagna 1991		6.6		2.6		3.2		11.3

		SAVIGNANO SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.3%		1.2%		1.1%		1.0%		0.9%		0.6%		1.2%		1.0%				Emilia-Romagna 2001		6.8		2.9		3.8		10.5

		SPILAMBERTO		1.7%		1.5%		1.5%		1.4%		1.1%		1.2%		1.4%		1.0%		1.4%		1.4%				Nord Est 1991		6.6		2.6		3.3		11.2

		VIGNOLA		2.7%		1.7%		4.0%		4.3%		3.6%		4.3%		2.6%		4.3%		3.3%		3.0%				Nord Est 2001		6.9		2.9		3.7		9.7

		ZOCCA		0.2%		0.2%		0.8%		0.6%		1.1%		1.1%		0.8%		0.5%		0.7%		0.5%				Italia 1991		6.7		2.4		3.6		14.3

		area Valle del Panaro		9.3%		8.8%		10.2%		9.4%		9.5%		10.0%		8.4%		8.6%		9.5%		9.1%				Italia 2001		6.3		2.5		3.6		12.9

		FIORANO MODENESE		3.7%		8.9%		2.2%		2.2%		1.9%		2.0%		2.3%		1.5%		2.6%		5.3%

		FRASSINORO		0.3%		0.2%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.8%		0.3%		0.4%		0.3%				Add.X U.L.		1991		2001

		MARANELLO		2.4%		3.5%		2.0%		1.7%		1.7%		1.6%		1.8%		1.5%		2.0%		2.5%				Prov. Modena		2.67		3.22

		MONTEFIORINO		0.3%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.2%		0.4%		0.2%				Emilia-Romagna		2.59		2.92

		PALAGANO		0.4%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.4%		0.8%		0.2%		0.4%		0.3%				Nord Est		2.65		2.88

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.8%		0.4%		0.3%				Italia		2.40		2.50

		SASSUOLO		6.6%		5.7%		7.9%		7.0%		6.7%		6.7%		3.5%		10.0%		6.8%		6.6%

		area Valle Secchia		14.0%		19.0%		13.6%		11.6%		11.9%		11.6%		10.3%		14.5%		13.0%		15.5%

		Totale provincia Modena		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%

		PROV

		% riga

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		39.2%		73.6%		17.2%		7.2%		30.8%		14.1%		12.8%		5.1%		100%		100%

		CAVEZZO		43.6%		60.4%		25.9%		13.2%		23.0%		15.9%		7.5%		10.5%		100%		100%

		CONCORDIA S. SECCHIA		45.4%		59.9%		26.6%		11.7%		24.2%		18.6%		3.9%		9.8%		100%		100%

		FINALE EMILIA		14.6%		43.3%		39.9%		18.9%		37.0%		26.4%		8.4%		11.4%		100%		100%

		MEDOLLA		43.7%		67.7%		24.4%		9.9%		25.4%		16.5%		6.5%		6.0%		100%		100%

		MIRANDOLA		32.7%		34.3%		29.0%		43.1%		31.3%		13.2%		7.0%		9.4%		100%		100%

		SAN FELICE SUL PANARO		37.7%		52.3%		25.0%		13.4%		32.1%		26.1%		5.1%		8.1%		100%		100%

		SAN POSSIDONIO		44.1%		63.3%		27.5%		13.4%		19.9%		14.6%		8.5%		8.7%		100%		100%

		SAN PROSPERO		44.0%		63.7%		24.1%		13.3%		25.6%		14.8%		6.3%		8.3%		100%		100%

		area bassa pianura		34.5%		48.4%		29.0%		25.1%		29.6%		17.3%		7.0%		9.2%		100%		100%

		CARPI		42.4%		53.2%		24.7%		14.8%		27.8%		22.0%		5.1%		10.0%		100%		100%

		NOVI DI MODENA		56.7%		71.4%		17.3%		8.4%		18.5%		12.7%		7.5%		7.5%		100%		100%

		area di Carpi		44.1%		55.2%		23.8%		14.1%		26.6%		21.0%		5.4%		9.7%		100%		100%

		CASTELFRANCO EMILIA		37.6%		40.3%		26.5%		19.2%		30.8%		27.4%		5.1%		13.1%		100%		100%

		NONANTOLA		41.0%		52.7%		21.2%		12.5%		30.7%		19.0%		7.1%		15.8%		100%		100%

		SAN CESARIO SUL PANARO		48.8%		54.5%		24.0%		11.7%		22.0%		15.8%		5.2%		18.0%		100%		100%

		area di Castelfranco		40.0%		46.9%		24.7%		15.7%		29.5%		22.4%		5.7%		15.0%		100%		100%

		BASTIGLIA		44.8%		57.0%		26.9%		17.7%		25.1%		20.0%		3.3%		5.4%		100%		100%

		BOMPORTO		53.4%		61.2%		23.5%		17.6%		20.0%		9.2%		3.1%		12.0%		100%		100%

		RAVARINO		46.5%		57.6%		19.9%		11.1%		27.9%		25.3%		5.7%		6.0%		100%		100%

		area di Bomporto		49.6%		59.7%		23.3%		16.1%		23.2%		14.8%		3.8%		9.5%		100%		100%

		CAMPOGALLIANO		41.7%		51.3%		21.8%		17.8%		33.3%		24.8%		3.2%		6.2%		100%		100%

		CASTELNUOVO RANGONE		38.5%		58.6%		31.6%		17.7%		26.7%		20.0%		3.2%		3.7%		100%		100%

		FORMIGINE		38.5%		57.1%		29.2%		15.4%		28.2%		20.7%		4.1%		6.8%		100%		100%

		MODENA		25.4%		39.4%		27.6%		17.9%		39.2%		30.4%		7.8%		12.4%		100%		100%

		SOLIERA		49.0%		69.3%		23.9%		12.2%		22.0%		14.2%		5.1%		4.3%		100%		100%

		area di Modena		29.0%		43.8%		27.6%		17.4%		36.5%		28.0%		6.9%		10.9%		100%		100%

		FANANO		33.1%		37.9%		22.1%		15.6%		34.5%		38.2%		10.3%		8.3%		100%		100%

		FIUMALBO		38.3%		38.5%		21.3%		13.1%		30.9%		37.5%		9.6%		11.0%		100%		100%

		LAMA MOCOGNO		28.0%		28.2%		22.4%		14.9%		40.5%		37.1%		9.0%		19.8%		100%		100%

		MONTECRETO		41.6%		53.3%		10.9%		7.8%		31.4%		31.7%		16.1%		7.2%		100%		100%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		32.9%		43.0%		28.8%		15.4%		29.6%		25.4%		8.7%		16.3%		100%		100%

		PIEVEPELAGO		28.4%		40.9%		25.4%		13.8%		36.1%		34.8%		10.0%		10.4%		100%		100%

		POLINAGO		42.8%		52.1%		23.1%		13.7%		24.3%		23.2%		9.8%		11.0%		100%		100%

		RIOLUNATO		26.7%		32.7%		27.9%		15.9%		25.6%		38.0%		19.8%		13.5%		100%		100%

		SERRAMAZZONI		12.3%		22.4%		27.8%		28.2%		52.2%		32.2%		7.6%		17.1%		100%		100%

		SESTOLA		30.7%		24.9%		24.9%		13.2%		38.1%		34.9%		6.2%		27.0%		100%		100%

		area del Frignano		30.5%		36.6%		25.5%		16.5%		34.8%		30.7%		9.2%		16.2%		100%		100%

		CASTELVETRO DI MODENA		43.4%		75.7%		25.5%		7.9%		25.8%		12.8%		5.4%		3.7%		100%		100%

		GUIGLIA		39.1%		35.2%		22.6%		12.0%		32.0%		29.2%		6.4%		23.5%		100%		100%

		MARANO SUL PANARO		40.2%		62.2%		20.8%		10.4%		31.6%		21.0%		7.5%		6.4%		100%		100%

		MONTESE		36.3%		45.6%		26.9%		17.5%		29.5%		27.2%		7.4%		9.7%		100%		100%

		SAVIGNANO SUL PANARO		37.5%		51.1%		29.1%		19.9%		28.8%		22.7%		4.6%		6.3%		100%		100%

		SPILAMBERTO		39.2%		53.9%		29.0%		17.8%		25.8%		20.4%		6.1%		7.8%		100%		100%

		VIGNOLA		27.5%		26.7%		32.6%		24.4%		35.1%		33.6%		4.9%		15.4%		100%		100%

		ZOCCA		12.0%		17.2%		30.3%		21.3%		50.5%		50.6%		7.3%		10.9%		100%		100%

		area Valle del Panaro		33.3%		46.6%		29.0%		17.6%		32.1%		25.7%		5.7%		10.1%		100%		100%

		FIORANO MODENESE		48.0%		80.9%		22.8%		7.2%		23.7%		8.7%		5.6%		3.1%		100%		100%

		FRASSINORO		26.6%		46.8%		24.8%		12.7%		34.4%		28.2%		14.2%		12.3%		100%		100%

		MARANELLO		39.9%		66.9%		27.2%		11.4%		27.3%		15.4%		5.7%		6.3%		100%		100%

		MONTEFIORINO		27.4%		41.5%		27.9%		14.6%		34.9%		33.7%		9.8%		10.2%		100%		100%

		PALAGANO		31.5%		42.3%		26.8%		14.8%		29.1%		34.1%		12.6%		8.8%		100%		100%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		35.4%		42.6%		22.0%		10.6%		34.6%		21.2%		8.1%		25.6%		100%		100%

		SASSUOLO		33.1%		41.9%		31.7%		18.0%		31.9%		23.9%		3.3%		16.2%		100%		100%

		area Valle Secchia		36.9%		59.4%		28.4%		12.9%		29.6%		17.7%		5.1%		10.0%		100%		100%

		Tot. prov. Modena		34.1%		48.5%		27.1%		17.2%		32.4%		23.6%		6.4%		10.8%		100%		100%
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Confronto assetto economico provinciale modenese/media regionale  Percentuale Unità Locali per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
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Cofronto variazioni percentuali 2001-1991 Unità Locali e Addetti per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti attività produttive Istat
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Provincia di Modena - Variazione Unità locali per ramo dell'economia - Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Provincia di Modena - Variazione Addettti per ramo dell'economia  Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Confronto numero medio Adetti per Unità locale per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti Istat 1991 e 2001
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		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-11.3%		32.0%		65.4%		48.9%		21.2%

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-0.3%		9.7%		61.3%		33.2%		16.6%

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-0.2%		9.0%		53.1%		25.7%		14.0%

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-6.7%		5.7%		45.4%		19.2%		9.2%

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-11.8%		3.3%		32.5%		13.7%		6.0%

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-18.6%		-3.3%		25.2%		1.7%		0.6%

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-23.6%		-9.1%		1.7%		-2.1%		-7.2%

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-9.6%		0.9%		24.7%		9.9%		4.4%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-0.4%		23.8%		46.0%		37.6%		20.6%

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				5.2%		9.4%		53.9%		38.7%		18.9%

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				4.9%		11.0%		53.4%		29.9%		16.0%

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-1.2%		10.8%		49.8%		19.4%		12.9%

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-4.0%		13.6%		40.7%		13.3%		12.9%

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-14.6%		-4.3%		15.0%		8.1%		0.9%

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-21.5%		-2.9%		7.3%		0.0%		-4.1%

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-3.4%		5.6%		29.3%		12.8%		8.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-16.6%		47.3%		71.7%		53.5%		27.3%

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				8.6%		10.5%		69.7%		45.4%		24.5%

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				7.9%		7.4%		55.9%		32.7%		17.8%

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-1.4%		6.1%		50.6%		17.3%		11.5%

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-0.9%		28.4%		53.8%		6.9%		19.0%

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-11.9%		-0.8%		32.9%		27.5%		8.0%

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-17.0%		-3.7%		14.4%		-5.6%		-2.2%

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		8.3%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				11.0%		-26.8%		43.2%		-13.1%		10.3%

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				20.9%		15.4%		86.4%		49.1%		36.6%

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				11.4%		31.5%		70.8%		73.6%		26.1%

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				9.9%		11.6%		58.5%		12.5%		16.3%

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				1.7%		57.1%		42.0%		27.1%		23.4%

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-9.7%		-4.9%		33.6%		-6.8%		-1.6%

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				12.8%		4.3%		12.5%		-23.4%		5.0%

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%

				Variaz.addetti		Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

				Fino a 1.000 abitanti		-26.8%		47.3%		23.8%		32.0%

				1.001-5.000 abitanti		15.4%		10.5%		9.4%		9.7%

				5.001-10.000 abitanti		31.5%		7.4%		11.0%		9.0%

				10.001-20.000 abitanti		11.6%		6.1%		10.8%		5.7%

				20.001-50.000 abitanti		57.1%		28.4%		13.6%		3.3%

				50.001-100.000 abitanti		-4.9%		-0.8%		-4.3%		-3.3%

				oltre 100.000 abitanti		4.3%		-3.7%		-2.9%		-9.1%

				Totale comuni		19.5%		4.4%		5.6%		0.9%

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Addetti per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485		270,056

				Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212

				Differenza 2001-1991		10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Diff. % 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%
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Prov. Modena
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Nord est
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Variazione decennale Addetti ramo commercio per classe di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991



		Tavola 2 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				47.7%		15.4%		21.5%		15.5%		100.0%		34.9%		16.7%		29.4%		19.0%		100.0%				-12.8%		1.4%		7.9%		3.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				52.7%		16.5%		17.6%		13.2%		100.0%		45.0%		15.6%		24.4%		15.0%		100.0%				-7.6%		-1.0%		6.8%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				52.2%		17.8%		17.4%		12.6%		100.0%		45.7%		17.0%		23.3%		13.9%		100.0%				-6.5%		-0.8%		6.0%		1.3%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				47.7%		18.8%		18.6%		14.9%		100.0%		40.7%		18.2%		24.8%		16.2%		100.0%				-6.9%		-0.6%		6.2%		1.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				38.3%		19.7%		22.3%		19.6%		100.0%		31.9%		19.2%		27.9%		21.1%		100.0%				-6.5%		-0.5%		5.6%		1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				30.2%		19.0%		25.6%		25.1%		100.0%		24.5%		18.3%		31.9%		25.4%		100.0%				-5.8%		-0.7%		6.2%		0.3%		0.0%

		Oltre 100.000				23.9%		18.4%		34.7%		23.0%		100.0%		19.7%		18.0%		38.0%		24.2%		100.0%				-4.2%		-0.4%		3.3%		1.3%		0.0%

		Totale				38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%				-5.1%		-0.6%		4.8%		1.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				45.9%		13.3%		26.8%		14.0%		100.0%		37.9%		13.7%		32.4%		16.0%		100.0%				-8.0%		0.4%		5.6%		2.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				55.1%		14.8%		19.7%		10.4%		100.0%		48.7%		13.6%		25.5%		12.2%		100.0%				-6.4%		-1.2%		5.8%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				58.8%		16.1%		16.3%		8.8%		100.0%		53.1%		15.4%		21.5%		9.9%		100.0%				-5.6%		-0.7%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				51.4%		18.0%		18.5%		12.1%		100.0%		45.0%		17.7%		24.6%		12.8%		100.0%				-6.4%		-0.3%		6.1%		0.7%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				39.5%		18.8%		23.2%		18.5%		100.0%		33.6%		18.9%		28.9%		18.6%		100.0%				-5.9%		0.1%		5.7%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				29.9%		19.9%		29.2%		21.0%		100.0%		25.3%		18.9%		33.3%		22.5%		100.0%				-4.6%		-1.0%		4.1%		1.5%		0.0%

		Oltre 100.000				27.9%		18.4%		33.2%		20.6%		100.0%		22.8%		18.6%		37.1%		21.4%		100.0%				-5.1%		0.2%		3.9%		0.9%		0.0%

		Totale				43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%				-4.7%		-0.5%		4.6%		0.6%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				42.6%		16.2%		25.8%		15.3%		100.0%		27.9%		18.7%		34.8%		18.5%		100.0%				-14.7%		2.5%		9.0%		3.2%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				54.2%		15.9%		18.9%		11.1%		100.0%		47.2%		14.1%		25.7%		12.9%		100.0%				-6.9%		-1.8%		6.9%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				57.7%		17.4%		16.4%		8.5%		100.0%		52.8%		15.8%		21.7%		9.6%		100.0%				-4.8%		-1.5%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				54.0%		17.3%		18.7%		10.1%		100.0%		47.7%		16.4%		25.2%		10.6%		100.0%				-6.3%		-0.8%		6.6%		0.5%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				42.5%		20.3%		23.5%		13.7%		100.0%		35.4%		21.9%		30.3%		12.3%		100.0%				-7.1%		1.6%		6.9%		-1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				38.9%		19.5%		24.6%		17.0%		100.0%		31.7%		17.9%		30.3%		20.1%		100.0%				-7.2%		-1.6%		5.7%		3.1%		0.0%

		Oltre 100.000				30.0%		18.5%		32.2%		19.3%		100.0%		25.5%		18.3%		37.7%		18.6%		100.0%				-4.5%		-0.3%		5.5%		-0.7%		0.0%

		Totale				42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%				-4.8%		-0.7%		5.4%		-0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				45.3%		16.3%		26.2%		12.1%		100.0%		45.6%		10.8%		34.1%		9.5%		100.0%				0.3%		-5.5%		7.8%		-2.6%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				51.8%		16.3%		20.5%		11.4%		100.0%		45.9%		13.8%		28.0%		12.4%		100.0%				-6.0%		-2.5%		7.5%		1.0%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				66.5%		13.6%		13.4%		6.6%		100.0%		58.7%		14.2%		18.1%		9.0%		100.0%				-7.8%		0.6%		4.7%		2.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				67.1%		12.9%		12.4%		7.7%		100.0%		63.3%		12.4%		16.8%		7.5%		100.0%				-3.7%		-0.5%		4.5%		-0.3%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				48.9%		19.4%		19.6%		12.1%		100.0%		40.3%		24.7%		22.6%		12.4%		100.0%				-8.6%		5.3%		3.0%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				57.9%		15.3%		16.2%		10.5%		100.0%		53.2%		14.8%		22.0%		10.0%		100.0%				-4.7%		-0.5%		5.8%		-0.5%		0.0%

		Oltre 100.000				36.6%		18.0%		28.4%		16.9%		100.0%		39.4%		17.9%		30.4%		12.4%		100.0%				2.7%		-0.1%		2.0%		-4.6%		0.0%

		Totale				51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%				-3.0%		0.8%		3.5%		-1.3%		0.0%

				Addetti comm %		Pr.Modena '91		Pr.Modena '01		Emil.Rom.'91		Emil.Rom.'01

				Fino a 1.000 abitanti		16.3%		10.8%		16.2%		18.7%

				1.001-5.000 abitanti		16.3%		13.8%		15.9%		14.1%

				5.001-10.000 abitanti		13.6%		14.2%		17.4%		15.8%

				10.001-20.000 abitanti		12.9%		12.4%		17.3%		16.4%

				20.001-50.000 abitanti		19.4%		24.7%		20.3%		21.9%

				50.001-100.000 abitanti		15.3%		14.8%		19.5%		17.9%

				oltre 100.000 abitanti		18.0%		17.9%		18.5%		18.3%

				Totale comuni		16.4%		17.2%		18.2%		17.6%

				Addetti comm %		Nord Est '91		Nord est '01		Italia 1991		Italia 2001

				Fino a 1.000 abitanti		13.3%		13.7%		15.4%		16.7%

				1.001-5.000 abitanti		14.8%		13.6%		16.5%		15.6%

				5.001-10.000 abitanti		16.1%		15.4%		17.8%		17.0%

				10.001-20.000 abitanti		18.0%		17.7%		18.8%		18.2%

				20.001-50.000 abitanti		18.8%		18.9%		19.7%		19.2%

				50.001-100.000 abitanti		19.9%		18.9%		19.0%		18.3%

				oltre 100.000 abitanti		18.4%		18.6%		18.4%		18.0%

				Totale comuni		17.5%		17.1%		18.4%		17.8%

				% addetti		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				Pr. Modena ' 91		51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%

				Pr. Modena ' 01		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%

				Emil.Romagna ' 91		42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%

				Emil.Romagna ' 01		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%

				Nord Est ' 91		43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%

				Nord Est ' 01		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%

				Italia 1991		38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%

				Italia 2001		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%
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Confronto peso percentuale Addetti per ramo di attività su totale e per area geografica - Dati censimenti attività 1991- 2001



		Tavola 7 - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				38.3%		28.9%		41.9%		31.8%		27.7%

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				16.0%		15.3%		35.5%		8.0%		15.7%

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.7%		11.0%		29.7%		1.4%		8.0%

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-8.6%		8.0%		22.3%		1.7%		2.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-19.0%		5.2%		11.5%		-1.9%		-2.1%

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-26.4%		-0.7%		3.3%		-12.2%		-8.2%

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-13.6%		-4.3%		-25.2%		-25.6%		-16.7%

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-6.3%		4.2%		0.6%		-9.8%		-2.3%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				31.1%		20.9%		41.7%		12.0%		24.6%

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				25.1%		12.7%		37.0%		4.6%		19.1%

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				4.8%		11.6%		34.9%		1.3%		10.2%

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.5%		8.1%		28.0%		-7.3%		5.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-6.4%		14.9%		26.0%		-3.5%		7.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-17.1%		1.2%		-0.0%		-26.6%		-6.2%

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-6.5%		6.2%		-12.1%		-24.6%		-8.4%

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				3.2%		8.8%		11.3%		-13.4%		3.8%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				34.7%		36.7%		68.6%		73.7%		44.3%

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				24.0%		20.1%		49.8%		34.8%		27.3%

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				5.3%		13.3%		36.6%		25.2%		13.8%

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				4.9%		11.1%		36.0%		8.8%		10.9%

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-2.9%		30.8%		39.5%		10.6%		15.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-14.9%		4.9%		21.0%		-13.6%		2.6%

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.5%		9.0%		-1.6%		-26.2%		-2.9%

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				2.6%		12.7%		16.2%		-6.8%		6.7%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				9.6%		6.9%		41.0%		4.7%		22.2%

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				24.0%		19.0%		65.4%		33.1%		32.5%

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				5.6%		38.6%		44.3%		115.7%		21.2%

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				4.5%		5.0%		37.2%		-14.5%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-14.8%		60.8%		23.7%		13.2%		11.9%

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-2.2%		-3.4%		11.9%		-18.1%		-2.8%

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-2.5%		4.9%		-10.1%		-51.5%		-9.6%

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.2%		20.3%		12.6%		-18.0%		4.4%

		Tavola 7 bis - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (variazioni in valore assoluto)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				1.46		0.47		0.86		1.03		0.75

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				0.87		0.29		0.79		0.49		0.55

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.04		0.23		0.75		0.12		0.32

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-0.59		0.18		0.63		0.19		0.12

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-1.41		0.13		0.39		-0.31		-0.10

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-1.91		-0.02		0.12		-2.43		-0.41

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-1.09		-0.12		-1.36		-7.00		-1.00

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-0.42		0.10		0.02		-1.39		-0.11

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				1.13		0.39		0.90		0.30		0.65

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				1.35		0.27		0.84		0.22		0.68

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				0.33		0.28		0.88		0.09		0.44

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.04		0.21		0.79		-0.76		0.26

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-0.46		0.39		0.79		-0.49		0.33

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-1.11		0.04		-0.00		-4.40		-0.31

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-0.52		0.19		-0.56		-4.75		-0.47

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				0.21		0.23		0.37		-1.49		0.18

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				0.89		0.51		1.16		1.69		0.89

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				1.15		0.38		1.04		1.52		0.87

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				0.36		0.32		0.93		1.46		0.58

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				0.36		0.27		0.91		0.71		0.47

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-0.18		0.75		1.03		1.12		0.59

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-0.99		0.14		0.73		-1.95		0.12

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.04		0.26		-0.07		-4.88		-0.15

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				0.17		0.33		0.52		-0.77		0.30

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				0.28		0.10		0.85		0.06		0.45

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				1.00		0.35		1.29		1.39		0.94

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				0.43		0.91		1.16		5.53		1.01

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				0.39		0.12		0.93		-1.10		0.32

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-1.06		1.59		0.71		1.63		0.55

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-0.13		-0.09		0.38		-1.94		-0.13

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-0.20		0.16		-0.44		-8.63		-0.55

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.02		0.54		0.42		-1.88		0.21





		Tavola 6 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				2.8%		1.6%		1.9%		4.6%		2.2%		1.9%		1.6%		1.8%		4.3%		1.9%				-0.9%		0.1%		-0.1%		-0.3%		-0.2%

		Da 1.001 a 5.000				22.4%		15.0%		15.3%		21.9%		17.5%		20.0%		14.8%		14.7%		22.1%		16.5%				-2.4%		-0.3%		-0.6%		0.3%		-1.0%

		Da 5.001 a 10.000				18.0%		13.7%		12.6%		13.9%		14.5%		18.5%		13.9%		12.0%		14.2%		14.3%				0.5%		0.2%		-0.6%		0.3%		-0.2%

		Da 10.001 a 20.000				17.4%		15.1%		13.8%		13.8%		15.2%		18.4%		15.3%		13.2%		13.3%		15.1%				1.0%		0.2%		-0.6%		-0.5%		-0.1%

		Da 20.001 a 50.000				15.7%		18.3%		16.9%		15.9%		17.0%		17.7%		18.5%		16.2%		15.2%		17.2%				2.0%		0.2%		-0.7%		-0.8%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				7.8%		10.6%		10.7%		10.2%		9.9%		8.9%		10.6%		10.5%		9.7%		10.1%				1.1%		0.1%		-0.2%		-0.5%		0.3%

		Oltre 100.000				16.0%		25.7%		28.7%		19.6%		23.7%		14.7%		25.2%		31.5%		21.2%		24.8%				-1.3%		-0.5%		2.8%		1.6%		1.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				1.6%		0.9%		1.4%		3.4%		1.4%		1.3%		0.9%		1.3%		3.2%		1.3%				-0.3%		0.0%		-0.2%		-0.2%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				22.2%		14.7%		16.8%		22.9%		18.1%		20.0%		14.6%		16.2%		23.3%		17.3%				-2.3%		-0.0%		-0.6%		0.4%		-0.8%

		Da 5.001 a 10.000				23.2%		17.9%		15.8%		16.4%		18.7%		24.8%		18.3%		15.4%		16.2%		18.8%				1.6%		0.4%		-0.3%		-0.2%		0.1%

		Da 10.001 a 20.000				21.3%		18.9%		16.5%		15.6%		18.6%		22.4%		20.0%		16.7%		15.4%		19.0%				1.1%		1.1%		0.1%		-0.2%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		13.4%		12.8%		11.9%		12.2%		11.4%		13.6%		12.3%		10.8%		12.3%				1.0%		0.2%		-0.5%		-1.2%		0.1%

		Da 50.001 a 100.000				5.4%		7.5%		7.9%		7.1%		7.0%		5.9%		7.3%		7.8%		8.0%		7.2%				0.5%		-0.2%		-0.1%		0.9%		0.2%

		Oltre 100.000				15.8%		26.7%		28.8%		22.8%		23.9%		14.2%		25.2%		30.3%		23.2%		24.0%				-1.6%		-1.6%		1.5%		0.4%		0.1%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.3%		0.8%		0.3%		0.3%		0.3%		0.3%		0.6%		0.3%				-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.2%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				14.1%		9.5%		9.2%		15.3%		11.0%		13.2%		9.4%		9.2%		14.2%		10.6%				-0.9%		-0.1%		-0.0%		-1.1%		-0.4%

		Da 5.001 a 10.000				20.0%		15.3%		12.6%		17.0%		15.8%		21.9%		15.6%		12.7%		15.5%		16.1%				1.9%		0.3%		0.1%		-1.5%		0.3%

		Da 10.001 a 20.000				19.0%		16.4%		15.7%		15.6%		16.9%		19.1%		16.9%		15.3%		14.5%		16.7%				0.1%		0.5%		-0.4%		-1.1%		-0.2%

		Da 20.001 a 50.000				11.3%		12.2%		12.0%		10.1%		11.8%		12.3%		12.9%		11.6%		8.4%		12.0%				1.0%		0.7%		-0.3%		-1.7%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				8.9%		9.3%		8.9%		8.8%		9.0%		9.9%		9.5%		8.6%		11.2%		9.4%				0.9%		0.2%		-0.3%		2.4%		0.3%

		Oltre 100.000				26.2%		37.0%		41.2%		32.3%		35.1%		23.3%		35.3%		42.2%		35.6%		34.8%				-2.9%		-1.7%		1.0%		3.3%		-0.3%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.4%		1.5%		0.4%		0.4%		0.2%		0.3%		1.0%		0.4%				-0.0%		-0.1%		-0.1%		-0.5%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				9.9%		8.3%		9.7%		13.4%		9.6%		9.0%		8.2%		9.2%		12.1%		9.0%				-0.9%		-0.2%		-0.5%		-1.4%		-0.5%

		Da 5.001 a 10.000				13.1%		10.0%		8.9%		12.7%		10.9%		12.8%		9.6%		8.8%		8.2%		10.4%				-0.2%		-0.4%		-0.0%		-4.5%		-0.5%

		Da 10.001 a 20.000				21.6%		17.2%		16.0%		17.3%		18.4%		21.2%		18.4%		15.6%		18.3%		18.4%				-0.4%		1.2%		-0.5%		1.0%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		23.2%		20.6%		16.3%		20.4%		20.4%		22.8%		19.9%		14.7%		20.5%				2.1%		-0.4%		-0.7%		-1.6%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				15.8%		10.1%		9.3%		9.5%		11.8%		13.6%		10.0%		9.4%		8.7%		10.9%				-2.2%		-0.1%		0.0%		-0.8%		-0.9%

		Oltre 100.000				20.9%		30.9%		35.0%		29.2%		28.5%		22.6%		30.9%		36.8%		37.0%		30.3%				1.7%		0.0%		1.8%		7.8%		1.8%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%





		Tavola 5 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				33.6%		25.2%		28.2%		12.9%		100.0%		22.7%		27.2%		34.7%		15.3%		100.0%				-10.9%		2.0%		6.4%		2.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				33.9%		30.6%		27.8%		7.6%		100.0%		28.9%		28.9%		32.8%		9.3%		100.0%				-5.0%		-1.7%		5.0%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				32.8%		33.6%		27.8%		5.9%		100.0%		30.8%		31.3%		31.1%		6.9%		100.0%				-2.0%		-2.3%		3.3%		1.0%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				30.2%		35.4%		28.8%		5.6%		100.0%		29.0%		32.7%		32.2%		6.1%		100.0%				-1.2%		-2.8%		3.4%		0.6%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				24.4%		38.2%		31.7%		5.7%		100.0%		24.5%		34.6%		34.7%		6.1%		100.0%				0.1%		-3.6%		3.1%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				20.8%		38.2%		34.7%		6.3%		100.0%		21.1%		33.9%		38.3%		6.7%		100.0%				0.2%		-4.2%		3.7%		0.4%		0.0%

		Oltre 100.000				17.9%		38.6%		38.5%		5.0%		100.0%		14.2%		32.9%		47.0%		5.9%		100.0%				-3.7%		-5.7%		8.5%		0.9%		0.0%

		Totale				26.5%		35.6%		31.8%		6.1%		100.0%		23.9%		32.3%		36.9%		7.0%		100.0%				-2.6%		-3.3%		5.1%		0.8%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				33.5%		18.8%		32.9%		14.8%		100.0%		26.3%		19.9%		35.0%		18.7%		100.0%				-7.2%		1.1%		2.1%		4.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.6%		24.6%		30.9%		7.9%		100.0%		30.8%		23.9%		34.8%		10.5%		100.0%				-5.8%		-0.7%		3.9%		2.6%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				37.1%		29.2%		28.2%		5.5%		100.0%		35.3%		27.5%		30.4%		6.7%		100.0%				-1.8%		-1.6%		2.3%		1.2%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				34.2%		30.9%		29.7%		5.2%		100.0%		31.5%		29.7%		32.5%		6.3%		100.0%				-2.7%		-1.2%		2.9%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				25.4%		33.3%		35.1%		6.1%		100.0%		24.8%		31.2%		37.2%		6.8%		100.0%				-0.7%		-2.1%		2.1%		0.7%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				23.0%		32.9%		37.7%		6.4%		100.0%		22.0%		28.9%		40.3%		8.7%		100.0%				-1.0%		-4.0%		2.6%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				19.8%		34.0%		40.2%		6.0%		100.0%		15.9%		29.7%		46.9%		7.5%		100.0%				-3.9%		-4.3%		6.7%		1.6%		0.0%

		Totale				29.9%		30.4%		33.4%		6.3%		100.0%		26.8%		28.3%		37.1%		7.8%		100.0%				-3.1%		-2.1%		3.7%		1.5%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				33.1%		23.1%		30.5%		13.3%		100.0%		23.2%		28.2%		35.2%		13.4%		100.0%				-9.9%		5.1%		4.7%		0.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.2%		26.9%		28.8%		8.1%		100.0%		32.4%		25.3%		33.4%		8.9%		100.0%				-3.8%		-1.6%		4.6%		0.8%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				35.9%		30.3%		27.5%		6.3%		100.0%		35.6%		27.8%		30.3%		6.4%		100.0%				-0.4%		-2.6%		2.8%		0.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				32.0%		30.6%		32.1%		5.4%		100.0%		29.9%		29.0%		35.3%		5.8%		100.0%				-2.1%		-1.5%		3.2%		0.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				27.3%		32.6%		35.1%		5.0%		100.0%		26.9%		31.0%		37.4%		4.7%		100.0%				-0.4%		-1.6%		2.3%		-0.3%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				28.0%		32.4%		33.9%		5.7%		100.0%		27.6%		29.1%		35.4%		8.0%		100.0%				-0.5%		-3.3%		1.5%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				21.1%		33.1%		40.4%		5.4%		100.0%		17.5%		29.1%		46.6%		6.8%		100.0%				-3.6%		-4.1%		6.2%		1.5%		0.0%

		Totale				28.4%		31.4%		34.4%		5.8%		100.0%		26.2%		28.7%		38.5%		6.7%		100.0%				-2.2%		-2.7%		4.1%		0.8%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				32.0%		23.1%		25.9%		19.0%		100.0%		35.9%		17.5%		29.1%		17.5%		100.0%				3.9%		-5.6%		3.2%		-1.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.0%		26.0%		30.2%		7.8%		100.0%		34.0%		24.4%		33.0%		8.5%		100.0%				-1.9%		-1.5%		2.8%		0.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				41.8%		27.4%		24.2%		6.5%		100.0%		42.3%		25.0%		27.6%		5.1%		100.0%				0.6%		-2.4%		3.3%		-1.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				40.9%		27.9%		25.9%		5.3%		100.0%		39.3%		27.0%		27.3%		6.3%		100.0%				-1.6%		-0.8%		1.4%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				31.3%		34.0%		30.2%		4.5%		100.0%		33.9%		30.1%		31.4%		4.6%		100.0%				2.6%		-3.9%		1.2%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				46.5%		25.5%		23.5%		4.5%		100.0%		42.4%		24.7%		27.8%		5.1%		100.0%				-4.1%		-0.7%		4.2%		0.6%		0.0%

		Oltre 100.000				25.5%		32.3%		36.4%		5.7%		100.0%		25.4%		27.6%		39.2%		7.8%		100.0%				-0.1%		-4.7%		2.8%		2.0%		0.0%

		Totale				34.8%		29.9%		29.7%		5.6%		100.0%		34.1%		27.1%		32.4%		6.4%		100.0%				-0.7%		-2.7%		2.6%		0.8%		0.0%





		Tavola 4 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407				-35.9%		2.4%		16.5%		13.0%		-5.1%

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364				-14.0%		-4.8%		19.0%		23.3%		0.8%

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295				-0.9%		-1.8%		18.1%		24.0%		5.6%

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833				2.0%		-2.1%		18.9%		17.2%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616				8.9%		-1.9%		18.7%		15.9%		8.3%

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746				10.7%		-2.6%		21.2%		15.9%		9.6%

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958				-11.6%		-5.0%		36.0%		31.5%		11.4%

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219				-3.6%		-3.2%		23.9%		21.7%		6.9%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390				-24.0%		2.4%		3.0%		22.9%		-3.2%

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807				-15.9%		-3.0%		12.3%		32.5%		-0.2%

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600				0.1%		-0.6%		13.7%		28.2%		5.3%

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577				-1.7%		2.5%		17.0%		28.8%		6.8%

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236				2.6%		-1.1%		11.6%		17.5%		5.4%

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597				3.0%		-5.5%		15.1%		47.3%		7.6%

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480				-16.0%		-8.5%		22.1%		32.6%		4.8%

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687				-6.4%		-2.9%		16.1%		30.2%		4.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077				-38.1%		7.8%		1.9%		-11.7%		-11.8%

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572				-12.4%		-8.0%		13.3%		7.8%		-2.2%

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469				2.5%		-5.2%		14.1%		6.0%		3.6%

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587				-6.1%		-4.5%		10.7%		7.8%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421				2.1%		-1.8%		10.2%		-3.3%		3.4%

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023				3.6%		-5.4%		9.8%		47.6%		5.3%

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298				-16.6%		-11.7%		16.2%		27.9%		0.7%

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447				-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		1.5%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1.3%		-31.6%		1.6%		-17.0%		-9.7%

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494				-2.5%		-3.0%		12.7%		12.0%		3.1%

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288				5.4%		-5.1%		18.4%		-19.5%		4.1%

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182				5.1%		6.3%		15.5%		31.5%		9.6%

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466				19.3%		-2.3%		14.8%		12.2%		10.3%

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635				-7.6%		-1.6%		19.4%		13.8%		1.2%

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424				15.7%		-0.6%		25.1%		57.8%		16.3%

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712				7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena																																										Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO														Fino a 1.000 abitanti		-31.6%		7.8%		2.4%		2.4%

																																										1001-5000 abitanti		-3.0%		-8.0%		-3.0%		-4.8%

																																										5001-10000 abitanti		-5.1%		-5.2%		-0.6%		-1.8%

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE						10001-20000 abitanti		6.3%		-4.5%		2.5%		-2.1%

																																										20.001-50.000 abitanti		-2.3%		-1.8%		-1.1%		-1.9%

																																										50.001-100.000 abitanti		-1.6%		-5.4%		-5.5%		-2.6%

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi										oltre 100.000 abitanti		-0.6%		-11.7%		-8.5%		-5.0%

																																										Totale comuni		-0.7%		-7.3%		-2.9%		-3.2%

		ITALIA

		Fino a 1.000				28515		21391		23930		10912		84748		18291		21905		27879		12332		80407				-10,224		514		3,949		1,420		-4,341

		Da 1.001 a 5.000				229714		207338		188075		51652		676779		197475		197323		223898		63668		682364				-32,239		-10,015		35,823		12,016		5,585

		Da 5.001 a 10.000				183990		188500		155760		32887		561137		182382		185167		183959		40787		592295				-1,608		-3,333		28,199		7,900		31,158

		Da 10.001 a 20.000				178009		208812		169503		32716		589040		181604		204351		201535		38343		625833				3,595		-4,461		32,032		5,627		36,793

		Da 20.001 a 50.000				160798		251780		208703		37692		658973		175075		247044		247812		43685		713616				14,277		-4,736		39,109		5,993		54,643

		Da 50.001 a 100.000				79659		145798		132450		24175		382082		88165		141998		160568		28015		418746				8,506		-3,800		28,118		3,840		36,664

		Oltre 100.000				164324		354713		354324		46321		919682		145301		337003		481749		60905		1024958				-19,023		-17,710		127,425		14,584		105,276

		Totale				1025009		1378332		1232745		236355		3872441		988293		1334791		1527400		287735		4138219				-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4292		2410		4211		1889		12802		3262		2469		4337		2322		12390				-1,030		59		126		433		-412

		Da 1.001 a 5.000				58983		39592		49839		12692		161106		49586		38416		55982		16823		160807				-9,397		-1,176		6,143		4,131		-299

		Da 5.001 a 10.000				61594		48378		46741		9132		165845		61646		48102		53142		11710		174600				52		-276		6,401		2,578		8,755

		Da 10.001 a 20.000				56568		51115		49062		8641		165386		55616		52415		57419		11127		176577				-952		1,300		8,357		2,486		11,191

		Da 20.001 a 50.000				27562		36082		38074		6617		108335		28282		35678		42503		7773		114236				720		-404		4,429		1,156		5,901

		Da 50.001 a 100.000				14248		20370		23352		3933		61903		14679		19257		26868		5793		66597				431		-1,113		3,516		1,860		4,694

		Oltre 100.000				42049		72226		85450		12637		212362		35336		66053		104336		16755		222480				-6,713		-6,173		18,886		4,118		10,118

		Totale				265296		270173		296729		55541		887739		248407		262390		344587		72303		927687				-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1221		250		304		379		144		1077				-154		22		7		-19		-144						Variazione numero unità locali per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				14265		10620		11363		3187		39435		12492		9771		12872		3437		38572				-1,773		-849		1,509		250		-863						Variaz.U.L.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				20286		17132		15513		3530		56461		20786		16238		17703		3742		58469				500		-894		2,190		212		2,008						Prov. Modena		1,393		-114		3,139		763		5,181

		Da 10.001 a 20.000				19278		18411		19315		3255		60259		18109		17585		21384		3509		60587				-1,169		-826		2,069		254		328						Emil. Romagna		-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Da 20.001 a 50.000				11452		13701		14729		2112		41994		11689		13454		16235		2043		43421				237		-247		1,506		-69		1,427						Nord Est		-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		Da 50.001 a 100.000				9051		10474		10954		1837		32316		9374		9910		12028		2711		34023				323		-564		1,074		874		1,707						Italia		-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		Oltre 100.000				26527		41542		50661		6724		125454		22117		36691		58887		8603		126298				-4,410		-4,851		8,226		1,879		844

		Totale				101263		112162		122907		20808		357140		94817		103953		139488		24189		362447				-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1		-18		1		-8		-24

		Da 1.001 a 5.000				1917		1384		1610		418		5329		1870		1342		1814		468		5494				-47		-42		204		50		165

		Da 5.001 a 10.000				2525		1658		1465		395		6043		2662		1573		1735		318		6288				137		-85		270		-77		245

		Da 10.001 a 20.000				4178		2844		2646		539		10207		4393		3023		3057		709		11182				215		179		411		170		975

		Da 20.001 a 50.000				3541		3845		3410		507		11303		4225		3757		3915		569		12466				684		-88		505		62		1,163

		Da 50.001 a 100.000				3046		1668		1543		297		6554		2813		1641		1843		338		6635				-233		-27		300		41		81

		Oltre 100.000				4043		5121		5776		908		15848		4679		5088		7224		1433		18424				636		-33		1,448		525		2,576

		Totale				19329		16577		16514		3111		55531		20722		16463		19653		3874		60712				1,393		-114		3,139		763		5,181

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-12,312		11,245		32,149		17,281		48,363

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-3,599		38,159		256,545		103,703		394,808

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-2,323		36,197		208,423		73,414		315,711

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-82,149		27,454		217,313		73,168		235,786

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-141,516		20,041		226,042		84,014		188,581

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-107,126		-11,824		122,957		8,150		12,157

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-311,867		-92,084		32,858		-26,910		-398,003

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-55		1,078		4,187		1,789		6,999

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				16,341		7,993		61,009		23,193		108,536

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				20,808		12,824		62,997		19,147		115,776

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-4,512		14,589		69,095		17,534		96,706

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-7,826		12,777		47,212		12,349		64,512

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-13,466		-2,643		13,603		5,270		2,764

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-71,058		-6,263		28,923		74		-48,324

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-173		187		452		200		666						Variazione numero Addetti   per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				5,848		2,099		16,539		6,321		30,807						Variaz.Add.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				10,909		3,072		21,925		6,676		42,582						Prov. Modena		10,374		8,620		18,488		674		38,156

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-2,030		2,748		24,571		4,557		29,846						Emil. Romagna		-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-608		9,451		20,674		1,557		31,074						Nord Est		-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-7,168		-231		12,532		7,228		12,361						Italia		-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-33,189		-4,447		30,066		-7,034		-14,604

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				25		-22		57		-8		52

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				1,674		387		2,733		862		5,656

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				2,179		1,236		2,727		1,390		7,532

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				3,538		800		3,858		515		8,711

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				430		5,755		4,281		1,692		12,158

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-1,694		-228		1,647		-215		-490

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				4,222		692		3,185		-3,562		4,537

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Unità locali per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		19,329		16,577		16,514		3,111		55,531

				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

				Differenza 2001-1991		1393		-114		3139		763		5181

				Diff. % 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%
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		Tavola 3 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				1.6%		1.1%		1.1%		1.0%		1.3%		1.6%		1.4%		1.5%		1.4%		1.5%				-0.0%		0.3%		0.4%		0.4%		0.2%

		Da 1.001 a 5.000				18.2%		11.9%		9.4%		9.3%		13.2%		20.1%		12.9%		12.2%		11.2%		14.7%				1.9%		1.0%		2.8%		2.0%		1.5%

		Da 5.001 a 10.000				17.2%		12.2%		8.8%		8.5%		12.6%		19.0%		13.1%		10.9%		9.7%		13.7%				1.8%		1.0%		2.0%		1.2%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				17.9%		14.7%		10.8%		11.3%		14.3%		18.4%		15.3%		12.6%		12.3%		14.9%				0.6%		0.7%		1.8%		1.0%		0.6%

		Da 20.001 a 50.000				17.4%		18.6%		15.7%		18.1%		17.3%		17.0%		19.0%		16.7%		18.8%		17.6%				-0.4%		0.4%		1.0%		0.6%		0.3%

		Da 50.001 a 100.000				8.4%		11.0%		11.0%		14.2%		10.6%		7.6%		10.5%		11.0%		13.1%		10.2%				-0.8%		-0.5%		0.0%		-1.1%		-0.4%

		Oltre 100.000				19.3%		30.7%		43.2%		37.6%		30.7%		16.3%		27.7%		35.2%		33.5%		27.3%				-3.0%		-3.0%		-8.0%		-4.1%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				0.9%		0.6%		0.9%		0.8%		0.8%		0.9%		0.7%		1.0%		0.9%		0.9%				0.0%		0.1%		0.1%		0.2%		0.1%

		Da 1.001 a 5.000				18.0%		11.9%		11.5%		9.6%		14.1%		19.5%		12.3%		13.7%		11.9%		15.4%				1.6%		0.4%		2.2%		2.2%		1.3%

		Da 5.001 a 10.000				24.1%		16.3%		12.0%		10.3%		17.8%		26.2%		17.2%		14.3%		11.9%		19.0%				2.1%		0.8%		2.2%		1.6%		1.2%

		Da 10.001 a 20.000				21.8%		18.8%		14.2%		14.5%		18.3%		22.3%		19.8%		16.4%		15.4%		19.1%				0.5%		0.9%		2.2%		0.9%		0.7%

		Da 20.001 a 50.000				11.2%		13.1%		11.8%		14.9%		12.3%		11.1%		14.1%		12.9%		15.0%		12.8%				-0.1%		1.0%		1.0%		0.1%		0.5%

		Da 50.001 a 100.000				5.2%		8.6%		9.2%		10.5%		7.6%		4.6%		7.8%		8.2%		10.0%		7.1%				-0.6%		-0.8%		-1.0%		-0.4%		-0.5%

		Oltre 100.000				18.8%		30.5%		40.3%		39.4%		29.1%		15.3%		28.1%		33.4%		34.9%		25.8%				-3.5%		-2.5%		-6.8%		-4.4%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%				-0.0%		0.1%		0.0%		0.1%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				10.1%		6.9%		6.0%		5.9%		7.9%		11.5%		7.3%		7.7%		8.0%		9.1%				1.3%		0.4%		1.7%		2.0%		1.2%

		Da 5.001 a 10.000				20.5%		14.3%		9.8%		8.7%		15.0%		23.0%		14.7%		11.6%		10.6%		16.3%				2.5%		0.4%		1.8%		2.0%		1.3%

		Da 10.001 a 20.000				20.9%		15.4%		12.2%		11.2%		16.3%		21.4%		15.7%		13.9%		12.1%		16.8%				0.5%		0.2%		1.7%		0.9%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		11.4%		9.7%		9.6%		10.3%		10.7%		14.1%		11.3%		9.4%		11.3%				0.3%		2.6%		1.6%		-0.1%		1.0%

		Da 50.001 a 100.000				9.0%		10.4%		9.6%		11.2%		9.7%		8.2%		9.9%		9.6%		13.2%		9.7%				-0.7%		-0.5%		0.1%		2.0%		-0.0%

		Oltre 100.000				29.0%		41.4%		52.6%		53.3%		40.7%		25.1%		38.2%		45.6%		46.4%		36.8%				-4.0%		-3.2%		-7.0%		-6.9%		-4.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.3%		0.2%		0.2%				0.0%		-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				5.8%		5.7%		5.8%		5.4%		5.7%		6.5%		5.5%		8.1%		7.9%		6.8%				0.7%		-0.2%		2.3%		2.5%		1.1%

		Da 5.001 a 10.000				13.8%		8.9%		7.1%		5.8%		10.7%		14.3%		9.8%		9.0%		9.9%		11.8%				0.5%		0.9%		1.9%		4.1%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				25.8%		15.5%		12.1%		12.7%		19.8%		26.3%		14.5%		14.4%		14.0%		20.1%				0.6%		-1.0%		2.2%		1.3%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		22.7%		18.8%		19.3%		19.2%		17.3%		29.9%		19.9%		24.0%		20.8%				-1.0%		7.2%		1.1%		4.7%		1.6%

		Da 50.001 a 100.000				12.6%		10.4%		9.0%		9.8%		11.2%		10.6%		8.3%		9.0%		9.0%		9.6%				-2.0%		-2.1%		-0.0%		-0.8%		-1.5%

		Oltre 100.000				23.7%		36.6%		46.9%		46.9%		33.3%		24.9%		31.9%		39.4%		35.2%		30.6%				1.2%		-4.7%		-7.5%		-11.7%		-2.6%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre
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mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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mobili

nessuno
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Foglio8

		Tavola 2 - Unità locali e addetti per settore di attività economica e comune - Censimento 2001 (Valori assoluti) - Provincia di Modena

		COMUNI				UNITA' LOCALI

						DELLE IMPRESE												DELLE ISTITUZIONI				TOTALE

						INDUSTRIA				COMMERCIO				ALTRI SERVIZI

						numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		Provincia di Modena

		Bastiglia				150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		Bomporto				396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		Campogalliano				336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		Camposanto				107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596				1167

		Carpi				2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		Castelfranco Emilia				724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		Castelnuovo Rangone				387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		Castelvetro di Modena				313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		Cavezzo				314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		Concordia sulla Secchia				353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		Fanano				141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		Finale Emilia				192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		Fiorano Modenese				766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		Fiumalbo				72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		Formigine				951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		Frassinoro				58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		Guiglia				116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		Lama Mocogno				96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		Maranello				493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		Marano sul Panaro				145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		Medolla				227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		Mirandola				633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		Modena				4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		Montecreto				57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		Montefiorino				59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		Montese				128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		Nonantola				360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		Novi di Modena				519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		Palagano				80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		Pavullo nel Frignano				477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		Pievepelago				85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		Polinago				74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		Prignano sulla Secchia				87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		Ravarino				180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		Riolunato				23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		San Cesario sul Panaro				217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		San Felice sul Panaro				265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		San Possidonio				135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		San Prospero				153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		Sassuolo				1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		Savignano sul Panaro				271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		Serramazzoni				55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		Sestola				133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		Soliera				591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		Spilamberto				343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		Vignola				556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		Zocca				51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		Totale				20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

		PR MO

		UL ADD

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596

		CAVEZZO		314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		CONCORDIA SECCHIA		353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		FINALE EMILIA		192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		MEDOLLA		227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		MIRANDOLA		633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		SAN FELICE SUL PANARO		265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		SAN POSSIDONIO		135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		SAN PROSPERO		153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		area bassa pianura		2,379		19,263		1,999		9,975		2,040		6,899		484		3,642		6,902		39,779

		CARPI		2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		NOVI DI MODENA		519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		area di Carpi		3,332		18,446		1,799		4,707		2,012		7,014		407		3,248		7,550		33,415

		CASTELFRANCO EMILIA		724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		NONANTOLA		360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		SAN CESARIO PANARO		217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		area di Castelfranco		1,301		7,138		804		2,389		960		3,416		184		2,278		3,249		15,221

		BASTIGLIA		150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		BOMPORTO		396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		RAVARINO		180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		area di Bomporto		726		4,306		341		1,160		340		1,065		56		687		1,463		7,218

		CAMPOGALLIANO		336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		CASTELNUOVO RANGONE		387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		FORMIGINE		951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		MODENA		4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		SOLIERA		591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		area di Modena		6,944		52,995		6,592		21,031		8,723		33,948		1,652		13,157		23,911		121,131

		FANANO		141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		FIUMALBO		72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		LAMA MOCOGNO		96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		MONTECRETO		57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		PAVULLO NEL FRIGNANO		477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		PIEVEPELAGO		85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		POLINAGO		74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		RIOLUNATO		23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		SERRAMAZZONI		55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		SESTOLA		133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		area del Frignano		1,213		5,666		1,015		2,547		1,386		4,749		366		2,506		3,980		15,468

		CASTELVETRO DI MODENA		313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		GUIGLIA		116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		MARANO SUL PANARO		145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		MONTESE		128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		SAVIGNANO SUL PANARO		271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		SPILAMBERTO		343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		VIGNOLA		556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		ZOCCA		51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		area Valle del Panaro		1,923		13,121		1,674		4,958		1,858		7,246		327		2,841		5,782		28,166

		FIORANO MODENESE		766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		FRASSINORO		58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		MARANELLO		493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		MONTEFIORINO		59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		PALAGANO		80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		SASSUOLO		1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		area Valle Secchia		2,904		28,395		2,239		6,166		2,334		8,453		398		4,800		7,875		47,814

		Prov. Modena		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

																										U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Prov. Modena 91		19,329		138,956		16,577		44,313		16,514		54,302		3,111		32,485		55,531		270,056				Pr. Modena '91		34.8		29.9		29.7		5.6		Pr. Modena '91		51.5		16.4		20.1		12.0

		Prov. Modena 01		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Pr. Modena '01		34.1		27.1		32.4		6.4		Pr. Modena '01		48.5		17.2		23.6		10.8

		Diff. Pr. MO 01-91		1,393		10,374		-114		8,620		3,139		18,488		763		674		5,181		38,156				Emil.Rom. '91		28.4		31.4		34.4		5.8		Emil.Rom. '91		42.1		18.2		25.0		14.7

		Diff. % Pr. MO 01-91		7.2%		7.5%		-0.7%		19.5%		19.0%		34.0%		24.5%		2.1%		9.3%		14.1%				Emil.Rom. '01		26.2		28.7		38.5		6.7		Emil.Rom. '01		37.4		17.6		30.4		14.7

		Emilia-Romagna 91		101,263		672,059		112,162		290,590		122,907		398,108		20,808		234,854		357,140		1,595,611				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Emilia-Romagna 01		94,817		645,648		103,953		303,469		139,488		524,867		24,189		254,359		362,447		1,728,343				Prov. Modena1991		19,329		16,577		16,514		3,111		Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485

		Diff. Em.Rom. 01-91		-6,446		-26,411		-8,209		12,879		16,581		126,759		3,381		19,505		5,307		132,732				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159

		Diff. % Em.Rom. 01-91		-6.4%		-3.9%		-7.3%		4.4%		13.5%		31.8%		16.2%		8.3%		1.5%		8.3%				Emil.Rom. '91		101,263		112,162		122,907		20,808		Emil.Rom. '91		672,059		290,590		398,108		234,854

		PROVINCIA DI MODENA - QUADRO CONOSCITIVO PIANO INSEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI																								Emil.Rom. '01		94,817		103,953		139,488		24,189		Emilia Romagna '01		645,648		303,469		524,867		254,359

		% colonna Unità locali e Addetti nelle Imprese e Istituzioni al censimento 2001 delle attività produttive per comune e zona																										industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI						Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%

																										Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		Pr. Modena '01

		Area zonale																								Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti				Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		Emil.Rom. '01

		CAMPOSANTO		0.5%		0.8%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.9%		0.2%		0.4%		0.5%

		CAVEZZO		1.5%		1.3%		1.1%		0.8%		0.8%		0.7%		1.4%		1.0%		1.2%		1.0%

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		1.7%		1.5%		1.3%		0.8%		1.0%		1.0%		0.8%		1.1%		1.3%		1.2%

		FINALE EMILIA		0.9%		1.7%		3.2%		2.1%		2.5%		2.2%		2.9%		2.0%		2.2%		1.9%

		MEDOLLA		1.1%		1.7%		0.8%		0.7%		0.7%		0.8%		0.9%		0.7%		0.9%		1.2%

		MIRANDOLA		3.1%		3.6%		3.4%		12.7%		3.1%		2.8%		3.5%		4.4%		3.2%		5.0%

		SAN FELICE SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.1%		0.8%		1.1%		1.1%		0.9%		0.7%		1.2%		1.0%

		SAN POSSIDONIO		0.7%		0.5%		0.5%		0.3%		0.3%		0.3%		0.7%		0.3%		0.5%		0.4%

		SAN PROSPERO		0.7%		0.8%		0.5%		0.4%		0.5%		0.4%		0.6%		0.4%		0.6%		0.6%

		area bassa pianura		11.5%		12.9%		12.1%		18.8%		10.4%		9.5%		12.5%		11.0%		11.4%		12.9%

		CARPI		13.6%		10.6%		10.0%		8.3%		9.4%		9.0%		8.7%		9.0%		10.9%		9.6%

		NOVI DI MODENA		2.5%		1.8%		1.0%		0.6%		0.9%		0.6%		1.8%		0.8%		1.5%		1.2%

		area di Carpi		16.1%		12.4%		10.9%		8.9%		10.2%		9.6%		10.5%		9.8%		12.4%		10.8%

		CASTELFRANCO EMILIA		3.5%		2.1%		3.1%		2.8%		3.0%		2.9%		2.6%		3.0%		3.2%		2.5%

		NONANTOLA		1.7%		1.4%		1.1%		0.9%		1.4%		1.0%		1.6%		1.9%		1.4%		1.3%

		SAN CESARIO SUL PANARO		1.0%		1.3%		0.6%		0.8%		0.5%		0.8%		0.6%		2.0%		0.7%		1.2%

		area di Castelfranco		6.3%		4.8%		4.9%		4.5%		4.9%		4.7%		4.7%		6.9%		5.4%		4.9%

		BASTIGLIA		0.7%		0.4%		0.5%		0.4%		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.6%		0.4%

		BOMPORTO		1.9%		1.8%		1.1%		1.4%		0.8%		0.5%		0.6%		1.6%		1.2%		1.4%

		RAVARINO		0.9%		0.7%		0.5%		0.4%		0.5%		0.6%		0.6%		0.3%		0.6%		0.6%

		area di Bomporto		3.5%		2.9%		2.1%		2.2%		1.7%		1.5%		1.4%		2.1%		2.4%		2.3%

		CAMPOGALLIANO		1.6%		1.6%		1.1%		1.6%		1.4%		1.6%		0.7%		0.9%		1.3%		1.5%

		CASTELNUOVO RANGONE		1.9%		1.7%		1.9%		1.5%		1.4%		1.2%		0.8%		0.5%		1.7%		1.4%

		FORMIGINE		4.6%		4.2%		4.4%		3.2%		3.5%		3.2%		2.6%		2.3%		4.1%		3.6%

		MODENA		22.6%		24.9%		30.9%		31.9%		36.8%		39.4%		37.0%		35.2%		30.3%		30.6%

		SOLIERA		2.9%		3.0%		1.8%		1.5%		1.4%		1.2%		1.6%		0.8%		2.0%		2.1%

		area di Modena		33.5%		35.5%		40.0%		39.7%		44.4%		46.6%		42.6%		39.7%		39.4%		39.3%

		FANANO		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%		0.7%		0.7%		1.1%		0.3%		0.7%		0.4%

		FIUMALBO		0.3%		0.1%		0.2%		0.1%		0.3%		0.3%		0.5%		0.2%		0.3%		0.2%

		LAMA MOCOGNO		0.5%		0.2%		0.5%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.6%		0.6%		0.3%

		MONTECRETO		0.3%		0.1%		0.1%		0.1%		0.2%		0.2%		0.6%		0.1%		0.2%		0.1%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		2.3%		1.8%		2.5%		1.8%		2.2%		2.2%		3.3%		3.1%		2.4%		2.0%

		PIEVEPELAGO		0.4%		0.3%		0.5%		0.3%		0.5%		0.5%		0.8%		0.4%		0.5%		0.4%

		POLINAGO		0.4%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.4%		0.2%		0.3%		0.2%

		RIOLUNATO		0.1%		0.0%		0.1%		0.1%		0.1%		0.1%		0.4%		0.1%		0.1%		0.1%

		SERRAMAZZONI		0.3%		0.3%		0.8%		1.2%		1.2%		1.0%		0.9%		1.1%		0.7%		0.7%

		SESTOLA		0.6%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.9%		0.7%		1.5%		0.7%		0.6%

		area del Frignano		5.9%		3.8%		6.2%		4.8%		7.1%		6.5%		9.4%		7.6%		6.6%		5.0%

		CASTELVETRO DI MODENA		1.5%		3.0%		1.1%		0.9%		0.9%		1.1%		1.0%		0.7%		1.2%		1.9%				Add. X U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

		GUIGLIA		0.6%		0.3%		0.4%		0.3%		0.5%		0.5%		0.5%		0.8%		0.5%		0.4%				Prov. Modena1991		7.2		2.7		3.3		10.4

		MARANO SUL PANARO		0.7%		0.7%		0.5%		0.3%		0.6%		0.5%		0.7%		0.3%		0.6%		0.5%				Prov. Modena 2001		7.2		3.2		3.7		8.6

		MONTESE		0.6%		0.4%		0.6%		0.4%		0.5%		0.4%		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%				Emilia-Romagna 1991		6.6		2.6		3.2		11.3

		SAVIGNANO SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.3%		1.2%		1.1%		1.0%		0.9%		0.6%		1.2%		1.0%				Emilia-Romagna 2001		6.8		2.9		3.8		10.5

		SPILAMBERTO		1.7%		1.5%		1.5%		1.4%		1.1%		1.2%		1.4%		1.0%		1.4%		1.4%

		VIGNOLA		2.7%		1.7%		4.0%		4.3%		3.6%		4.3%		2.6%		4.3%		3.3%		3.0%

		ZOCCA		0.2%		0.2%		0.8%		0.6%		1.1%		1.1%		0.8%		0.5%		0.7%		0.5%

		area Valle del Panaro		9.3%		8.8%		10.2%		9.4%		9.5%		10.0%		8.4%		8.6%		9.5%		9.1%

		FIORANO MODENESE		3.7%		8.9%		2.2%		2.2%		1.9%		2.0%		2.3%		1.5%		2.6%		5.3%

		FRASSINORO		0.3%		0.2%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.8%		0.3%		0.4%		0.3%				Add.X U.L.		1991		2001

		MARANELLO		2.4%		3.5%		2.0%		1.7%		1.7%		1.6%		1.8%		1.5%		2.0%		2.5%				Prov. Modena		2.67		3.22

		MONTEFIORINO		0.3%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.2%		0.4%		0.2%				Emilia-Romagna		2.59		2.92

		PALAGANO		0.4%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.4%		0.8%		0.2%		0.4%		0.3%				Nord Est		2.65		2.88

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.8%		0.4%		0.3%				Italia		2.40		2.50

		SASSUOLO		6.6%		5.7%		7.9%		7.0%		6.7%		6.7%		3.5%		10.0%		6.8%		6.6%

		area Valle Secchia		14.0%		19.0%		13.6%		11.6%		11.9%		11.6%		10.3%		14.5%		13.0%		15.5%

		Totale provincia Modena		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%

		PROV

		% riga

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		39.2%		73.6%		17.2%		7.2%		30.8%		14.1%		12.8%		5.1%		100%		100%

		CAVEZZO		43.6%		60.4%		25.9%		13.2%		23.0%		15.9%		7.5%		10.5%		100%		100%

		CONCORDIA S. SECCHIA		45.4%		59.9%		26.6%		11.7%		24.2%		18.6%		3.9%		9.8%		100%		100%

		FINALE EMILIA		14.6%		43.3%		39.9%		18.9%		37.0%		26.4%		8.4%		11.4%		100%		100%

		MEDOLLA		43.7%		67.7%		24.4%		9.9%		25.4%		16.5%		6.5%		6.0%		100%		100%

		MIRANDOLA		32.7%		34.3%		29.0%		43.1%		31.3%		13.2%		7.0%		9.4%		100%		100%

		SAN FELICE SUL PANARO		37.7%		52.3%		25.0%		13.4%		32.1%		26.1%		5.1%		8.1%		100%		100%

		SAN POSSIDONIO		44.1%		63.3%		27.5%		13.4%		19.9%		14.6%		8.5%		8.7%		100%		100%

		SAN PROSPERO		44.0%		63.7%		24.1%		13.3%		25.6%		14.8%		6.3%		8.3%		100%		100%

		area bassa pianura		34.5%		48.4%		29.0%		25.1%		29.6%		17.3%		7.0%		9.2%		100%		100%

		CARPI		42.4%		53.2%		24.7%		14.8%		27.8%		22.0%		5.1%		10.0%		100%		100%

		NOVI DI MODENA		56.7%		71.4%		17.3%		8.4%		18.5%		12.7%		7.5%		7.5%		100%		100%

		area di Carpi		44.1%		55.2%		23.8%		14.1%		26.6%		21.0%		5.4%		9.7%		100%		100%

		CASTELFRANCO EMILIA		37.6%		40.3%		26.5%		19.2%		30.8%		27.4%		5.1%		13.1%		100%		100%

		NONANTOLA		41.0%		52.7%		21.2%		12.5%		30.7%		19.0%		7.1%		15.8%		100%		100%

		SAN CESARIO SUL PANARO		48.8%		54.5%		24.0%		11.7%		22.0%		15.8%		5.2%		18.0%		100%		100%

		area di Castelfranco		40.0%		46.9%		24.7%		15.7%		29.5%		22.4%		5.7%		15.0%		100%		100%

		BASTIGLIA		44.8%		57.0%		26.9%		17.7%		25.1%		20.0%		3.3%		5.4%		100%		100%

		BOMPORTO		53.4%		61.2%		23.5%		17.6%		20.0%		9.2%		3.1%		12.0%		100%		100%

		RAVARINO		46.5%		57.6%		19.9%		11.1%		27.9%		25.3%		5.7%		6.0%		100%		100%

		area di Bomporto		49.6%		59.7%		23.3%		16.1%		23.2%		14.8%		3.8%		9.5%		100%		100%

		CAMPOGALLIANO		41.7%		51.3%		21.8%		17.8%		33.3%		24.8%		3.2%		6.2%		100%		100%

		CASTELNUOVO RANGONE		38.5%		58.6%		31.6%		17.7%		26.7%		20.0%		3.2%		3.7%		100%		100%

		FORMIGINE		38.5%		57.1%		29.2%		15.4%		28.2%		20.7%		4.1%		6.8%		100%		100%

		MODENA		25.4%		39.4%		27.6%		17.9%		39.2%		30.4%		7.8%		12.4%		100%		100%

		SOLIERA		49.0%		69.3%		23.9%		12.2%		22.0%		14.2%		5.1%		4.3%		100%		100%

		area di Modena		29.0%		43.8%		27.6%		17.4%		36.5%		28.0%		6.9%		10.9%		100%		100%

		FANANO		33.1%		37.9%		22.1%		15.6%		34.5%		38.2%		10.3%		8.3%		100%		100%

		FIUMALBO		38.3%		38.5%		21.3%		13.1%		30.9%		37.5%		9.6%		11.0%		100%		100%

		LAMA MOCOGNO		28.0%		28.2%		22.4%		14.9%		40.5%		37.1%		9.0%		19.8%		100%		100%

		MONTECRETO		41.6%		53.3%		10.9%		7.8%		31.4%		31.7%		16.1%		7.2%		100%		100%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		32.9%		43.0%		28.8%		15.4%		29.6%		25.4%		8.7%		16.3%		100%		100%

		PIEVEPELAGO		28.4%		40.9%		25.4%		13.8%		36.1%		34.8%		10.0%		10.4%		100%		100%

		POLINAGO		42.8%		52.1%		23.1%		13.7%		24.3%		23.2%		9.8%		11.0%		100%		100%

		RIOLUNATO		26.7%		32.7%		27.9%		15.9%		25.6%		38.0%		19.8%		13.5%		100%		100%

		SERRAMAZZONI		12.3%		22.4%		27.8%		28.2%		52.2%		32.2%		7.6%		17.1%		100%		100%

		SESTOLA		30.7%		24.9%		24.9%		13.2%		38.1%		34.9%		6.2%		27.0%		100%		100%

		area del Frignano		30.5%		36.6%		25.5%		16.5%		34.8%		30.7%		9.2%		16.2%		100%		100%

		CASTELVETRO DI MODENA		43.4%		75.7%		25.5%		7.9%		25.8%		12.8%		5.4%		3.7%		100%		100%

		GUIGLIA		39.1%		35.2%		22.6%		12.0%		32.0%		29.2%		6.4%		23.5%		100%		100%

		MARANO SUL PANARO		40.2%		62.2%		20.8%		10.4%		31.6%		21.0%		7.5%		6.4%		100%		100%

		MONTESE		36.3%		45.6%		26.9%		17.5%		29.5%		27.2%		7.4%		9.7%		100%		100%

		SAVIGNANO SUL PANARO		37.5%		51.1%		29.1%		19.9%		28.8%		22.7%		4.6%		6.3%		100%		100%

		SPILAMBERTO		39.2%		53.9%		29.0%		17.8%		25.8%		20.4%		6.1%		7.8%		100%		100%

		VIGNOLA		27.5%		26.7%		32.6%		24.4%		35.1%		33.6%		4.9%		15.4%		100%		100%

		ZOCCA		12.0%		17.2%		30.3%		21.3%		50.5%		50.6%		7.3%		10.9%		100%		100%

		area Valle del Panaro		33.3%		46.6%		29.0%		17.6%		32.1%		25.7%		5.7%		10.1%		100%		100%

		FIORANO MODENESE		48.0%		80.9%		22.8%		7.2%		23.7%		8.7%		5.6%		3.1%		100%		100%

		FRASSINORO		26.6%		46.8%		24.8%		12.7%		34.4%		28.2%		14.2%		12.3%		100%		100%

		MARANELLO		39.9%		66.9%		27.2%		11.4%		27.3%		15.4%		5.7%		6.3%		100%		100%

		MONTEFIORINO		27.4%		41.5%		27.9%		14.6%		34.9%		33.7%		9.8%		10.2%		100%		100%

		PALAGANO		31.5%		42.3%		26.8%		14.8%		29.1%		34.1%		12.6%		8.8%		100%		100%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		35.4%		42.6%		22.0%		10.6%		34.6%		21.2%		8.1%		25.6%		100%		100%

		SASSUOLO		33.1%		41.9%		31.7%		18.0%		31.9%		23.9%		3.3%		16.2%		100%		100%

		area Valle Secchia		36.9%		59.4%		28.4%		12.9%		29.6%		17.7%		5.1%		10.0%		100%		100%

		Tot. prov. Modena		34.1%		48.5%		27.1%		17.2%		32.4%		23.6%		6.4%		10.8%		100%		100%





Foglio8

		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91

		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01

		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91

		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01



industria

commercio

altri servizi

istituzioni

Confronto assetto economico provinciale modenese/media regionale  Percentuale Unità Locali per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive

34.8075849525

29.8517944932

29.7383443482

5.6022762061

34.131637897

27.1165502701

32.3708657267

6.3809461062

28.3538668309

31.4056112449

34.4142353139

5.8262866103

26.1602386004

28.6808829981

38.4850750593

6.6738033423



Foglio1

		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91

		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01

		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91

		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01



Add.industria

Add.commercio

Add.altri servizi

Add.istituzioni

Confronto assetto economico provinciale modenese/media regionale  Percentuale Addetti per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive

51.454513138

16.4088189116

20.1076813698

12.0289865806

48.4504172453

17.1742177462

23.6168611216

10.7585038869

42.1192258013

18.2118323326

24.950191494

14.7187503721

37.3564738018

17.5583781691

30.3682197342

14.7169282949
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		Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991

		Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991

		Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991

		Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991



industria

commercio

altri servizi

istituzioni

Cofronto variazioni percentuali 2001-1991 Unità Locali e Addetti per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti attività produttive Istat

0.0720678773

-0.0068769983

0.1900811433

0.2452587592

-0.0636560244

-0.0731887805

0.1349068808

0.1624855825

0.0746567259

0.1945253086

0.3404662812

0.0207480376

-0.039298633

0.0443201762

0.3184035488

0.083051598
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		industria		industria

		commercio		commercio

		altri servizi		altri servizi

		istituzioni		istituzioni



Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Unità locali per ramo dell'economia - Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001

19329

20722

16577

16463

16514

19653

3111

3874
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		Add.industria		Add.industria

		Add.commercio		Add.commercio

		Add.altri servizi		Add.altri servizi

		Add.istituzioni		Add.istituzioni



Prov. Modena 1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Addettti per ramo dell'economia  Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001

138956

149330

44313

52933

54302

72790

32485

33159
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		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Emilia-Romagna 1991

Emilia-Romagna 2001

Confronto numero medio Adetti per Unità locale per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti Istat 1991 e 2001
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		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



1991

2001

Numero medio Addetti per Unità locale del ramo commercio per area geografica - Confronto censimento attività 1991 - 2001
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		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-11.3%		32.0%		65.4%		48.9%		21.2%

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-0.3%		9.7%		61.3%		33.2%		16.6%

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-0.2%		9.0%		53.1%		25.7%		14.0%

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-6.7%		5.7%		45.4%		19.2%		9.2%

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-11.8%		3.3%		32.5%		13.7%		6.0%

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-18.6%		-3.3%		25.2%		1.7%		0.6%

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-23.6%		-9.1%		1.7%		-2.1%		-7.2%

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-9.6%		0.9%		24.7%		9.9%		4.4%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-0.4%		23.8%		46.0%		37.6%		20.6%

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				5.2%		9.4%		53.9%		38.7%		18.9%

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				4.9%		11.0%		53.4%		29.9%		16.0%

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-1.2%		10.8%		49.8%		19.4%		12.9%

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-4.0%		13.6%		40.7%		13.3%		12.9%

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-14.6%		-4.3%		15.0%		8.1%		0.9%

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-21.5%		-2.9%		7.3%		0.0%		-4.1%

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-3.4%		5.6%		29.3%		12.8%		8.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-16.6%		47.3%		71.7%		53.5%		27.3%

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				8.6%		10.5%		69.7%		45.4%		24.5%

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				7.9%		7.4%		55.9%		32.7%		17.8%

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-1.4%		6.1%		50.6%		17.3%		11.5%

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-0.9%		28.4%		53.8%		6.9%		19.0%

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-11.9%		-0.8%		32.9%		27.5%		8.0%

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-17.0%		-3.7%		14.4%		-5.6%		-2.2%

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		8.3%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				11.0%		-26.8%		43.2%		-13.1%		10.3%

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				20.9%		15.4%		86.4%		49.1%		36.6%

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				11.4%		31.5%		70.8%		73.6%		26.1%

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				9.9%		11.6%		58.5%		12.5%		16.3%

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				1.7%		57.1%		42.0%		27.1%		23.4%

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-9.7%		-4.9%		33.6%		-6.8%		-1.6%

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				12.8%		4.3%		12.5%		-23.4%		5.0%

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%

				Variaz.addetti		Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

				Fino a 1.000 abitanti		-26.8%		47.3%		23.8%		32.0%

				1.001-5.000 abitanti		15.4%		10.5%		9.4%		9.7%

				5.001-10.000 abitanti		31.5%		7.4%		11.0%		9.0%

				10.001-20.000 abitanti		11.6%		6.1%		10.8%		5.7%

				20.001-50.000 abitanti		57.1%		28.4%		13.6%		3.3%

				50.001-100.000 abitanti		-4.9%		-0.8%		-4.3%		-3.3%

				oltre 100.000 abitanti		4.3%		-3.7%		-2.9%		-9.1%

				Totale comuni		19.5%		4.4%		5.6%		0.9%

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Addetti per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485		270,056

				Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212

				Differenza 2001-1991		10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Diff. % 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%





Foglio3

		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Addetti ramo commercio per classe di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991

-0.2682926829

0.4734177215

0.2383373867

0.3202791228

0.1536934075

0.1050235165

0.0939093451

0.0973004536

0.3149044586

0.0740080464

0.1097973407

0.0900736575

0.1164144354

0.0612163065

0.1081981073

0.0566987741

0.5711025107

0.2843004542

0.1358171672

0.0326619817

-0.0493079585

-0.0076520472

-0.0429372106

-0.0325970689

0.0426765341

-0.0369416593

-0.0286583692

-0.0907085857

0.1945253086

0.0443201762

0.0564058481

0.0088319004



		Tavola 2 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				47.7%		15.4%		21.5%		15.5%		100.0%		34.9%		16.7%		29.4%		19.0%		100.0%				-12.8%		1.4%		7.9%		3.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				52.7%		16.5%		17.6%		13.2%		100.0%		45.0%		15.6%		24.4%		15.0%		100.0%				-7.6%		-1.0%		6.8%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				52.2%		17.8%		17.4%		12.6%		100.0%		45.7%		17.0%		23.3%		13.9%		100.0%				-6.5%		-0.8%		6.0%		1.3%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				47.7%		18.8%		18.6%		14.9%		100.0%		40.7%		18.2%		24.8%		16.2%		100.0%				-6.9%		-0.6%		6.2%		1.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				38.3%		19.7%		22.3%		19.6%		100.0%		31.9%		19.2%		27.9%		21.1%		100.0%				-6.5%		-0.5%		5.6%		1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				30.2%		19.0%		25.6%		25.1%		100.0%		24.5%		18.3%		31.9%		25.4%		100.0%				-5.8%		-0.7%		6.2%		0.3%		0.0%

		Oltre 100.000				23.9%		18.4%		34.7%		23.0%		100.0%		19.7%		18.0%		38.0%		24.2%		100.0%				-4.2%		-0.4%		3.3%		1.3%		0.0%

		Totale				38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%				-5.1%		-0.6%		4.8%		1.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				45.9%		13.3%		26.8%		14.0%		100.0%		37.9%		13.7%		32.4%		16.0%		100.0%				-8.0%		0.4%		5.6%		2.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				55.1%		14.8%		19.7%		10.4%		100.0%		48.7%		13.6%		25.5%		12.2%		100.0%				-6.4%		-1.2%		5.8%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				58.8%		16.1%		16.3%		8.8%		100.0%		53.1%		15.4%		21.5%		9.9%		100.0%				-5.6%		-0.7%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				51.4%		18.0%		18.5%		12.1%		100.0%		45.0%		17.7%		24.6%		12.8%		100.0%				-6.4%		-0.3%		6.1%		0.7%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				39.5%		18.8%		23.2%		18.5%		100.0%		33.6%		18.9%		28.9%		18.6%		100.0%				-5.9%		0.1%		5.7%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				29.9%		19.9%		29.2%		21.0%		100.0%		25.3%		18.9%		33.3%		22.5%		100.0%				-4.6%		-1.0%		4.1%		1.5%		0.0%

		Oltre 100.000				27.9%		18.4%		33.2%		20.6%		100.0%		22.8%		18.6%		37.1%		21.4%		100.0%				-5.1%		0.2%		3.9%		0.9%		0.0%

		Totale				43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%				-4.7%		-0.5%		4.6%		0.6%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				42.6%		16.2%		25.8%		15.3%		100.0%		27.9%		18.7%		34.8%		18.5%		100.0%				-14.7%		2.5%		9.0%		3.2%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				54.2%		15.9%		18.9%		11.1%		100.0%		47.2%		14.1%		25.7%		12.9%		100.0%				-6.9%		-1.8%		6.9%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				57.7%		17.4%		16.4%		8.5%		100.0%		52.8%		15.8%		21.7%		9.6%		100.0%				-4.8%		-1.5%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				54.0%		17.3%		18.7%		10.1%		100.0%		47.7%		16.4%		25.2%		10.6%		100.0%				-6.3%		-0.8%		6.6%		0.5%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				42.5%		20.3%		23.5%		13.7%		100.0%		35.4%		21.9%		30.3%		12.3%		100.0%				-7.1%		1.6%		6.9%		-1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				38.9%		19.5%		24.6%		17.0%		100.0%		31.7%		17.9%		30.3%		20.1%		100.0%				-7.2%		-1.6%		5.7%		3.1%		0.0%

		Oltre 100.000				30.0%		18.5%		32.2%		19.3%		100.0%		25.5%		18.3%		37.7%		18.6%		100.0%				-4.5%		-0.3%		5.5%		-0.7%		0.0%

		Totale				42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%				-4.8%		-0.7%		5.4%		-0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				45.3%		16.3%		26.2%		12.1%		100.0%		45.6%		10.8%		34.1%		9.5%		100.0%				0.3%		-5.5%		7.8%		-2.6%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				51.8%		16.3%		20.5%		11.4%		100.0%		45.9%		13.8%		28.0%		12.4%		100.0%				-6.0%		-2.5%		7.5%		1.0%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				66.5%		13.6%		13.4%		6.6%		100.0%		58.7%		14.2%		18.1%		9.0%		100.0%				-7.8%		0.6%		4.7%		2.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				67.1%		12.9%		12.4%		7.7%		100.0%		63.3%		12.4%		16.8%		7.5%		100.0%				-3.7%		-0.5%		4.5%		-0.3%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				48.9%		19.4%		19.6%		12.1%		100.0%		40.3%		24.7%		22.6%		12.4%		100.0%				-8.6%		5.3%		3.0%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				57.9%		15.3%		16.2%		10.5%		100.0%		53.2%		14.8%		22.0%		10.0%		100.0%				-4.7%		-0.5%		5.8%		-0.5%		0.0%

		Oltre 100.000				36.6%		18.0%		28.4%		16.9%		100.0%		39.4%		17.9%		30.4%		12.4%		100.0%				2.7%		-0.1%		2.0%		-4.6%		0.0%

		Totale				51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%				-3.0%		0.8%		3.5%		-1.3%		0.0%

				Addetti comm %		Pr.Modena '91		Pr.Modena '01		Emil.Rom.'91		Emil.Rom.'01

				Fino a 1.000 abitanti		16.3%		10.8%		16.2%		18.7%

				1.001-5.000 abitanti		16.3%		13.8%		15.9%		14.1%

				5.001-10.000 abitanti		13.6%		14.2%		17.4%		15.8%

				10.001-20.000 abitanti		12.9%		12.4%		17.3%		16.4%

				20.001-50.000 abitanti		19.4%		24.7%		20.3%		21.9%

				50.001-100.000 abitanti		15.3%		14.8%		19.5%		17.9%

				oltre 100.000 abitanti		18.0%		17.9%		18.5%		18.3%

				Totale comuni		16.4%		17.2%		18.2%		17.6%

				Addetti comm %		Nord Est '91		Nord est '01		Italia 1991		Italia 2001

				Fino a 1.000 abitanti		13.3%		13.7%		15.4%		16.7%

				1.001-5.000 abitanti		14.8%		13.6%		16.5%		15.6%

				5.001-10.000 abitanti		16.1%		15.4%		17.8%		17.0%

				10.001-20.000 abitanti		18.0%		17.7%		18.8%		18.2%

				20.001-50.000 abitanti		18.8%		18.9%		19.7%		19.2%

				50.001-100.000 abitanti		19.9%		18.9%		19.0%		18.3%

				oltre 100.000 abitanti		18.4%		18.6%		18.4%		18.0%

				Totale comuni		17.5%		17.1%		18.4%		17.8%

				% addetti		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				Pr. Modena ' 91		51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%

				Pr. Modena ' 01		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%

				Emil.Romagna ' 91		42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%

				Emil.Romagna ' 01		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%

				Nord Est ' 91		43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%

				Nord Est ' 01		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%

				Italia 1991		38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%

				Italia 2001		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%





		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Pr.Modena '91

Pr.Modena '01

Emil.Rom.'91

Emil.Rom.'01

Incidenza % Addettti al ramo commercio su totale attività per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività produttive Istat 1991 e 2001

0.1630218688

0.1081081081

0.1619516195

0.1874396135

0.1630934646

0.1377103579

0.1589495618

0.1410776454

0.1361948714

0.141976837

0.1737556144

0.1583835154

0.1287831937

0.1235984019

0.1725775138

0.1642910598

0.1942292124

0.2472204872

0.2029970506

0.2191290066

0.1531176529

0.147968629

0.1949486926

0.1791558022

0.1804614203

0.1791185507

0.185251472

0.1825097212

0.1640881891

0.1717421775

0.1821183233

0.1755837817



		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Nord Est '91

Nord est '01

Italia 1991

Italia 2001

Incidenza % Addettti al ramo commercio su totale attività per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività produttive Istat 1991 e 2001

0.1331116278

0.1366830982

0.1536509048

0.1674263548

0.1480349034

0.1362219182

0.1652968395

0.1555036009

0.1611219785

0.1541869976

0.1778379235

0.1700922067

0.1801762797

0.1768213457

0.1884065358

0.1823584906

0.1881044787

0.1892415073

0.1967861272

0.1916240301

0.1988653802

0.1886421492

0.1902125977

0.1828465786

0.1838697111

0.1861695177

0.1838859532

0.1801970441

0.1753356225

0.1707096219

0.1838429351

0.177589073



		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria

		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio

		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi

		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni



Pr. Modena ' 91

Pr. Modena ' 01

Emil.Romagna ' 91

Emil.Romagna ' 01

Nord Est ' 91

Nord Est ' 01

Italia 1991

Italia 2001

Confronto peso percentuale Addetti per ramo di attività su totale e per area geografica - Dati censimenti attività 1991- 2001

0.5145451314

0.4845041725

0.421192258

0.373564738

0.4322653914

0.384889501

0.3814938469

0.3300873599

0.1640881891

0.1717421775

0.1821183233

0.1755837817

0.1753356225

0.1707096219

0.1838429351

0.177589073

0.2010768137

0.2361686112

0.2495019149

0.3036821973

0.2401853444

0.2861921248

0.246939032

0.2948449394

0.1202898658

0.1075850389

0.1471875037

0.1471692829

0.1522136416

0.1582087523

0.187724186

0.1974786277



		Tavola 7 - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				38.3%		28.9%		41.9%		31.8%		27.7%

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				16.0%		15.3%		35.5%		8.0%		15.7%

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.7%		11.0%		29.7%		1.4%		8.0%

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-8.6%		8.0%		22.3%		1.7%		2.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-19.0%		5.2%		11.5%		-1.9%		-2.1%

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-26.4%		-0.7%		3.3%		-12.2%		-8.2%

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-13.6%		-4.3%		-25.2%		-25.6%		-16.7%

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-6.3%		4.2%		0.6%		-9.8%		-2.3%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				31.1%		20.9%		41.7%		12.0%		24.6%

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				25.1%		12.7%		37.0%		4.6%		19.1%

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				4.8%		11.6%		34.9%		1.3%		10.2%

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.5%		8.1%		28.0%		-7.3%		5.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-6.4%		14.9%		26.0%		-3.5%		7.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-17.1%		1.2%		-0.0%		-26.6%		-6.2%

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-6.5%		6.2%		-12.1%		-24.6%		-8.4%

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				3.2%		8.8%		11.3%		-13.4%		3.8%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				34.7%		36.7%		68.6%		73.7%		44.3%

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				24.0%		20.1%		49.8%		34.8%		27.3%

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				5.3%		13.3%		36.6%		25.2%		13.8%

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				4.9%		11.1%		36.0%		8.8%		10.9%

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-2.9%		30.8%		39.5%		10.6%		15.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-14.9%		4.9%		21.0%		-13.6%		2.6%

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.5%		9.0%		-1.6%		-26.2%		-2.9%

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				2.6%		12.7%		16.2%		-6.8%		6.7%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				9.6%		6.9%		41.0%		4.7%		22.2%

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				24.0%		19.0%		65.4%		33.1%		32.5%

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				5.6%		38.6%		44.3%		115.7%		21.2%

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				4.5%		5.0%		37.2%		-14.5%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-14.8%		60.8%		23.7%		13.2%		11.9%

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-2.2%		-3.4%		11.9%		-18.1%		-2.8%

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-2.5%		4.9%		-10.1%		-51.5%		-9.6%

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.2%		20.3%		12.6%		-18.0%		4.4%

		Tavola 7 bis - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (variazioni in valore assoluto)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				1.46		0.47		0.86		1.03		0.75

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				0.87		0.29		0.79		0.49		0.55

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.04		0.23		0.75		0.12		0.32

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-0.59		0.18		0.63		0.19		0.12

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-1.41		0.13		0.39		-0.31		-0.10

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-1.91		-0.02		0.12		-2.43		-0.41

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-1.09		-0.12		-1.36		-7.00		-1.00

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-0.42		0.10		0.02		-1.39		-0.11

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				1.13		0.39		0.90		0.30		0.65

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				1.35		0.27		0.84		0.22		0.68

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				0.33		0.28		0.88		0.09		0.44

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.04		0.21		0.79		-0.76		0.26

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-0.46		0.39		0.79		-0.49		0.33

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-1.11		0.04		-0.00		-4.40		-0.31

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-0.52		0.19		-0.56		-4.75		-0.47

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				0.21		0.23		0.37		-1.49		0.18

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				0.89		0.51		1.16		1.69		0.89

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				1.15		0.38		1.04		1.52		0.87

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				0.36		0.32		0.93		1.46		0.58

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				0.36		0.27		0.91		0.71		0.47

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-0.18		0.75		1.03		1.12		0.59

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-0.99		0.14		0.73		-1.95		0.12

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.04		0.26		-0.07		-4.88		-0.15

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				0.17		0.33		0.52		-0.77		0.30

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				0.28		0.10		0.85		0.06		0.45

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				1.00		0.35		1.29		1.39		0.94

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				0.43		0.91		1.16		5.53		1.01

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				0.39		0.12		0.93		-1.10		0.32

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-1.06		1.59		0.71		1.63		0.55

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-0.13		-0.09		0.38		-1.94		-0.13

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-0.20		0.16		-0.44		-8.63		-0.55

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.02		0.54		0.42		-1.88		0.21





		Tavola 6 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				2.8%		1.6%		1.9%		4.6%		2.2%		1.9%		1.6%		1.8%		4.3%		1.9%				-0.9%		0.1%		-0.1%		-0.3%		-0.2%

		Da 1.001 a 5.000				22.4%		15.0%		15.3%		21.9%		17.5%		20.0%		14.8%		14.7%		22.1%		16.5%				-2.4%		-0.3%		-0.6%		0.3%		-1.0%

		Da 5.001 a 10.000				18.0%		13.7%		12.6%		13.9%		14.5%		18.5%		13.9%		12.0%		14.2%		14.3%				0.5%		0.2%		-0.6%		0.3%		-0.2%

		Da 10.001 a 20.000				17.4%		15.1%		13.8%		13.8%		15.2%		18.4%		15.3%		13.2%		13.3%		15.1%				1.0%		0.2%		-0.6%		-0.5%		-0.1%

		Da 20.001 a 50.000				15.7%		18.3%		16.9%		15.9%		17.0%		17.7%		18.5%		16.2%		15.2%		17.2%				2.0%		0.2%		-0.7%		-0.8%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				7.8%		10.6%		10.7%		10.2%		9.9%		8.9%		10.6%		10.5%		9.7%		10.1%				1.1%		0.1%		-0.2%		-0.5%		0.3%

		Oltre 100.000				16.0%		25.7%		28.7%		19.6%		23.7%		14.7%		25.2%		31.5%		21.2%		24.8%				-1.3%		-0.5%		2.8%		1.6%		1.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				1.6%		0.9%		1.4%		3.4%		1.4%		1.3%		0.9%		1.3%		3.2%		1.3%				-0.3%		0.0%		-0.2%		-0.2%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				22.2%		14.7%		16.8%		22.9%		18.1%		20.0%		14.6%		16.2%		23.3%		17.3%				-2.3%		-0.0%		-0.6%		0.4%		-0.8%

		Da 5.001 a 10.000				23.2%		17.9%		15.8%		16.4%		18.7%		24.8%		18.3%		15.4%		16.2%		18.8%				1.6%		0.4%		-0.3%		-0.2%		0.1%

		Da 10.001 a 20.000				21.3%		18.9%		16.5%		15.6%		18.6%		22.4%		20.0%		16.7%		15.4%		19.0%				1.1%		1.1%		0.1%		-0.2%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		13.4%		12.8%		11.9%		12.2%		11.4%		13.6%		12.3%		10.8%		12.3%				1.0%		0.2%		-0.5%		-1.2%		0.1%

		Da 50.001 a 100.000				5.4%		7.5%		7.9%		7.1%		7.0%		5.9%		7.3%		7.8%		8.0%		7.2%				0.5%		-0.2%		-0.1%		0.9%		0.2%

		Oltre 100.000				15.8%		26.7%		28.8%		22.8%		23.9%		14.2%		25.2%		30.3%		23.2%		24.0%				-1.6%		-1.6%		1.5%		0.4%		0.1%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.3%		0.8%		0.3%		0.3%		0.3%		0.3%		0.6%		0.3%				-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.2%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				14.1%		9.5%		9.2%		15.3%		11.0%		13.2%		9.4%		9.2%		14.2%		10.6%				-0.9%		-0.1%		-0.0%		-1.1%		-0.4%

		Da 5.001 a 10.000				20.0%		15.3%		12.6%		17.0%		15.8%		21.9%		15.6%		12.7%		15.5%		16.1%				1.9%		0.3%		0.1%		-1.5%		0.3%

		Da 10.001 a 20.000				19.0%		16.4%		15.7%		15.6%		16.9%		19.1%		16.9%		15.3%		14.5%		16.7%				0.1%		0.5%		-0.4%		-1.1%		-0.2%

		Da 20.001 a 50.000				11.3%		12.2%		12.0%		10.1%		11.8%		12.3%		12.9%		11.6%		8.4%		12.0%				1.0%		0.7%		-0.3%		-1.7%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				8.9%		9.3%		8.9%		8.8%		9.0%		9.9%		9.5%		8.6%		11.2%		9.4%				0.9%		0.2%		-0.3%		2.4%		0.3%

		Oltre 100.000				26.2%		37.0%		41.2%		32.3%		35.1%		23.3%		35.3%		42.2%		35.6%		34.8%				-2.9%		-1.7%		1.0%		3.3%		-0.3%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.4%		1.5%		0.4%		0.4%		0.2%		0.3%		1.0%		0.4%				-0.0%		-0.1%		-0.1%		-0.5%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				9.9%		8.3%		9.7%		13.4%		9.6%		9.0%		8.2%		9.2%		12.1%		9.0%				-0.9%		-0.2%		-0.5%		-1.4%		-0.5%

		Da 5.001 a 10.000				13.1%		10.0%		8.9%		12.7%		10.9%		12.8%		9.6%		8.8%		8.2%		10.4%				-0.2%		-0.4%		-0.0%		-4.5%		-0.5%

		Da 10.001 a 20.000				21.6%		17.2%		16.0%		17.3%		18.4%		21.2%		18.4%		15.6%		18.3%		18.4%				-0.4%		1.2%		-0.5%		1.0%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		23.2%		20.6%		16.3%		20.4%		20.4%		22.8%		19.9%		14.7%		20.5%				2.1%		-0.4%		-0.7%		-1.6%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				15.8%		10.1%		9.3%		9.5%		11.8%		13.6%		10.0%		9.4%		8.7%		10.9%				-2.2%		-0.1%		0.0%		-0.8%		-0.9%

		Oltre 100.000				20.9%		30.9%		35.0%		29.2%		28.5%		22.6%		30.9%		36.8%		37.0%		30.3%				1.7%		0.0%		1.8%		7.8%		1.8%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%





		Tavola 5 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				33.6%		25.2%		28.2%		12.9%		100.0%		22.7%		27.2%		34.7%		15.3%		100.0%				-10.9%		2.0%		6.4%		2.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				33.9%		30.6%		27.8%		7.6%		100.0%		28.9%		28.9%		32.8%		9.3%		100.0%				-5.0%		-1.7%		5.0%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				32.8%		33.6%		27.8%		5.9%		100.0%		30.8%		31.3%		31.1%		6.9%		100.0%				-2.0%		-2.3%		3.3%		1.0%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				30.2%		35.4%		28.8%		5.6%		100.0%		29.0%		32.7%		32.2%		6.1%		100.0%				-1.2%		-2.8%		3.4%		0.6%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				24.4%		38.2%		31.7%		5.7%		100.0%		24.5%		34.6%		34.7%		6.1%		100.0%				0.1%		-3.6%		3.1%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				20.8%		38.2%		34.7%		6.3%		100.0%		21.1%		33.9%		38.3%		6.7%		100.0%				0.2%		-4.2%		3.7%		0.4%		0.0%

		Oltre 100.000				17.9%		38.6%		38.5%		5.0%		100.0%		14.2%		32.9%		47.0%		5.9%		100.0%				-3.7%		-5.7%		8.5%		0.9%		0.0%

		Totale				26.5%		35.6%		31.8%		6.1%		100.0%		23.9%		32.3%		36.9%		7.0%		100.0%				-2.6%		-3.3%		5.1%		0.8%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				33.5%		18.8%		32.9%		14.8%		100.0%		26.3%		19.9%		35.0%		18.7%		100.0%				-7.2%		1.1%		2.1%		4.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.6%		24.6%		30.9%		7.9%		100.0%		30.8%		23.9%		34.8%		10.5%		100.0%				-5.8%		-0.7%		3.9%		2.6%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				37.1%		29.2%		28.2%		5.5%		100.0%		35.3%		27.5%		30.4%		6.7%		100.0%				-1.8%		-1.6%		2.3%		1.2%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				34.2%		30.9%		29.7%		5.2%		100.0%		31.5%		29.7%		32.5%		6.3%		100.0%				-2.7%		-1.2%		2.9%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				25.4%		33.3%		35.1%		6.1%		100.0%		24.8%		31.2%		37.2%		6.8%		100.0%				-0.7%		-2.1%		2.1%		0.7%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				23.0%		32.9%		37.7%		6.4%		100.0%		22.0%		28.9%		40.3%		8.7%		100.0%				-1.0%		-4.0%		2.6%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				19.8%		34.0%		40.2%		6.0%		100.0%		15.9%		29.7%		46.9%		7.5%		100.0%				-3.9%		-4.3%		6.7%		1.6%		0.0%

		Totale				29.9%		30.4%		33.4%		6.3%		100.0%		26.8%		28.3%		37.1%		7.8%		100.0%				-3.1%		-2.1%		3.7%		1.5%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				33.1%		23.1%		30.5%		13.3%		100.0%		23.2%		28.2%		35.2%		13.4%		100.0%				-9.9%		5.1%		4.7%		0.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.2%		26.9%		28.8%		8.1%		100.0%		32.4%		25.3%		33.4%		8.9%		100.0%				-3.8%		-1.6%		4.6%		0.8%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				35.9%		30.3%		27.5%		6.3%		100.0%		35.6%		27.8%		30.3%		6.4%		100.0%				-0.4%		-2.6%		2.8%		0.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				32.0%		30.6%		32.1%		5.4%		100.0%		29.9%		29.0%		35.3%		5.8%		100.0%				-2.1%		-1.5%		3.2%		0.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				27.3%		32.6%		35.1%		5.0%		100.0%		26.9%		31.0%		37.4%		4.7%		100.0%				-0.4%		-1.6%		2.3%		-0.3%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				28.0%		32.4%		33.9%		5.7%		100.0%		27.6%		29.1%		35.4%		8.0%		100.0%				-0.5%		-3.3%		1.5%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				21.1%		33.1%		40.4%		5.4%		100.0%		17.5%		29.1%		46.6%		6.8%		100.0%				-3.6%		-4.1%		6.2%		1.5%		0.0%

		Totale				28.4%		31.4%		34.4%		5.8%		100.0%		26.2%		28.7%		38.5%		6.7%		100.0%				-2.2%		-2.7%		4.1%		0.8%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				32.0%		23.1%		25.9%		19.0%		100.0%		35.9%		17.5%		29.1%		17.5%		100.0%				3.9%		-5.6%		3.2%		-1.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.0%		26.0%		30.2%		7.8%		100.0%		34.0%		24.4%		33.0%		8.5%		100.0%				-1.9%		-1.5%		2.8%		0.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				41.8%		27.4%		24.2%		6.5%		100.0%		42.3%		25.0%		27.6%		5.1%		100.0%				0.6%		-2.4%		3.3%		-1.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				40.9%		27.9%		25.9%		5.3%		100.0%		39.3%		27.0%		27.3%		6.3%		100.0%				-1.6%		-0.8%		1.4%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				31.3%		34.0%		30.2%		4.5%		100.0%		33.9%		30.1%		31.4%		4.6%		100.0%				2.6%		-3.9%		1.2%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				46.5%		25.5%		23.5%		4.5%		100.0%		42.4%		24.7%		27.8%		5.1%		100.0%				-4.1%		-0.7%		4.2%		0.6%		0.0%

		Oltre 100.000				25.5%		32.3%		36.4%		5.7%		100.0%		25.4%		27.6%		39.2%		7.8%		100.0%				-0.1%		-4.7%		2.8%		2.0%		0.0%

		Totale				34.8%		29.9%		29.7%		5.6%		100.0%		34.1%		27.1%		32.4%		6.4%		100.0%				-0.7%		-2.7%		2.6%		0.8%		0.0%





		Tavola 4 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407				-35.9%		2.4%		16.5%		13.0%		-5.1%

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364				-14.0%		-4.8%		19.0%		23.3%		0.8%

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295				-0.9%		-1.8%		18.1%		24.0%		5.6%

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833				2.0%		-2.1%		18.9%		17.2%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616				8.9%		-1.9%		18.7%		15.9%		8.3%

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746				10.7%		-2.6%		21.2%		15.9%		9.6%

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958				-11.6%		-5.0%		36.0%		31.5%		11.4%

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219				-3.6%		-3.2%		23.9%		21.7%		6.9%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390				-24.0%		2.4%		3.0%		22.9%		-3.2%

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807				-15.9%		-3.0%		12.3%		32.5%		-0.2%

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600				0.1%		-0.6%		13.7%		28.2%		5.3%

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577				-1.7%		2.5%		17.0%		28.8%		6.8%

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236				2.6%		-1.1%		11.6%		17.5%		5.4%

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597				3.0%		-5.5%		15.1%		47.3%		7.6%

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480				-16.0%		-8.5%		22.1%		32.6%		4.8%

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687				-6.4%		-2.9%		16.1%		30.2%		4.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077				-38.1%		7.8%		1.9%		-11.7%		-11.8%

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572				-12.4%		-8.0%		13.3%		7.8%		-2.2%

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469				2.5%		-5.2%		14.1%		6.0%		3.6%

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587				-6.1%		-4.5%		10.7%		7.8%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421				2.1%		-1.8%		10.2%		-3.3%		3.4%

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023				3.6%		-5.4%		9.8%		47.6%		5.3%

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298				-16.6%		-11.7%		16.2%		27.9%		0.7%

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447				-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		1.5%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1.3%		-31.6%		1.6%		-17.0%		-9.7%

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494				-2.5%		-3.0%		12.7%		12.0%		3.1%

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288				5.4%		-5.1%		18.4%		-19.5%		4.1%

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182				5.1%		6.3%		15.5%		31.5%		9.6%

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466				19.3%		-2.3%		14.8%		12.2%		10.3%

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635				-7.6%		-1.6%		19.4%		13.8%		1.2%

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424				15.7%		-0.6%		25.1%		57.8%		16.3%

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712				7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena																																										Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO														Fino a 1.000 abitanti		-31.6%		7.8%		2.4%		2.4%

																																										1001-5000 abitanti		-3.0%		-8.0%		-3.0%		-4.8%

																																										5001-10000 abitanti		-5.1%		-5.2%		-0.6%		-1.8%

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE						10001-20000 abitanti		6.3%		-4.5%		2.5%		-2.1%

																																										20.001-50.000 abitanti		-2.3%		-1.8%		-1.1%		-1.9%

																																										50.001-100.000 abitanti		-1.6%		-5.4%		-5.5%		-2.6%

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi										oltre 100.000 abitanti		-0.6%		-11.7%		-8.5%		-5.0%

																																										Totale comuni		-0.7%		-7.3%		-2.9%		-3.2%

		ITALIA

		Fino a 1.000				28515		21391		23930		10912		84748		18291		21905		27879		12332		80407				-10,224		514		3,949		1,420		-4,341

		Da 1.001 a 5.000				229714		207338		188075		51652		676779		197475		197323		223898		63668		682364				-32,239		-10,015		35,823		12,016		5,585

		Da 5.001 a 10.000				183990		188500		155760		32887		561137		182382		185167		183959		40787		592295				-1,608		-3,333		28,199		7,900		31,158

		Da 10.001 a 20.000				178009		208812		169503		32716		589040		181604		204351		201535		38343		625833				3,595		-4,461		32,032		5,627		36,793

		Da 20.001 a 50.000				160798		251780		208703		37692		658973		175075		247044		247812		43685		713616				14,277		-4,736		39,109		5,993		54,643

		Da 50.001 a 100.000				79659		145798		132450		24175		382082		88165		141998		160568		28015		418746				8,506		-3,800		28,118		3,840		36,664

		Oltre 100.000				164324		354713		354324		46321		919682		145301		337003		481749		60905		1024958				-19,023		-17,710		127,425		14,584		105,276

		Totale				1025009		1378332		1232745		236355		3872441		988293		1334791		1527400		287735		4138219				-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4292		2410		4211		1889		12802		3262		2469		4337		2322		12390				-1,030		59		126		433		-412

		Da 1.001 a 5.000				58983		39592		49839		12692		161106		49586		38416		55982		16823		160807				-9,397		-1,176		6,143		4,131		-299

		Da 5.001 a 10.000				61594		48378		46741		9132		165845		61646		48102		53142		11710		174600				52		-276		6,401		2,578		8,755

		Da 10.001 a 20.000				56568		51115		49062		8641		165386		55616		52415		57419		11127		176577				-952		1,300		8,357		2,486		11,191

		Da 20.001 a 50.000				27562		36082		38074		6617		108335		28282		35678		42503		7773		114236				720		-404		4,429		1,156		5,901

		Da 50.001 a 100.000				14248		20370		23352		3933		61903		14679		19257		26868		5793		66597				431		-1,113		3,516		1,860		4,694

		Oltre 100.000				42049		72226		85450		12637		212362		35336		66053		104336		16755		222480				-6,713		-6,173		18,886		4,118		10,118

		Totale				265296		270173		296729		55541		887739		248407		262390		344587		72303		927687				-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1221		250		304		379		144		1077				-154		22		7		-19		-144						Variazione numero unità locali per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				14265		10620		11363		3187		39435		12492		9771		12872		3437		38572				-1,773		-849		1,509		250		-863						Variaz.U.L.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				20286		17132		15513		3530		56461		20786		16238		17703		3742		58469				500		-894		2,190		212		2,008						Prov. Modena		1,393		-114		3,139		763		5,181

		Da 10.001 a 20.000				19278		18411		19315		3255		60259		18109		17585		21384		3509		60587				-1,169		-826		2,069		254		328						Emil. Romagna		-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Da 20.001 a 50.000				11452		13701		14729		2112		41994		11689		13454		16235		2043		43421				237		-247		1,506		-69		1,427						Nord Est		-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		Da 50.001 a 100.000				9051		10474		10954		1837		32316		9374		9910		12028		2711		34023				323		-564		1,074		874		1,707						Italia		-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		Oltre 100.000				26527		41542		50661		6724		125454		22117		36691		58887		8603		126298				-4,410		-4,851		8,226		1,879		844

		Totale				101263		112162		122907		20808		357140		94817		103953		139488		24189		362447				-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1		-18		1		-8		-24

		Da 1.001 a 5.000				1917		1384		1610		418		5329		1870		1342		1814		468		5494				-47		-42		204		50		165

		Da 5.001 a 10.000				2525		1658		1465		395		6043		2662		1573		1735		318		6288				137		-85		270		-77		245

		Da 10.001 a 20.000				4178		2844		2646		539		10207		4393		3023		3057		709		11182				215		179		411		170		975

		Da 20.001 a 50.000				3541		3845		3410		507		11303		4225		3757		3915		569		12466				684		-88		505		62		1,163

		Da 50.001 a 100.000				3046		1668		1543		297		6554		2813		1641		1843		338		6635				-233		-27		300		41		81

		Oltre 100.000				4043		5121		5776		908		15848		4679		5088		7224		1433		18424				636		-33		1,448		525		2,576

		Totale				19329		16577		16514		3111		55531		20722		16463		19653		3874		60712				1,393		-114		3,139		763		5,181

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-12,312		11,245		32,149		17,281		48,363

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-3,599		38,159		256,545		103,703		394,808

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-2,323		36,197		208,423		73,414		315,711

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-82,149		27,454		217,313		73,168		235,786

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-141,516		20,041		226,042		84,014		188,581

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-107,126		-11,824		122,957		8,150		12,157

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-311,867		-92,084		32,858		-26,910		-398,003

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-55		1,078		4,187		1,789		6,999

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				16,341		7,993		61,009		23,193		108,536

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				20,808		12,824		62,997		19,147		115,776

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-4,512		14,589		69,095		17,534		96,706

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-7,826		12,777		47,212		12,349		64,512

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-13,466		-2,643		13,603		5,270		2,764

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-71,058		-6,263		28,923		74		-48,324

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-173		187		452		200		666						Variazione numero Addetti   per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				5,848		2,099		16,539		6,321		30,807						Variaz.Add.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				10,909		3,072		21,925		6,676		42,582						Prov. Modena		10,374		8,620		18,488		674		38,156

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-2,030		2,748		24,571		4,557		29,846						Emil. Romagna		-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-608		9,451		20,674		1,557		31,074						Nord Est		-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-7,168		-231		12,532		7,228		12,361						Italia		-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-33,189		-4,447		30,066		-7,034		-14,604

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				25		-22		57		-8		52

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				1,674		387		2,733		862		5,656

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				2,179		1,236		2,727		1,390		7,532

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				3,538		800		3,858		515		8,711

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				430		5,755		4,281		1,692		12,158

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-1,694		-228		1,647		-215		-490

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				4,222		692		3,185		-3,562		4,537

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Unità locali per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		19,329		16,577		16,514		3,111		55,531

				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

				Differenza 2001-1991		1393		-114		3139		763		5181

				Diff. % 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%





		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti

		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti

		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Unità Locali ramo commercio per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991

-0.3157894737

0.0780141844

0.0244813278

0.0240287972

-0.0303468208

-0.0799435028

-0.0297029703

-0.0483027713

-0.0512665862

-0.0521830493

-0.0057050726

-0.0176816976

0.0629395218

-0.0448644832

0.0254328475

-0.0213637147

-0.0228868661

-0.0180278812

-0.0111967186

-0.0188100723

-0.0161870504

-0.0538476227

-0.0546391753

-0.0260634577

-0.0064440539

-0.116773386

-0.0854678371

-0.049927688

-0.0068769983

-0.0731887805

-0.0288074678

-0.0315896315



		Tavola 3 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				1.6%		1.1%		1.1%		1.0%		1.3%		1.6%		1.4%		1.5%		1.4%		1.5%				-0.0%		0.3%		0.4%		0.4%		0.2%

		Da 1.001 a 5.000				18.2%		11.9%		9.4%		9.3%		13.2%		20.1%		12.9%		12.2%		11.2%		14.7%				1.9%		1.0%		2.8%		2.0%		1.5%

		Da 5.001 a 10.000				17.2%		12.2%		8.8%		8.5%		12.6%		19.0%		13.1%		10.9%		9.7%		13.7%				1.8%		1.0%		2.0%		1.2%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				17.9%		14.7%		10.8%		11.3%		14.3%		18.4%		15.3%		12.6%		12.3%		14.9%				0.6%		0.7%		1.8%		1.0%		0.6%

		Da 20.001 a 50.000				17.4%		18.6%		15.7%		18.1%		17.3%		17.0%		19.0%		16.7%		18.8%		17.6%				-0.4%		0.4%		1.0%		0.6%		0.3%

		Da 50.001 a 100.000				8.4%		11.0%		11.0%		14.2%		10.6%		7.6%		10.5%		11.0%		13.1%		10.2%				-0.8%		-0.5%		0.0%		-1.1%		-0.4%

		Oltre 100.000				19.3%		30.7%		43.2%		37.6%		30.7%		16.3%		27.7%		35.2%		33.5%		27.3%				-3.0%		-3.0%		-8.0%		-4.1%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				0.9%		0.6%		0.9%		0.8%		0.8%		0.9%		0.7%		1.0%		0.9%		0.9%				0.0%		0.1%		0.1%		0.2%		0.1%

		Da 1.001 a 5.000				18.0%		11.9%		11.5%		9.6%		14.1%		19.5%		12.3%		13.7%		11.9%		15.4%				1.6%		0.4%		2.2%		2.2%		1.3%

		Da 5.001 a 10.000				24.1%		16.3%		12.0%		10.3%		17.8%		26.2%		17.2%		14.3%		11.9%		19.0%				2.1%		0.8%		2.2%		1.6%		1.2%

		Da 10.001 a 20.000				21.8%		18.8%		14.2%		14.5%		18.3%		22.3%		19.8%		16.4%		15.4%		19.1%				0.5%		0.9%		2.2%		0.9%		0.7%

		Da 20.001 a 50.000				11.2%		13.1%		11.8%		14.9%		12.3%		11.1%		14.1%		12.9%		15.0%		12.8%				-0.1%		1.0%		1.0%		0.1%		0.5%

		Da 50.001 a 100.000				5.2%		8.6%		9.2%		10.5%		7.6%		4.6%		7.8%		8.2%		10.0%		7.1%				-0.6%		-0.8%		-1.0%		-0.4%		-0.5%

		Oltre 100.000				18.8%		30.5%		40.3%		39.4%		29.1%		15.3%		28.1%		33.4%		34.9%		25.8%				-3.5%		-2.5%		-6.8%		-4.4%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%				-0.0%		0.1%		0.0%		0.1%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				10.1%		6.9%		6.0%		5.9%		7.9%		11.5%		7.3%		7.7%		8.0%		9.1%				1.3%		0.4%		1.7%		2.0%		1.2%

		Da 5.001 a 10.000				20.5%		14.3%		9.8%		8.7%		15.0%		23.0%		14.7%		11.6%		10.6%		16.3%				2.5%		0.4%		1.8%		2.0%		1.3%

		Da 10.001 a 20.000				20.9%		15.4%		12.2%		11.2%		16.3%		21.4%		15.7%		13.9%		12.1%		16.8%				0.5%		0.2%		1.7%		0.9%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		11.4%		9.7%		9.6%		10.3%		10.7%		14.1%		11.3%		9.4%		11.3%				0.3%		2.6%		1.6%		-0.1%		1.0%

		Da 50.001 a 100.000				9.0%		10.4%		9.6%		11.2%		9.7%		8.2%		9.9%		9.6%		13.2%		9.7%				-0.7%		-0.5%		0.1%		2.0%		-0.0%

		Oltre 100.000				29.0%		41.4%		52.6%		53.3%		40.7%		25.1%		38.2%		45.6%		46.4%		36.8%				-4.0%		-3.2%		-7.0%		-6.9%		-4.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.3%		0.2%		0.2%				0.0%		-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				5.8%		5.7%		5.8%		5.4%		5.7%		6.5%		5.5%		8.1%		7.9%		6.8%				0.7%		-0.2%		2.3%		2.5%		1.1%

		Da 5.001 a 10.000				13.8%		8.9%		7.1%		5.8%		10.7%		14.3%		9.8%		9.0%		9.9%		11.8%				0.5%		0.9%		1.9%		4.1%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				25.8%		15.5%		12.1%		12.7%		19.8%		26.3%		14.5%		14.4%		14.0%		20.1%				0.6%		-1.0%		2.2%		1.3%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		22.7%		18.8%		19.3%		19.2%		17.3%		29.9%		19.9%		24.0%		20.8%				-1.0%		7.2%		1.1%		4.7%		1.6%

		Da 50.001 a 100.000				12.6%		10.4%		9.0%		9.8%		11.2%		10.6%		8.3%		9.0%		9.0%		9.6%				-2.0%		-2.1%		-0.0%		-0.8%		-1.5%

		Oltre 100.000				23.7%		36.6%		46.9%		46.9%		33.3%		24.9%		31.9%		39.4%		35.2%		30.6%				1.2%		-4.7%		-7.5%		-11.7%		-2.6%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1

		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54
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		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

58.2

26.9

10.5

4.5

65.8

24.6

7.5

2

55.7

30.3

8.9

5.2

54.8

28.6

10.3

6.3

52.5

34.9

5.6

7

44.2

32

7.3

16.5

39.5

28.9

6.5

25



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		0

		0

		0

		0

		0



area Castelfranco
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Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Percentuali maggior soddisfazione per bene posseduto ed età risposte
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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talvolta
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mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro
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negozio
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minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

51.1

21.8

6.8

1.5

0.8

1.5

2.3

1.6



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

60.9

6.2

13.4

1.1

2.2

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1

8.7

11

1.4

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

28.8

33.5

1.8

1.2

1.2



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

22.6

42.7

1.6

2.4



		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

5

47.5

2.5



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

10.8

6.8

52.9

0.3

0.5

0.8



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6

26.3

11.3

2.3

1.5

2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2

19

12.3

0.6

5

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44

18.3

7.8

0.5

0.5



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

35.2

15.7

23.6

3.7



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio spec. Mo C.St.

negozio spec. Mo perif.

negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena Ce.Storico		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena Ce.storico		Mo periferia		Castelfranco		Cavezzo								zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		17.5		17.5		2.5		2.5								area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati amb.

supermercai/Gr.Mag.

ipermercato

grande specialista

spacci/grossisti

sarti

errabondi, senza prefer.

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

dove capita

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		Carpi

		fuori provincia

		Finale

		Concordia

		Cavezzo



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto



		in comune

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Carpi

		fuori prov.

		Sassuolo

		Vignola

		Maranello



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		Modena
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		Castelnuovo R.
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco
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		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

66.7

5.6

18.1

0.9

0.5



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2

0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

65.3

22.6

4

0

0



		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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1.1
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

51.1

21.8

6.8

1.5

0.8

1.5

2.3

1.6



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

60.9

6.2

13.4

1.1

2.2

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

71.1

8.7

11

1.4

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

28.8

33.5

1.8

1.2

1.2



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco

22.6

42.7

1.6

2.4



		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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47.5

2.5



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

10.8
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0.3
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6

26.3

11.3

2.3

1.5

2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2

19

12.3

0.6

5

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura
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		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano
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		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio spec. Mo C.St.
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negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena		Castelfranco		Cavezzo										zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		23.4		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		35.0		2.5		2.5										area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1

		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età

89.6

40.3

6

68.3

58.8

1.5

59.6

48

0

41.9

44.5

0

17.6

10.6

0

8.7

2.9

0

0

0

0



Foglio2

		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa

auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54
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		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



sempre

talvolta

raramente

mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -

49.3

37.3

11.9

1.5

45.7

36.2

16.6

1.5

42.2

43.7

11.3

2.8

39.5

45.2

12.3

3

33.8

48.9

14.1

3.2

25.7

51.9

17.5

4.9

22.4

39.5

23.7

14.5



Foglio5

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano
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supermercato
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discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Mo periferia
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fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

66.7

5.6

18.1
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi

85.9

7.6

1.8

1.2
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena
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fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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altri fornitori
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% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura
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C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura
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		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente

0.9

0.9

19

2.8

9.7

7.4

8.3

1.4

2.9

1.8

5.3

0.6

5.3

0.6

1.8

4.8

5.6

5.6

14.5

4

4

8.1

2.4

1.6

12.5

12.5

22.5

2.5

7.5

5

2.5

2.5

3.4

8.7

5.3

2.4

7.4

5.8

5.5

2.3

8.3

8.3

12

2.3

6.8

2.3

2.3

2.3

3.4

2.2

10.6

1.7

8.9

4.5

2.2

3.3

1.4

1.4

18.8

2.8

4.1

2.8

4.1

4.1



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena		Castelfranco		Cavezzo										zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		23.4		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		35.0		2.5		2.5										area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9
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		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati amb.

supermercai/Gr.Mag.

ipermercato

grande specialista

spacci/grossisti

sarti

errabondi, senza prefer.

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



spesso

talvolta

raramente

mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



Foglio7

		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		su Pavullo
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola
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		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio spec. Mo C.St.

negozio spec. Mo perif.

negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia
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 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena		Castelfranco		Cavezzo										zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		23.4		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		35.0		2.5		2.5										area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.
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mercati amb.
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ipermercato
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sarti

errabondi, senza prefer.
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
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 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura



		0

		0

		0

		0



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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mobili

nessuno
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
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8.8

0

0

0

0

2.3

3.5

0

0

0

1.2

0

5.6

0

0

0

0

0.8

2.5

0

0

0

0

2.5

3.9

0.5

0

0.8

0.3

0.5

3

0

0

0

0

0.8

2.8

0

0

1.7

0

1.7

2.8

0

1

0.5

0

1.4



		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio spec. Mo C.St.

negozio spec. Mo perif.

negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena		Castelfranco		Cavezzo										zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.

		area Castelfranco		46.0		23.4		21.8		0.8		1.6								area Bomporto		25.0		35.0		2.5		2.5										area di Modena		16.3		25.5		27.4		1.3		2.1		0.5		0.3		0.3		Frignano		45.1		18.8		9.8		2.3		0.8		0.8		0.8		0.8		0.8		valle Panaro		52.0		9.5		12.8		0.6		2.8		1.1		0.6		valle Secchia		66.5		5.9		4.6		0.9		0.9





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco
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% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

dove capita

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



&A

Page &P

casa
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mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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sempre

talvolta
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mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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spesso

talvolta
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mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura
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		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.
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mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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negozio spec. Mo C.St.
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negozio spec. altri comuni
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Superm.Gr.Magaz.
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ipermercato
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.14 -  Modalità acquisti di abbigliamento: percentuali acquisti personali o familiari per classe d'età

		Modalità acquisto		Classe d'età degli intervistati

		scelta/tipo famiglia		18-24		25-34		35-44		45-54		55-64		65-74		75  e oltre

		da ciascuno per sé		85.1		53.3		41.6		51.8		53.9		30.6		22.4

		a livello familiare		7.5		32.2		35.5		19.6		20.1		34.5		26.3

		da un componente		6.0		11.6		20.2		23.9		18.7		12.1		14.5

		single		1.4		2.9		2.7		4.7		7.3		22.8		34.2

		non consuma		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		2.6

		Totale		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre		75  e oltre



da ciascuno per sé

a livello familiare

da un componente

single

non consuma

Percentuali modi d'acquisto per famiglia

Provincia di Modena - Indagine consumi famiglie 2004
 Modalità acquisti abbigliamento e scarpe per tipo di famiglia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie  della  provincia di Modena  2004

		Tab.15 - Acquisti di vestiario e scarpe: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali  acquisti  di  abbigliamento  per tipi  di  esercizio e  di  fornitori  preferiti																		Totale

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati amb.		supermercai/Gr.Mag.		ipermercato		grande specialista		spacci/grossisti		sarti		errabondi, senza prefer.		fornitori pref.

		Bassa Pianura		60.2		12.5		18.1		5.6		3.7		7.9		2.3		0.5		22.7		133.5

		area di Carpi		52.4		14.7		21.2		7.1		2.4		7.1		10.5		0.0		27.1		142.5

		area Castelfranco		45.2		19.4		16.1		8.9		4.0		4.8		3.2		0.0		32.3		133.9

		area Bomporto		52.5		27.5		17.5		2.5		5.0		2.5		2.5		0.0		35.0		145.0

		area di Modena		47.1		14.5		11.8		4.2		5.5		6.6		2.7		1.3		30.0		123.7

		Frignano		48.1		10.5		14.3		4.5		2.3		3.0		0.8		0.8		41.3		125.6

		valle Panaro		52.5		9.5		15.6		2.8		5.0		1.7		0.6		0.6		25.2		113.5

		valle Secchia		53.7		11.5		19.3		4.6		3.2		6.0		0.5		0.0		30.3		129.1

		Totale		51.4		13.6		16.2		5.0		4.0		5.5		2.8		0.5		29.4		128.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.16 - localizzazione esercizio preferito per acquisti di vestiario e calzature: percentuali per convergenza e zona

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti di abbigliamento

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.		dove capita

		Bassa Pianura		48.6		1.9		3.7		7.9		3.2		33.8

		area di Carpi		58.8		2.9		10.6		1.8		0.6		21.8

		area Castelfranco		46.0		1.6		21.8		0.8		1.6		25.0

		area Bomporto		25.0		17.5		17.5		5.0		0.0		30.0

		area di Modena		16.3		25.5		27.4		2.6		2.1		23.7

		Frignano		45.1		2.3		16.5		15.0		0.8		19.5

		valle Panaro		52.0		2.4		7.1		15.3		2.8		17.3

		valle Secchia		66.5		0.9		5.0		5.5		0.9		20.2

		Totale		43.4		8.5		14.3		6.3		1.8		23.6

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		Carpi		fuori provincia		Finale		Concordia		Cavezzo

		Bassa Pianura		48.6		5.6		5.1		1.4		3.2		0.5		0.5		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		fuori prov.

		area di Carpi		58.8		13.5		1.8		0.6

		zonali		in comune		Modena Ce.Storico		Mo periferia		Carpi		fuori prov.								zonali		in comune		Modena		Castelfranco		Cavezzo										zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		Carpi		fuori prov.		Sassuolo		Vignola		Maranello		zonali		in comune		Modena		Pavullo		Sassuolo		fuori prov.		Vignola		Maranello		Pievepelago		Sestola		zonali		in comune		Modena		Vignola		Marano		fuori prov.		Castelnuovo R.		Castelfranco		zonali		in comune		Modena		Sassuolo		Frassinoro		fuori prov.
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% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di vestiario e calzature per tipo di esercizio prevalente
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dove capita

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  vestiario e calzature per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco Emilia
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dellavalle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni della zona valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti vestiario e scarpe da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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spesso
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mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3
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7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -

13.4

80.6
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10.6
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3.7
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34.6

3.1
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2.1

41.9
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8.3

0

10.5
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		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco/niente

non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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10.5

4.5

65.8

24.6

7.5
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5.2
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio

mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5
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% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di elettrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente



		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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negozio specializ.
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mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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ipermercato
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di articoli infanzia per tipo di esercizio prevalente
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre
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auto/moto

mob.elttrodomest.

Tv,audiovideo

computer

nessuno

tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Foglio6
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auto/moto

tecnologici

elettrodomest.

mobili

nessuno

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto
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non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano
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mercato

minimarket

supermercato

ipermercato

discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



prevalente

spesso

talvolta

raramente

mai

% frequenza acquisti

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3		11.1

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0		4.7

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		6.4

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5		5.0

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5		6.0

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8		3.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7		6.2

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4		5.7

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1		6.4

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		0.0		0.0		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		0.0		0.0		1.6		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		0.0		0.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		0.0		0.0		0.0		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		0.0		0.0		11.3		2.3		0.0		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		0.0		0.0		12.3		0.6		0.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		0.0		0.0		7.8		0.5		0.0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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C.St.Modena
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altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura



		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		in comune

		verso Modena

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto

5

47.5

2.5



		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena

10.8

6.8

52.9

0.3

0.5

0.8



		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Vignola

		fuori prov.

		verso Sassuolo



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano

22.6

26.3

11.3

2.3

1.5

2.3



		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Savignano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro

21.2

19

12.3

0.6

5

1.1



		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Fiorano

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia

44

18.3

7.8

0.5

0.5



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7		93.6

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4		71.2

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8		73.4

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0		60.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6		82.5

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3		62.4

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5		59.7

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8		85.0

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6		77.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7





		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

35.2

15.7

23.6

3.7



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.12 - Acquisti di elettrodomestici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti elettrodomestici per tipo di esercizio preferito												Tot. famiglie

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		altri fornitori		ipermercato		grande specialista		% acquisti

		Bassa Pianura		7.9		0.0		0.0		0.0		2.8		6.9		17.6

		area di Carpi		7.1		0.6		0.0		0.0		6.5		4.7		18.9

		area Castelfranco		10.5		0.8		0.0		0.8		8.9		6.5		27.5

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		2.5		7.5		12.5

		area di Modena		9.5		0.8		0.0		0.5		4.5		5.8		21.1

		Frignano		6.8		0.8		0.0		0.8		4.5		3.0		15.9

		valle Panaro		16.8		0.6		0.0		1.1		2.8		2.2		23.5

		valle Secchia		10.1		0.0		0.5		0.5		4.6		1.4		17.1

		Totale		9.6		0.5		0.1		0.5		4.6		4.6		19.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

altri fornitori

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente



		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura		Bassa Pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano		Frignano

		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro		valle Panaro

		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia		valle Secchia



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura

0

0

23.6

0



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia  di  Modena 2004

		Tab.13 -  Acquisti di articoli per bambini: percentuali per tipo di esercizio preferito e per zona

		Ambiti		Percentuali risposte famiglie con acquisti articoli infanzia per tipo di esercizio preferito																Tot. famiglie

		zonali		negozio spec. Mo C.St.		negozio spec. Mo perif.		negozio spec. altri comuni		mercato amb.		Superm.Gr.Magaz.		grande specialista		ipermercato		spaccio/produtt./altro		% acquisti

		Bassa Pianura		0.9		0.9		19.0		2.8		9.7		7.4		8.3		1.4		50.4

		area di Carpi		2.9		1.8		5.3		0.6		5.3		0.6		1.8		4.8		23.1

		area Castelfranco		5.6		5.6		14.5		4.0		4.0		8.1		2.4		1.6		45.8

		area Bomporto		12.5		12.5		22.5		2.5		7.5		5.0		2.5		2.5		67.5

		area di Modena		3.4		8.7		5.3		2.4		7.4		5.8		5.5		2.3		40.8

		Frignano		8.3		8.3		12.0		2.3		6.8		2.3		2.3		2.3		44.6

		valle Panaro		3.4		2.2		10.6		1.7		8.9		4.5		2.2		3.3		36.8

		valle Secchia		1.4		1.4		18.8		2.8		4.1		2.8		4.1		4.1		39.5

		Totale		3.6		4.7		11.8		2.3		6.8		4.7		4.2		2.6		40.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura

		area di Carpi

		area Castelfranco

		area Bomporto

		area di Modena

		Frignano

		valle Panaro

		valle Secchia

		Totale

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		0.0		0.0		23.6		0.0
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negozio spec. Mo C.St.

negozio spec. Mo perif.

negozio spec. altri comuni

mercato amb.

Superm.Gr.Magaz.

grande specialista

ipermercato

spaccio/produtt./altro

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di eletrtrodomestici per tipo di esercizio prevalente
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in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito



		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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negozio specializ.

negozio c.c.

mercati e fiere

privati,artigiani,altri

ipermercato

grande specialista

% acquisti per tipo esercizio preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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discount

% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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		in comune

		su Modena

		su Mirandola

		su San Felice

		fuori provincia



Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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18.1

0.9
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		in comune

		verso Modena

		su Carpi da Novi

		verso Mirandola

		fuori prov.



area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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0



		in comune

		verso Modena

		su Castelfranco

		verso altre zone

		fuori prov.



area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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		in comune

		verso Modena

		verso Mirandola

		su Nonantola

		su Ravarino

		fuori prov.



area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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		in comune (escluso Mo)

		C.St.Modena

		Mo periferia

		Sassuolo

		fuori prov.

		altri comuni



area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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		in comune

		verso Modena

		su Pavullo

		verso Maranello

		fuori prov.

		verso Sassuolo

		verso Vignola

		verso altri comuni



Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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		in comune

		verso Modena

		su Vignola

		su Spilamberto

		fuori prov.

		su Marano



valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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		in comune

		verso Modena

		su Sassuolo

		verso Maranello

		fuori prov.



valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.11 - Acquisti di mobili: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		mercati e fiere		privati,artigiani,altri		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		8.8		0.0		0.0		0.0		0.0		2.3

		area di Carpi		3.5		0.0		0.0		0.0		1.2		0.0

		area Castelfranco		5.6		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8

		area Bomporto		2.5		0.0		0.0		0.0		0.0		2.5

		area di Modena		3.9		0.5		0.0		0.8		0.3		0.5

		Frignano		3.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.8

		valle Panaro		2.8		0.0		0.0		1.7		0.0		1.7

		valle Secchia		2.8		0.0		1.0		0.5		0.0		1.4

		Totale		4.3		0.1		0.2		0.5		0.2		1.1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		28.8		33.5		1.8		1.2		1.2

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		fuori prov.

		area Castelfranco		22.6		42.7		1.6		2.4

		zonali		in comune		verso Modena		fuori prov.

		area Bomporto		5.0		47.5		2.5

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		0.3		0.5		0.8

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Vignola		fuori prov.		verso Sassuolo

		Frignano		22.6		26.3		11.3		2.3		1.5		2.3

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Savignano

		valle Panaro		21.2		19.0		12.3		0.6		5.0		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Fiorano		fuori prov.

		valle Secchia		44.0		18.3		7.8		0.5		0.5
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti di mobili per tipo di esercizio prevalente



		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



in comune

C.St.Modena

Mo periferia

altri comuni

fuori prov.

% acquisti per luogo preferito

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici
 da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti di prodottti tecnologici da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.10 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		1.4		17.6		14.0		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.4		31.7		9.0		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		fuori provincia

		Bassa Pianura		35.2		15.7		23.6		3.7
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  prodotti tecnologici per tipo di esercizio preferito
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per acquisti prodotti tecnologici da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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sempre
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mai

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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non risponde

classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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% acquisti per tipo esercizio prevalente

Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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area di Carpi

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti tecnologici per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio specializ.		negozio c.c.		internet		supermercato		ipermercato		grande specialista

		Bassa Pianura		29.6		1.9		0.9		1.4		18.1		41.7

		area di Carpi		30.6		4.1		0.6		0.6		12.9		22.4

		area Castelfranco		21.0		12.1		0.0		0.0		18.5		21.8

		area Bomporto		20.0		10.0		2.5		0.0		7.5		20.0

		area di Modena		29.7		6.3		0.5		1.6		16.8		27.6

		Frignano		32.3		3.0		0.0		0.8		12.0		14.3

		valle Panaro		32.4		6.7		1.1		2.2		7.8		9.5

		valle Secchia		37.6		2.8		0.5		0.5		24.8		18.8

		Totale		30.5		5.2		0.6		1.1		16.1		23.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.9 - Acquisti prodotti tecnologici: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per prodotti tecnologici

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		35.2		0.9		14.8		23.6		3.7

		area di Carpi		28.8		0.0		33.5		2.9		1.2

		area Castelfranco		22.6		0.8		41.9		1.6		2.4

		area Bomporto		5.0		2.5		45.0		0.0		2.5

		area di Modena		10.8		6.8		52.9		1.6		0.3

		Frignano		22.6		1.5		24.8		15.8		1.5

		valle Panaro		21.2		0.6		14.5		17.9		5.0

		valle Secchia		44.0		0.0		18.3		8.3		0.5

		Totale		24.7		2.3		31.4		9.2		1.8

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti prodotti  tecnologici per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisto prevalente alimentari per luogo di convergenza
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza

50.7

40.3

39.2

37.7

21.1

42.5

14.6

28.9

4.9

12

1.5

3.4

0

0



Foglio3

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5
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Foglio8

		Tavola 2 - Unità locali e addetti per settore di attività economica e comune - Censimento 2001 (Valori assoluti) - Provincia di Modena

		COMUNI				UNITA' LOCALI

						DELLE IMPRESE												DELLE ISTITUZIONI				TOTALE

						INDUSTRIA				COMMERCIO				ALTRI SERVIZI

						numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		Provincia di Modena

		Bastiglia				150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		Bomporto				396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		Campogalliano				336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		Camposanto				107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596				1167

		Carpi				2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		Castelfranco Emilia				724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		Castelnuovo Rangone				387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		Castelvetro di Modena				313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		Cavezzo				314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		Concordia sulla Secchia				353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		Fanano				141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		Finale Emilia				192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		Fiorano Modenese				766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		Fiumalbo				72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		Formigine				951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		Frassinoro				58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		Guiglia				116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		Lama Mocogno				96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		Maranello				493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		Marano sul Panaro				145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		Medolla				227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		Mirandola				633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		Modena				4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		Montecreto				57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		Montefiorino				59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		Montese				128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		Nonantola				360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		Novi di Modena				519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		Palagano				80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		Pavullo nel Frignano				477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		Pievepelago				85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		Polinago				74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		Prignano sulla Secchia				87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		Ravarino				180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		Riolunato				23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		San Cesario sul Panaro				217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		San Felice sul Panaro				265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		San Possidonio				135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		San Prospero				153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		Sassuolo				1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		Savignano sul Panaro				271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		Serramazzoni				55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		Sestola				133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		Soliera				591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		Spilamberto				343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		Vignola				556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		Zocca				51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		Totale				20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

		PR MO

		UL ADD

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596

		CAVEZZO		314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		CONCORDIA SECCHIA		353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		FINALE EMILIA		192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		MEDOLLA		227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		MIRANDOLA		633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		SAN FELICE SUL PANARO		265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		SAN POSSIDONIO		135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		SAN PROSPERO		153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		area bassa pianura		2,379		19,263		1,999		9,975		2,040		6,899		484		3,642		6,902		39,779

		CARPI		2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		NOVI DI MODENA		519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		area di Carpi		3,332		18,446		1,799		4,707		2,012		7,014		407		3,248		7,550		33,415

		CASTELFRANCO EMILIA		724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		NONANTOLA		360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		SAN CESARIO PANARO		217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		area di Castelfranco		1,301		7,138		804		2,389		960		3,416		184		2,278		3,249		15,221

		BASTIGLIA		150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		BOMPORTO		396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		RAVARINO		180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		area di Bomporto		726		4,306		341		1,160		340		1,065		56		687		1,463		7,218

		CAMPOGALLIANO		336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		CASTELNUOVO RANGONE		387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		FORMIGINE		951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		MODENA		4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		SOLIERA		591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		area di Modena		6,944		52,995		6,592		21,031		8,723		33,948		1,652		13,157		23,911		121,131

		FANANO		141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		FIUMALBO		72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		LAMA MOCOGNO		96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		MONTECRETO		57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		PAVULLO NEL FRIGNANO		477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		PIEVEPELAGO		85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		POLINAGO		74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		RIOLUNATO		23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		SERRAMAZZONI		55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		SESTOLA		133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		area del Frignano		1,213		5,666		1,015		2,547		1,386		4,749		366		2,506		3,980		15,468

		CASTELVETRO DI MODENA		313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		GUIGLIA		116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		MARANO SUL PANARO		145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		MONTESE		128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		SAVIGNANO SUL PANARO		271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		SPILAMBERTO		343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		VIGNOLA		556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		ZOCCA		51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		area Valle del Panaro		1,923		13,121		1,674		4,958		1,858		7,246		327		2,841		5,782		28,166

		FIORANO MODENESE		766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		FRASSINORO		58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		MARANELLO		493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		MONTEFIORINO		59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		PALAGANO		80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		SASSUOLO		1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		area Valle Secchia		2,904		28,395		2,239		6,166		2,334		8,453		398		4,800		7,875		47,814

		Prov. Modena		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

																										U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Prov. Modena 91		19,329		138,956		16,577		44,313		16,514		54,302		3,111		32,485		55,531		270,056				Pr. Modena '91		34.8		29.9		29.7		5.6		Pr. Modena '91		51.5		16.4		20.1		12.0

		Prov. Modena 01		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Pr. Modena '01		34.1		27.1		32.4		6.4		Pr. Modena '01		48.5		17.2		23.6		10.8

		Diff. Pr. MO 01-91		1,393		10,374		-114		8,620		3,139		18,488		763		674		5,181		38,156				Emil.Rom. '91		28.4		31.4		34.4		5.8		Emil.Rom. '91		42.1		18.2		25.0		14.7

		Diff. % Pr. MO 01-91		7.2%		7.5%		-0.7%		19.5%		19.0%		34.0%		24.5%		2.1%		9.3%		14.1%				Emil.Rom. '01		26.2		28.7		38.5		6.7		Emil.Rom. '01		37.4		17.6		30.4		14.7

		Emilia-Romagna 91		101,263		672,059		112,162		290,590		122,907		398,108		20,808		234,854		357,140		1,595,611				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Emilia-Romagna 01		94,817		645,648		103,953		303,469		139,488		524,867		24,189		254,359		362,447		1,728,343				Prov. Modena1991		19,329		16,577		16,514		3,111		Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485

		Diff. Em.Rom. 01-91		-6,446		-26,411		-8,209		12,879		16,581		126,759		3,381		19,505		5,307		132,732				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159

		Diff. % Em.Rom. 01-91		-6.4%		-3.9%		-7.3%		4.4%		13.5%		31.8%		16.2%		8.3%		1.5%		8.3%				Emil.Rom. '91		101,263		112,162		122,907		20,808		Emil.Rom. '91		672,059		290,590		398,108		234,854

		PROVINCIA DI MODENA - QUADRO CONOSCITIVO PIANO INSEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI																								Emil.Rom. '01		94,817		103,953		139,488		24,189		Emilia Romagna '01		645,648		303,469		524,867		254,359

		% colonna Unità locali e Addetti nelle Imprese e Istituzioni al censimento 2001 delle attività produttive per comune e zona																										industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI						Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%

																										Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		Pr. Modena '01

		Area zonale																								Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti				Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		Emil.Rom. '01

		CAMPOSANTO		0.5%		0.8%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.9%		0.2%		0.4%		0.5%

		CAVEZZO		1.5%		1.3%		1.1%		0.8%		0.8%		0.7%		1.4%		1.0%		1.2%		1.0%

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		1.7%		1.5%		1.3%		0.8%		1.0%		1.0%		0.8%		1.1%		1.3%		1.2%

		FINALE EMILIA		0.9%		1.7%		3.2%		2.1%		2.5%		2.2%		2.9%		2.0%		2.2%		1.9%

		MEDOLLA		1.1%		1.7%		0.8%		0.7%		0.7%		0.8%		0.9%		0.7%		0.9%		1.2%

		MIRANDOLA		3.1%		3.6%		3.4%		12.7%		3.1%		2.8%		3.5%		4.4%		3.2%		5.0%

		SAN FELICE SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.1%		0.8%		1.1%		1.1%		0.9%		0.7%		1.2%		1.0%

		SAN POSSIDONIO		0.7%		0.5%		0.5%		0.3%		0.3%		0.3%		0.7%		0.3%		0.5%		0.4%

		SAN PROSPERO		0.7%		0.8%		0.5%		0.4%		0.5%		0.4%		0.6%		0.4%		0.6%		0.6%

		area bassa pianura		11.5%		12.9%		12.1%		18.8%		10.4%		9.5%		12.5%		11.0%		11.4%		12.9%

		CARPI		13.6%		10.6%		10.0%		8.3%		9.4%		9.0%		8.7%		9.0%		10.9%		9.6%

		NOVI DI MODENA		2.5%		1.8%		1.0%		0.6%		0.9%		0.6%		1.8%		0.8%		1.5%		1.2%

		area di Carpi		16.1%		12.4%		10.9%		8.9%		10.2%		9.6%		10.5%		9.8%		12.4%		10.8%

		CASTELFRANCO EMILIA		3.5%		2.1%		3.1%		2.8%		3.0%		2.9%		2.6%		3.0%		3.2%		2.5%

		NONANTOLA		1.7%		1.4%		1.1%		0.9%		1.4%		1.0%		1.6%		1.9%		1.4%		1.3%

		SAN CESARIO SUL PANARO		1.0%		1.3%		0.6%		0.8%		0.5%		0.8%		0.6%		2.0%		0.7%		1.2%

		area di Castelfranco		6.3%		4.8%		4.9%		4.5%		4.9%		4.7%		4.7%		6.9%		5.4%		4.9%

		BASTIGLIA		0.7%		0.4%		0.5%		0.4%		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.6%		0.4%

		BOMPORTO		1.9%		1.8%		1.1%		1.4%		0.8%		0.5%		0.6%		1.6%		1.2%		1.4%

		RAVARINO		0.9%		0.7%		0.5%		0.4%		0.5%		0.6%		0.6%		0.3%		0.6%		0.6%

		area di Bomporto		3.5%		2.9%		2.1%		2.2%		1.7%		1.5%		1.4%		2.1%		2.4%		2.3%

		CAMPOGALLIANO		1.6%		1.6%		1.1%		1.6%		1.4%		1.6%		0.7%		0.9%		1.3%		1.5%

		CASTELNUOVO RANGONE		1.9%		1.7%		1.9%		1.5%		1.4%		1.2%		0.8%		0.5%		1.7%		1.4%

		FORMIGINE		4.6%		4.2%		4.4%		3.2%		3.5%		3.2%		2.6%		2.3%		4.1%		3.6%

		MODENA		22.6%		24.9%		30.9%		31.9%		36.8%		39.4%		37.0%		35.2%		30.3%		30.6%

		SOLIERA		2.9%		3.0%		1.8%		1.5%		1.4%		1.2%		1.6%		0.8%		2.0%		2.1%

		area di Modena		33.5%		35.5%		40.0%		39.7%		44.4%		46.6%		42.6%		39.7%		39.4%		39.3%

		FANANO		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%		0.7%		0.7%		1.1%		0.3%		0.7%		0.4%

		FIUMALBO		0.3%		0.1%		0.2%		0.1%		0.3%		0.3%		0.5%		0.2%		0.3%		0.2%

		LAMA MOCOGNO		0.5%		0.2%		0.5%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.6%		0.6%		0.3%

		MONTECRETO		0.3%		0.1%		0.1%		0.1%		0.2%		0.2%		0.6%		0.1%		0.2%		0.1%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		2.3%		1.8%		2.5%		1.8%		2.2%		2.2%		3.3%		3.1%		2.4%		2.0%

		PIEVEPELAGO		0.4%		0.3%		0.5%		0.3%		0.5%		0.5%		0.8%		0.4%		0.5%		0.4%

		POLINAGO		0.4%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.4%		0.2%		0.3%		0.2%

		RIOLUNATO		0.1%		0.0%		0.1%		0.1%		0.1%		0.1%		0.4%		0.1%		0.1%		0.1%

		SERRAMAZZONI		0.3%		0.3%		0.8%		1.2%		1.2%		1.0%		0.9%		1.1%		0.7%		0.7%

		SESTOLA		0.6%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.9%		0.7%		1.5%		0.7%		0.6%

		area del Frignano		5.9%		3.8%		6.2%		4.8%		7.1%		6.5%		9.4%		7.6%		6.6%		5.0%

		CASTELVETRO DI MODENA		1.5%		3.0%		1.1%		0.9%		0.9%		1.1%		1.0%		0.7%		1.2%		1.9%				Add. X U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

		GUIGLIA		0.6%		0.3%		0.4%		0.3%		0.5%		0.5%		0.5%		0.8%		0.5%		0.4%				Prov. Modena1991		7.2		2.7		3.3		10.4

		MARANO SUL PANARO		0.7%		0.7%		0.5%		0.3%		0.6%		0.5%		0.7%		0.3%		0.6%		0.5%				Prov. Modena 2001		7.2		3.2		3.7		8.6

		MONTESE		0.6%		0.4%		0.6%		0.4%		0.5%		0.4%		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%				Emilia-Romagna 1991		6.6		2.6		3.2		11.3

		SAVIGNANO SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.3%		1.2%		1.1%		1.0%		0.9%		0.6%		1.2%		1.0%				Emilia-Romagna 2001		6.8		2.9		3.8		10.5

		SPILAMBERTO		1.7%		1.5%		1.5%		1.4%		1.1%		1.2%		1.4%		1.0%		1.4%		1.4%

		VIGNOLA		2.7%		1.7%		4.0%		4.3%		3.6%		4.3%		2.6%		4.3%		3.3%		3.0%

		ZOCCA		0.2%		0.2%		0.8%		0.6%		1.1%		1.1%		0.8%		0.5%		0.7%		0.5%

		area Valle del Panaro		9.3%		8.8%		10.2%		9.4%		9.5%		10.0%		8.4%		8.6%		9.5%		9.1%

		FIORANO MODENESE		3.7%		8.9%		2.2%		2.2%		1.9%		2.0%		2.3%		1.5%		2.6%		5.3%

		FRASSINORO		0.3%		0.2%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.8%		0.3%		0.4%		0.3%

		MARANELLO		2.4%		3.5%		2.0%		1.7%		1.7%		1.6%		1.8%		1.5%		2.0%		2.5%

		MONTEFIORINO		0.3%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.2%		0.4%		0.2%

		PALAGANO		0.4%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.4%		0.8%		0.2%		0.4%		0.3%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.8%		0.4%		0.3%

		SASSUOLO		6.6%		5.7%		7.9%		7.0%		6.7%		6.7%		3.5%		10.0%		6.8%		6.6%

		area Valle Secchia		14.0%		19.0%		13.6%		11.6%		11.9%		11.6%		10.3%		14.5%		13.0%		15.5%

		Totale provincia Modena		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%

		PROV

		% riga

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		39.2%		73.6%		17.2%		7.2%		30.8%		14.1%		12.8%		5.1%		100%		100%

		CAVEZZO		43.6%		60.4%		25.9%		13.2%		23.0%		15.9%		7.5%		10.5%		100%		100%

		CONCORDIA S. SECCHIA		45.4%		59.9%		26.6%		11.7%		24.2%		18.6%		3.9%		9.8%		100%		100%

		FINALE EMILIA		14.6%		43.3%		39.9%		18.9%		37.0%		26.4%		8.4%		11.4%		100%		100%

		MEDOLLA		43.7%		67.7%		24.4%		9.9%		25.4%		16.5%		6.5%		6.0%		100%		100%

		MIRANDOLA		32.7%		34.3%		29.0%		43.1%		31.3%		13.2%		7.0%		9.4%		100%		100%

		SAN FELICE SUL PANARO		37.7%		52.3%		25.0%		13.4%		32.1%		26.1%		5.1%		8.1%		100%		100%

		SAN POSSIDONIO		44.1%		63.3%		27.5%		13.4%		19.9%		14.6%		8.5%		8.7%		100%		100%

		SAN PROSPERO		44.0%		63.7%		24.1%		13.3%		25.6%		14.8%		6.3%		8.3%		100%		100%

		area bassa pianura		34.5%		48.4%		29.0%		25.1%		29.6%		17.3%		7.0%		9.2%		100%		100%

		CARPI		42.4%		53.2%		24.7%		14.8%		27.8%		22.0%		5.1%		10.0%		100%		100%

		NOVI DI MODENA		56.7%		71.4%		17.3%		8.4%		18.5%		12.7%		7.5%		7.5%		100%		100%

		area di Carpi		44.1%		55.2%		23.8%		14.1%		26.6%		21.0%		5.4%		9.7%		100%		100%

		CASTELFRANCO EMILIA		37.6%		40.3%		26.5%		19.2%		30.8%		27.4%		5.1%		13.1%		100%		100%

		NONANTOLA		41.0%		52.7%		21.2%		12.5%		30.7%		19.0%		7.1%		15.8%		100%		100%

		SAN CESARIO SUL PANARO		48.8%		54.5%		24.0%		11.7%		22.0%		15.8%		5.2%		18.0%		100%		100%

		area di Castelfranco		40.0%		46.9%		24.7%		15.7%		29.5%		22.4%		5.7%		15.0%		100%		100%

		BASTIGLIA		44.8%		57.0%		26.9%		17.7%		25.1%		20.0%		3.3%		5.4%		100%		100%

		BOMPORTO		53.4%		61.2%		23.5%		17.6%		20.0%		9.2%		3.1%		12.0%		100%		100%

		RAVARINO		46.5%		57.6%		19.9%		11.1%		27.9%		25.3%		5.7%		6.0%		100%		100%

		area di Bomporto		49.6%		59.7%		23.3%		16.1%		23.2%		14.8%		3.8%		9.5%		100%		100%

		CAMPOGALLIANO		41.7%		51.3%		21.8%		17.8%		33.3%		24.8%		3.2%		6.2%		100%		100%

		CASTELNUOVO RANGONE		38.5%		58.6%		31.6%		17.7%		26.7%		20.0%		3.2%		3.7%		100%		100%

		FORMIGINE		38.5%		57.1%		29.2%		15.4%		28.2%		20.7%		4.1%		6.8%		100%		100%

		MODENA		25.4%		39.4%		27.6%		17.9%		39.2%		30.4%		7.8%		12.4%		100%		100%

		SOLIERA		49.0%		69.3%		23.9%		12.2%		22.0%		14.2%		5.1%		4.3%		100%		100%

		area di Modena		29.0%		43.8%		27.6%		17.4%		36.5%		28.0%		6.9%		10.9%		100%		100%

		FANANO		33.1%		37.9%		22.1%		15.6%		34.5%		38.2%		10.3%		8.3%		100%		100%

		FIUMALBO		38.3%		38.5%		21.3%		13.1%		30.9%		37.5%		9.6%		11.0%		100%		100%

		LAMA MOCOGNO		28.0%		28.2%		22.4%		14.9%		40.5%		37.1%		9.0%		19.8%		100%		100%

		MONTECRETO		41.6%		53.3%		10.9%		7.8%		31.4%		31.7%		16.1%		7.2%		100%		100%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		32.9%		43.0%		28.8%		15.4%		29.6%		25.4%		8.7%		16.3%		100%		100%

		PIEVEPELAGO		28.4%		40.9%		25.4%		13.8%		36.1%		34.8%		10.0%		10.4%		100%		100%

		POLINAGO		42.8%		52.1%		23.1%		13.7%		24.3%		23.2%		9.8%		11.0%		100%		100%

		RIOLUNATO		26.7%		32.7%		27.9%		15.9%		25.6%		38.0%		19.8%		13.5%		100%		100%

		SERRAMAZZONI		12.3%		22.4%		27.8%		28.2%		52.2%		32.2%		7.6%		17.1%		100%		100%

		SESTOLA		30.7%		24.9%		24.9%		13.2%		38.1%		34.9%		6.2%		27.0%		100%		100%

		area del Frignano		30.5%		36.6%		25.5%		16.5%		34.8%		30.7%		9.2%		16.2%		100%		100%

		CASTELVETRO DI MODENA		43.4%		75.7%		25.5%		7.9%		25.8%		12.8%		5.4%		3.7%		100%		100%

		GUIGLIA		39.1%		35.2%		22.6%		12.0%		32.0%		29.2%		6.4%		23.5%		100%		100%

		MARANO SUL PANARO		40.2%		62.2%		20.8%		10.4%		31.6%		21.0%		7.5%		6.4%		100%		100%

		MONTESE		36.3%		45.6%		26.9%		17.5%		29.5%		27.2%		7.4%		9.7%		100%		100%

		SAVIGNANO SUL PANARO		37.5%		51.1%		29.1%		19.9%		28.8%		22.7%		4.6%		6.3%		100%		100%

		SPILAMBERTO		39.2%		53.9%		29.0%		17.8%		25.8%		20.4%		6.1%		7.8%		100%		100%

		VIGNOLA		27.5%		26.7%		32.6%		24.4%		35.1%		33.6%		4.9%		15.4%		100%		100%

		ZOCCA		12.0%		17.2%		30.3%		21.3%		50.5%		50.6%		7.3%		10.9%		100%		100%

		area Valle del Panaro		33.3%		46.6%		29.0%		17.6%		32.1%		25.7%		5.7%		10.1%		100%		100%

		FIORANO MODENESE		48.0%		80.9%		22.8%		7.2%		23.7%		8.7%		5.6%		3.1%		100%		100%

		FRASSINORO		26.6%		46.8%		24.8%		12.7%		34.4%		28.2%		14.2%		12.3%		100%		100%

		MARANELLO		39.9%		66.9%		27.2%		11.4%		27.3%		15.4%		5.7%		6.3%		100%		100%

		MONTEFIORINO		27.4%		41.5%		27.9%		14.6%		34.9%		33.7%		9.8%		10.2%		100%		100%

		PALAGANO		31.5%		42.3%		26.8%		14.8%		29.1%		34.1%		12.6%		8.8%		100%		100%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		35.4%		42.6%		22.0%		10.6%		34.6%		21.2%		8.1%		25.6%		100%		100%

		SASSUOLO		33.1%		41.9%		31.7%		18.0%		31.9%		23.9%		3.3%		16.2%		100%		100%

		area Valle Secchia		36.9%		59.4%		28.4%		12.9%		29.6%		17.7%		5.1%		10.0%		100%		100%

		Tot. prov. Modena		34.1%		48.5%		27.1%		17.2%		32.4%		23.6%		6.4%		10.8%		100%		100%
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		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91

		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01

		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91

		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01



industria

commercio

altri servizi

istituzioni

Confronto assetto economico provinciale modenese/media regionale  Percentuale Unità Locali per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive

34.8075849525

29.8517944932

29.7383443482

5.6022762061

34.131637897

27.1165502701

32.3708657267

6.3809461062

28.3538668309

31.4056112449

34.4142353139

5.8262866103

26.1602386004

28.6808829981

38.4850750593

6.6738033423
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		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91		Pr. Modena '91

		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01		Pr. Modena '01

		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91		Emil.Rom. '91

		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01		Emil.Rom. '01



Add.industria

Add.commercio

Add.altri servizi

Add.istituzioni

Confronto assetto economico provinciale modenese/media regionale  Percentuale Addetti per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive

51.454513138

16.4088189116

20.1076813698

12.0289865806

48.4504172453

17.1742177462

23.6168611216

10.7585038869

42.1192258013

18.2118323326

24.950191494

14.7187503721

37.3564738018

17.5583781691

30.3682197342

14.7169282949
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		Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991

		Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991

		Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991



industria

commercio

altri servizi

istituzioni

Cofronto variazioni percentuali 2001-1991 Unità Locali e Addetti per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti attività produttive Istat

0.0720678773

-0.0068769983

0.1900811433

0.2452587592

-0.0636560244

-0.0731887805

0.1349068808

0.1624855825

0.0746567259

0.1945253086

0.3404662812

0.0207480376

-0.039298633

0.0443201762

0.3184035488

0.083051598
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		industria		industria

		commercio		commercio

		altri servizi		altri servizi

		istituzioni		istituzioni



Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Unità locali per ramo dell'economia - Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001

19329

20722

16577

16463

16514

19653

3111

3874
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		Add.industria		Add.industria

		Add.commercio		Add.commercio

		Add.altri servizi		Add.altri servizi

		Add.istituzioni		Add.istituzioni



Prov. Modena 1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Addettti per ramo dell'economia  Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001

138956

149330

44313

52933

54302

72790

32485

33159
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		industria		industria		industria		industria

		commercio		commercio		commercio		commercio

		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi

		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni



Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Emilia-Romagna 1991

Emilia-Romagna 2001

Confronto numero medio Adetti per Unità locale per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti Istat 1991 e 2001

7.1889906358

7.2063507383

6.6367676249

6.8094118143

2.6731616095

3.2152706068

2.5908061554

2.9192904486

3.288240281

3.7037602402

3.2390994817

3.7628111379

10.4419800707

8.55937016

11.2867166474

10.515482244
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		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-11.3%		32.0%		65.4%		48.9%		21.2%

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-0.3%		9.7%		61.3%		33.2%		16.6%

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-0.2%		9.0%		53.1%		25.7%		14.0%

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-6.7%		5.7%		45.4%		19.2%		9.2%

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-11.8%		3.3%		32.5%		13.7%		6.0%

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-18.6%		-3.3%		25.2%		1.7%		0.6%

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-23.6%		-9.1%		1.7%		-2.1%		-7.2%

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-9.6%		0.9%		24.7%		9.9%		4.4%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-0.4%		23.8%		46.0%		37.6%		20.6%

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				5.2%		9.4%		53.9%		38.7%		18.9%

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				4.9%		11.0%		53.4%		29.9%		16.0%

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-1.2%		10.8%		49.8%		19.4%		12.9%

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-4.0%		13.6%		40.7%		13.3%		12.9%

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-14.6%		-4.3%		15.0%		8.1%		0.9%

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-21.5%		-2.9%		7.3%		0.0%		-4.1%

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-3.4%		5.6%		29.3%		12.8%		8.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-16.6%		47.3%		71.7%		53.5%		27.3%

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				8.6%		10.5%		69.7%		45.4%		24.5%

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				7.9%		7.4%		55.9%		32.7%		17.8%

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-1.4%		6.1%		50.6%		17.3%		11.5%

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-0.9%		28.4%		53.8%		6.9%		19.0%

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-11.9%		-0.8%		32.9%		27.5%		8.0%

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-17.0%		-3.7%		14.4%		-5.6%		-2.2%

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		8.3%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				11.0%		-26.8%		43.2%		-13.1%		10.3%

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				20.9%		15.4%		86.4%		49.1%		36.6%

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				11.4%		31.5%		70.8%		73.6%		26.1%

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				9.9%		11.6%		58.5%		12.5%		16.3%

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				1.7%		57.1%		42.0%		27.1%		23.4%

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-9.7%		-4.9%		33.6%		-6.8%		-1.6%

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				12.8%		4.3%		12.5%		-23.4%		5.0%

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%

				Variaz.addetti		Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

				Fino a 1.000 abitanti		-26.8%		47.3%		23.8%		32.0%

				1.001-5.000 abitanti		15.4%		10.5%		9.4%		9.7%

				5.001-10.000 abitanti		31.5%		7.4%		11.0%		9.0%

				10.001-20.000 abitanti		11.6%		6.1%		10.8%		5.7%

				20.001-50.000 abitanti		57.1%		28.4%		13.6%		3.3%

				50.001-100.000 abitanti		-4.9%		-0.8%		-4.3%		-3.3%

				oltre 100.000 abitanti		4.3%		-3.7%		-2.9%		-9.1%

				Totale comuni		19.5%		4.4%		5.6%		0.9%





Foglio4

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Addetti ramo commercio per classe di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991
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		Tavola 2 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				47.7%		15.4%		21.5%		15.5%		100.0%		34.9%		16.7%		29.4%		19.0%		100.0%				-12.8%		1.4%		7.9%		3.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				52.7%		16.5%		17.6%		13.2%		100.0%		45.0%		15.6%		24.4%		15.0%		100.0%				-7.6%		-1.0%		6.8%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				52.2%		17.8%		17.4%		12.6%		100.0%		45.7%		17.0%		23.3%		13.9%		100.0%				-6.5%		-0.8%		6.0%		1.3%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				47.7%		18.8%		18.6%		14.9%		100.0%		40.7%		18.2%		24.8%		16.2%		100.0%				-6.9%		-0.6%		6.2%		1.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				38.3%		19.7%		22.3%		19.6%		100.0%		31.9%		19.2%		27.9%		21.1%		100.0%				-6.5%		-0.5%		5.6%		1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				30.2%		19.0%		25.6%		25.1%		100.0%		24.5%		18.3%		31.9%		25.4%		100.0%				-5.8%		-0.7%		6.2%		0.3%		0.0%

		Oltre 100.000				23.9%		18.4%		34.7%		23.0%		100.0%		19.7%		18.0%		38.0%		24.2%		100.0%				-4.2%		-0.4%		3.3%		1.3%		0.0%

		Totale				38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%				-5.1%		-0.6%		4.8%		1.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				45.9%		13.3%		26.8%		14.0%		100.0%		37.9%		13.7%		32.4%		16.0%		100.0%				-8.0%		0.4%		5.6%		2.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				55.1%		14.8%		19.7%		10.4%		100.0%		48.7%		13.6%		25.5%		12.2%		100.0%				-6.4%		-1.2%		5.8%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				58.8%		16.1%		16.3%		8.8%		100.0%		53.1%		15.4%		21.5%		9.9%		100.0%				-5.6%		-0.7%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				51.4%		18.0%		18.5%		12.1%		100.0%		45.0%		17.7%		24.6%		12.8%		100.0%				-6.4%		-0.3%		6.1%		0.7%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				39.5%		18.8%		23.2%		18.5%		100.0%		33.6%		18.9%		28.9%		18.6%		100.0%				-5.9%		0.1%		5.7%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				29.9%		19.9%		29.2%		21.0%		100.0%		25.3%		18.9%		33.3%		22.5%		100.0%				-4.6%		-1.0%		4.1%		1.5%		0.0%

		Oltre 100.000				27.9%		18.4%		33.2%		20.6%		100.0%		22.8%		18.6%		37.1%		21.4%		100.0%				-5.1%		0.2%		3.9%		0.9%		0.0%

		Totale				43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%				-4.7%		-0.5%		4.6%		0.6%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				42.6%		16.2%		25.8%		15.3%		100.0%		27.9%		18.7%		34.8%		18.5%		100.0%				-14.7%		2.5%		9.0%		3.2%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				54.2%		15.9%		18.9%		11.1%		100.0%		47.2%		14.1%		25.7%		12.9%		100.0%				-6.9%		-1.8%		6.9%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				57.7%		17.4%		16.4%		8.5%		100.0%		52.8%		15.8%		21.7%		9.6%		100.0%				-4.8%		-1.5%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				54.0%		17.3%		18.7%		10.1%		100.0%		47.7%		16.4%		25.2%		10.6%		100.0%				-6.3%		-0.8%		6.6%		0.5%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				42.5%		20.3%		23.5%		13.7%		100.0%		35.4%		21.9%		30.3%		12.3%		100.0%				-7.1%		1.6%		6.9%		-1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				38.9%		19.5%		24.6%		17.0%		100.0%		31.7%		17.9%		30.3%		20.1%		100.0%				-7.2%		-1.6%		5.7%		3.1%		0.0%

		Oltre 100.000				30.0%		18.5%		32.2%		19.3%		100.0%		25.5%		18.3%		37.7%		18.6%		100.0%				-4.5%		-0.3%		5.5%		-0.7%		0.0%

		Totale				42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%				-4.8%		-0.7%		5.4%		-0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				45.3%		16.3%		26.2%		12.1%		100.0%		45.6%		10.8%		34.1%		9.5%		100.0%				0.3%		-5.5%		7.8%		-2.6%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				51.8%		16.3%		20.5%		11.4%		100.0%		45.9%		13.8%		28.0%		12.4%		100.0%				-6.0%		-2.5%		7.5%		1.0%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				66.5%		13.6%		13.4%		6.6%		100.0%		58.7%		14.2%		18.1%		9.0%		100.0%				-7.8%		0.6%		4.7%		2.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				67.1%		12.9%		12.4%		7.7%		100.0%		63.3%		12.4%		16.8%		7.5%		100.0%				-3.7%		-0.5%		4.5%		-0.3%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				48.9%		19.4%		19.6%		12.1%		100.0%		40.3%		24.7%		22.6%		12.4%		100.0%				-8.6%		5.3%		3.0%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				57.9%		15.3%		16.2%		10.5%		100.0%		53.2%		14.8%		22.0%		10.0%		100.0%				-4.7%		-0.5%		5.8%		-0.5%		0.0%

		Oltre 100.000				36.6%		18.0%		28.4%		16.9%		100.0%		39.4%		17.9%		30.4%		12.4%		100.0%				2.7%		-0.1%		2.0%		-4.6%		0.0%

		Totale				51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%				-3.0%		0.8%		3.5%		-1.3%		0.0%

				Addetti comm %		Pr.Modena '91		Pr.Modena '01		Emil.Rom.'91		Emil.Rom.'01

				Fino a 1.000 abitanti		16.3%		10.8%		16.2%		18.7%

				1.001-5.000 abitanti		16.3%		13.8%		15.9%		14.1%

				5.001-10.000 abitanti		13.6%		14.2%		17.4%		15.8%

				10.001-20.000 abitanti		12.9%		12.4%		17.3%		16.4%

				20.001-50.000 abitanti		19.4%		24.7%		20.3%		21.9%

				50.001-100.000 abitanti		15.3%		14.8%		19.5%		17.9%

				oltre 100.000 abitanti		18.0%		17.9%		18.5%		18.3%

				Totale comuni		16.4%		17.2%		18.2%		17.6%

				Addetti comm %		Nord Est '91		Nord est '01		Italia 1991		Italia 2001

				Fino a 1.000 abitanti		13.3%		13.7%		15.4%		16.7%

				1.001-5.000 abitanti		14.8%		13.6%		16.5%		15.6%

				5.001-10.000 abitanti		16.1%		15.4%		17.8%		17.0%

				10.001-20.000 abitanti		18.0%		17.7%		18.8%		18.2%

				20.001-50.000 abitanti		18.8%		18.9%		19.7%		19.2%

				50.001-100.000 abitanti		19.9%		18.9%		19.0%		18.3%

				oltre 100.000 abitanti		18.4%		18.6%		18.4%		18.0%

				Totale comuni		17.5%		17.1%		18.4%		17.8%

				% addetti		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				Pr. Modena ' 91		51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%

				Pr. Modena ' 01		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%

				Emil.Romagna ' 91		42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%

				Emil.Romagna ' 01		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%

				Nord Est ' 91		43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%

				Nord Est ' 01		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%

				Italia 1991		38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%

				Italia 2001		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%





Foglio3

		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Pr.Modena '91

Pr.Modena '01

Emil.Rom.'91

Emil.Rom.'01

Incidenza % Addettti al ramo commercio su totale attività per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività produttive Istat 1991 e 2001

0.1630218688

0.1081081081

0.1619516195

0.1874396135

0.1630934646

0.1377103579

0.1589495618

0.1410776454

0.1361948714

0.141976837

0.1737556144

0.1583835154

0.1287831937

0.1235984019

0.1725775138

0.1642910598

0.1942292124

0.2472204872

0.2029970506

0.2191290066

0.1531176529

0.147968629

0.1949486926

0.1791558022

0.1804614203

0.1791185507

0.185251472

0.1825097212

0.1640881891

0.1717421775

0.1821183233

0.1755837817



		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Nord Est '91

Nord est '01

Italia 1991

Italia 2001

Incidenza % Addettti al ramo commercio su totale attività per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività produttive Istat 1991 e 2001

0.1331116278

0.1366830982

0.1536509048

0.1674263548

0.1480349034

0.1362219182

0.1652968395

0.1555036009

0.1611219785

0.1541869976

0.1778379235

0.1700922067

0.1801762797

0.1768213457

0.1884065358

0.1823584906

0.1881044787

0.1892415073

0.1967861272

0.1916240301

0.1988653802

0.1886421492

0.1902125977

0.1828465786

0.1838697111

0.1861695177

0.1838859532

0.1801970441

0.1753356225

0.1707096219

0.1838429351

0.177589073



		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria

		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio

		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi

		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni



Pr. Modena ' 91

Pr. Modena ' 01

Emil.Romagna ' 91

Emil.Romagna ' 01

Nord Est ' 91

Nord Est ' 01

Italia 1991

Italia 2001

Confronto peso percentuale Addetti per ramo di attività su totale e per area geografica - Dati censimenti attività 1991- 2001

0.5145451314

0.4845041725

0.421192258

0.373564738

0.4322653914

0.384889501

0.3814938469

0.3300873599

0.1640881891

0.1717421775

0.1821183233

0.1755837817

0.1753356225

0.1707096219

0.1838429351

0.177589073

0.2010768137

0.2361686112

0.2495019149

0.3036821973

0.2401853444

0.2861921248

0.246939032

0.2948449394

0.1202898658

0.1075850389

0.1471875037

0.1471692829

0.1522136416

0.1582087523

0.187724186

0.1974786277



		Tavola 7 - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				38.3%		28.9%		41.9%		31.8%		27.7%

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				16.0%		15.3%		35.5%		8.0%		15.7%

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.7%		11.0%		29.7%		1.4%		8.0%

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-8.6%		8.0%		22.3%		1.7%		2.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-19.0%		5.2%		11.5%		-1.9%		-2.1%

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-26.4%		-0.7%		3.3%		-12.2%		-8.2%

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-13.6%		-4.3%		-25.2%		-25.6%		-16.7%

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-6.3%		4.2%		0.6%		-9.8%		-2.3%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				31.1%		20.9%		41.7%		12.0%		24.6%

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				25.1%		12.7%		37.0%		4.6%		19.1%

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				4.8%		11.6%		34.9%		1.3%		10.2%

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.5%		8.1%		28.0%		-7.3%		5.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-6.4%		14.9%		26.0%		-3.5%		7.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-17.1%		1.2%		-0.0%		-26.6%		-6.2%

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-6.5%		6.2%		-12.1%		-24.6%		-8.4%

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				3.2%		8.8%		11.3%		-13.4%		3.8%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				34.7%		36.7%		68.6%		73.7%		44.3%

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				24.0%		20.1%		49.8%		34.8%		27.3%

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				5.3%		13.3%		36.6%		25.2%		13.8%

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				4.9%		11.1%		36.0%		8.8%		10.9%

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-2.9%		30.8%		39.5%		10.6%		15.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-14.9%		4.9%		21.0%		-13.6%		2.6%

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.5%		9.0%		-1.6%		-26.2%		-2.9%

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				2.6%		12.7%		16.2%		-6.8%		6.7%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				9.6%		6.9%		41.0%		4.7%		22.2%

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				24.0%		19.0%		65.4%		33.1%		32.5%

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				5.6%		38.6%		44.3%		115.7%		21.2%

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				4.5%		5.0%		37.2%		-14.5%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-14.8%		60.8%		23.7%		13.2%		11.9%

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-2.2%		-3.4%		11.9%		-18.1%		-2.8%

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-2.5%		4.9%		-10.1%		-51.5%		-9.6%

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.2%		20.3%		12.6%		-18.0%		4.4%

		Tavola 7 bis - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (variazioni in valore assoluto)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				1.46		0.47		0.86		1.03		0.75

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				0.87		0.29		0.79		0.49		0.55

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.04		0.23		0.75		0.12		0.32

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-0.59		0.18		0.63		0.19		0.12

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-1.41		0.13		0.39		-0.31		-0.10

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-1.91		-0.02		0.12		-2.43		-0.41

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-1.09		-0.12		-1.36		-7.00		-1.00

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-0.42		0.10		0.02		-1.39		-0.11

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				1.13		0.39		0.90		0.30		0.65

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				1.35		0.27		0.84		0.22		0.68

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				0.33		0.28		0.88		0.09		0.44

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.04		0.21		0.79		-0.76		0.26

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-0.46		0.39		0.79		-0.49		0.33

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-1.11		0.04		-0.00		-4.40		-0.31

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-0.52		0.19		-0.56		-4.75		-0.47

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				0.21		0.23		0.37		-1.49		0.18

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				0.89		0.51		1.16		1.69		0.89

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				1.15		0.38		1.04		1.52		0.87

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				0.36		0.32		0.93		1.46		0.58

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				0.36		0.27		0.91		0.71		0.47

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-0.18		0.75		1.03		1.12		0.59

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-0.99		0.14		0.73		-1.95		0.12

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.04		0.26		-0.07		-4.88		-0.15

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				0.17		0.33		0.52		-0.77		0.30

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				0.28		0.10		0.85		0.06		0.45

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				1.00		0.35		1.29		1.39		0.94

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				0.43		0.91		1.16		5.53		1.01

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				0.39		0.12		0.93		-1.10		0.32

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-1.06		1.59		0.71		1.63		0.55

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-0.13		-0.09		0.38		-1.94		-0.13

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-0.20		0.16		-0.44		-8.63		-0.55

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.02		0.54		0.42		-1.88		0.21





		Tavola 6 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				2.8%		1.6%		1.9%		4.6%		2.2%		1.9%		1.6%		1.8%		4.3%		1.9%				-0.9%		0.1%		-0.1%		-0.3%		-0.2%

		Da 1.001 a 5.000				22.4%		15.0%		15.3%		21.9%		17.5%		20.0%		14.8%		14.7%		22.1%		16.5%				-2.4%		-0.3%		-0.6%		0.3%		-1.0%

		Da 5.001 a 10.000				18.0%		13.7%		12.6%		13.9%		14.5%		18.5%		13.9%		12.0%		14.2%		14.3%				0.5%		0.2%		-0.6%		0.3%		-0.2%

		Da 10.001 a 20.000				17.4%		15.1%		13.8%		13.8%		15.2%		18.4%		15.3%		13.2%		13.3%		15.1%				1.0%		0.2%		-0.6%		-0.5%		-0.1%

		Da 20.001 a 50.000				15.7%		18.3%		16.9%		15.9%		17.0%		17.7%		18.5%		16.2%		15.2%		17.2%				2.0%		0.2%		-0.7%		-0.8%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				7.8%		10.6%		10.7%		10.2%		9.9%		8.9%		10.6%		10.5%		9.7%		10.1%				1.1%		0.1%		-0.2%		-0.5%		0.3%

		Oltre 100.000				16.0%		25.7%		28.7%		19.6%		23.7%		14.7%		25.2%		31.5%		21.2%		24.8%				-1.3%		-0.5%		2.8%		1.6%		1.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				1.6%		0.9%		1.4%		3.4%		1.4%		1.3%		0.9%		1.3%		3.2%		1.3%				-0.3%		0.0%		-0.2%		-0.2%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				22.2%		14.7%		16.8%		22.9%		18.1%		20.0%		14.6%		16.2%		23.3%		17.3%				-2.3%		-0.0%		-0.6%		0.4%		-0.8%

		Da 5.001 a 10.000				23.2%		17.9%		15.8%		16.4%		18.7%		24.8%		18.3%		15.4%		16.2%		18.8%				1.6%		0.4%		-0.3%		-0.2%		0.1%

		Da 10.001 a 20.000				21.3%		18.9%		16.5%		15.6%		18.6%		22.4%		20.0%		16.7%		15.4%		19.0%				1.1%		1.1%		0.1%		-0.2%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		13.4%		12.8%		11.9%		12.2%		11.4%		13.6%		12.3%		10.8%		12.3%				1.0%		0.2%		-0.5%		-1.2%		0.1%

		Da 50.001 a 100.000				5.4%		7.5%		7.9%		7.1%		7.0%		5.9%		7.3%		7.8%		8.0%		7.2%				0.5%		-0.2%		-0.1%		0.9%		0.2%

		Oltre 100.000				15.8%		26.7%		28.8%		22.8%		23.9%		14.2%		25.2%		30.3%		23.2%		24.0%				-1.6%		-1.6%		1.5%		0.4%		0.1%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.3%		0.8%		0.3%		0.3%		0.3%		0.3%		0.6%		0.3%				-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.2%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				14.1%		9.5%		9.2%		15.3%		11.0%		13.2%		9.4%		9.2%		14.2%		10.6%				-0.9%		-0.1%		-0.0%		-1.1%		-0.4%

		Da 5.001 a 10.000				20.0%		15.3%		12.6%		17.0%		15.8%		21.9%		15.6%		12.7%		15.5%		16.1%				1.9%		0.3%		0.1%		-1.5%		0.3%

		Da 10.001 a 20.000				19.0%		16.4%		15.7%		15.6%		16.9%		19.1%		16.9%		15.3%		14.5%		16.7%				0.1%		0.5%		-0.4%		-1.1%		-0.2%

		Da 20.001 a 50.000				11.3%		12.2%		12.0%		10.1%		11.8%		12.3%		12.9%		11.6%		8.4%		12.0%				1.0%		0.7%		-0.3%		-1.7%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				8.9%		9.3%		8.9%		8.8%		9.0%		9.9%		9.5%		8.6%		11.2%		9.4%				0.9%		0.2%		-0.3%		2.4%		0.3%

		Oltre 100.000				26.2%		37.0%		41.2%		32.3%		35.1%		23.3%		35.3%		42.2%		35.6%		34.8%				-2.9%		-1.7%		1.0%		3.3%		-0.3%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.4%		1.5%		0.4%		0.4%		0.2%		0.3%		1.0%		0.4%				-0.0%		-0.1%		-0.1%		-0.5%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				9.9%		8.3%		9.7%		13.4%		9.6%		9.0%		8.2%		9.2%		12.1%		9.0%				-0.9%		-0.2%		-0.5%		-1.4%		-0.5%

		Da 5.001 a 10.000				13.1%		10.0%		8.9%		12.7%		10.9%		12.8%		9.6%		8.8%		8.2%		10.4%				-0.2%		-0.4%		-0.0%		-4.5%		-0.5%

		Da 10.001 a 20.000				21.6%		17.2%		16.0%		17.3%		18.4%		21.2%		18.4%		15.6%		18.3%		18.4%				-0.4%		1.2%		-0.5%		1.0%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		23.2%		20.6%		16.3%		20.4%		20.4%		22.8%		19.9%		14.7%		20.5%				2.1%		-0.4%		-0.7%		-1.6%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				15.8%		10.1%		9.3%		9.5%		11.8%		13.6%		10.0%		9.4%		8.7%		10.9%				-2.2%		-0.1%		0.0%		-0.8%		-0.9%

		Oltre 100.000				20.9%		30.9%		35.0%		29.2%		28.5%		22.6%		30.9%		36.8%		37.0%		30.3%				1.7%		0.0%		1.8%		7.8%		1.8%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%





		Tavola 5 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				33.6%		25.2%		28.2%		12.9%		100.0%		22.7%		27.2%		34.7%		15.3%		100.0%				-10.9%		2.0%		6.4%		2.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				33.9%		30.6%		27.8%		7.6%		100.0%		28.9%		28.9%		32.8%		9.3%		100.0%				-5.0%		-1.7%		5.0%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				32.8%		33.6%		27.8%		5.9%		100.0%		30.8%		31.3%		31.1%		6.9%		100.0%				-2.0%		-2.3%		3.3%		1.0%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				30.2%		35.4%		28.8%		5.6%		100.0%		29.0%		32.7%		32.2%		6.1%		100.0%				-1.2%		-2.8%		3.4%		0.6%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				24.4%		38.2%		31.7%		5.7%		100.0%		24.5%		34.6%		34.7%		6.1%		100.0%				0.1%		-3.6%		3.1%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				20.8%		38.2%		34.7%		6.3%		100.0%		21.1%		33.9%		38.3%		6.7%		100.0%				0.2%		-4.2%		3.7%		0.4%		0.0%

		Oltre 100.000				17.9%		38.6%		38.5%		5.0%		100.0%		14.2%		32.9%		47.0%		5.9%		100.0%				-3.7%		-5.7%		8.5%		0.9%		0.0%

		Totale				26.5%		35.6%		31.8%		6.1%		100.0%		23.9%		32.3%		36.9%		7.0%		100.0%				-2.6%		-3.3%		5.1%		0.8%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				33.5%		18.8%		32.9%		14.8%		100.0%		26.3%		19.9%		35.0%		18.7%		100.0%				-7.2%		1.1%		2.1%		4.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.6%		24.6%		30.9%		7.9%		100.0%		30.8%		23.9%		34.8%		10.5%		100.0%				-5.8%		-0.7%		3.9%		2.6%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				37.1%		29.2%		28.2%		5.5%		100.0%		35.3%		27.5%		30.4%		6.7%		100.0%				-1.8%		-1.6%		2.3%		1.2%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				34.2%		30.9%		29.7%		5.2%		100.0%		31.5%		29.7%		32.5%		6.3%		100.0%				-2.7%		-1.2%		2.9%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				25.4%		33.3%		35.1%		6.1%		100.0%		24.8%		31.2%		37.2%		6.8%		100.0%				-0.7%		-2.1%		2.1%		0.7%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				23.0%		32.9%		37.7%		6.4%		100.0%		22.0%		28.9%		40.3%		8.7%		100.0%				-1.0%		-4.0%		2.6%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				19.8%		34.0%		40.2%		6.0%		100.0%		15.9%		29.7%		46.9%		7.5%		100.0%				-3.9%		-4.3%		6.7%		1.6%		0.0%

		Totale				29.9%		30.4%		33.4%		6.3%		100.0%		26.8%		28.3%		37.1%		7.8%		100.0%				-3.1%		-2.1%		3.7%		1.5%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				33.1%		23.1%		30.5%		13.3%		100.0%		23.2%		28.2%		35.2%		13.4%		100.0%				-9.9%		5.1%		4.7%		0.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.2%		26.9%		28.8%		8.1%		100.0%		32.4%		25.3%		33.4%		8.9%		100.0%				-3.8%		-1.6%		4.6%		0.8%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				35.9%		30.3%		27.5%		6.3%		100.0%		35.6%		27.8%		30.3%		6.4%		100.0%				-0.4%		-2.6%		2.8%		0.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				32.0%		30.6%		32.1%		5.4%		100.0%		29.9%		29.0%		35.3%		5.8%		100.0%				-2.1%		-1.5%		3.2%		0.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				27.3%		32.6%		35.1%		5.0%		100.0%		26.9%		31.0%		37.4%		4.7%		100.0%				-0.4%		-1.6%		2.3%		-0.3%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				28.0%		32.4%		33.9%		5.7%		100.0%		27.6%		29.1%		35.4%		8.0%		100.0%				-0.5%		-3.3%		1.5%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				21.1%		33.1%		40.4%		5.4%		100.0%		17.5%		29.1%		46.6%		6.8%		100.0%				-3.6%		-4.1%		6.2%		1.5%		0.0%

		Totale				28.4%		31.4%		34.4%		5.8%		100.0%		26.2%		28.7%		38.5%		6.7%		100.0%				-2.2%		-2.7%		4.1%		0.8%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				32.0%		23.1%		25.9%		19.0%		100.0%		35.9%		17.5%		29.1%		17.5%		100.0%				3.9%		-5.6%		3.2%		-1.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.0%		26.0%		30.2%		7.8%		100.0%		34.0%		24.4%		33.0%		8.5%		100.0%				-1.9%		-1.5%		2.8%		0.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				41.8%		27.4%		24.2%		6.5%		100.0%		42.3%		25.0%		27.6%		5.1%		100.0%				0.6%		-2.4%		3.3%		-1.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				40.9%		27.9%		25.9%		5.3%		100.0%		39.3%		27.0%		27.3%		6.3%		100.0%				-1.6%		-0.8%		1.4%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				31.3%		34.0%		30.2%		4.5%		100.0%		33.9%		30.1%		31.4%		4.6%		100.0%				2.6%		-3.9%		1.2%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				46.5%		25.5%		23.5%		4.5%		100.0%		42.4%		24.7%		27.8%		5.1%		100.0%				-4.1%		-0.7%		4.2%		0.6%		0.0%

		Oltre 100.000				25.5%		32.3%		36.4%		5.7%		100.0%		25.4%		27.6%		39.2%		7.8%		100.0%				-0.1%		-4.7%		2.8%		2.0%		0.0%

		Totale				34.8%		29.9%		29.7%		5.6%		100.0%		34.1%		27.1%		32.4%		6.4%		100.0%				-0.7%		-2.7%		2.6%		0.8%		0.0%





		Tavola 4 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407				-35.9%		2.4%		16.5%		13.0%		-5.1%

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364				-14.0%		-4.8%		19.0%		23.3%		0.8%

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295				-0.9%		-1.8%		18.1%		24.0%		5.6%

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833				2.0%		-2.1%		18.9%		17.2%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616				8.9%		-1.9%		18.7%		15.9%		8.3%

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746				10.7%		-2.6%		21.2%		15.9%		9.6%

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958				-11.6%		-5.0%		36.0%		31.5%		11.4%

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219				-3.6%		-3.2%		23.9%		21.7%		6.9%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390				-24.0%		2.4%		3.0%		22.9%		-3.2%

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807				-15.9%		-3.0%		12.3%		32.5%		-0.2%

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600				0.1%		-0.6%		13.7%		28.2%		5.3%

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577				-1.7%		2.5%		17.0%		28.8%		6.8%

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236				2.6%		-1.1%		11.6%		17.5%		5.4%

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597				3.0%		-5.5%		15.1%		47.3%		7.6%

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480				-16.0%		-8.5%		22.1%		32.6%		4.8%

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687				-6.4%		-2.9%		16.1%		30.2%		4.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077				-38.1%		7.8%		1.9%		-11.7%		-11.8%

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572				-12.4%		-8.0%		13.3%		7.8%		-2.2%

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469				2.5%		-5.2%		14.1%		6.0%		3.6%

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587				-6.1%		-4.5%		10.7%		7.8%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421				2.1%		-1.8%		10.2%		-3.3%		3.4%

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023				3.6%		-5.4%		9.8%		47.6%		5.3%

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298				-16.6%		-11.7%		16.2%		27.9%		0.7%

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447				-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		1.5%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1.3%		-31.6%		1.6%		-17.0%		-9.7%

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494				-2.5%		-3.0%		12.7%		12.0%		3.1%

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288				5.4%		-5.1%		18.4%		-19.5%		4.1%

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182				5.1%		6.3%		15.5%		31.5%		9.6%

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466				19.3%		-2.3%		14.8%		12.2%		10.3%

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635				-7.6%		-1.6%		19.4%		13.8%		1.2%

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424				15.7%		-0.6%		25.1%		57.8%		16.3%

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712				7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena																																								Variaz.U.L.		Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO														Fino a 1.000 abitanti		-31.6%		7.8%		2.4%		2.4%

																																										1001-5000 abitanti		-3.0%		-8.0%		-3.0%		-4.8%

																																										5001-10000 abitanti		-5.1%		-5.2%		-0.6%		-1.8%

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE						10001-20000 abitanti		6.3%		-4.5%		2.5%		-2.1%

																																										20.001-50.000 abitanti		-2.3%		-1.8%		-1.1%		-1.9%

																																										50.001-100.000 abitanti		-1.6%		-5.4%		-5.5%		-2.6%

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi										oltre 100.000 abitanti		-0.6%		-11.7%		-8.5%		-5.0%

																																										Totale comuni		-0.7%		-7.3%		-2.9%		-3.2%

		ITALIA

		Fino a 1.000				28515		21391		23930		10912		84748		18291		21905		27879		12332		80407				-10,224		514		3,949		1,420		-4,341

		Da 1.001 a 5.000				229714		207338		188075		51652		676779		197475		197323		223898		63668		682364				-32,239		-10,015		35,823		12,016		5,585

		Da 5.001 a 10.000				183990		188500		155760		32887		561137		182382		185167		183959		40787		592295				-1,608		-3,333		28,199		7,900		31,158

		Da 10.001 a 20.000				178009		208812		169503		32716		589040		181604		204351		201535		38343		625833				3,595		-4,461		32,032		5,627		36,793

		Da 20.001 a 50.000				160798		251780		208703		37692		658973		175075		247044		247812		43685		713616				14,277		-4,736		39,109		5,993		54,643

		Da 50.001 a 100.000				79659		145798		132450		24175		382082		88165		141998		160568		28015		418746				8,506		-3,800		28,118		3,840		36,664

		Oltre 100.000				164324		354713		354324		46321		919682		145301		337003		481749		60905		1024958				-19,023		-17,710		127,425		14,584		105,276

		Totale				1025009		1378332		1232745		236355		3872441		988293		1334791		1527400		287735		4138219				-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4292		2410		4211		1889		12802		3262		2469		4337		2322		12390				-1,030		59		126		433		-412

		Da 1.001 a 5.000				58983		39592		49839		12692		161106		49586		38416		55982		16823		160807				-9,397		-1,176		6,143		4,131		-299

		Da 5.001 a 10.000				61594		48378		46741		9132		165845		61646		48102		53142		11710		174600				52		-276		6,401		2,578		8,755

		Da 10.001 a 20.000				56568		51115		49062		8641		165386		55616		52415		57419		11127		176577				-952		1,300		8,357		2,486		11,191

		Da 20.001 a 50.000				27562		36082		38074		6617		108335		28282		35678		42503		7773		114236				720		-404		4,429		1,156		5,901

		Da 50.001 a 100.000				14248		20370		23352		3933		61903		14679		19257		26868		5793		66597				431		-1,113		3,516		1,860		4,694

		Oltre 100.000				42049		72226		85450		12637		212362		35336		66053		104336		16755		222480				-6,713		-6,173		18,886		4,118		10,118

		Totale				265296		270173		296729		55541		887739		248407		262390		344587		72303		927687				-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1221		250		304		379		144		1077				-154		22		7		-19		-144

		Da 1.001 a 5.000				14265		10620		11363		3187		39435		12492		9771		12872		3437		38572				-1,773		-849		1,509		250		-863

		Da 5.001 a 10.000				20286		17132		15513		3530		56461		20786		16238		17703		3742		58469				500		-894		2,190		212		2,008

		Da 10.001 a 20.000				19278		18411		19315		3255		60259		18109		17585		21384		3509		60587				-1,169		-826		2,069		254		328

		Da 20.001 a 50.000				11452		13701		14729		2112		41994		11689		13454		16235		2043		43421				237		-247		1,506		-69		1,427

		Da 50.001 a 100.000				9051		10474		10954		1837		32316		9374		9910		12028		2711		34023				323		-564		1,074		874		1,707

		Oltre 100.000				26527		41542		50661		6724		125454		22117		36691		58887		8603		126298				-4,410		-4,851		8,226		1,879		844

		Totale				101263		112162		122907		20808		357140		94817		103953		139488		24189		362447				-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1		-18		1		-8		-24

		Da 1.001 a 5.000				1917		1384		1610		418		5329		1870		1342		1814		468		5494				-47		-42		204		50		165

		Da 5.001 a 10.000				2525		1658		1465		395		6043		2662		1573		1735		318		6288				137		-85		270		-77		245

		Da 10.001 a 20.000				4178		2844		2646		539		10207		4393		3023		3057		709		11182				215		179		411		170		975

		Da 20.001 a 50.000				3541		3845		3410		507		11303		4225		3757		3915		569		12466				684		-88		505		62		1,163

		Da 50.001 a 100.000				3046		1668		1543		297		6554		2813		1641		1843		338		6635				-233		-27		300		41		81

		Oltre 100.000				4043		5121		5776		908		15848		4679		5088		7224		1433		18424				636		-33		1,448		525		2,576

		Totale				19329		16577		16514		3111		55531		20722		16463		19653		3874		60712				1,393		-114		3,139		763		5,181

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212





		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti

		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti

		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Unità Locali ramo commercio per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991

-0.3157894737

0.0780141844

0.0244813278

0.0240287972

-0.0303468208

-0.0799435028

-0.0297029703

-0.0483027713

-0.0512665862

-0.0521830493

-0.0057050726

-0.0176816976

0.0629395218

-0.0448644832

0.0254328475

-0.0213637147

-0.0228868661

-0.0180278812

-0.0111967186

-0.0188100723

-0.0161870504

-0.0538476227

-0.0546391753

-0.0260634577

-0.0064440539

-0.116773386

-0.0854678371

-0.049927688

-0.0068769983

-0.0731887805

-0.0288074678

-0.0315896315



		Tavola 3 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				1.6%		1.1%		1.1%		1.0%		1.3%		1.6%		1.4%		1.5%		1.4%		1.5%				-0.0%		0.3%		0.4%		0.4%		0.2%

		Da 1.001 a 5.000				18.2%		11.9%		9.4%		9.3%		13.2%		20.1%		12.9%		12.2%		11.2%		14.7%				1.9%		1.0%		2.8%		2.0%		1.5%

		Da 5.001 a 10.000				17.2%		12.2%		8.8%		8.5%		12.6%		19.0%		13.1%		10.9%		9.7%		13.7%				1.8%		1.0%		2.0%		1.2%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				17.9%		14.7%		10.8%		11.3%		14.3%		18.4%		15.3%		12.6%		12.3%		14.9%				0.6%		0.7%		1.8%		1.0%		0.6%

		Da 20.001 a 50.000				17.4%		18.6%		15.7%		18.1%		17.3%		17.0%		19.0%		16.7%		18.8%		17.6%				-0.4%		0.4%		1.0%		0.6%		0.3%

		Da 50.001 a 100.000				8.4%		11.0%		11.0%		14.2%		10.6%		7.6%		10.5%		11.0%		13.1%		10.2%				-0.8%		-0.5%		0.0%		-1.1%		-0.4%

		Oltre 100.000				19.3%		30.7%		43.2%		37.6%		30.7%		16.3%		27.7%		35.2%		33.5%		27.3%				-3.0%		-3.0%		-8.0%		-4.1%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				0.9%		0.6%		0.9%		0.8%		0.8%		0.9%		0.7%		1.0%		0.9%		0.9%				0.0%		0.1%		0.1%		0.2%		0.1%

		Da 1.001 a 5.000				18.0%		11.9%		11.5%		9.6%		14.1%		19.5%		12.3%		13.7%		11.9%		15.4%				1.6%		0.4%		2.2%		2.2%		1.3%

		Da 5.001 a 10.000				24.1%		16.3%		12.0%		10.3%		17.8%		26.2%		17.2%		14.3%		11.9%		19.0%				2.1%		0.8%		2.2%		1.6%		1.2%

		Da 10.001 a 20.000				21.8%		18.8%		14.2%		14.5%		18.3%		22.3%		19.8%		16.4%		15.4%		19.1%				0.5%		0.9%		2.2%		0.9%		0.7%

		Da 20.001 a 50.000				11.2%		13.1%		11.8%		14.9%		12.3%		11.1%		14.1%		12.9%		15.0%		12.8%				-0.1%		1.0%		1.0%		0.1%		0.5%

		Da 50.001 a 100.000				5.2%		8.6%		9.2%		10.5%		7.6%		4.6%		7.8%		8.2%		10.0%		7.1%				-0.6%		-0.8%		-1.0%		-0.4%		-0.5%

		Oltre 100.000				18.8%		30.5%		40.3%		39.4%		29.1%		15.3%		28.1%		33.4%		34.9%		25.8%				-3.5%		-2.5%		-6.8%		-4.4%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%				-0.0%		0.1%		0.0%		0.1%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				10.1%		6.9%		6.0%		5.9%		7.9%		11.5%		7.3%		7.7%		8.0%		9.1%				1.3%		0.4%		1.7%		2.0%		1.2%

		Da 5.001 a 10.000				20.5%		14.3%		9.8%		8.7%		15.0%		23.0%		14.7%		11.6%		10.6%		16.3%				2.5%		0.4%		1.8%		2.0%		1.3%

		Da 10.001 a 20.000				20.9%		15.4%		12.2%		11.2%		16.3%		21.4%		15.7%		13.9%		12.1%		16.8%				0.5%		0.2%		1.7%		0.9%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		11.4%		9.7%		9.6%		10.3%		10.7%		14.1%		11.3%		9.4%		11.3%				0.3%		2.6%		1.6%		-0.1%		1.0%

		Da 50.001 a 100.000				9.0%		10.4%		9.6%		11.2%		9.7%		8.2%		9.9%		9.6%		13.2%		9.7%				-0.7%		-0.5%		0.1%		2.0%		-0.0%

		Oltre 100.000				29.0%		41.4%		52.6%		53.3%		40.7%		25.1%		38.2%		45.6%		46.4%		36.8%				-4.0%		-3.2%		-7.0%		-6.9%		-4.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.3%		0.2%		0.2%				0.0%		-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				5.8%		5.7%		5.8%		5.4%		5.7%		6.5%		5.5%		8.1%		7.9%		6.8%				0.7%		-0.2%		2.3%		2.5%		1.1%

		Da 5.001 a 10.000				13.8%		8.9%		7.1%		5.8%		10.7%		14.3%		9.8%		9.0%		9.9%		11.8%				0.5%		0.9%		1.9%		4.1%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				25.8%		15.5%		12.1%		12.7%		19.8%		26.3%		14.5%		14.4%		14.0%		20.1%				0.6%		-1.0%		2.2%		1.3%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		22.7%		18.8%		19.3%		19.2%		17.3%		29.9%		19.9%		24.0%		20.8%				-1.0%		7.2%		1.1%		4.7%		1.6%

		Da 50.001 a 100.000				12.6%		10.4%		9.0%		9.8%		11.2%		10.6%		8.3%		9.0%		9.0%		9.6%				-2.0%		-2.1%		-0.0%		-0.8%		-1.5%

		Oltre 100.000				23.7%		36.6%		46.9%		46.9%		33.3%		24.9%		31.9%		39.4%		35.2%		30.6%				1.2%		-4.7%		-7.5%		-11.7%		-2.6%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%
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Grafico4

		alimentari <=150mq		alimentari <=150mq		alimentari <=150mq

		non alimentari <=800mq		non alimentari <=800mq		non alimentari <=800mq



1991

1998

2002

classi dimensionali e merceologiche esercizi

numero di esercizi

Provincia di Modena - Numero piccoli esercizi alimentari, piccoli e medio piccoli non alimentari  al 31/12 degli anni 1991, 1998 e 2002
 Dati Uffici Comuni
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Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

																																																																		mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		superfici alimentari e misti																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991				15915		34752		9720		12957		16388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91004		15356		62402		19752		8957		40229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94144		10945		61580		26575		9455		43440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27650		10032		-4000		23841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3140		-4411		-822		6823		498		3211

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		superfici non alimentari

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991								41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%





Foglio1
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		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero di esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero medi e grandi esercizi Alimentari e misti per classe di superficie al 31/12 del 1991, 1998 e 2002
Dati Uffici Comuni



Foglio2

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero esercizi Non alimentari con oltre 800 mq. di superficie per classe al 31/12 del 1991, 1998 e 2002 Dati Uffici Comuni



Foglio3

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali Alimentari e misti con oltre 150 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali  Non alimentari con oltre 800 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni



		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali e merceologiche esercizi

numero di esercizi

Provincia di Modena - Numero piccoli esercizi per merceologia e classe di superficie al 31/12 degli anni 1991, 1998 e 2002
 Dati Uffici Comuni



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni   (Nota: 0-150 mq. 1991 = dati non disponibili)



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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Grafico2

		<=150 mq		<=150 mq

		151-250 mq		151-250 mq

		251-800 mq		251-800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq



mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali in v.a. nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)
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Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		Provincia di Modena - Pianooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo																																																																mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		TAV.   - Mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti per classe di superficie																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991		non disp.		15,915		34,752		9,720		12,957		16,388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91,004		15,356		62,402		19,752		8,957		40,229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27,650		10,032		-4,000		23,841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3,140		-4,411		-822		6,823		498		3,211

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		var.% media annua 98-91		non disp.		-0.5%		11.4%		14.7%		-4.4%		20.8%

		var.% media annua 02-98		0.9%		-7.2%		-0.3%		8.6%		1.4%		2.0%

		Provincia di Modena - Pianooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

		TAV.   - Mq. di superficie di vendita in esercizi non alimentari per classe dimensionale

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		non disp.		non disp.		non disp.		41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

		var.% media annua 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		18.3%		7.8%		8.3%

		var.% media annua 02-98		0.9%		5.0%		-0.3%		2.7%		-1.3%		0.0%

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%





Foglio1

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero di esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero medi e grandi esercizi Alimentari e misti per classe di superficie al 31/12 del 1991, 1998 e 2002
Dati Uffici Comuni



Foglio2

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero esercizi Non alimentari con oltre 800 mq. di superficie per classe al 31/12 del 1991, 1998 e 2002 Dati Uffici Comuni



Foglio3

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali Alimentari e misti con oltre 150 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali  Non alimentari con oltre 800 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni



		0		0		0

		0		0		0



1991

1998

2002

classi dimensionali e merceologiche esercizi

numero di esercizi

Provincia di Modena - Numero piccoli esercizi per merceologia e classe di superficie al 31/12 degli anni 1991, 1998 e 2002
 Dati Uffici Comuni



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni   (Nota: 0-150 mq. 1991 = dati non disponibili)

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)



		<=150 mq		<=150 mq

		151-250 mq		151-250 mq

		251-800 mq		251-800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni

-0.0325962733

-0.0100270392

-0.0035273369

-0.0727848101

0.1066907776

-0.0054347826

0.1285714286

0.0657894737

-0.0476190476

0

0.1428571429

0.03125



		<= 800 mq		<= 800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni

-0.0084646266

0.0170846837

0.1737451737

0.0243902439

0.0779220779

-0.0147058824

0.0476190476

0



		





		






_1157188229.xls
Grafico3

		<=150 mq		<=150 mq

		151-250 mq		151-250 mq

		251-800 mq		251-800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali in % nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)

0

0.008783469

0

0.0499862555

0

-0.0033378209

0.1830492927

0.0269662565

0.0781435244

-0.0126711224

0.0826825599

0



Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		Provincia di Modena - Pianooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo																																																																mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		TAV.   - Mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti per classe di superficie																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991		non disp.		15,915		34,752		9,720		12,957		16,388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91,004		15,356		62,402		19,752		8,957		40,229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27,650		10,032		-4,000		23,841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3,140		-4,411		-822		6,823		498		3,211

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		var.% media annua 98-91		non disp.		-0.5%		11.4%		14.7%		-4.4%		20.8%

		var.% media annua 02-98		0.9%		-7.2%		-0.3%		8.6%		1.4%		2.0%

		Provincia di Modena - Pianooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

		TAV.   - Mq. di superficie di vendita in esercizi non alimentari per classe dimensionale

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		non disp.		non disp.		non disp.		41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

		var.% media annua 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		18.3%		7.8%		8.3%

		var.% media annua 02-98		0.9%		5.0%		-0.3%		2.7%		-1.3%		0.0%

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		18.3%		7.8%		8.3%

		var.% media annua 02-98		0.9%		5.0%		-0.3%		2.7%		-1.3%		0.0%





Foglio1

		151-250 mq		151-250 mq		151-250 mq

		251-800 mq		251-800 mq		251-800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq		>2500 mq



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero di esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero medi e grandi esercizi Alimentari e misti per classe di superficie al 31/12 del 1991, 1998 e 2002
Dati Uffici Comuni

81

79

56

79

138

135

10

19

24

6

4

4

4

8

9



Foglio2

		801-1500 mq		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq		>2500 mq



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero esercizi

Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero esercizi Non alimentari con oltre 800 mq. di superficie per classe al 31/12 del 1991, 1998 e 2002 Dati Uffici Comuni

37

82

90

11

17

16

3

4

4



Foglio3

		151-250 mq		151-250 mq		151-250 mq

		251-800 mq		251-800 mq		251-800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq		>2500 mq



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali Alimentari e misti con oltre 150 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni

15915

15356

10945

34752

62402

61580

9720

19752

26575

12957

8957

9455

16388

40229

43440



		801-1500 mq		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq		>2500 mq



1991

1998

2002

classi dimensionali

superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali  Non alimentari con oltre 800 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni

41426

94507

104701

22051

34113

32384

14909

23538

23538



		alimentari <=150mq		alimentari <=150mq		alimentari <=150mq

		non alimentari <=800mq		non alimentari <=800mq		non alimentari <=800mq



1991

1998

2002

classi dimensionali e merceologiche esercizi

numero di esercizi

Provincia di Modena - Numero piccoli esercizi per merceologia e classe di superficie al 31/12 degli anni 1991, 1998 e 2002
 Dati Uffici Comuni

2875

2219

2130

7544

7097

7582



		<=150 mq		<=150 mq

		151-250 mq		151-250 mq

		251-800 mq		251-800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq



n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni

-93.7142857143

-22.25

-0.2857142857

-5.75

8.4285714286

-0.75

1.2857142857

1.25

-0.2857142857

0

0.5714285714

0.25



		<= 800 mq		<= 800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq



n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni

-63.8571428571

121.25

6.4285714286

2

0.8571428571

-0.25

0.1428571429

0



		0		785

		-79.8571428571		-1102.75

		3950		-205.5

		1433.1428571429		1705.75

		-571.4285714286		124.5

		3405.8571428571		802.75



mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni   (Nota: 0-150 mq. 1991 = dati non disponibili)



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)



		<=150 mq		<=150 mq

		151-250 mq		151-250 mq

		251-800 mq		251-800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni

-0.0325962733

-0.0100270392

-0.0035273369

-0.0727848101

0.1066907776

-0.0054347826

0.1285714286

0.0657894737

-0.0476190476

0

0.1428571429

0.03125



		<= 800 mq		<= 800 mq

		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni

-0.0084646266

0.0170846837

0.1737451737

0.0243902439

0.0779220779

-0.0147058824

0.0476190476

0



		0		0.008783469

		0		0.0499862555

		0		-0.0033378209

		0.1830492927		0.0269662565

		0.0781435244		-0.0126711224

		0.0826825599		0



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)



		





		






_1157187647.xls
Grafico1

		801-1500 mq		801-1500 mq		801-1500 mq

		1501-2500 mq		1501-2500 mq		1501-2500 mq

		>2500 mq		>2500 mq		>2500 mq



1991

1998

2002

classi dimensionali

numero esercizi
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Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

																																																																		mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		superfici alimentari e misti																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991				15915		34752		9720		12957		16388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91004		15356		62402		19752		8957		40229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94144		10945		61580		26575		9455		43440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27650		10032		-4000		23841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3140		-4411		-822		6823		498		3211

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		superfici non alimentari

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991								41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%
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		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

						Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico (Repertorio regionale 2002)														Tot.disponib.

				abitanti 2002		Mercati N.		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		Posteggi		tot.posteggi

		Comune																				in essere

		CAMPOSANTO		3,046		1		6		6		8		12		8		0		20		12

		CAVEZZO		6,808		2		0		0		151		151		0		6		157		157

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		8,477		1		0		0		65		64		1		4		69		68

		FINALE EMILIA		15,250		2		22		85		0		99		8		6		113		105

		MEDOLLA		5,662		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		MIRANDOLA		22,197		5		37		124		4		165		0		0		165		165

		SAN FELICE SUL PANARO		10,156		2		25		84		0		109		0		16		125		125

		SAN POSSIDONIO		3,572		1		4		15		0		13		6		1		20		14

		SAN PROSPERO		4,696		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		area bassa pianura		79,864		14		94		314		228		613		23		33		669		646

		CARPI		62,558		3		0		285		0		285		0		0		285		285

		NOVI DI MODENA		10,513		3		0		0		47		47		0		2		49		49

		area di Carpi		73,071		6		0		285		47		332		0		2		334		334

		CASTELFRANCO EMILIA		25,821		4		36		139		8		169		14		6		189		175

		NONANTOLA		12,853		1		13		43		0		56		0		2		58		58

		SAN CESARIO SUL PANARO		5,364		1		0		0		10		10		0		0		10		10

		area di Castelfranco		44,038		6		49		182		18		235		14		8		257		243

		BASTIGLIA		3,356		1		3		7		0		10		0		1		11		11

		BOMPORTO		7,819		1		0		0		20		20		0		0		20		20

		RAVARINO		5,497		1		6		7		8		13		8		1		22		14

		area di Bomporto		16,672		3		9		14		28		43		8		2		53		45

		CAMPOGALLIANO		7,842		1		0		0		38		31		7		1		39		32

		CASTELNUOVO RANGONE		12,286		2		0		0		53		50		3		2		55		52

		FORMIGINE		30,388		4		22		130		1		152		1		0		153		152

		MODENA		178,311		2		0		310		430		740		0		4		744		744

		SOLIERA		13,537		2		21		62		0		81		2		2		85		83

		area di Modena		242,364		11		43		502		522		1,054		13		9		1,076		1,063

		FANANO		2,889		1		0		0		43		41		2		1		44		42

		FIUMALBO		1,349		2		0		0		22		18		4		2		24		20

		LAMA MOCOGNO		3,055		2		4		29		0		32		1		1		34		33

		MONTECRETO		922		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		PAVULLO NEL FRIGNANO		15,362		1		0		0		116		113		3		3		119		116

		PIEVEPELAGO		2,142		1		6		26		0		31		1		2		34		33

		POLINAGO		1,891		2		0		0		12		8		4		4		16		12

		RIOLUNATO		742		1		0		0		19		0		19		1		20		1

		SERRAMAZZONI		7,150		2		9		45		1		55		0		3		58		58

		SESTOLA		2,660		1		4		28		0		30		2		4		36		34

		area del Frignano		38,162		13		23		128		213		328		36		21		385		349

		CASTELVETRO DI MODENA		9,849		1		8		10		2		20		0		0		20		20

		GUIGLIA		3,888		1		1		4		10		5		10		2		17		7

		MARANO SUL PANARO		3,700		1		6		8		1		15		0		0		15		15

		MONTESE		3,177		1		0		0		45		45		0		4		49		49

		SAVIGNANO SUL PANARO		8,425		1		0		0		28		28		0		2		30		30

		SPILAMBERTO		11,118		2		5		30		25		60		0		2		62		62

		VIGNOLA		21,727		1		0		0		225		225		0		6		231		231

		ZOCCA		4,642		1		6		36		0		42		0		2		44		44

		area Valle del Panaro		66,526		9		26		88		336		440		10		18		468		458

		FIORANO MODENESE		16,180		2		0		0		89		84		5		4		93		88

		FRASSINORO		2,149		1		3		5		4		12		0		1		13		13

		MARANELLO		15,936		2		0		0		99		95		4		4		103		99

		MONTEFIORINO		2,314		1		8		10		0		18		0		1		19		19

		PALAGANO		2,456		1		0		0		20		17		3		1		21		18

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		3,523		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		SASSUOLO		41,034		3		0		0		673		667		6		6		679		673

		area Valle Secchia		83,592		10		11		15		885		893		18		17		928		910

		totale provincia Modena		644,289		72		255		1,528		2,277		3,938		122		110		4,170		4,048

		totale regione Emilia - Romagna		4,059,416		681		2,645		15,902		10,919		26,581		2,885		1,423		30,889		28,004

		% prov.Mo su tot.regione		15.87%		10.57%		9.64%		9.61%		20.85%		14.82%		4.23%		7.73%		13.50%		14.46%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracom.

		Commercio su suolo pubblico ambulante nei mercati della provincia di Modena

				Numero residenti ogni categoria di posteggio ambulante nei mercati												Residenti

		Comune		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		X Post.Tot.

		CAMPOSANTO		508		508		381		254		381		-		152

		CAVEZZO		-		-		45		45		-		1,135		43

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		-		-		130		132		8,477		2,119		123

		FINALE EMILIA		693		179		-		154		1,906		2,542		135

		MEDOLLA		-		-		-		-		-		-		-

		MIRANDOLA		600		179		5,549		135		-		-		135

		SAN FELICE SUL PANARO		406		121		-		93		-		635		81

		SAN POSSIDONIO		893		238		-		275		595		3,572		179

		SAN PROSPERO		-		-		-		-		-		-		-

		area bassa pianura		850		254		350		130		3,472		2,420		119

		CARPI		-		220		-		220		-		-		220

		NOVI DI MODENA		-		-		224		224		-		5,257		215

		area di Carpi		-		256		1,555		220		-		36,536		219

		CASTELFRANCO EMILIA		717		186		3,228		153		1,844		4,304		137

		NONANTOLA		989		299		-		230		-		6,427		222

		SAN CESARIO SUL PANARO		-		-		536		536		-		-		536

		area di Castelfranco		899		242		2,447		187		3,146		5,505		171

		BASTIGLIA		1,119		479		-		336		-		3,356		305

		BOMPORTO		-		-		391		391		-		-		391

		RAVARINO		916		785		687		423		687		5,497		250

		area di Bomporto		1,852		1,191		595		388		2,084		8,336		315

		CAMPOGALLIANO		-		-		206		253		1,120		7,842		201

		CASTELNUOVO RANGONE		-		-		232		246		4,095		6,143		223

		FORMIGINE		1,381		234		30,388		200		30,388		-		199

		MODENA		-		575		415		241		-		44,578		240

		SOLIERA		645		218		-		167		6,769		6,769		159

		area di Modena		5,636		483		464		230		18,643		26,929		225

		FANANO		-		-		67		70		1,445		2,889		66

		FIUMALBO		-		-		61		75		337		675		56

		LAMA MOCOGNO		764		105		-		95		3,055		3,055		90

		MONTECRETO		-		-		-		-		-		-		-

		PAVULLO NEL FRIGNANO		-		-		132		136		5,121		5,121		129

		PIEVEPELAGO		357		82		-		69		2,142		1,071		63

		POLINAGO		-		-		158		236		473		473		118

		RIOLUNATO		-		-		39		-		39		742		37

		SERRAMAZZONI		794		159		7,150		130		-		2,383		123

		SESTOLA		665		95		-		89		1,330		665		74

		area del Frignano		1,659		298		179		116		1,060		1,817		99

		CASTELVETRO DI MODENA		1,231		985		4,925		492		-		-		492

		GUIGLIA		3,888		972		389		778		389		1,944		229

		MARANO SUL PANARO		617		463		3,700		247		-		-		247

		MONTESE		-		-		71		71		-		794		65

		SAVIGNANO SUL PANARO		-		-		301		301		-		4,213		281

		SPILAMBERTO		2,224		371		445		185		-		5,559		179

		VIGNOLA		-		-		97		97		-		3,621		94

		ZOCCA		774		129		-		111		-		2,321		106

		area Valle del Panaro		2,559		756		198		151		6,653		3,696		142

		FIORANO MODENESE		-		-		182		193		3,236		4,045		174

		FRASSINORO		716		430		537		179		-		2,149		165

		MARANELLO		-		-		161		168		3,984		3,984		155

		MONTEFIORINO		289		231		-		129		-		2,314		122

		PALAGANO		-		-		123		144		819		2,456		117

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		-		-		-		-		-		-		-

		SASSUOLO		-		-		61		62		6,839		6,839		60

		area Valle Secchia		7,599		5,573		94		94		4,644		4,917		90

		totale provincia Modena		2,527		422		283		164		5,281		5,857		155

		tot.reg.Emilia-Romagna		1,535		255		372		153		1,407		2,853		131

		diff.tot.regione -prov.Modena		-992		-166		89		-11		-3,874		-3,004		-23

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		Comune		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		CAMPOSANTO		12		624		24,960		3,597		1,007,160		1,032,120		2.42%		97.58%		676		257		1,864		800		3,597

		CAVEZZO		157		8,164		326,560		13,498		3,779,440		4,106,000		7.95%		92.05%		1,450		1,579		3,980		6,489		13,498

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		68		3,536		141,440		5,731		1,604,680		1,746,120		8.10%		91.90%		993		1,233		1,498		2,007		5,731

		FINALE EMILIA		105		5,460		218,400		32,245		9,028,600		9,247,000		2.36%		97.64%		2,701		6,206		17,542		5,796		32,245

		MEDOLLA		0		0		0		7,086		1,984,080		1,984,080		0.00%		100.00%		554		718		2,821		2,993		7,086

		MIRANDOLA		165		8,580		343,200		42,404		11,873,120		12,216,320		2.81%		97.19%		2,810		13,046		13,215		13,333		42,404

		SAN FELICE SUL PANARO		125		6,500		260,000		9,840		2,755,200		3,015,200		8.62%		91.38%		1,303		1,929		4,774		1,834		9,840

		SAN POSSIDONIO		14		728		29,120		6,078		1,701,840		1,730,960		1.68%		98.32%		652		0		1,358		4,068		6,078

		SAN PROSPERO		0		0		0		9,563		2,677,640		2,677,640		0.00%		100.00%		1,340		739		2,340		5,144		9,563

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		CARPI		285		14,820		592,800		81,885		22,927,800		23,520,600		2.52%		97.48%		7,559		11,252		33,775		29,299		81,885

		NOVI DI MODENA		49		2,548		101,920		9,472		2,652,160		2,754,080		3.70%		96.30%		1,883		1,390		4,229		1,970		9,472

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		CASTELFRANCO EMILIA		175		9,100		364,000		42,275		11,837,000		12,201,000		2.98%		97.02%		2,081		8,052		12,586		19,556		42,275

		NONANTOLA		58		3,016		120,640		9,884		2,767,520		2,888,160		4.18%		95.82%		1,275		2,436		3,896		2,277		9,884

		SAN CESARIO SUL PANARO		10		520		20,800		4,509		1,262,520		1,283,320		1.62%		98.38%		775		0		1,365		2,369		4,509

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		BASTIGLIA		11		572		22,880		5,236		1,466,080		1,488,960		1.54%		98.46%		240		377		1,052		3,567		5,236

		BOMPORTO		20		1,040		41,600		17,477		4,893,560		4,935,160		0.84%		99.16%		1,243		878		3,071		12,285		17,477

		RAVARINO		14		728		29,120		8,691		2,433,480		2,462,600		1.18%		98.82%		502		398		784		7,007		8,691

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		CAMPOGALLIANO		32		1,664		66,560		13,335		3,733,800		3,800,360		1.75%		98.25%		1,183		2,340		2,623		7,189		13,335

		CASTELNUOVO RANGONE		52		2,704		108,160		13,704		3,837,120		3,945,280		2.74%		97.26%		1,420		2,705		4,720		4,859		13,704

		FORMIGINE		152		7,904		316,160		33,857		9,479,960		9,796,120		3.23%		96.77%		3,556		5,091		13,140		12,070		33,857

		MODENA		744		38,688		1,547,520		312,783		87,579,240		89,126,760		1.74%		98.26%		23,973		48,969		100,398		139,443		312,783

		SOLIERA		83		4,316		172,640		21,996		6,158,880		6,331,520		2.73%		97.27%		1,052		3,858		4,151		12,935		21,996

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		FANANO		42		2,184		87,360		3,257		911,960		999,320		8.74%		91.26%		1,211		241		1,805		0		3,257

		FIUMALBO		20		1,040		41,600		1,873		524,440		566,040		7.35%		92.65%		737		0		740		396		1,873

		LAMA MOCOGNO		33		1,716		68,640		3,276		917,280		985,920		6.96%		93.04%		940		350		1,820		166		3,276

		MONTECRETO		0		0		0		1,132		316,960		316,960		0.00%		100.00%		500		200		432		0		1,132

		PAVULLO NEL FRIGNANO		116		6,032		241,280		33,318		9,329,040		9,570,320		2.52%		97.48%		4,716		2,834		20,626		5,142		33,318

		PIEVEPELAGO		33		1,716		68,640		5,674		1,588,720		1,657,360		4.14%		95.86%		1,460		200		4,014		0		5,674

		POLINAGO		12		624		24,960		1,894		530,320		555,280		4.50%		95.50%		900		213		581		200		1,894

		RIOLUNATO		1		52		2,080		753		210,840		212,920		0.98%		99.02%		313		0		281		159		753

		SERRAMAZZONI		58		3,016		120,640		6,018		1,685,040		1,805,680		6.68%		93.32%		1,477		753		2,914		874		6,018

		SESTOLA		34		1,768		70,720		5,240		1,467,200		1,537,920		4.60%		95.40%		1,328		180		3,098		634		5,240

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		CASTELVETRO DI MODENA		20		1,040		41,600		8,637		2,418,360		2,459,960		1.69%		98.31%		2,162		749		4,814		912		8,637

		GUIGLIA		7		364		14,560		3,260		912,800		927,360		1.57%		98.43%		592		170		1,087		1,411		3,260

		MARANO SUL PANARO		15		780		31,200		6,462		1,809,360		1,840,560		1.70%		98.30%		359		270		1,978		3,855		6,462

		MONTESE		49		2,548		101,920		3,565		998,200		1,100,120		9.26%		90.74%		963		383		1,665		554		3,565

		SAVIGNANO SUL PANARO		30		1,560		62,400		11,404		3,193,120		3,255,520		1.92%		98.08%		1,156		695		4,354		5,199		11,404

		SPILAMBERTO		62		3,224		128,960		14,541		4,071,480		4,200,440		3.07%		96.93%		1,016		3,301		6,213		4,011		14,541

		VIGNOLA		231		12,012		480,480		39,606		11,089,680		11,570,160		4.15%		95.85%		2,561		5,394		18,100		13,551		39,606

		ZOCCA		44		2,288		91,520		5,376		1,505,280		1,596,800		5.73%		94.27%		971		1,225		1,982		1,198		5,376

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		FIORANO MODENESE		88		4,576		183,040		18,053		5,054,840		5,237,880		3.49%		96.51%		1,413		2,565		6,417		7,658		18,053

		FRASSINORO		13		676		27,040		2,103		588,840		615,880		4.39%		95.61%		759		0		1,344		0		2,103

		MARANELLO		99		5,148		205,920		20,021		5,605,880		5,811,800		3.54%		96.46%		2,169		2,463		10,144		5,245		20,021

		MONTEFIORINO		19		988		39,520		2,676		749,280		788,800		5.01%		94.99%		838		185		1,005		648		2,676

		PALAGANO		18		936		37,440		2,088		584,640		622,080		6.02%		93.98%		674		185		1,229		0		2,088

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0		0		0		1,510		422,800		422,800		0.00%		100.00%		862		0		648		0		1,510

		SASSUOLO		673		34,996		1,399,840		84,102		23,548,560		24,948,400		5.61%		94.39%		4,846		15,986		31,861		31,409		84,102

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		totale provincia Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		tot.reg.Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		% prov.Modena/ tot.regione		14.46%		14.46%		14.46%		16.66%		16.66%		16.59%						14.98%		17.19%		16.00%		17.64%		16.66%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione % superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		9.6%		19.8%		38.0%		32.7%		100.0%

		area di Carpi		10.3%		13.8%		41.6%		34.2%		100.0%

		area di Castelfranco		7.3%		18.5%		31.5%		42.7%		100.0%

		area di Bomporto		6.3%		5.3%		15.6%		72.8%		100.0%

		area di Modena		7.9%		15.9%		31.6%		44.6%		100.0%

		area del Frignano		21.8%		8.0%		58.2%		12.1%		100.0%

		area Valle del Panaro		10.5%		13.1%		43.3%		33.1%		100.0%

		area Valle Secchia		8.9%		16.4%		40.3%		34.4%		100.0%

		tot. prov. Modena		9.5%		15.3%		36.8%		38.4%		100.0%

		Emilia-Romagna		10.6%		14.9%		38.3%		36.3%		100.0%

		area		Alimentari <=150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non Aliment.>150 mq.

		area bassa pianura		9.6%		38.0%		19.8%		32.7%

		area di Carpi		10.3%		41.6%		13.8%		34.2%

		area di Castelfranco		7.3%		31.5%		18.5%		42.7%

		area di Bomporto		6.3%		15.6%		5.3%		72.8%

		area di Modena		7.9%		31.6%		15.9%		44.6%

		area del Frignano		21.8%		58.2%		8.0%		12.1%

		area Valle del Panaro		10.5%		43.3%		13.1%		33.1%

		area Valle Secchia		8.9%		40.3%		16.4%		34.4%

		Tot. prov. Modena		9.5%		36.8%		15.3%		38.4%

		Emilia-Romagna		10.6%		38.3%		14.9%		36.3%

		area		% offerta mercati ambulanti		% offerta esercizi commercio  fisso

		area bassa pianura		3.56%		96.44%

		area di Carpi		2.64%		97.36%

		area di Castelfranco		3.09%		96.91%

		area di Bomporto		1.05%		98.95%

		area di Modena		1.96%		98.04%

		area del Frignano		3.99%		96.01%

		area Valle del Panaro		3.53%		96.47%

		area Valle Secchia		4.92%		95.08%

		Tot. prov. Modena		2.95%		97.05%

		Emilia-Romagna		3.38%		96.62%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

						Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico (Repertorio regionale 2002)														Tot.disponib.

				abitanti 2002		Mercati N.		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		Posteggi		tot.posteggi

		Comune																				in essere

		area bassa pianura		79,864		14		94		314		228		613		23		33		669		646

		area di Carpi		73,071		6		0		285		47		332		0		2		334		334

		area di Castelfranco		44,038		6		49		182		18		235		14		8		257		243

		area di Bomporto		16,672		3		9		14		28		43		8		2		53		45

		area di Modena		242,364		11		43		502		522		1,054		13		9		1,076		1,063

		area del Frignano		38,162		13		23		128		213		328		36		21		385		349

		area Valle del Panaro		66,526		9		26		88		336		440		10		18		468		458

		area Valle Secchia		83,592		10		11		15		885		893		18		17		928		910

		Tot. prov. Modena		644,289		72		255		1,528		2,277		3,938		122		110		4,170		4,048

		Emilia-Romagna		4,059,416		681		2,645		15,902		10,919		26,581		2,885		1,423		30,889		28,004

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Numero posteggi nei mercati su suolo pubblico per tipo e area

		Area		Posteggi Alimentari		Post.NonAlimentari		Post.NonDefiniti		Post.Agricoltori		Totale

		area bassa pianura		94		314		228		33		669

		area di Carpi		0		285		47		2		334

		area di Castelfranco		49		182		18		8		257

		area di Bomporto		9		14		28		2		53

		area di Modena		43		502		522		9		1,076

		area del Frignano		23		128		213		21		385

		area Valle del Panaro		26		88		336		18		468

		area Valle Secchia		11		15		885		17		928

		Tot. prov. Modena		255		1,528		2,277		110		4,170

		Emilia-Romagna		2,645		15,902		10,919		1,423		30,889

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Abitanti per posteggio nei mercati su suolo pubblico per tipo e per zona

		Area		Posteggi Alimentari		Post.NonAlimentari		Post.NonDefiniti		Post.Agricoltori		Totale

		area bassa pianura		850		254		350		2,420		119

		area di Carpi		0		256		1,555		36,536		219

		area di Castelfranco		899		242		2,447		5,505		171

		area di Bomporto		1,852		1,191		595		8,336		315

		area di Modena		5,636		483		464		26,929		225

		area del Frignano		1,659		298		179		1,817		99

		area Valle del Panaro		2,559		756		198		3,696		142

		area Valle Secchia		7,599		5,573		94		4,917		90

		Tot. prov. Modena		2,527		422		283		5,857		155

		Emilia-Romagna		1,535		255		372		2,853		131

		Area		Posteggi per abitante

		area bassa pianura		119

		area di Carpi		219

		area di Castelfranco		171

		area di Bomporto		315

		area di Modena		225

		area del Frignano		99

		area Valle del Panaro		142

		area Valle Secchia		90

		Tot. prov. Modena		155

		Emilia-Romagna		131

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Posteggi nei mercati su suolo pubblico ogni mille abitanti per tipo e per zona

		Area		Posteggi Alimentari		Post.NonAlimentari		Post.NonDefiniti		Post.Agricoltori		Totale

		area bassa pianura		1.2		3.9		2.9		0.4		8.4

		area di Carpi		0.0		3.9		0.6		0.0		4.6

		area di Castelfranco		1.1		4.1		0.4		0.2		5.8

		area di Bomporto		0.5		0.8		1.7		0.1		3.2

		area di Modena		0.2		2.1		2.2		0.0		4.4

		area del Frignano		0.6		3.4		5.6		0.6		10.1

		area Valle del Panaro		0.4		1.3		5.1		0.3		7.0

		area Valle Secchia		0.1		0.2		10.6		0.2		11.1

		Tot. prov. Modena		0.4		2.4		3.5		0.2		6.5

		Emilia-Romagna		0.7		3.9		2.7		0.4		7.6





Foglio1

		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia

		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena

		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna



Alimentari <=150 mq.

Non aliment. <=150 mq.

Alimentari >150 mq.

Non Aliment.>150 mq.

Provincia di Modena - Commercio al dettaglio in sede fissa - Ripartizione % superficie per classe di esercizi <= 150  e  >150 mq. di vendita  per zona - Dati Uffici Comuni 31/12/2002
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0.0950004289
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0.1533777
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0.1486976914

0.3626773821



Foglio2

		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia



Alimentari <=150 mq.

Alimentari >150 mq.

Non aliment. <=150 mq.

Non Aliment.>150 mq.

Provincia di Modena - Commercio al dettaglio in sede fissa - Mq. superfici di vendita per zona e per classe di esercizi < = 150  e  > 150 mq. di vendita
 Dati Uffici Comuni 31/12/2002
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Foglio3

		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia

		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena

		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna



% offerta mercati ambulanti

% offerta esercizi commercio  fisso

Provincia di Modena - Stima ripartizione offerta mq. di vendita complessivi annui  fra mercati ambulanti ed esercizi commerciali in sede fissa per area 
(quota offerta stimata in mq. x giornate di apertura al pubblico)
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0.95076941

0.0294507464

0.9705492536

0.0338007719

0.9661992281
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Posteggi Alimentari

Post.NonAlimentari

Post.NonDefiniti

Post.Agricoltori

Provincia di Modena - Numero posteggi nei mercati settimanali su suolo pubblico per tipo e per area - Dati Repertorio Regione 2002
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Posteggi Alimentari

Post.NonAlimentari

Post.NonDefiniti

Post.Agricoltori

Provincia di Modena - Numero posteggi nei mercati settimanali su suolo pubblico ogni mille abitanti per tipo e per area - Dati Repertorio Regione 2002
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Provincia di Modena - Numero medi e grandi esercizi Alimentari e misti per classe di superficie al 31/12 del 1991, 1998 e 2002 - Dati Uffici Comuni
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Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

																																																																		mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		superfici alimentari e misti																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991				15915		34752		9720		12957		16388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91004		15356		62402		19752		8957		40229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94144		10945		61580		26575		9455		43440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27650		10032		-4000		23841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3140		-4411		-822		6823		498		3211

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		superfici non alimentari

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991								41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%





Foglio1
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Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero medi e grandi esercizi Alimentari e misti per classe di superficie al 31/12 del 1991, 1998 e 2002
Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero esercizi Non alimentari con oltre 800 mq. di superficie per classe al 31/12 del 1991, 1998 e 2002 Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali Alimentari e misti con oltre 150 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali  Non alimentari con oltre 800 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena - Numero piccoli esercizi per merceologia e classe di superficie al 31/12 degli anni 1991, 1998 e 2002
 Dati Uffici Comuni
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n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



mq. var.media 98-91
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Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni   (Nota: 0-150 mq. 1991 = dati non disponibili)
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 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)
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Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

																																																																		mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		superfici alimentari e misti																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991				15915		34752		9720		12957		16388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91004		15356		62402		19752		8957		40229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94144		10945		61580		26575		9455		43440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27650		10032		-4000		23841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3140		-4411		-822		6823		498		3211

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		superfici non alimentari

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991								41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%
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classi dimensionali
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Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero medi e grandi esercizi Alimentari e misti per classe di superficie al 31/12 del 1991, 1998 e 2002
Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero esercizi Non alimentari con oltre 800 mq. di superficie per classe al 31/12 del 1991, 1998 e 2002 Dati Uffici Comuni
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superficie in mq

Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali Alimentari e misti con oltre 150 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali  Non alimentari con oltre 800 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni
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classi dimensionali e merceologiche esercizi
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Provincia di Modena - Numero piccoli esercizi per merceologia e classe di superficie al 31/12 degli anni 1991, 1998 e 2002
 Dati Uffici Comuni
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n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni   (Nota: 0-150 mq. 1991 = dati non disponibili)
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mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)
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		0		0



var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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var.% media annua 98-91

var.% media annua 02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni % medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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Foglio1

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

						Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico (Repertorio regionale 2002)														Tot.disponib.

				abitanti 2002		Mercati N.		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		Posteggi		tot.posteggi

		Comune																				in essere

		CAMPOSANTO		3,046		1		6		6		8		12		8		0		20		12

		CAVEZZO		6,808		2		0		0		151		151		0		6		157		157

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		8,477		1		0		0		65		64		1		4		69		68

		FINALE EMILIA		15,250		2		22		85		0		99		8		6		113		105

		MEDOLLA		5,662		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		MIRANDOLA		22,197		5		37		124		4		165		0		0		165		165

		SAN FELICE SUL PANARO		10,156		2		25		84		0		109		0		16		125		125

		SAN POSSIDONIO		3,572		1		4		15		0		13		6		1		20		14

		SAN PROSPERO		4,696		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		area bassa pianura		79,864		14		94		314		228		613		23		33		669		646

		CARPI		62,558		3		0		285		0		285		0		0		285		285

		NOVI DI MODENA		10,513		3		0		0		47		47		0		2		49		49

		area di Carpi		73,071		6		0		285		47		332		0		2		334		334

		CASTELFRANCO EMILIA		25,821		4		36		139		8		169		14		6		189		175

		NONANTOLA		12,853		1		13		43		0		56		0		2		58		58

		SAN CESARIO SUL PANARO		5,364		1		0		0		10		10		0		0		10		10

		area di Castelfranco		44,038		6		49		182		18		235		14		8		257		243

		BASTIGLIA		3,356		1		3		7		0		10		0		1		11		11

		BOMPORTO		7,819		1		0		0		20		20		0		0		20		20

		RAVARINO		5,497		1		6		7		8		13		8		1		22		14

		area di Bomporto		16,672		3		9		14		28		43		8		2		53		45

		CAMPOGALLIANO		7,842		1		0		0		38		31		7		1		39		32

		CASTELNUOVO RANGONE		12,286		2		0		0		53		50		3		2		55		52

		FORMIGINE		30,388		4		22		130		1		152		1		0		153		152

		MODENA		178,311		2		0		310		430		740		0		4		744		744

		SOLIERA		13,537		2		21		62		0		81		2		2		85		83

		area di Modena		242,364		11		43		502		522		1,054		13		9		1,076		1,063

		FANANO		2,889		1		0		0		43		41		2		1		44		42

		FIUMALBO		1,349		2		0		0		22		18		4		2		24		20

		LAMA MOCOGNO		3,055		2		4		29		0		32		1		1		34		33

		MONTECRETO		922		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		PAVULLO NEL FRIGNANO		15,362		1		0		0		116		113		3		3		119		116

		PIEVEPELAGO		2,142		1		6		26		0		31		1		2		34		33

		POLINAGO		1,891		2		0		0		12		8		4		4		16		12

		RIOLUNATO		742		1		0		0		19		0		19		1		20		1

		SERRAMAZZONI		7,150		2		9		45		1		55		0		3		58		58

		SESTOLA		2,660		1		4		28		0		30		2		4		36		34

		area del Frignano		38,162		13		23		128		213		328		36		21		385		349

		CASTELVETRO DI MODENA		9,849		1		8		10		2		20		0		0		20		20

		GUIGLIA		3,888		1		1		4		10		5		10		2		17		7

		MARANO SUL PANARO		3,700		1		6		8		1		15		0		0		15		15

		MONTESE		3,177		1		0		0		45		45		0		4		49		49

		SAVIGNANO SUL PANARO		8,425		1		0		0		28		28		0		2		30		30

		SPILAMBERTO		11,118		2		5		30		25		60		0		2		62		62

		VIGNOLA		21,727		1		0		0		225		225		0		6		231		231

		ZOCCA		4,642		1		6		36		0		42		0		2		44		44

		area Valle del Panaro		66,526		9		26		88		336		440		10		18		468		458

		FIORANO MODENESE		16,180		2		0		0		89		84		5		4		93		88

		FRASSINORO		2,149		1		3		5		4		12		0		1		13		13

		MARANELLO		15,936		2		0		0		99		95		4		4		103		99

		MONTEFIORINO		2,314		1		8		10		0		18		0		1		19		19

		PALAGANO		2,456		1		0		0		20		17		3		1		21		18

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		3,523		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		SASSUOLO		41,034		3		0		0		673		667		6		6		679		673

		area Valle Secchia		83,592		10		11		15		885		893		18		17		928		910

		totale provincia Modena		644,289		72		255		1,528		2,277		3,938		122		110		4,170		4,048

		totale regione Emilia - Romagna		4,059,416		681		2,645		15,902		10,919		26,581		2,885		1,423		30,889		28,004

		% prov.Mo su tot.regione		15.87%		10.57%		9.64%		9.61%		20.85%		14.82%		4.23%		7.73%		13.50%		14.46%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracom.

		Commercio su suolo pubblico ambulante nei mercati della provincia di Modena

				Numero residenti ogni categoria di posteggio ambulante nei mercati												Residenti

		Comune		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		X Post.Tot.

		CAMPOSANTO		508		508		381		254		381		-		152

		CAVEZZO		-		-		45		45		-		1,135		43

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		-		-		130		132		8,477		2,119		123

		FINALE EMILIA		693		179		-		154		1,906		2,542		135

		MEDOLLA		-		-		-		-		-		-		-

		MIRANDOLA		600		179		5,549		135		-		-		135

		SAN FELICE SUL PANARO		406		121		-		93		-		635		81

		SAN POSSIDONIO		893		238		-		275		595		3,572		179

		SAN PROSPERO		-		-		-		-		-		-		-

		area bassa pianura		850		254		350		130		3,472		2,420		119

		CARPI		-		220		-		220		-		-		220

		NOVI DI MODENA		-		-		224		224		-		5,257		215

		area di Carpi		-		256		1,555		220		-		36,536		219

		CASTELFRANCO EMILIA		717		186		3,228		153		1,844		4,304		137

		NONANTOLA		989		299		-		230		-		6,427		222

		SAN CESARIO SUL PANARO		-		-		536		536		-		-		536

		area di Castelfranco		899		242		2,447		187		3,146		5,505		171

		BASTIGLIA		1,119		479		-		336		-		3,356		305

		BOMPORTO		-		-		391		391		-		-		391

		RAVARINO		916		785		687		423		687		5,497		250

		area di Bomporto		1,852		1,191		595		388		2,084		8,336		315

		CAMPOGALLIANO		-		-		206		253		1,120		7,842		201

		CASTELNUOVO RANGONE		-		-		232		246		4,095		6,143		223

		FORMIGINE		1,381		234		30,388		200		30,388		-		199

		MODENA		-		575		415		241		-		44,578		240

		SOLIERA		645		218		-		167		6,769		6,769		159

		area di Modena		5,636		483		464		230		18,643		26,929		225

		FANANO		-		-		67		70		1,445		2,889		66

		FIUMALBO		-		-		61		75		337		675		56

		LAMA MOCOGNO		764		105		-		95		3,055		3,055		90

		MONTECRETO		-		-		-		-		-		-		-

		PAVULLO NEL FRIGNANO		-		-		132		136		5,121		5,121		129

		PIEVEPELAGO		357		82		-		69		2,142		1,071		63

		POLINAGO		-		-		158		236		473		473		118

		RIOLUNATO		-		-		39		-		39		742		37

		SERRAMAZZONI		794		159		7,150		130		-		2,383		123

		SESTOLA		665		95		-		89		1,330		665		74

		area del Frignano		1,659		298		179		116		1,060		1,817		99

		CASTELVETRO DI MODENA		1,231		985		4,925		492		-		-		492

		GUIGLIA		3,888		972		389		778		389		1,944		229

		MARANO SUL PANARO		617		463		3,700		247		-		-		247

		MONTESE		-		-		71		71		-		794		65

		SAVIGNANO SUL PANARO		-		-		301		301		-		4,213		281

		SPILAMBERTO		2,224		371		445		185		-		5,559		179

		VIGNOLA		-		-		97		97		-		3,621		94

		ZOCCA		774		129		-		111		-		2,321		106

		area Valle del Panaro		2,559		756		198		151		6,653		3,696		142

		FIORANO MODENESE		-		-		182		193		3,236		4,045		174

		FRASSINORO		716		430		537		179		-		2,149		165

		MARANELLO		-		-		161		168		3,984		3,984		155

		MONTEFIORINO		289		231		-		129		-		2,314		122

		PALAGANO		-		-		123		144		819		2,456		117

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		-		-		-		-		-		-		-

		SASSUOLO		-		-		61		62		6,839		6,839		60

		area Valle Secchia		7,599		5,573		94		94		4,644		4,917		90

		totale provincia Modena		2,527		422		283		164		5,281		5,857		155

		tot.reg.Emilia-Romagna		1,535		255		372		153		1,407		2,853		131

		diff.tot.regione -prov.Modena		-992		-166		89		-11		-3,874		-3,004		-23

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		Comune		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		CAMPOSANTO		12		624		24,960		3,597		1,007,160		1,032,120		2.42%		97.58%		676		257		1,864		800		3,597

		CAVEZZO		157		8,164		326,560		13,498		3,779,440		4,106,000		7.95%		92.05%		1,450		1,579		3,980		6,489		13,498

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		68		3,536		141,440		5,731		1,604,680		1,746,120		8.10%		91.90%		993		1,233		1,498		2,007		5,731

		FINALE EMILIA		105		5,460		218,400		32,245		9,028,600		9,247,000		2.36%		97.64%		2,701		6,206		17,542		5,796		32,245

		MEDOLLA		0		0		0		7,086		1,984,080		1,984,080		0.00%		100.00%		554		718		2,821		2,993		7,086

		MIRANDOLA		165		8,580		343,200		42,404		11,873,120		12,216,320		2.81%		97.19%		2,810		13,046		13,215		13,333		42,404

		SAN FELICE SUL PANARO		125		6,500		260,000		9,840		2,755,200		3,015,200		8.62%		91.38%		1,303		1,929		4,774		1,834		9,840

		SAN POSSIDONIO		14		728		29,120		6,078		1,701,840		1,730,960		1.68%		98.32%		652		0		1,358		4,068		6,078

		SAN PROSPERO		0		0		0		9,563		2,677,640		2,677,640		0.00%		100.00%		1,340		739		2,340		5,144		9,563

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		CARPI		285		14,820		592,800		81,885		22,927,800		23,520,600		2.52%		97.48%		7,559		11,252		33,775		29,299		81,885

		NOVI DI MODENA		49		2,548		101,920		9,472		2,652,160		2,754,080		3.70%		96.30%		1,883		1,390		4,229		1,970		9,472

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		CASTELFRANCO EMILIA		175		9,100		364,000		42,275		11,837,000		12,201,000		2.98%		97.02%		2,081		8,052		12,586		19,556		42,275

		NONANTOLA		58		3,016		120,640		9,884		2,767,520		2,888,160		4.18%		95.82%		1,275		2,436		3,896		2,277		9,884

		SAN CESARIO SUL PANARO		10		520		20,800		4,509		1,262,520		1,283,320		1.62%		98.38%		775		0		1,365		2,369		4,509

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		BASTIGLIA		11		572		22,880		5,236		1,466,080		1,488,960		1.54%		98.46%		240		377		1,052		3,567		5,236

		BOMPORTO		20		1,040		41,600		17,477		4,893,560		4,935,160		0.84%		99.16%		1,243		878		3,071		12,285		17,477

		RAVARINO		14		728		29,120		8,691		2,433,480		2,462,600		1.18%		98.82%		502		398		784		7,007		8,691

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		CAMPOGALLIANO		32		1,664		66,560		13,335		3,733,800		3,800,360		1.75%		98.25%		1,183		2,340		2,623		7,189		13,335

		CASTELNUOVO RANGONE		52		2,704		108,160		13,704		3,837,120		3,945,280		2.74%		97.26%		1,420		2,705		4,720		4,859		13,704

		FORMIGINE		152		7,904		316,160		33,857		9,479,960		9,796,120		3.23%		96.77%		3,556		5,091		13,140		12,070		33,857

		MODENA		744		38,688		1,547,520		312,783		87,579,240		89,126,760		1.74%		98.26%		23,973		48,969		100,398		139,443		312,783

		SOLIERA		83		4,316		172,640		21,996		6,158,880		6,331,520		2.73%		97.27%		1,052		3,858		4,151		12,935		21,996

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		FANANO		42		2,184		87,360		3,257		911,960		999,320		8.74%		91.26%		1,211		241		1,805		0		3,257

		FIUMALBO		20		1,040		41,600		1,873		524,440		566,040		7.35%		92.65%		737		0		740		396		1,873

		LAMA MOCOGNO		33		1,716		68,640		3,276		917,280		985,920		6.96%		93.04%		940		350		1,820		166		3,276

		MONTECRETO		0		0		0		1,132		316,960		316,960		0.00%		100.00%		500		200		432		0		1,132

		PAVULLO NEL FRIGNANO		116		6,032		241,280		33,318		9,329,040		9,570,320		2.52%		97.48%		4,716		2,834		20,626		5,142		33,318

		PIEVEPELAGO		33		1,716		68,640		5,674		1,588,720		1,657,360		4.14%		95.86%		1,460		200		4,014		0		5,674

		POLINAGO		12		624		24,960		1,894		530,320		555,280		4.50%		95.50%		900		213		581		200		1,894

		RIOLUNATO		1		52		2,080		753		210,840		212,920		0.98%		99.02%		313		0		281		159		753

		SERRAMAZZONI		58		3,016		120,640		6,018		1,685,040		1,805,680		6.68%		93.32%		1,477		753		2,914		874		6,018

		SESTOLA		34		1,768		70,720		5,240		1,467,200		1,537,920		4.60%		95.40%		1,328		180		3,098		634		5,240

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		CASTELVETRO DI MODENA		20		1,040		41,600		8,637		2,418,360		2,459,960		1.69%		98.31%		2,162		749		4,814		912		8,637

		GUIGLIA		7		364		14,560		3,260		912,800		927,360		1.57%		98.43%		592		170		1,087		1,411		3,260

		MARANO SUL PANARO		15		780		31,200		6,462		1,809,360		1,840,560		1.70%		98.30%		359		270		1,978		3,855		6,462

		MONTESE		49		2,548		101,920		3,565		998,200		1,100,120		9.26%		90.74%		963		383		1,665		554		3,565

		SAVIGNANO SUL PANARO		30		1,560		62,400		11,404		3,193,120		3,255,520		1.92%		98.08%		1,156		695		4,354		5,199		11,404

		SPILAMBERTO		62		3,224		128,960		14,541		4,071,480		4,200,440		3.07%		96.93%		1,016		3,301		6,213		4,011		14,541

		VIGNOLA		231		12,012		480,480		39,606		11,089,680		11,570,160		4.15%		95.85%		2,561		5,394		18,100		13,551		39,606

		ZOCCA		44		2,288		91,520		5,376		1,505,280		1,596,800		5.73%		94.27%		971		1,225		1,982		1,198		5,376

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		FIORANO MODENESE		88		4,576		183,040		18,053		5,054,840		5,237,880		3.49%		96.51%		1,413		2,565		6,417		7,658		18,053

		FRASSINORO		13		676		27,040		2,103		588,840		615,880		4.39%		95.61%		759		0		1,344		0		2,103

		MARANELLO		99		5,148		205,920		20,021		5,605,880		5,811,800		3.54%		96.46%		2,169		2,463		10,144		5,245		20,021

		MONTEFIORINO		19		988		39,520		2,676		749,280		788,800		5.01%		94.99%		838		185		1,005		648		2,676

		PALAGANO		18		936		37,440		2,088		584,640		622,080		6.02%		93.98%		674		185		1,229		0		2,088

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0		0		0		1,510		422,800		422,800		0.00%		100.00%		862		0		648		0		1,510

		SASSUOLO		673		34,996		1,399,840		84,102		23,548,560		24,948,400		5.61%		94.39%		4,846		15,986		31,861		31,409		84,102

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		totale provincia Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		tot.reg.Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		% prov.Modena/ tot.regione		14.46%		14.46%		14.46%		16.66%		16.66%		16.59%						14.98%		17.19%		16.00%		17.64%		16.66%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione % superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		9.6%		19.8%		38.0%		32.7%		100.0%

		area di Carpi		10.3%		13.8%		41.6%		34.2%		100.0%

		area di Castelfranco		7.3%		18.5%		31.5%		42.7%		100.0%

		area di Bomporto		6.3%		5.3%		15.6%		72.8%		100.0%

		area di Modena		7.9%		15.9%		31.6%		44.6%		100.0%

		area del Frignano		21.8%		8.0%		58.2%		12.1%		100.0%

		area Valle del Panaro		10.5%		13.1%		43.3%		33.1%		100.0%

		area Valle Secchia		8.9%		16.4%		40.3%		34.4%		100.0%

		tot. prov. Modena		9.5%		15.3%		36.8%		38.4%		100.0%

		Emilia-Romagna		10.6%		14.9%		38.3%		36.3%		100.0%

		area		Alimentari <=150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non Aliment.>150 mq.

		area bassa pianura		9.6%		38.0%		19.8%		32.7%

		area di Carpi		10.3%		41.6%		13.8%		34.2%

		area di Castelfranco		7.3%		31.5%		18.5%		42.7%

		area di Bomporto		6.3%		15.6%		5.3%		72.8%

		area di Modena		7.9%		31.6%		15.9%		44.6%

		area del Frignano		21.8%		58.2%		8.0%		12.1%

		area Valle del Panaro		10.5%		43.3%		13.1%		33.1%

		area Valle Secchia		8.9%		40.3%		16.4%		34.4%

		Tot. prov. Modena		9.5%		36.8%		15.3%		38.4%

		Emilia-Romagna		10.6%		38.3%		14.9%		36.3%

		area		% offerta mercati ambulanti		% offerta esercizi commercio  fisso

		area bassa pianura		3.56%		96.44%

		area di Carpi		2.64%		97.36%

		area di Castelfranco		3.09%		96.91%

		area di Bomporto		1.05%		98.95%

		area di Modena		1.96%		98.04%

		area del Frignano		3.99%		96.01%

		area Valle del Panaro		3.53%		96.47%

		area Valle Secchia		4.92%		95.08%

		Tot. prov. Modena		2.95%		97.05%

		Emilia-Romagna		3.38%		96.62%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

						Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico (Repertorio regionale 2002)														Tot.disponib.

				abitanti 2002		Mercati N.		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		Posteggi		tot.posteggi

		Comune																				in essere

		area bassa pianura		79,864		14		94		314		228		613		23		33		669		646

		area di Carpi		73,071		6		0		285		47		332		0		2		334		334

		area di Castelfranco		44,038		6		49		182		18		235		14		8		257		243

		area di Bomporto		16,672		3		9		14		28		43		8		2		53		45

		area di Modena		242,364		11		43		502		522		1,054		13		9		1,076		1,063

		area del Frignano		38,162		13		23		128		213		328		36		21		385		349

		area Valle del Panaro		66,526		9		26		88		336		440		10		18		468		458

		area Valle Secchia		83,592		10		11		15		885		893		18		17		928		910

		Tot. prov. Modena		644,289		72		255		1,528		2,277		3,938		122		110		4,170		4,048

		Emilia-Romagna		4,059,416		681		2,645		15,902		10,919		26,581		2,885		1,423		30,889		28,004

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Numero posteggi nei mercati su suolo pubblico per tipo e area

		Area		Posteggi Alimentari		Post.NonAlimentari		Post.NonDefiniti		Post.Agricoltori		Totale

		area bassa pianura		94		314		228		33		669

		area di Carpi		0		285		47		2		334

		area di Castelfranco		49		182		18		8		257

		area di Bomporto		9		14		28		2		53

		area di Modena		43		502		522		9		1,076

		area del Frignano		23		128		213		21		385

		area Valle del Panaro		26		88		336		18		468

		area Valle Secchia		11		15		885		17		928

		Tot. prov. Modena		255		1,528		2,277		110		4,170

		Emilia-Romagna		2,645		15,902		10,919		1,423		30,889

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Abitanti per posteggio nei mercati su suolo pubblico per tipo e per zona

		Area		Posteggi Alimentari		Post.NonAlimentari		Post.NonDefiniti		Post.Agricoltori		Totale

		area bassa pianura		850		254		350		2,420		119

		area di Carpi		0		256		1,555		36,536		219

		area di Castelfranco		899		242		2,447		5,505		171

		area di Bomporto		1,852		1,191		595		8,336		315

		area di Modena		5,636		483		464		26,929		225

		area del Frignano		1,659		298		179		1,817		99

		area Valle del Panaro		2,559		756		198		3,696		142

		area Valle Secchia		7,599		5,573		94		4,917		90

		Tot. prov. Modena		2,527		422		283		5,857		155

		Emilia-Romagna		1,535		255		372		2,853		131

		Area		Posteggi per abitante

		area bassa pianura		119

		area di Carpi		219

		area di Castelfranco		171

		area di Bomporto		315

		area di Modena		225

		area del Frignano		99

		area Valle del Panaro		142

		area Valle Secchia		90

		Tot. prov. Modena		155

		Emilia-Romagna		131

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Posteggi nei mercati su suolo pubblico ogni mille abitanti per tipo e per zona

		Area		Posteggi Alimentari		Post.NonAlimentari		Post.NonDefiniti		Post.Agricoltori		Totale

		area bassa pianura		1.2		3.9		2.9		0.4		8.4

		area di Carpi		0.0		3.9		0.6		0.0		4.6

		area di Castelfranco		1.1		4.1		0.4		0.2		5.8

		area di Bomporto		0.5		0.8		1.7		0.1		3.2

		area di Modena		0.2		2.1		2.2		0.0		4.4

		area del Frignano		0.6		3.4		5.6		0.6		10.1

		area Valle del Panaro		0.4		1.3		5.1		0.3		7.0

		area Valle Secchia		0.1		0.2		10.6		0.2		11.1

		Tot. prov. Modena		0.4		2.4		3.5		0.2		6.5

		Emilia-Romagna		0.7		3.9		2.7		0.4		7.6





Foglio1

		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia

		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena

		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna



Alimentari <=150 mq.

Non aliment. <=150 mq.

Alimentari >150 mq.

Non Aliment.>150 mq.

Provincia di Modena - Commercio al dettaglio in sede fissa - Ripartizione % superficie per classe di esercizi <= 150  e  >150 mq. di vendita  per zona - Dati Uffici Comuni 31/12/2002
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0.3443812092

0.0950004289

0.3676483499

0.1533777
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0.3626773821



Foglio2

		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia



Alimentari <=150 mq.

Alimentari >150 mq.

Non aliment. <=150 mq.

Non Aliment.>150 mq.

Provincia di Modena - Commercio al dettaglio in sede fissa - Mq. superfici di vendita per zona e per classe di esercizi < = 150  e  > 150 mq. di vendita
 Dati Uffici Comuni 31/12/2002
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Foglio3

		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia

		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena

		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna



% offerta mercati ambulanti

% offerta esercizi commercio  fisso

Provincia di Modena - Stima ripartizione offerta mq. di vendita complessivi annui  fra mercati ambulanti ed esercizi commerciali in sede fissa per area 
(quota offerta stimata in mq. x giornate di apertura al pubblico)

0.0355890436

0.9644109564

0.0264406645

0.9735593355

0.0308713158

0.9691286842

0.0105325699

0.9894674301

0.0195667187

0.9804332813

0.0398688029

0.9601311971

0.0353472163

0.9646527837

0.04923059

0.95076941

0.0294507464

0.9705492536

0.0338007719

0.9661992281



		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0
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		0		0		0		0

		0		0		0		0



Posteggi Alimentari

Post.NonAlimentari

Post.NonDefiniti

Post.Agricoltori

Provincia di Modena - Numero posteggi nei mercati settimanali su suolo pubblico per tipo e per area - Dati Repertorio Regione 2002



		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura		area bassa pianura

		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi		area di Carpi

		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco		area di Castelfranco

		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto		area di Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano		area del Frignano

		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro		area Valle del Panaro

		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia		area Valle Secchia

		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena		Tot. prov. Modena

		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna		Emilia-Romagna



Posteggi Alimentari

Post.NonAlimentari

Post.NonDefiniti

Post.Agricoltori

Provincia di Modena - Numero posteggi nei mercati settimanali su suolo pubblico ogni mille abitanti per tipo e per area - Dati Repertorio Regione 2002
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Grafico3
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		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco
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		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari suddivisi  per classe di superficie al 31/12/2002
 Dati Uffici Comuni
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002														Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		12,479		1,278		10,700		4,325		4,698		4,706		bassa pianura		13,757		15,025		9,404		38,186		15.5%		17.3%		25,707		24,429

		area Carpi		9,442		1,264		6,186		2,772		2,420		0		area Carpi		10,706		8,958		2,420		22,084		9.0%		8.1%		12,642		11,378

		area Castelfranco		4,131		852		5,979		1,000		0		2,657		area Castelfranco		4,983		6,979		2,657		14,619		5.9%		6.8%		10,488		9,636

		area Bomporto		1,985		358		1,295		0		0		0		area Bomporto		2,343		1,295		0		3,638		1.5%		0.9%		1,653		1,295

		area di Modena		31,184		2,671		21,039		12,829		2,337		24,087		area di Modena		33,855		33,868		26,424		94,147		38.2%		42.7%		62,963		60,292

		area Frignano		13,582		1,034		3,097		840		0		0		area Frignano		14,616		3,937		0		18,553		7.5%		2.8%		4,971		3,937

		area val Panaro		9,780		1,096		7,268		1,273		0		2,550		area val Panaro		10,876		8,541		2,550		21,967		8.9%		7.9%		12,187		11,091

		area val Secchia		11,561		2,392		6,016		3,536		0		9,440		area val Secchia		13,953		9,552		9,440		32,945		13.4%		13.5%		21,384		18,992

		Prov. Modena		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440		Prov. Modena		105,089		88,155		52,895		246,139		100.0%		100.0%		151,995		141,050

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		49,392		8,763		18,626		11,748		3,327		0		bassa pianura		58,155		30,374		3,327		91,856		12.3%		11.8%		42,464		33,701

		area Carpi		38,004		11,074		10,544		9,651		0		0		area Carpi		49,078		20,195		0		69,273		9.3%		7.1%		31,269		20,195

		area Castelfranco		17,847		4,337		5,665		11,200		0		3,000		area Castelfranco		22,184		16,865		3,000		42,049		5.6%		7.0%		24,202		19,865

		area Bomporto		4,907		597		3,338		4,123		3,853		10,948		area Bomporto		5,504		7,461		14,801		27,766		3.7%		7.8%		22,859		22,262

		area di Modena		125,032		42,396		54,212		52,590		21,298		6,000		area di Modena		167,428		106,802		27,298		301,528		40.5%		47.1%		176,496		134,100

		area Frignano		36,311		4,641		2,930		0		0		0		area Frignano		40,952		2,930		0		43,882		5.9%		1.0%		7,571		2,930

		area val Panaro		40,193		11,057		11,403		6,431		1,800		0		area val Panaro		51,250		17,834		1,800		70,884		9.5%		6.9%		30,691		19,634

		area val Secchia		52,648		13,169		17,137		8,958		2,106		3,590		area val Secchia		65,817		26,095		5,696		97,608		13.1%		11.2%		44,960		31,791

		Prov. Modena		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538		Prov. Modena		460,368		228,556		55,922		744,846		100.0%		100.0%		380,512		284,478

				abitanti 2002

		Comune

		area bassa pianura		79,864

		area di Carpi		73,071

		area di Castelfranco		44,038

		area di Bomporto		16,672

		area di Modena		242,364

		area del Frignano		38,162

		area Valle del Panaro		66,526

		area Valle Secchia		83,592

		Tot. prov. Modena		644,289

		Emilia-Romagna		4,059,416

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Dotazione Mq. superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classi di superficie medie o grandi

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		Totale		tot. gen.

		bassa pianura		156.3		16.0		134.0		54.2		58.8		58.9		bassa pianura		134.0		54.2		58.8		58.9		305.9		478.1

		area Carpi		129.2		17.3		84.7		37.9		33.1		0.0		area Carpi		84.7		37.9		33.1		0.0		155.7		302.2

		area Castelfranco		93.8		19.3		135.8		22.7		0.0		60.3		area Castelfranco		135.8		22.7		0.0		60.3		218.8		332.0

		area Bomporto		119.1		21.5		77.7		0.0		0.0		0.0		area Bomporto		77.7		0.0		0.0		0.0		77.7		218.2

		area di Modena		128.7		11.0		86.8		52.9		9.6		99.4		area di Modena		86.8		52.9		9.6		99.4		248.8		388.5

		area Frignano		355.9		27.1		81.2		22.0		0.0		0.0		area Frignano		81.2		22.0		0.0		0.0		103.2		486.2

		area val Panaro		147.0		16.5		109.3		19.1		0.0		38.3		area val Panaro		109.3		19.1		0.0		38.3		166.7		330.2

		area val Secchia		138.3		28.6		72.0		42.3		0.0		112.9		area val Secchia		72.0		42.3		0.0		112.9		227.2		394.1

		Prov. Modena		146.1		17.0		95.6		41.2		14.7		67.4		Prov. Modena		95.6		41.2		14.7		67.4		218.9		382.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Dotazione Mq. superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie medie o grandi

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		Totale		tot. gen.

		bassa pianura		618.5		109.7		233.2		147.1		41.7		0.0		bassa pianura		233.2		147.1		41.7		0.0		422.0		1150.2

		area Carpi		520.1		151.6		144.3		132.1		0.0		0.0		area Carpi		144.3		132.1		0.0		0.0		276.4		948.0

		area Castelfranco		405.3		98.5		128.6		254.3		0.0		68.1		area Castelfranco		128.6		254.3		0.0		68.1		451.1		954.8

		area Bomporto		294.3		35.8		200.2		247.3		231.1		656.7		area Bomporto		200.2		247.3		231.1		656.7		1335.3		1665.4

		area di Modena		515.9		174.9		223.7		217.0		87.9		24.8		area di Modena		223.7		217.0		87.9		24.8		553.3		1244.1

		area Frignano		951.5		121.6		76.8		0.0		0.0		0.0		area Frignano		76.8		0.0		0.0		0.0		76.8		1149.9

		area val Panaro		604.2		166.2		171.4		96.7		27.1		0.0		area val Panaro		171.4		96.7		27.1		0.0		295.1		1065.5

		area val Secchia		629.8		157.5		205.0		107.2		25.2		42.9		area val Secchia		205.0		107.2		25.2		42.9		380.3		1167.7

		Prov. Modena		565.5		149.1		192.2		162.5		50.3		36.5		Prov. Modena		192.2		162.5		50.3		36.5		441.5		1156.1





Foglio1

		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



fino 250 mq.

>250<=1500

oltre 1500 mq.

Provincia di Modena - Superficie di vendita al dettaglio in esercizi Alimentari e misti  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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Foglio2

		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Ripartizione % superficie di vendita al dettaglio in esercizi Alimentari e misti  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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Foglio3

		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



fino 250 mq.

>250<=1500

oltre 1500 mq.

Provincia di Modena - Superficie di vendita al dettaglio in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Ripartizione % superficie di vendita al dettaglio in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena - Superficie di vendita al dettaglio in esercizi Alimentari e misti di media o grande superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari suddivisi  per classe di superficie al 31/12/2002
 Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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% offerta mercati ambulanti

% offerta esercizi commercio  fisso

Provincia di Modena - Stima ripartizione offerta commercio mq. di vendita complessivi fra mercati ambulanti  ed esercizi in sede fissa  per area, 2002
(quota offerta stimata in mq. x giornate di apertura al pubblico)
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Foglio1

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

						Dati mercati e posteggi commercio ambulante su suolo pubblico (Repertorio regionale 2002)														Tot.disponib.

				abitanti 2002		Mercati N.		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		Posteggi		tot.posteggi

		Comune																				in essere

		CAMPOSANTO		3,046		1		6		6		8		12		8		0		20		12

		CAVEZZO		6,808		2		0		0		151		151		0		6		157		157

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		8,477		1		0		0		65		64		1		4		69		68

		FINALE EMILIA		15,250		2		22		85		0		99		8		6		113		105

		MEDOLLA		5,662		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		MIRANDOLA		22,197		5		37		124		4		165		0		0		165		165

		SAN FELICE SUL PANARO		10,156		2		25		84		0		109		0		16		125		125

		SAN POSSIDONIO		3,572		1		4		15		0		13		6		1		20		14

		SAN PROSPERO		4,696		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		area bassa pianura		79,864		14		94		314		228		613		23		33		669		646

		CARPI		62,558		3		0		285		0		285		0		0		285		285

		NOVI DI MODENA		10,513		3		0		0		47		47		0		2		49		49

		area di Carpi		73,071		6		0		285		47		332		0		2		334		334

		CASTELFRANCO EMILIA		25,821		4		36		139		8		169		14		6		189		175

		NONANTOLA		12,853		1		13		43		0		56		0		2		58		58

		SAN CESARIO SUL PANARO		5,364		1		0		0		10		10		0		0		10		10

		area di Castelfranco		44,038		6		49		182		18		235		14		8		257		243

		BASTIGLIA		3,356		1		3		7		0		10		0		1		11		11

		BOMPORTO		7,819		1		0		0		20		20		0		0		20		20

		RAVARINO		5,497		1		6		7		8		13		8		1		22		14

		area di Bomporto		16,672		3		9		14		28		43		8		2		53		45

		CAMPOGALLIANO		7,842		1		0		0		38		31		7		1		39		32

		CASTELNUOVO RANGONE		12,286		2		0		0		53		50		3		2		55		52

		FORMIGINE		30,388		4		22		130		1		152		1		0		153		152

		MODENA		178,311		2		0		310		430		740		0		4		744		744

		SOLIERA		13,537		2		21		62		0		81		2		2		85		83

		area di Modena		242,364		11		43		502		522		1,054		13		9		1,076		1,063

		FANANO		2,889		1		0		0		43		41		2		1		44		42

		FIUMALBO		1,349		2		0		0		22		18		4		2		24		20

		LAMA MOCOGNO		3,055		2		4		29		0		32		1		1		34		33

		MONTECRETO		922		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		PAVULLO NEL FRIGNANO		15,362		1		0		0		116		113		3		3		119		116

		PIEVEPELAGO		2,142		1		6		26		0		31		1		2		34		33

		POLINAGO		1,891		2		0		0		12		8		4		4		16		12

		RIOLUNATO		742		1		0		0		19		0		19		1		20		1

		SERRAMAZZONI		7,150		2		9		45		1		55		0		3		58		58

		SESTOLA		2,660		1		4		28		0		30		2		4		36		34

		area del Frignano		38,162		13		23		128		213		328		36		21		385		349

		CASTELVETRO DI MODENA		9,849		1		8		10		2		20		0		0		20		20

		GUIGLIA		3,888		1		1		4		10		5		10		2		17		7

		MARANO SUL PANARO		3,700		1		6		8		1		15		0		0		15		15

		MONTESE		3,177		1		0		0		45		45		0		4		49		49

		SAVIGNANO SUL PANARO		8,425		1		0		0		28		28		0		2		30		30

		SPILAMBERTO		11,118		2		5		30		25		60		0		2		62		62

		VIGNOLA		21,727		1		0		0		225		225		0		6		231		231

		ZOCCA		4,642		1		6		36		0		42		0		2		44		44

		area Valle del Panaro		66,526		9		26		88		336		440		10		18		468		458

		FIORANO MODENESE		16,180		2		0		0		89		84		5		4		93		88

		FRASSINORO		2,149		1		3		5		4		12		0		1		13		13

		MARANELLO		15,936		2		0		0		99		95		4		4		103		99

		MONTEFIORINO		2,314		1		8		10		0		18		0		1		19		19

		PALAGANO		2,456		1		0		0		20		17		3		1		21		18

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		3,523		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		SASSUOLO		41,034		3		0		0		673		667		6		6		679		673

		area Valle Secchia		83,592		10		11		15		885		893		18		17		928		910

		totale provincia Modena		644,289		72		255		1,528		2,277		3,938		122		110		4,170		4,048

		totale regione Emilia - Romagna		4,059,416		681		2,645		15,902		10,919		26,581		2,885		1,423		30,889		28,004

		% prov.Mo su tot.regione		15.87%		10.57%		9.64%		9.61%		20.85%		14.82%		4.23%		7.73%		13.50%		14.46%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracom.

		Commercio su suolo pubblico ambulante nei mercati della provincia di Modena

				Numero residenti ogni categoria di posteggio ambulante nei mercati												Residenti

		Comune		Posteg.Alim.		Post.NonAl.		Post.NonDef.		Post.Occup.		Post.Liberi		Post.Agric.		X Post.Tot.

		CAMPOSANTO		508		508		381		254		381		-		152

		CAVEZZO		-		-		45		45		-		1,135		43

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		-		-		130		132		8,477		2,119		123

		FINALE EMILIA		693		179		-		154		1,906		2,542		135

		MEDOLLA		-		-		-		-		-		-		-

		MIRANDOLA		600		179		5,549		135		-		-		135

		SAN FELICE SUL PANARO		406		121		-		93		-		635		81

		SAN POSSIDONIO		893		238		-		275		595		3,572		179

		SAN PROSPERO		-		-		-		-		-		-		-

		area bassa pianura		850		254		350		130		3,472		2,420		119

		CARPI		-		220		-		220		-		-		220

		NOVI DI MODENA		-		-		224		224		-		5,257		215

		area di Carpi		-		256		1,555		220		-		36,536		219

		CASTELFRANCO EMILIA		717		186		3,228		153		1,844		4,304		137

		NONANTOLA		989		299		-		230		-		6,427		222

		SAN CESARIO SUL PANARO		-		-		536		536		-		-		536

		area di Castelfranco		899		242		2,447		187		3,146		5,505		171

		BASTIGLIA		1,119		479		-		336		-		3,356		305

		BOMPORTO		-		-		391		391		-		-		391

		RAVARINO		916		785		687		423		687		5,497		250

		area di Bomporto		1,852		1,191		595		388		2,084		8,336		315

		CAMPOGALLIANO		-		-		206		253		1,120		7,842		201

		CASTELNUOVO RANGONE		-		-		232		246		4,095		6,143		223

		FORMIGINE		1,381		234		30,388		200		30,388		-		199

		MODENA		-		575		415		241		-		44,578		240

		SOLIERA		645		218		-		167		6,769		6,769		159

		area di Modena		5,636		483		464		230		18,643		26,929		225

		FANANO		-		-		67		70		1,445		2,889		66

		FIUMALBO		-		-		61		75		337		675		56

		LAMA MOCOGNO		764		105		-		95		3,055		3,055		90

		MONTECRETO		-		-		-		-		-		-		-

		PAVULLO NEL FRIGNANO		-		-		132		136		5,121		5,121		129

		PIEVEPELAGO		357		82		-		69		2,142		1,071		63

		POLINAGO		-		-		158		236		473		473		118

		RIOLUNATO		-		-		39		-		39		742		37

		SERRAMAZZONI		794		159		7,150		130		-		2,383		123

		SESTOLA		665		95		-		89		1,330		665		74

		area del Frignano		1,659		298		179		116		1,060		1,817		99

		CASTELVETRO DI MODENA		1,231		985		4,925		492		-		-		492

		GUIGLIA		3,888		972		389		778		389		1,944		229

		MARANO SUL PANARO		617		463		3,700		247		-		-		247

		MONTESE		-		-		71		71		-		794		65

		SAVIGNANO SUL PANARO		-		-		301		301		-		4,213		281

		SPILAMBERTO		2,224		371		445		185		-		5,559		179

		VIGNOLA		-		-		97		97		-		3,621		94

		ZOCCA		774		129		-		111		-		2,321		106

		area Valle del Panaro		2,559		756		198		151		6,653		3,696		142

		FIORANO MODENESE		-		-		182		193		3,236		4,045		174

		FRASSINORO		716		430		537		179		-		2,149		165

		MARANELLO		-		-		161		168		3,984		3,984		155

		MONTEFIORINO		289		231		-		129		-		2,314		122

		PALAGANO		-		-		123		144		819		2,456		117

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		-		-		-		-		-		-		-

		SASSUOLO		-		-		61		62		6,839		6,839		60

		area Valle Secchia		7,599		5,573		94		94		4,644		4,917		90

		totale provincia Modena		2,527		422		283		164		5,281		5,857		155

		tot.reg.Emilia-Romagna		1,535		255		372		153		1,407		2,853		131

		diff.tot.regione -prov.Modena		-992		-166		89		-11		-3,874		-3,004		-23

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		Comune		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		CAMPOSANTO		12		624		24,960		3,597		1,007,160		1,032,120		2.42%		97.58%		676		257		1,864		800		3,597

		CAVEZZO		157		8,164		326,560		13,498		3,779,440		4,106,000		7.95%		92.05%		1,450		1,579		3,980		6,489		13,498

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		68		3,536		141,440		5,731		1,604,680		1,746,120		8.10%		91.90%		993		1,233		1,498		2,007		5,731

		FINALE EMILIA		105		5,460		218,400		32,245		9,028,600		9,247,000		2.36%		97.64%		2,701		6,206		17,542		5,796		32,245

		MEDOLLA		0		0		0		7,086		1,984,080		1,984,080		0.00%		100.00%		554		718		2,821		2,993		7,086

		MIRANDOLA		165		8,580		343,200		42,404		11,873,120		12,216,320		2.81%		97.19%		2,810		13,046		13,215		13,333		42,404

		SAN FELICE SUL PANARO		125		6,500		260,000		9,840		2,755,200		3,015,200		8.62%		91.38%		1,303		1,929		4,774		1,834		9,840

		SAN POSSIDONIO		14		728		29,120		6,078		1,701,840		1,730,960		1.68%		98.32%		652		0		1,358		4,068		6,078

		SAN PROSPERO		0		0		0		9,563		2,677,640		2,677,640		0.00%		100.00%		1,340		739		2,340		5,144		9,563

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		CARPI		285		14,820		592,800		81,885		22,927,800		23,520,600		2.52%		97.48%		7,559		11,252		33,775		29,299		81,885

		NOVI DI MODENA		49		2,548		101,920		9,472		2,652,160		2,754,080		3.70%		96.30%		1,883		1,390		4,229		1,970		9,472

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		CASTELFRANCO EMILIA		175		9,100		364,000		42,275		11,837,000		12,201,000		2.98%		97.02%		2,081		8,052		12,586		19,556		42,275

		NONANTOLA		58		3,016		120,640		9,884		2,767,520		2,888,160		4.18%		95.82%		1,275		2,436		3,896		2,277		9,884

		SAN CESARIO SUL PANARO		10		520		20,800		4,509		1,262,520		1,283,320		1.62%		98.38%		775		0		1,365		2,369		4,509

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		BASTIGLIA		11		572		22,880		5,236		1,466,080		1,488,960		1.54%		98.46%		240		377		1,052		3,567		5,236

		BOMPORTO		20		1,040		41,600		17,477		4,893,560		4,935,160		0.84%		99.16%		1,243		878		3,071		12,285		17,477

		RAVARINO		14		728		29,120		8,691		2,433,480		2,462,600		1.18%		98.82%		502		398		784		7,007		8,691

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		CAMPOGALLIANO		32		1,664		66,560		13,335		3,733,800		3,800,360		1.75%		98.25%		1,183		2,340		2,623		7,189		13,335

		CASTELNUOVO RANGONE		52		2,704		108,160		13,704		3,837,120		3,945,280		2.74%		97.26%		1,420		2,705		4,720		4,859		13,704

		FORMIGINE		152		7,904		316,160		33,857		9,479,960		9,796,120		3.23%		96.77%		3,556		5,091		13,140		12,070		33,857

		MODENA		744		38,688		1,547,520		312,783		87,579,240		89,126,760		1.74%		98.26%		23,973		48,969		100,398		139,443		312,783

		SOLIERA		83		4,316		172,640		21,996		6,158,880		6,331,520		2.73%		97.27%		1,052		3,858		4,151		12,935		21,996

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		FANANO		42		2,184		87,360		3,257		911,960		999,320		8.74%		91.26%		1,211		241		1,805		0		3,257

		FIUMALBO		20		1,040		41,600		1,873		524,440		566,040		7.35%		92.65%		737		0		740		396		1,873

		LAMA MOCOGNO		33		1,716		68,640		3,276		917,280		985,920		6.96%		93.04%		940		350		1,820		166		3,276

		MONTECRETO		0		0		0		1,132		316,960		316,960		0.00%		100.00%		500		200		432		0		1,132

		PAVULLO NEL FRIGNANO		116		6,032		241,280		33,318		9,329,040		9,570,320		2.52%		97.48%		4,716		2,834		20,626		5,142		33,318

		PIEVEPELAGO		33		1,716		68,640		5,674		1,588,720		1,657,360		4.14%		95.86%		1,460		200		4,014		0		5,674

		POLINAGO		12		624		24,960		1,894		530,320		555,280		4.50%		95.50%		900		213		581		200		1,894

		RIOLUNATO		1		52		2,080		753		210,840		212,920		0.98%		99.02%		313		0		281		159		753

		SERRAMAZZONI		58		3,016		120,640		6,018		1,685,040		1,805,680		6.68%		93.32%		1,477		753		2,914		874		6,018

		SESTOLA		34		1,768		70,720		5,240		1,467,200		1,537,920		4.60%		95.40%		1,328		180		3,098		634		5,240

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		CASTELVETRO DI MODENA		20		1,040		41,600		8,637		2,418,360		2,459,960		1.69%		98.31%		2,162		749		4,814		912		8,637

		GUIGLIA		7		364		14,560		3,260		912,800		927,360		1.57%		98.43%		592		170		1,087		1,411		3,260

		MARANO SUL PANARO		15		780		31,200		6,462		1,809,360		1,840,560		1.70%		98.30%		359		270		1,978		3,855		6,462

		MONTESE		49		2,548		101,920		3,565		998,200		1,100,120		9.26%		90.74%		963		383		1,665		554		3,565

		SAVIGNANO SUL PANARO		30		1,560		62,400		11,404		3,193,120		3,255,520		1.92%		98.08%		1,156		695		4,354		5,199		11,404

		SPILAMBERTO		62		3,224		128,960		14,541		4,071,480		4,200,440		3.07%		96.93%		1,016		3,301		6,213		4,011		14,541

		VIGNOLA		231		12,012		480,480		39,606		11,089,680		11,570,160		4.15%		95.85%		2,561		5,394		18,100		13,551		39,606

		ZOCCA		44		2,288		91,520		5,376		1,505,280		1,596,800		5.73%		94.27%		971		1,225		1,982		1,198		5,376

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		FIORANO MODENESE		88		4,576		183,040		18,053		5,054,840		5,237,880		3.49%		96.51%		1,413		2,565		6,417		7,658		18,053

		FRASSINORO		13		676		27,040		2,103		588,840		615,880		4.39%		95.61%		759		0		1,344		0		2,103

		MARANELLO		99		5,148		205,920		20,021		5,605,880		5,811,800		3.54%		96.46%		2,169		2,463		10,144		5,245		20,021

		MONTEFIORINO		19		988		39,520		2,676		749,280		788,800		5.01%		94.99%		838		185		1,005		648		2,676

		PALAGANO		18		936		37,440		2,088		584,640		622,080		6.02%		93.98%		674		185		1,229		0		2,088

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0		0		0		1,510		422,800		422,800		0.00%		100.00%		862		0		648		0		1,510

		SASSUOLO		673		34,996		1,399,840		84,102		23,548,560		24,948,400		5.61%		94.39%		4,846		15,986		31,861		31,409		84,102

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		totale provincia Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		tot.reg.Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		% prov.Modena/ tot.regione		14.46%		14.46%		14.46%		16.66%		16.66%		16.59%						14.98%		17.19%		16.00%		17.64%		16.66%

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Incidenza commercio posteggi su suolo pubblico nei mercati ambulanti su totale  commercio dettaglio provincia di Modena

				Stima offerta commercio ambulante						Commercio fisso				Tot.off.C		Percentuale su tot.				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		N.Posteggi		N.Giornat		G.X40mq.		Mq.vend		Mq.x280gg.		Mq. gg.		ambula.		fisso		<=150 mq.		>150 mq.		<=150 mq.		>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		646		33,592		1,343,680		130,042		36,411,760		37,755,440		3.56%		96.44%		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		334		17,368		694,720		91,357		25,579,960		26,274,680		2.64%		97.36%		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		243		12,636		505,440		56,668		15,867,040		16,372,480		3.09%		96.91%		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		45		2,340		93,600		31,404		8,793,120		8,886,720		1.05%		98.95%		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		1,063		55,276		2,211,040		395,675		110,789,000		113,000,040		1.96%		98.04%		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		349		18,148		725,920		62,435		17,481,800		18,207,720		3.99%		96.01%		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		458		23,816		952,640		92,851		25,998,280		26,950,920		3.53%		96.47%		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		910		47,320		1,892,800		130,553		36,554,840		38,447,640		4.92%		95.08%		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		4,048		210,496		8,419,840		990,985		277,475,800		285,895,640		2.95%		97.05%		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		28,004		1,456,208		58,248,320		5,946,555		1,665,035,400		1,723,283,720		3.38%		96.62%		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		12,479		25,707		49,392		42,464		130,042

		area di Carpi		9,442		12,642		38,004		31,269		91,357

		area di Castelfranco		4,131		10,488		17,847		24,202		56,668

		area di Bomporto		1,985		1,653		4,907		22,859		31,404

		area di Modena		31,184		62,963		125,032		176,496		395,675

		area del Frignano		13,582		4,971		36,311		7,571		62,435

		area Valle del Panaro		9,780		12,187		40,193		30,691		92,851

		area Valle Secchia		11,561		21,384		52,648		44,960		130,553

		tot. prov. Modena		94,144		151,995		364,334		380,512		990,985

		Emilia-Romagna		628,490		884,239		2,277,145		2,156,681		5,946,555

		Provincia di Modena - Studi per il Piano Operativo insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Ripartizione % superfici commercio dettaglio per classe di esercizi < = 150 mq.e > 150 mq. di vendita in provincia di Modena

				Sup.es. Aliment.e misti				Sup es. Non alimentari				Superficie

		area		Alimentari <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Non Aliment.>150 mq.		tot.eserc.mq.

		area bassa pianura		9.6%		19.8%		38.0%		32.7%		100.0%

		area di Carpi		10.3%		13.8%		41.6%		34.2%		100.0%

		area di Castelfranco		7.3%		18.5%		31.5%		42.7%		100.0%

		area di Bomporto		6.3%		5.3%		15.6%		72.8%		100.0%

		area di Modena		7.9%		15.9%		31.6%		44.6%		100.0%

		area del Frignano		21.8%		8.0%		58.2%		12.1%		100.0%

		area Valle del Panaro		10.5%		13.1%		43.3%		33.1%		100.0%

		area Valle Secchia		8.9%		16.4%		40.3%		34.4%		100.0%

		tot. prov. Modena		9.5%		15.3%		36.8%		38.4%		100.0%

		Emilia-Romagna		10.6%		14.9%		38.3%		36.3%		100.0%

		area		Alimentari <=150 mq.		Non aliment. <=150 mq.		Alimentari >150 mq.		Non Aliment.>150 mq.

		area bassa pianura		9.6%		38.0%		19.8%		32.7%

		area di Carpi		10.3%		41.6%		13.8%		34.2%

		area di Castelfranco		7.3%		31.5%		18.5%		42.7%

		area di Bomporto		6.3%		15.6%		5.3%		72.8%

		area di Modena		7.9%		31.6%		15.9%		44.6%

		area del Frignano		21.8%		58.2%		8.0%		12.1%

		area Valle del Panaro		10.5%		43.3%		13.1%		33.1%

		area Valle Secchia		8.9%		40.3%		16.4%		34.4%

		Tot. prov. Modena		9.5%		36.8%		15.3%		38.4%

		Emilia-Romagna		10.6%		38.3%		14.9%		36.3%

		area		% offerta mercati ambulanti		% offerta esercizi commercio  fisso

		area bassa pianura		3.56%		96.44%

		area di Carpi		2.64%		97.36%

		area di Castelfranco		3.09%		96.91%

		area di Bomporto		1.05%		98.95%

		area di Modena		1.96%		98.04%

		area del Frignano		3.99%		96.01%

		area Valle del Panaro		3.53%		96.47%

		area Valle Secchia		4.92%		95.08%

		Tot. prov. Modena		2.95%		97.05%

		Emilia-Romagna		3.38%		96.62%
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Alimentari <=150 mq.

Non aliment. <=150 mq.
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Non Aliment.>150 mq.

Provincia di Modena - Commercio al dettaglio in sede fissa - Ripartizione % superficie per classe di esercizi <= 150  e  >150 mq. di vendita  per zona - Dati Uffici Comuni 31/12/2002
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Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

																																																																		mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		superfici alimentari e misti																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991				15915		34752		9720		12957		16388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91004		15356		62402		19752		8957		40229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94144		10945		61580		26575		9455		43440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27650		10032		-4000		23841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3140		-4411		-822		6823		498		3211

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		superfici non alimentari

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991								41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%
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Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero medi e grandi esercizi Alimentari e misti per classe di superficie al 31/12 del 1991, 1998 e 2002
Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena - Commercio dettaglio in sede fissa - Numero esercizi Non alimentari con oltre 800 mq. di superficie per classe al 31/12 del 1991, 1998 e 2002 Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali Alimentari e misti con oltre 150 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena -  Mq. superficie in esercizi commerciali  Non alimentari con oltre 800 mq. per classe dimensionale al 31/12 1991, 1998 e 2002 
 Dati Uffici Comuni
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Provincia di Modena - Numero piccoli esercizi per merceologia e classe di superficie al 31/12 degli anni 1991, 1998 e 2002
 Dati Uffici Comuni
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n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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n.var.media annua 98-91

n.var.media annua  02-98

Provincia di Modena - Numero esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002 - Dati Uffici Comuni
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mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Alimentari e misti per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni   (Nota: 0-150 mq. 1991 = dati non disponibili)
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mq. var.media 98-91

mq.var.media 02-98

Provincia di Modena - Mq. di vendita esercizi Non Alimentari per classe di superficie: variazioni medie annuali nei periodi 1991-1998  e 1998-2002
 Dati Uffici Comuni (Nota: 0 - 800 mq. 1991 = dati non disponibili)
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Provincia di Modena - Ripartizione % superficie di vendita al dettaglio in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002														Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		12,479		1,278		10,700		4,325		4,698		4,706		bassa pianura		13,757		15,025		9,404		38,186		15.5%		17.3%		25,707		24,429

		area Carpi		9,442		1,264		6,186		2,772		2,420		0		area Carpi		10,706		8,958		2,420		22,084		9.0%		8.1%		12,642		11,378

		area Castelfranco		4,131		852		5,979		1,000		0		2,657		area Castelfranco		4,983		6,979		2,657		14,619		5.9%		6.8%		10,488		9,636

		area Bomporto		1,985		358		1,295		0		0		0		area Bomporto		2,343		1,295		0		3,638		1.5%		0.9%		1,653		1,295

		area di Modena		31,184		2,671		21,039		12,829		2,337		24,087		area di Modena		33,855		33,868		26,424		94,147		38.2%		42.7%		62,963		60,292

		area Frignano		13,582		1,034		3,097		840		0		0		area Frignano		14,616		3,937		0		18,553		7.5%		2.8%		4,971		3,937

		area val Panaro		9,780		1,096		7,268		1,273		0		2,550		area val Panaro		10,876		8,541		2,550		21,967		8.9%		7.9%		12,187		11,091

		area val Secchia		11,561		2,392		6,016		3,536		0		9,440		area val Secchia		13,953		9,552		9,440		32,945		13.4%		13.5%		21,384		18,992

		Prov. Modena		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440		Prov. Modena		105,089		88,155		52,895		246,139		100.0%		100.0%		151,995		141,050

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		49,392		8,763		18,626		11,748		3,327		0		bassa pianura		58,155		30,374		3,327		91,856		12.3%		11.8%		42,464		33,701

		area Carpi		38,004		11,074		10,544		9,651		0		0		area Carpi		49,078		20,195		0		69,273		9.3%		7.1%		31,269		20,195

		area Castelfranco		17,847		4,337		5,665		11,200		0		3,000		area Castelfranco		22,184		16,865		3,000		42,049		5.6%		7.0%		24,202		19,865

		area Bomporto		4,907		597		3,338		4,123		3,853		10,948		area Bomporto		5,504		7,461		14,801		27,766		3.7%		7.8%		22,859		22,262

		area di Modena		125,032		42,396		54,212		52,590		21,298		6,000		area di Modena		167,428		106,802		27,298		301,528		40.5%		47.1%		176,496		134,100

		area Frignano		36,311		4,641		2,930		0		0		0		area Frignano		40,952		2,930		0		43,882		5.9%		1.0%		7,571		2,930

		area val Panaro		40,193		11,057		11,403		6,431		1,800		0		area val Panaro		51,250		17,834		1,800		70,884		9.5%		6.9%		30,691		19,634

		area val Secchia		52,648		13,169		17,137		8,958		2,106		3,590		area val Secchia		65,817		26,095		5,696		97,608		13.1%		11.2%		44,960		31,791

		Prov. Modena		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538		Prov. Modena		460,368		228,556		55,922		744,846		100.0%		100.0%		380,512		284,478
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002														Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		12,479		1,278		10,700		4,325		4,698		4,706		bassa pianura		13,757		15,025		9,404		38,186		15.5%		17.3%		25,707		24,429

		area Carpi		9,442		1,264		6,186		2,772		2,420		0		area Carpi		10,706		8,958		2,420		22,084		9.0%		8.1%		12,642		11,378

		area Castelfranco		4,131		852		5,979		1,000		0		2,657		area Castelfranco		4,983		6,979		2,657		14,619		5.9%		6.8%		10,488		9,636

		area Bomporto		1,985		358		1,295		0		0		0		area Bomporto		2,343		1,295		0		3,638		1.5%		0.9%		1,653		1,295

		area di Modena		31,184		2,671		21,039		12,829		2,337		24,087		area di Modena		33,855		33,868		26,424		94,147		38.2%		42.7%		62,963		60,292

		area Frignano		13,582		1,034		3,097		840		0		0		area Frignano		14,616		3,937		0		18,553		7.5%		2.8%		4,971		3,937

		area val Panaro		9,780		1,096		7,268		1,273		0		2,550		area val Panaro		10,876		8,541		2,550		21,967		8.9%		7.9%		12,187		11,091

		area val Secchia		11,561		2,392		6,016		3,536		0		9,440		area val Secchia		13,953		9,552		9,440		32,945		13.4%		13.5%		21,384		18,992

		Prov. Modena		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440		Prov. Modena		105,089		88,155		52,895		246,139		100.0%		100.0%		151,995		141,050

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		49,392		8,763		18,626		11,748		3,327		0		bassa pianura		58,155		30,374		3,327		91,856		12.3%		11.8%		42,464		33,701

		area Carpi		38,004		11,074		10,544		9,651		0		0		area Carpi		49,078		20,195		0		69,273		9.3%		7.1%		31,269		20,195

		area Castelfranco		17,847		4,337		5,665		11,200		0		3,000		area Castelfranco		22,184		16,865		3,000		42,049		5.6%		7.0%		24,202		19,865

		area Bomporto		4,907		597		3,338		4,123		3,853		10,948		area Bomporto		5,504		7,461		14,801		27,766		3.7%		7.8%		22,859		22,262

		area di Modena		125,032		42,396		54,212		52,590		21,298		6,000		area di Modena		167,428		106,802		27,298		301,528		40.5%		47.1%		176,496		134,100

		area Frignano		36,311		4,641		2,930		0		0		0		area Frignano		40,952		2,930		0		43,882		5.9%		1.0%		7,571		2,930

		area val Panaro		40,193		11,057		11,403		6,431		1,800		0		area val Panaro		51,250		17,834		1,800		70,884		9.5%		6.9%		30,691		19,634

		area val Secchia		52,648		13,169		17,137		8,958		2,106		3,590		area val Secchia		65,817		26,095		5,696		97,608		13.1%		11.2%		44,960		31,791

		Prov. Modena		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538		Prov. Modena		460,368		228,556		55,922		744,846		100.0%		100.0%		380,512		284,478

				abitanti 2002

		Comune

		area bassa pianura		79,864

		area di Carpi		73,071

		area di Castelfranco		44,038

		area di Bomporto		16,672

		area di Modena		242,364

		area del Frignano		38,162

		area Valle del Panaro		66,526

		area Valle Secchia		83,592

		Tot. prov. Modena		644,289

		Emilia-Romagna		4,059,416

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Dotazione Mq. superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classi di superficie medie o grandi

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		Totale		tot. gen.

		bassa pianura		156.3		16.0		134.0		54.2		58.8		58.9		bassa pianura		134.0		54.2		58.8		58.9		305.9		478.1

		area Carpi		129.2		17.3		84.7		37.9		33.1		0.0		area Carpi		84.7		37.9		33.1		0.0		155.7		302.2

		area Castelfranco		93.8		19.3		135.8		22.7		0.0		60.3		area Castelfranco		135.8		22.7		0.0		60.3		218.8		332.0

		area Bomporto		119.1		21.5		77.7		0.0		0.0		0.0		area Bomporto		77.7		0.0		0.0		0.0		77.7		218.2

		area di Modena		128.7		11.0		86.8		52.9		9.6		99.4		area di Modena		86.8		52.9		9.6		99.4		248.8		388.5

		area Frignano		355.9		27.1		81.2		22.0		0.0		0.0		area Frignano		81.2		22.0		0.0		0.0		103.2		486.2

		area val Panaro		147.0		16.5		109.3		19.1		0.0		38.3		area val Panaro		109.3		19.1		0.0		38.3		166.7		330.2

		area val Secchia		138.3		28.6		72.0		42.3		0.0		112.9		area val Secchia		72.0		42.3		0.0		112.9		227.2		394.1

		Prov. Modena		146.1		17.0		95.6		41.2		14.7		67.4		Prov. Modena		95.6		41.2		14.7		67.4		218.9		382.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Dotazione Mq. superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie medie o grandi

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		Totale

		bassa pianura		618.5		109.7		233.2		147.1		41.7		0.0		bassa pianura		233.2		147.1		41.7		0.0		422.0

		area Carpi		520.1		151.6		144.3		132.1		0.0		0.0		area Carpi		144.3		132.1		0.0		0.0		276.4

		area Castelfranco		405.3		98.5		128.6		254.3		0.0		68.1		area Castelfranco		128.6		254.3		0.0		68.1		451.1

		area Bomporto		294.3		35.8		200.2		247.3		231.1		656.7		area Bomporto		200.2		247.3		231.1		656.7		1335.3

		area di Modena		515.9		174.9		223.7		217.0		87.9		24.8		area di Modena		223.7		217.0		87.9		24.8		553.3

		area Frignano		951.5		121.6		76.8		0.0		0.0		0.0		area Frignano		76.8		0.0		0.0		0.0		76.8

		area val Panaro		604.2		166.2		171.4		96.7		27.1		0.0		area val Panaro		171.4		96.7		27.1		0.0		295.1

		area val Secchia		629.8		157.5		205.0		107.2		25.2		42.9		area val Secchia		205.0		107.2		25.2		42.9		380.3

		Prov. Modena		565.5		149.1		192.2		162.5		50.3		36.5		Prov. Modena		192.2		162.5		50.3		36.5		441.5
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<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni



		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Superficie di vendita al dettaglio in esercizi Alimentari e misti di media o grande superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni



		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari  suddivisi per medie e grandi superfici al 31/12/2002 
 Dati Uffici Comuni
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002														Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		12,479		1,278		10,700		4,325		4,698		4,706		bassa pianura		13,757		15,025		9,404		38,186		15.5%		17.3%		25,707		24,429

		area Carpi		9,442		1,264		6,186		2,772		2,420		0		area Carpi		10,706		8,958		2,420		22,084		9.0%		8.1%		12,642		11,378

		area Castelfranco		4,131		852		5,979		1,000		0		2,657		area Castelfranco		4,983		6,979		2,657		14,619		5.9%		6.8%		10,488		9,636

		area Bomporto		1,985		358		1,295		0		0		0		area Bomporto		2,343		1,295		0		3,638		1.5%		0.9%		1,653		1,295

		area di Modena		31,184		2,671		21,039		12,829		2,337		24,087		area di Modena		33,855		33,868		26,424		94,147		38.2%		42.7%		62,963		60,292

		area Frignano		13,582		1,034		3,097		840		0		0		area Frignano		14,616		3,937		0		18,553		7.5%		2.8%		4,971		3,937

		area val Panaro		9,780		1,096		7,268		1,273		0		2,550		area val Panaro		10,876		8,541		2,550		21,967		8.9%		7.9%		12,187		11,091

		area val Secchia		11,561		2,392		6,016		3,536		0		9,440		area val Secchia		13,953		9,552		9,440		32,945		13.4%		13.5%		21,384		18,992

		Prov. Modena		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440		Prov. Modena		105,089		88,155		52,895		246,139		100.0%		100.0%		151,995		141,050

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		49,392		8,763		18,626		11,748		3,327		0		bassa pianura		58,155		30,374		3,327		91,856		12.3%		11.8%		42,464		33,701

		area Carpi		38,004		11,074		10,544		9,651		0		0		area Carpi		49,078		20,195		0		69,273		9.3%		7.1%		31,269		20,195

		area Castelfranco		17,847		4,337		5,665		11,200		0		3,000		area Castelfranco		22,184		16,865		3,000		42,049		5.6%		7.0%		24,202		19,865

		area Bomporto		4,907		597		3,338		4,123		3,853		10,948		area Bomporto		5,504		7,461		14,801		27,766		3.7%		7.8%		22,859		22,262

		area di Modena		125,032		42,396		54,212		52,590		21,298		6,000		area di Modena		167,428		106,802		27,298		301,528		40.5%		47.1%		176,496		134,100

		area Frignano		36,311		4,641		2,930		0		0		0		area Frignano		40,952		2,930		0		43,882		5.9%		1.0%		7,571		2,930

		area val Panaro		40,193		11,057		11,403		6,431		1,800		0		area val Panaro		51,250		17,834		1,800		70,884		9.5%		6.9%		30,691		19,634

		area val Secchia		52,648		13,169		17,137		8,958		2,106		3,590		area val Secchia		65,817		26,095		5,696		97,608		13.1%		11.2%		44,960		31,791

		Prov. Modena		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538		Prov. Modena		460,368		228,556		55,922		744,846		100.0%		100.0%		380,512		284,478

				abitanti 2002

		Comune

		area bassa pianura		79,864

		area di Carpi		73,071

		area di Castelfranco		44,038

		area di Bomporto		16,672

		area di Modena		242,364

		area del Frignano		38,162

		area Valle del Panaro		66,526

		area Valle Secchia		83,592

		Tot. prov. Modena		644,289

		Emilia-Romagna		4,059,416

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Dotazione Mq. superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classi di superficie medie o grandi

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		Totale		tot. gen.

		bassa pianura		156.3		16.0		134.0		54.2		58.8		58.9		bassa pianura		134.0		54.2		58.8		58.9		305.9		478.1

		area Carpi		129.2		17.3		84.7		37.9		33.1		0.0		area Carpi		84.7		37.9		33.1		0.0		155.7		302.2

		area Castelfranco		93.8		19.3		135.8		22.7		0.0		60.3		area Castelfranco		135.8		22.7		0.0		60.3		218.8		332.0

		area Bomporto		119.1		21.5		77.7		0.0		0.0		0.0		area Bomporto		77.7		0.0		0.0		0.0		77.7		218.2

		area di Modena		128.7		11.0		86.8		52.9		9.6		99.4		area di Modena		86.8		52.9		9.6		99.4		248.8		388.5

		area Frignano		355.9		27.1		81.2		22.0		0.0		0.0		area Frignano		81.2		22.0		0.0		0.0		103.2		486.2

		area val Panaro		147.0		16.5		109.3		19.1		0.0		38.3		area val Panaro		109.3		19.1		0.0		38.3		166.7		330.2

		area val Secchia		138.3		28.6		72.0		42.3		0.0		112.9		area val Secchia		72.0		42.3		0.0		112.9		227.2		394.1

		Prov. Modena		146.1		17.0		95.6		41.2		14.7		67.4		Prov. Modena		95.6		41.2		14.7		67.4		218.9		382.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Dotazione Mq. superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie medie o grandi

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		Totale		tot. gen.

		bassa pianura		618.5		109.7		233.2		147.1		41.7		0.0		bassa pianura		233.2		147.1		41.7		0.0		422.0		1150.2

		area Carpi		520.1		151.6		144.3		132.1		0.0		0.0		area Carpi		144.3		132.1		0.0		0.0		276.4		948.0

		area Castelfranco		405.3		98.5		128.6		254.3		0.0		68.1		area Castelfranco		128.6		254.3		0.0		68.1		451.1		954.8

		area Bomporto		294.3		35.8		200.2		247.3		231.1		656.7		area Bomporto		200.2		247.3		231.1		656.7		1335.3		1665.4

		area di Modena		515.9		174.9		223.7		217.0		87.9		24.8		area di Modena		223.7		217.0		87.9		24.8		553.3		1244.1

		area Frignano		951.5		121.6		76.8		0.0		0.0		0.0		area Frignano		76.8		0.0		0.0		0.0		76.8		1149.9

		area val Panaro		604.2		166.2		171.4		96.7		27.1		0.0		area val Panaro		171.4		96.7		27.1		0.0		295.1		1065.5

		area val Secchia		629.8		157.5		205.0		107.2		25.2		42.9		area val Secchia		205.0		107.2		25.2		42.9		380.3		1167.7

		Prov. Modena		565.5		149.1		192.2		162.5		50.3		36.5		Prov. Modena		192.2		162.5		50.3		36.5		441.5		1156.1





Foglio1

		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



fino 250 mq.

>250<=1500

oltre 1500 mq.

Provincia di Modena - Superficie di vendita al dettaglio in esercizi Alimentari e misti  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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9404
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Foglio2

		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Ripartizione % superficie di vendita al dettaglio in esercizi Alimentari e misti  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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Foglio3

		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



fino 250 mq.

>250<=1500

oltre 1500 mq.

Provincia di Modena - Superficie di vendita al dettaglio in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni

58155

30374

3327

49078

20195
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22184

16865
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5504

7461

14801
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27298

40952
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5696



		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Ripartizione % superficie di vendita al dettaglio in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni
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>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1
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% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre



% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre
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computer
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tutti

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre
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mai

classe d'età degli intervistati

% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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mobili
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% persone che acquistano ai saldi

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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classe d'età degli intervistati

% persone d'accordo per livello importanza

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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area di Modena

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Modena
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Frignano

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
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Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9
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% punti internet

Provincia di Modena - Piano Insediamenti commerciali sovracomunali - Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie 2004  
Percentuali di uso del computer per tipo e per classe d'età
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% mi connetto spesso

% mi connetto ogni tanto

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza

50.7

40.3

39.2

37.7

21.1

42.5

14.6

28.9

4.9

12

1.5

3.4

0

0



Foglio3

		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34		25-34
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		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64		55-64
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -
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Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomunale

		Indagine  campionaria  sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Frequenza acquisto prodotti alimentari freschi in negozi specializzati per frequenza e per zona

		Ambiti		Spesa		Spesa complementare di alimentari freschi per tipo di frequenza

		zonali		prevalente		spesso		talvolta		raramente		mai

		Bassa Pianura		6.0		39.4		30.1		15.7		8.8

		area di Carpi		4.1		28.8		37.1		14.1		15.3

		area Castelfranco		2.4		23.4		44.4		17.7		12.1

		area Bomporto		10.0		35.0		30.0		7.5		17.5

		area di Modena		3.9		37.6		27.1		20.3		10.3

		Frignano		21.8		51.9		17.3		4.5		3.8

		valle Panaro		3.9		43.0		29.6		12.3		10.6

		valle Secchia		5.5		51.4		22.5		15.1		5.0

		Totale		6.2		39.6		29.0		15.1		9.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.8 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5

		zonali		in comune		su Modena		su Mirandola		su San Felice		fuori provincia

		Bassa Pianura		66.7		5.6		18.1		0.9		0.5

		zonali		in comune		verso Modena		su Carpi da Novi		verso Mirandola		fuori prov.

		area di Carpi		85.9		7.6		1.8		1.2		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		su Castelfranco		verso altre zone		fuori prov.

		area Castelfranco		65.3		22.6		4.0		0.0		0.0

		zonali		in comune		verso Modena		verso Mirandola		su Nonantola		su Ravarino		fuori prov.

		area Bomporto		45.0		32.5		5.0		2.5		5.0		0.0

		zonali		in comune (escluso Mo)		C.St.Modena		Mo periferia		Sassuolo		fuori prov.		altri comuni

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		1.1		0.5		0.9

		zonali		in comune		verso Modena		su Pavullo		verso Maranello		fuori prov.		verso Sassuolo		verso Vignola		verso altri comuni

		Frignano		51.1		21.8		6.8		1.5		0.8		1.5		2.3		1.6

		zonali		in comune		verso Modena		su Vignola		su Spilamberto		fuori prov.		su Marano

		valle Panaro		60.9		6.2		13.4		1.1		2.2		1.1

		zonali		in comune		verso Modena		su Sassuolo		verso Maranello		fuori prov.

		valle Secchia		71.1		8.7		11.0		1.4		0.0
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Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Percentuali frequenza acquisti alimentari freschi in negozi specializzati
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Bassa Pianura

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni della Bassa Pianura
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Carpi
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area Castelfranco

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Castelfranco
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area Bomporto
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Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area di Bomporto
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Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area del Frignano
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valle Panaro

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Panaro
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valle Secchia

Indagine consumi famiglie provincia di Modena 2004
Luogo di convergenza % per la spesa prevalente alimentare da parte dei residenti nei comuni dell'area della valle del Secchia
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002														Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		12,479		1,278		10,700		4,325		4,698		4,706		bassa pianura		13,757		15,025		9,404		38,186		15.5%		17.3%		25,707		24,429

		area Carpi		9,442		1,264		6,186		2,772		2,420		0		area Carpi		10,706		8,958		2,420		22,084		9.0%		8.1%		12,642		11,378

		area Castelfranco		4,131		852		5,979		1,000		0		2,657		area Castelfranco		4,983		6,979		2,657		14,619		5.9%		6.8%		10,488		9,636

		area Bomporto		1,985		358		1,295		0		0		0		area Bomporto		2,343		1,295		0		3,638		1.5%		0.9%		1,653		1,295

		area di Modena		31,184		2,671		21,039		12,829		2,337		24,087		area di Modena		33,855		33,868		26,424		94,147		38.2%		42.7%		62,963		60,292

		area Frignano		13,582		1,034		3,097		840		0		0		area Frignano		14,616		3,937		0		18,553		7.5%		2.8%		4,971		3,937

		area val Panaro		9,780		1,096		7,268		1,273		0		2,550		area val Panaro		10,876		8,541		2,550		21,967		8.9%		7.9%		12,187		11,091

		area val Secchia		11,561		2,392		6,016		3,536		0		9,440		area val Secchia		13,953		9,552		9,440		32,945		13.4%		13.5%		21,384		18,992

		Prov. Modena		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440		Prov. Modena		105,089		88,155		52,895		246,139		100.0%		100.0%		151,995		141,050

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		49,392		8,763		18,626		11,748		3,327		0		bassa pianura		58,155		30,374		3,327		91,856		12.3%		11.8%		42,464		33,701

		area Carpi		38,004		11,074		10,544		9,651		0		0		area Carpi		49,078		20,195		0		69,273		9.3%		7.1%		31,269		20,195

		area Castelfranco		17,847		4,337		5,665		11,200		0		3,000		area Castelfranco		22,184		16,865		3,000		42,049		5.6%		7.0%		24,202		19,865

		area Bomporto		4,907		597		3,338		4,123		3,853		10,948		area Bomporto		5,504		7,461		14,801		27,766		3.7%		7.8%		22,859		22,262

		area di Modena		125,032		42,396		54,212		52,590		21,298		6,000		area di Modena		167,428		106,802		27,298		301,528		40.5%		47.1%		176,496		134,100

		area Frignano		36,311		4,641		2,930		0		0		0		area Frignano		40,952		2,930		0		43,882		5.9%		1.0%		7,571		2,930

		area val Panaro		40,193		11,057		11,403		6,431		1,800		0		area val Panaro		51,250		17,834		1,800		70,884		9.5%		6.9%		30,691		19,634

		area val Secchia		52,648		13,169		17,137		8,958		2,106		3,590		area val Secchia		65,817		26,095		5,696		97,608		13.1%		11.2%		44,960		31,791

		Prov. Modena		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538		Prov. Modena		460,368		228,556		55,922		744,846		100.0%		100.0%		380,512		284,478

				abitanti 2002

		Comune

		area bassa pianura		79,864

		area di Carpi		73,071

		area di Castelfranco		44,038

		area di Bomporto		16,672

		area di Modena		242,364

		area del Frignano		38,162

		area Valle del Panaro		66,526

		area Valle Secchia		83,592

		Tot. prov. Modena		644,289

		Emilia-Romagna		4,059,416

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Dotazione Mq. superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classi di superficie medie o grandi

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		Totale		tot. gen.

		bassa pianura		156.3		16.0		134.0		54.2		58.8		58.9		bassa pianura		134.0		54.2		58.8		58.9		305.9		478.1

		area Carpi		129.2		17.3		84.7		37.9		33.1		0.0		area Carpi		84.7		37.9		33.1		0.0		155.7		302.2

		area Castelfranco		93.8		19.3		135.8		22.7		0.0		60.3		area Castelfranco		135.8		22.7		0.0		60.3		218.8		332.0

		area Bomporto		119.1		21.5		77.7		0.0		0.0		0.0		area Bomporto		77.7		0.0		0.0		0.0		77.7		218.2

		area di Modena		128.7		11.0		86.8		52.9		9.6		99.4		area di Modena		86.8		52.9		9.6		99.4		248.8		388.5

		area Frignano		355.9		27.1		81.2		22.0		0.0		0.0		area Frignano		81.2		22.0		0.0		0.0		103.2		486.2

		area val Panaro		147.0		16.5		109.3		19.1		0.0		38.3		area val Panaro		109.3		19.1		0.0		38.3		166.7		330.2

		area val Secchia		138.3		28.6		72.0		42.3		0.0		112.9		area val Secchia		72.0		42.3		0.0		112.9		227.2		394.1

		Prov. Modena		146.1		17.0		95.6		41.2		14.7		67.4		Prov. Modena		95.6		41.2		14.7		67.4		218.9		382.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Dotazione Mq. superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Dotazione mq. superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie medie o grandi

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		Totale

		bassa pianura		618.5		109.7		233.2		147.1		41.7		0.0		bassa pianura		233.2		147.1		41.7		0.0		422.0

		area Carpi		520.1		151.6		144.3		132.1		0.0		0.0		area Carpi		144.3		132.1		0.0		0.0		276.4

		area Castelfranco		405.3		98.5		128.6		254.3		0.0		68.1		area Castelfranco		128.6		254.3		0.0		68.1		451.1

		area Bomporto		294.3		35.8		200.2		247.3		231.1		656.7		area Bomporto		200.2		247.3		231.1		656.7		1335.3

		area di Modena		515.9		174.9		223.7		217.0		87.9		24.8		area di Modena		223.7		217.0		87.9		24.8		553.3

		area Frignano		951.5		121.6		76.8		0.0		0.0		0.0		area Frignano		76.8		0.0		0.0		0.0		76.8

		area val Panaro		604.2		166.2		171.4		96.7		27.1		0.0		area val Panaro		171.4		96.7		27.1		0.0		295.1

		area val Secchia		629.8		157.5		205.0		107.2		25.2		42.9		area val Secchia		205.0		107.2		25.2		42.9		380.3

		Prov. Modena		565.5		149.1		192.2		162.5		50.3		36.5		Prov. Modena		192.2		162.5		50.3		36.5		441.5
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Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002														Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		12,479		1,278		10,700		4,325		4,698		4,706		bassa pianura		13,757		15,025		9,404		38,186		15.5%		17.3%		25,707		24,429

		area Carpi		9,442		1,264		6,186		2,772		2,420		0		area Carpi		10,706		8,958		2,420		22,084		9.0%		8.1%		12,642		11,378

		area Castelfranco		4,131		852		5,979		1,000		0		2,657		area Castelfranco		4,983		6,979		2,657		14,619		5.9%		6.8%		10,488		9,636

		area Bomporto		1,985		358		1,295		0		0		0		area Bomporto		2,343		1,295		0		3,638		1.5%		0.9%		1,653		1,295

		area di Modena		31,184		2,671		21,039		12,829		2,337		24,087		area di Modena		33,855		33,868		26,424		94,147		38.2%		42.7%		62,963		60,292

		area Frignano		13,582		1,034		3,097		840		0		0		area Frignano		14,616		3,937		0		18,553		7.5%		2.8%		4,971		3,937

		area val Panaro		9,780		1,096		7,268		1,273		0		2,550		area val Panaro		10,876		8,541		2,550		21,967		8.9%		7.9%		12,187		11,091

		area val Secchia		11,561		2,392		6,016		3,536		0		9,440		area val Secchia		13,953		9,552		9,440		32,945		13.4%		13.5%		21,384		18,992

		Prov. Modena		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440		Prov. Modena		105,089		88,155		52,895		246,139		100.0%		100.0%		151,995		141,050

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Non Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie														Superficie di vendita in esercizi Non Alimentari al 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		49,392		8,763		18,626		11,748		3,327		0		bassa pianura		58,155		30,374		3,327		91,856		12.3%		11.8%		42,464		33,701

		area Carpi		38,004		11,074		10,544		9,651		0		0		area Carpi		49,078		20,195		0		69,273		9.3%		7.1%		31,269		20,195

		area Castelfranco		17,847		4,337		5,665		11,200		0		3,000		area Castelfranco		22,184		16,865		3,000		42,049		5.6%		7.0%		24,202		19,865

		area Bomporto		4,907		597		3,338		4,123		3,853		10,948		area Bomporto		5,504		7,461		14,801		27,766		3.7%		7.8%		22,859		22,262

		area di Modena		125,032		42,396		54,212		52,590		21,298		6,000		area di Modena		167,428		106,802		27,298		301,528		40.5%		47.1%		176,496		134,100

		area Frignano		36,311		4,641		2,930		0		0		0		area Frignano		40,952		2,930		0		43,882		5.9%		1.0%		7,571		2,930

		area val Panaro		40,193		11,057		11,403		6,431		1,800		0		area val Panaro		51,250		17,834		1,800		70,884		9.5%		6.9%		30,691		19,634

		area val Secchia		52,648		13,169		17,137		8,958		2,106		3,590		area val Secchia		65,817		26,095		5,696		97,608		13.1%		11.2%		44,960		31,791

		Prov. Modena		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538		Prov. Modena		460,368		228,556		55,922		744,846		100.0%		100.0%		380,512		284,478





Foglio1

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



fino 250 mq.

>250<=1500

oltre 1500 mq.

Provincia di Modena - Superficie di vendita al dettaglio in esercizi Alimentari e misti  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni



Foglio2

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0



<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Ripartizione % superficie di vendita al dettaglio in esercizi Alimentari e misti  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni



Foglio3

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



fino 250 mq.

>250<=1500

oltre 1500 mq.

Provincia di Modena - Superficie di vendita al dettaglio in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni



		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0



<=150 mq.

>150 e<=250 mq.

>250<=800 mq.

>800<=1500 mq.

>1500<=2500 mq.

>2500 mq.

Provincia di Modena - Ripartizione % superficie di vendita al dettaglio in esercizi Non Alimentari  per classe di superficie al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni



		





		






_1156842100.xls
Grafico1

		bassa pianura		bassa pianura		bassa pianura

		area Carpi		area Carpi		area Carpi

		area Castelfranco		area Castelfranco		area Castelfranco

		area Bomporto		area Bomporto		area Bomporto

		area di Modena		area di Modena		area di Modena

		area Frignano		area Frignano		area Frignano

		area val Panaro		area val Panaro		area val Panaro

		area val Secchia		area val Secchia		area val Secchia



fino 250 mq.

>250<=1500

oltre 1500 mq.

Provincia di Modena - Superficie di vendita al dettaglio in esercizi alimentari e misti  per classe di superficie e per area al 31/12/2002 - Dati Uffici Comuni

13757

15025

9404

10706

8958

2420

4983

6979

2657

2343

1295

0

33855

33868

26424

14616

3937

0

10876

8541

2550

13953

9552

9440



Foglio1

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002														Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		12,479		1,278		10,700		4,325		4,698		4,706		bassa pianura		13,757		15,025		9,404		38,186		15.5%		17.3%		25,707		24,429

		area Carpi		9,442		1,264		6,186		2,772		2,420		0		area Carpi		10,706		8,958		2,420		22,084		9.0%		8.1%		12,642		11,378

		area Castelfranco		4,131		852		5,979		1,000		0		2,657		area Castelfranco		4,983		6,979		2,657		14,619		5.9%		6.8%		10,488		9,636

		area Bomporto		1,985		358		1,295		0		0		0		area Bomporto		2,343		1,295		0		3,638		1.5%		0.9%		1,653		1,295

		area di Modena		31,184		2,671		21,039		12,829		2,337		24,087		area di Modena		33,855		33,868		26,424		94,147		38.2%		42.7%		62,963		60,292

		area Frignano		13,582		1,034		3,097		840		0		0		area Frignano		14,616		3,937		0		18,553		7.5%		2.8%		4,971		3,937

		area val Panaro		9,780		1,096		7,268		1,273		0		2,550		area val Panaro		10,876		8,541		2,550		21,967		8.9%		7.9%		12,187		11,091

		area val Secchia		11,561		2,392		6,016		3,536		0		9,440		area val Secchia		13,953		9,552		9,440		32,945		13.4%		13.5%		21,384		18,992

		Prov. Modena		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440		Prov. Modena		105,089		88,155		52,895		246,139		100.0%		100.0%		151,995		141,050
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali														Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di interesse provinciale e sovracomunale

		Superficie esercizi Alimentari e misti 31/12/2002														Superficie di vendita in esercizi Alimentari e misti 31/12/2002 per classe di superficie e % su totale

		area		<=150 mq.		>150 e<=250 mq.		>250<=800 mq.		>800<=1500 mq.		>1500<=2500 mq.		>2500 mq.		area		fino 250 mq.		>250<=1500		oltre 1500 mq.		totale		% su tot.prov.		% su >250 mq.		di cui >150		di cui >250

		bassa pianura		12,479		1,278		10,700		4,325		4,698		4,706		bassa pianura		13,757		15,025		9,404		38,186		15.5%		17.3%		25,707		24,429

		area Carpi		9,442		1,264		6,186		2,772		2,420		0		area Carpi		10,706		8,958		2,420		22,084		9.0%		8.1%		12,642		11,378

		area Castelfranco		4,131		852		5,979		1,000		0		2,657		area Castelfranco		4,983		6,979		2,657		14,619		5.9%		6.8%		10,488		9,636

		area Bomporto		1,985		358		1,295		0		0		0		area Bomporto		2,343		1,295		0		3,638		1.5%		0.9%		1,653		1,295

		area di Modena		31,184		2,671		21,039		12,829		2,337		24,087		area di Modena		33,855		33,868		26,424		94,147		38.2%		42.7%		62,963		60,292

		area Frignano		13,582		1,034		3,097		840		0		0		area Frignano		14,616		3,937		0		18,553		7.5%		2.8%		4,971		3,937

		area val Panaro		9,780		1,096		7,268		1,273		0		2,550		area val Panaro		10,876		8,541		2,550		21,967		8.9%		7.9%		12,187		11,091

		area val Secchia		11,561		2,392		6,016		3,536		0		9,440		area val Secchia		13,953		9,552		9,440		32,945		13.4%		13.5%		21,384		18,992

		Prov. Modena		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440		Prov. Modena		105,089		88,155		52,895		246,139		100.0%		100.0%		151,995		141,050
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Foglio1

		Numero esercizi alimentari e misti al dettaglio al 31/12 degli anni 1991, 1998, 2002																																																																Alim misti		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				1991		81		79		10		6		4

		1991		2,875		81		79		10		6		4																																																				1998		79		138		19		4		8

		1998		2,219		79		138		19		4		8																																																				2002		56		135		24		4		9

		2002		2,130		56		135		24		4		9																																																						-2		59		9		-2		4

		var periodo 98-91		-656		-2		59		9		-2		4																																																						-23		-3		5		0		1

		var periodo 02-98		-89		-23		-3		5		0		1

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		n.var.media annua 98-91		-93.7		-0.3		8.4		1.3		-0.3		0.6																																																				esercizi non alimentari

		n.var.media annua  02-98		-22.3		-5.8		-0.8		1.3		0.0		0.3																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%																																																				1991		37		11		3

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%																																																				1998		82		17		4

		Numero esercizi commerciali non alimentari al dettaglio																																																																2002		90		16		4

				<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		7544		37		11		3

		1998		7097		82		17		4

		2002		7582		90		16		4																																																								superfici alimentari e misti

		var periodo 98-91		-447		45		6		1																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var periodo 02-98		485		8		-1		0																																																								1991		15915		34752		9720		12957		16388

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																								1998		15356		62402		19752		8957		40229

		n.var.media annua 98-91		-63.9		6.4		0.9		0.1																																																								2002		10945		61580		26575		9455		43440

		n.var.media annua  02-98		121.3		2.0		-0.3		0.0																																																								var 98-91		-559		27650		10032		-4000		23841

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%																																																								var 02-98		-4411		-822		6823		498		3211

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%																																																										151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		Provincia di Modena - Pianooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo																																																																mq. var.media 98-91		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		TAV.   - Mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti per classe di superficie																																																																mq.var.media 02-98		-1,103		-206		1,706		125		803

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq																																																				superfici non alimentari

		1991		non disp.		15,915		34,752		9,720		12,957		16,388																																																						801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1998		91,004		15,356		62,402		19,752		8,957		40,229																																																				1991		41,426		22,051		14,909

		2002		94,144		10,945		61,580		26,575		9,455		43,440																																																				1998		94,507		34,113		23,538

		var 98-91				-559		27,650		10,032		-4,000		23,841																																																				2002		104,701		32,384		23,538

		var 02-98		3,140		-4,411		-822		6,823		498		3,211

		mq. var.media 98-91		non disp.		-80		3,950		1,433		-571		3,406

		mq.var.media 02-98		785		-1,103		-206		1,706		125		803

		var.% media annua 98-91		non disp.		-0.5%		11.4%		14.7%		-4.4%		20.8%

		var.% media annua 02-98		0.9%		-7.2%		-0.3%		8.6%		1.4%		2.0%

		Provincia di Modena - Pianooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

		TAV.   - Mq. di superficie di vendita in esercizi non alimentari per classe dimensionale

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		1991		non disp.		non disp.		non disp.		41,426		22,051		14,909

		1998		351,968		80,032		125,531		94,507		34,113		23,538

		2002		364,334		96,034		123,855		104,701		32,384		23,538

		var 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		53,081		12,062		8,629

		var 02-98		12,366		16,002		-1,676		10,194		-1,729		0

				<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		mq. var.media 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		7,583		1,723		1,233

		mq.var.media 02-98		3,092		4,001		-419		2,549		-432		0

		var.% media annua 98-91		non disp.		non disp.		non disp.		18.3%		7.8%		8.3%

		var.% media annua 02-98		0.9%		5.0%		-0.3%		2.7%		-1.3%		0.0%

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		1991		2,875		7,544

		1998		2,219		7,097

		2002		2,130		7,582

		var 98-91		-656		-447

		var 02-98		-89		485

				alimentari <=150mq		non alimentari <=800mq

		var % media annua 98-91		-3.3%		-0.8%

		var % media annua 02-98		-1.0%		1.7%

		var.medie annue		<=150 mq		151-250 mq		251-800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-3.3%		-0.4%		10.7%		12.9%		-4.8%		14.3%

		var.% media annua 02-98		-1.0%		-7.3%		-0.5%		6.6%		0.0%		3.1%

		var.medie annue		<= 800 mq		801-1500 mq		1501-2500 mq		>2500 mq

		var.% media annua 98-91		-0.8%		17.4%		7.8%		4.8%

		var.% media annua 02-98		1.7%		2.4%		-1.5%		0.0%
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 Dati Uffici Comuni   (Nota: 0-150 mq. 1991 = dati non disponibili)
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Provincia di Modena - Piano Insediamenti Commerciali  Sovracomunali
Indagine campionaria consumi famiglie provincia 2004
 Ripartizione % acquisti  alimentari per tipo di esercizio prevalente
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		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia

		Uso del computer e accessi a internet per classe d'età degli intervistati

		classe età		utilizzo  del   computer						collegamenti a internet

		risposte		% in casa		% lavoro/scuola		% punti internet		% spesso		% ogni tanto

		18-24		89.6		40.3		6.0		50.7		40.3

		25-34		68.3		58.8		1.5		39.2		37.7

		35-44		59.6		48.0		0.0		21.1		42.5

		45-54		41.9		44.5		0.0		14.6		28.9

		55-64		17.6		10.6		0.0		4.9		12.0

		65-74		8.7		2.9		0.0		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Totale		40.1		32.3		0.5		16.6		25.3

		risposte		% mi connetto spesso		% mi connetto ogni tanto

		18-24		50.7		40.3

		25-34		39.2		37.7

		35-44		21.1		42.5

		45-54		14.6		28.9

		55-64		4.9		12.0

		65-74		1.5		3.4

		75 e oltre		0.0		0.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Percent.soddisafazione nel possesso di beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		percentuale maggior soddisfazione dichiarata per tipo di bene posseduto su totale risposte

		risposte		casa		auto/moto		mob.elttrodomest.		Tv,audiovideo		computer		nessuno		tutti

		18-24		37.3		29.9		1.5		17.9		9.0		4.5		3.0

		25-34		61.3		19.1		8.0		6.0		5.0		8.5		5.0

		35-44		54.7		13.4		12.3		1.5		2.1		12.5		8.6

		45-54		56.5		12.3		17.9		2.6		0.7		10.3		8.6

		55-64		59.2		6.7		16.9		2.5		1.1		10.9		10.9

		65-74		52.4		8.7		13.1		12.7		1.0		10.7		12.1

		75 e oltre		56.6		2.6		7.9		10.5		0.0		9.2		11.8

		Totale		55.8		12.2		13.2		5.4		2.1		10.4		9.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% controllo etichette dei prodotti alimentari per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		Percentuale controllo etichette dei prodotti alimentari

		risposte		sempre		talvolta		raramente		mai

		18-24		49.3		37.3		11.9		1.5

		25-34		45.7		36.2		16.6		1.5

		35-44		42.2		43.7		11.3		2.8

		45-54		39.5		45.2		12.3		3.0

		55-64		33.8		48.9		14.1		3.2

		65-74		25.7		51.9		17.5		4.9

		75 e oltre		22.4		39.5		23.7		14.5

		Totale		37.5		44.7		14.3		3.6

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% persone che acquistano abiti durante i saldi per frequenza e classe d'età degli intervistati

		classe età		% persone che acquistano abiti durante i saldi

		risposte		spesso		talvolta		raramente		mai

		18-24		53.7		31.3		11.9		3.0

		25-34		41.2		38.7		12.6		7.5

		35-44		32.7		37.9		20.5		8.6

		45-54		20.3		37.5		30.2		11.3

		55-64		13.7		31.7		40.1		13.0

		65-74		5.3		18.9		49.0		22.8

		75 e oltre		0.0		11.8		36.8		48.7

		Totale		23.0		32.4		29.7		13.7

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% famiglie che hanno acquistato beni durevoli per tipo e classe d'età degli intervistati

		classe età		% famiglie che hanno acquistato beni durevoliper tipo e classe d'età degli intervistati

		risposte		auto/moto		tecnologici		elettrodomest.		mobili		nessuno

		18-24		19.4		34.3		14.9		7.5		37.3

		25-34		17.6		29.1		27.6		14.1		32.7

		35-44		13.4		22.0		24.5		8.6		44.0

		45-54		18.0		20.6		17.9		6.0		47.5

		55-64		8.5		7.7		23.2		3.5		65.1

		65-74		4.4		5.3		10.7		3.9		77.7

		75 e oltre		0.0		3.9		5.3		0.0		90.8

		Totale		12.3		17.2		19.9		6.6		54.2

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita all'abbigliamento livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita all'abbigliamento livello

		risposte		molto		abbastanza		poco		per niente

		18-24		13.4		80.6		6.0		0.0

		25-34		10.6		66.8		22.1		0.5

		35-44		3.7		58.7		34.6		3.1

		45-54		3.7		55.5		38.5		2.3

		55-64		2.1		41.9		52.1		3.9

		65-74		2.4		22.3		67.0		8.3

		75 e oltre		0.0		10.5		53.9		35.5

		Totale		4.4		49.2		41.4		5.0

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovrac.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali per livello e classe d'età degli intervistati

		classe età		% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

		risposte		molto		abbastanza		poco/niente		non risponde

		18-24		58.2		26.9		10.5		4.5

		25-34		65.8		24.6		7.5		2.0

		35-44		55.7		30.3		8.9		5.2

		45-54		54.8		28.6		10.3		6.3

		55-64		52.5		34.9		5.6		7.0

		65-74		44.2		32.0		7.3		16.5

		75 e oltre		39.5		28.9		6.5		25.0

		Totale		53.9		30.1		8.0		7.9





Foglio1

		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



% in casa

% lavoro/scuola

% punti internet
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
  Indagine abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004 
 Percentuali di connessioni a internet per classe d'età e tipo di frequenza
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
Variazioni del grado di soddisfazione per bene possesuto ed età intervistati
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % controllo etichette prodotti alimentari per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % persone che acquistano vestiti durante i saldi per frequenza ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
- % famiglie che hanno acquistato beni durevoli nel 2003 per tipo ed età intervistati -

19.4

34.3

14.9

7.5

37.3

17.6

29.1

27.6

14.1

32.7

13.4

22

24.5

8.6

44

18

20.6

17.9

6

47.5

8.5

7.7

23.2

3.5

65.1

4.4

5.3

10.7

3.9

77.7

0

3.9

5.3

0

90.8



		18-24		18-24		18-24		18-24

		25-34		25-34		25-34		25-34

		35-44		35-44		35-44		35-44

		45-54		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64		55-64

		65-74		65-74		65-74		65-74

		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre		75 e oltre



molto

abbastanza

poco

per niente

classe d'età degli intervistati

% importanza abbigliamento

Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita all'abbigliamento per livello ed età intervistati -
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Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali sovracomunali
Indagine su abitudini d'acquisto e consumi famiglie provincia 2004
% importanza attribuita a cultura e relazioni sociali piuttosto che ai consumi

58.2

26.9

10.5

4.5

65.8

24.6

7.5

2

55.7

30.3

8.9

5.2

54.8

28.6

10.3

6.3

52.5

34.9

5.6

7

44.2

32

7.3

16.5

39.5

28.9

6.5

25



		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.6 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e per zona

		Ambiti		Percentuali acquisti in prevalenza per tipo di esercizio preferito

		zonali		negozio		mercato		minimarket		supermercato		ipermercato		discount

		Bassa Pianura		6.0		0.5		0.5		56.5		24.5		4.2

		area di Carpi		4.1		0.0		0.0		72.9		14.7		4.1

		area Castelfranco		2.4		0.0		0.8		61.3		26.6		0.8

		area Bomporto		10.0		0.0		0.0		55.0		25.0		0.0

		area di Modena		3.9		2.4		2.6		55.8		23.2		1.8

		Frignano		21.8		1.5		6.8		36.8		19.5		0.8

		valle Panaro		3.9		0.0		1.1		70.9		7.8		1.1

		valle Secchia		5.5		0.5		3.7		45.0		37.2		0.5

		Totale		6.2		0.9		2.1		56.8		22.6		1.9

		Provincia di Modena - Piano insediamenti commerciali di rilevanza provinciale e sovracomun.

		Indagine campionaria sulle abitudini d'acquisto delle famiglie della provincia di Modena

		Tab.7 - Prevalenti acquisti alimentari: percentuali per tipo di esercizio e localizzazione esercizio preferito

		Ambiti		% localizzazione esercizio preferito per acquisti alimentari

		zonali		in comune		C.St.Modena		Mo periferia		altri comuni		fuori prov.

		Bassa Pianura		66.7		0.0		5.6		19.0		0.5

		area di Carpi		85.9		0.0		7.6		2.9		0.0

		area Castelfranco		65.3		0.0		22.6		4.0		0.0

		area Bomporto		45.0		0.0		32.5		12.5		0.0

		area di Modena		30.0		7.4		49.7		2.1		0.5

		Frignano		51.1		1.5		20.3		13.5		0.8

		valle Panaro		60.9		0.6		4.5		17.3		2.2

		valle Secchia		71.1		0.0		8.7		12.4		0.0

		Totale		57.2		2.1		21.2		9.6		0.5
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		Tavola 2 - Unità locali e addetti per settore di attività economica e comune - Censimento 2001 (Valori assoluti) - Provincia di Modena

		COMUNI				UNITA' LOCALI

						DELLE IMPRESE												DELLE ISTITUZIONI				TOTALE

						INDUSTRIA				COMMERCIO				ALTRI SERVIZI

						numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		Provincia di Modena

		Bastiglia				150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		Bomporto				396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		Campogalliano				336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		Camposanto				107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596				1167

		Carpi				2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		Castelfranco Emilia				724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		Castelnuovo Rangone				387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		Castelvetro di Modena				313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		Cavezzo				314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		Concordia sulla Secchia				353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		Fanano				141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		Finale Emilia				192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		Fiorano Modenese				766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		Fiumalbo				72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		Formigine				951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		Frassinoro				58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		Guiglia				116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		Lama Mocogno				96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		Maranello				493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		Marano sul Panaro				145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		Medolla				227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		Mirandola				633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		Modena				4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		Montecreto				57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		Montefiorino				59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		Montese				128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		Nonantola				360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		Novi di Modena				519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		Palagano				80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		Pavullo nel Frignano				477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		Pievepelago				85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		Polinago				74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		Prignano sulla Secchia				87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		Ravarino				180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		Riolunato				23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		San Cesario sul Panaro				217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		San Felice sul Panaro				265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		San Possidonio				135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		San Prospero				153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		Sassuolo				1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		Savignano sul Panaro				271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		Serramazzoni				55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		Sestola				133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		Soliera				591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		Spilamberto				343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		Vignola				556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		Zocca				51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		Totale				20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

		PR MO

		UL ADD

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596

		CAVEZZO		314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		CONCORDIA SECCHIA		353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		FINALE EMILIA		192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		MEDOLLA		227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		MIRANDOLA		633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		SAN FELICE SUL PANARO		265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		SAN POSSIDONIO		135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		SAN PROSPERO		153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		area bassa pianura		2,379		19,263		1,999		9,975		2,040		6,899		484		3,642		6,902		39,779

		CARPI		2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		NOVI DI MODENA		519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		area di Carpi		3,332		18,446		1,799		4,707		2,012		7,014		407		3,248		7,550		33,415

		CASTELFRANCO EMILIA		724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		NONANTOLA		360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		SAN CESARIO PANARO		217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		area di Castelfranco		1,301		7,138		804		2,389		960		3,416		184		2,278		3,249		15,221

		BASTIGLIA		150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		BOMPORTO		396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		RAVARINO		180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		area di Bomporto		726		4,306		341		1,160		340		1,065		56		687		1,463		7,218

		CAMPOGALLIANO		336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		CASTELNUOVO RANGONE		387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		FORMIGINE		951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		MODENA		4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		SOLIERA		591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		area di Modena		6,944		52,995		6,592		21,031		8,723		33,948		1,652		13,157		23,911		121,131

		FANANO		141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		FIUMALBO		72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		LAMA MOCOGNO		96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		MONTECRETO		57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		PAVULLO NEL FRIGNANO		477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		PIEVEPELAGO		85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		POLINAGO		74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		RIOLUNATO		23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		SERRAMAZZONI		55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		SESTOLA		133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		area del Frignano		1,213		5,666		1,015		2,547		1,386		4,749		366		2,506		3,980		15,468

		CASTELVETRO DI MODENA		313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		GUIGLIA		116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		MARANO SUL PANARO		145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		MONTESE		128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		SAVIGNANO SUL PANARO		271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		SPILAMBERTO		343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		VIGNOLA		556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		ZOCCA		51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		area Valle del Panaro		1,923		13,121		1,674		4,958		1,858		7,246		327		2,841		5,782		28,166

		FIORANO MODENESE		766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		FRASSINORO		58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		MARANELLO		493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		MONTEFIORINO		59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		PALAGANO		80		332		68		116		74		267		32		69		254		784				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011				Pr. Modena 1991		34.8		29.9		29.7		5.6		Pr. Modena 1991		51.5		16.4		20.1		12.0

		SASSUOLO		1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422				Pr. Modena 2001		34.1		27.1		32.4		6.4		Pr. Modena 2001		48.5		17.2		23.6		10.8

		area Valle Secchia		2,904		28,395		2,239		6,166		2,334		8,453		398		4,800		7,875		47,814				Emilia-Romagna 1991		28.4		31.4		34.4		5.8		Emilia-Romagna 1991		42.1		18.2		25.0		14.7

		Prov. Modena		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Emilia-Romagna 2001		26.2		28.7		38.5		6.7		Emilia-Romagna 2001		37.4		17.6		30.4		14.7

																										Nord Est 1991		29.9		30.4		33.4		6.3		Nord Est 1991		43.2		17.5		24.0		15.2

		Prov. Modena 91		19,329		138,956		16,577		44,313		16,514		54,302		3,111		32,485		55,531		270,056				Nord Est 2001		26.8		28.3		37.1		7.8		Nord Est 2001		38.5		17.1		28.6		15.8

		Prov. Modena 01		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Italia 1991		26.5		35.6		31.8		6.1		Italia 1991		38.1		18.4		24.7		18.8

		Diff. Pr. MO 01-91		1,393		10,374		-114		8,620		3,139		18,488		763		674		5,181		38,156				Italia 2001		23.9		32.3		36.9		7.0		Italia 2001		33.0		17.8		29.5		19.7

		Diff. % Pr. MO 01-91		7.2%		7.5%		-0.7%		19.5%		19.0%		34.0%		24.5%		2.1%		9.3%		14.1%

		Emilia-Romagna 91		101,263		672,059		112,162		290,590		122,907		398,108		20,808		234,854		357,140		1,595,611				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Emilia-Romagna 01		94,817		645,648		103,953		303,469		139,488		524,867		24,189		254,359		362,447		1,728,343				Prov. Modena1991		19,329		16,577		16,514		3,111		Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485

		Diff. Em.Rom. 01-91		-6,446		-26,411		-8,209		12,879		16,581		126,759		3,381		19,505		5,307		132,732				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159

		Diff. % Em.Rom. 01-91		-6.4%		-3.9%		-7.3%		4.4%		13.5%		31.8%		16.2%		8.3%		1.5%		8.3%				Emil.Rom. '91		101,263		112,162		122,907		20,808		Emil.Rom. '91		672,059		290,590		398,108		234,854

		PROVINCIA DI MODENA - QUADRO CONOSCITIVO PIANO INSEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI																								Emil.Rom. '01		94,817		103,953		139,488		24,189		Emilia Romagna '01		645,648		303,469		524,867		254,359

		% colonna Unità locali e Addetti nelle Imprese e Istituzioni al censimento 2001 delle attività produttive per comune e zona																										industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI						Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%

																										Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		Pr. Modena '01

		Area zonale																								Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti				Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		Emil.Rom. '01

		CAMPOSANTO		0.5%		0.8%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.9%		0.2%		0.4%		0.5%

		CAVEZZO		1.5%		1.3%		1.1%		0.8%		0.8%		0.7%		1.4%		1.0%		1.2%		1.0%

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		1.7%		1.5%		1.3%		0.8%		1.0%		1.0%		0.8%		1.1%		1.3%		1.2%

		FINALE EMILIA		0.9%		1.7%		3.2%		2.1%		2.5%		2.2%		2.9%		2.0%		2.2%		1.9%

		MEDOLLA		1.1%		1.7%		0.8%		0.7%		0.7%		0.8%		0.9%		0.7%		0.9%		1.2%

		MIRANDOLA		3.1%		3.6%		3.4%		12.7%		3.1%		2.8%		3.5%		4.4%		3.2%		5.0%

		SAN FELICE SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.1%		0.8%		1.1%		1.1%		0.9%		0.7%		1.2%		1.0%

		SAN POSSIDONIO		0.7%		0.5%		0.5%		0.3%		0.3%		0.3%		0.7%		0.3%		0.5%		0.4%

		SAN PROSPERO		0.7%		0.8%		0.5%		0.4%		0.5%		0.4%		0.6%		0.4%		0.6%		0.6%

		area bassa pianura		11.5%		12.9%		12.1%		18.8%		10.4%		9.5%		12.5%		11.0%		11.4%		12.9%

		CARPI		13.6%		10.6%		10.0%		8.3%		9.4%		9.0%		8.7%		9.0%		10.9%		9.6%

		NOVI DI MODENA		2.5%		1.8%		1.0%		0.6%		0.9%		0.6%		1.8%		0.8%		1.5%		1.2%

		area di Carpi		16.1%		12.4%		10.9%		8.9%		10.2%		9.6%		10.5%		9.8%		12.4%		10.8%

		CASTELFRANCO EMILIA		3.5%		2.1%		3.1%		2.8%		3.0%		2.9%		2.6%		3.0%		3.2%		2.5%

		NONANTOLA		1.7%		1.4%		1.1%		0.9%		1.4%		1.0%		1.6%		1.9%		1.4%		1.3%

		SAN CESARIO SUL PANARO		1.0%		1.3%		0.6%		0.8%		0.5%		0.8%		0.6%		2.0%		0.7%		1.2%

		area di Castelfranco		6.3%		4.8%		4.9%		4.5%		4.9%		4.7%		4.7%		6.9%		5.4%		4.9%

		BASTIGLIA		0.7%		0.4%		0.5%		0.4%		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.6%		0.4%

		BOMPORTO		1.9%		1.8%		1.1%		1.4%		0.8%		0.5%		0.6%		1.6%		1.2%		1.4%

		RAVARINO		0.9%		0.7%		0.5%		0.4%		0.5%		0.6%		0.6%		0.3%		0.6%		0.6%

		area di Bomporto		3.5%		2.9%		2.1%		2.2%		1.7%		1.5%		1.4%		2.1%		2.4%		2.3%

		CAMPOGALLIANO		1.6%		1.6%		1.1%		1.6%		1.4%		1.6%		0.7%		0.9%		1.3%		1.5%

		CASTELNUOVO RANGONE		1.9%		1.7%		1.9%		1.5%		1.4%		1.2%		0.8%		0.5%		1.7%		1.4%

		FORMIGINE		4.6%		4.2%		4.4%		3.2%		3.5%		3.2%		2.6%		2.3%		4.1%		3.6%

		MODENA		22.6%		24.9%		30.9%		31.9%		36.8%		39.4%		37.0%		35.2%		30.3%		30.6%

		SOLIERA		2.9%		3.0%		1.8%		1.5%		1.4%		1.2%		1.6%		0.8%		2.0%		2.1%

		area di Modena		33.5%		35.5%		40.0%		39.7%		44.4%		46.6%		42.6%		39.7%		39.4%		39.3%

		FANANO		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%		0.7%		0.7%		1.1%		0.3%		0.7%		0.4%

		FIUMALBO		0.3%		0.1%		0.2%		0.1%		0.3%		0.3%		0.5%		0.2%		0.3%		0.2%

		LAMA MOCOGNO		0.5%		0.2%		0.5%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.6%		0.6%		0.3%

		MONTECRETO		0.3%		0.1%		0.1%		0.1%		0.2%		0.2%		0.6%		0.1%		0.2%		0.1%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		2.3%		1.8%		2.5%		1.8%		2.2%		2.2%		3.3%		3.1%		2.4%		2.0%

		PIEVEPELAGO		0.4%		0.3%		0.5%		0.3%		0.5%		0.5%		0.8%		0.4%		0.5%		0.4%

		POLINAGO		0.4%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.4%		0.2%		0.3%		0.2%

		RIOLUNATO		0.1%		0.0%		0.1%		0.1%		0.1%		0.1%		0.4%		0.1%		0.1%		0.1%

		SERRAMAZZONI		0.3%		0.3%		0.8%		1.2%		1.2%		1.0%		0.9%		1.1%		0.7%		0.7%

		SESTOLA		0.6%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.9%		0.7%		1.5%		0.7%		0.6%

		area del Frignano		5.9%		3.8%		6.2%		4.8%		7.1%		6.5%		9.4%		7.6%		6.6%		5.0%

		CASTELVETRO DI MODENA		1.5%		3.0%		1.1%		0.9%		0.9%		1.1%		1.0%		0.7%		1.2%		1.9%				Add. X U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

		GUIGLIA		0.6%		0.3%		0.4%		0.3%		0.5%		0.5%		0.5%		0.8%		0.5%		0.4%				Prov. Modena1991		7.2		2.7		3.3		10.4

		MARANO SUL PANARO		0.7%		0.7%		0.5%		0.3%		0.6%		0.5%		0.7%		0.3%		0.6%		0.5%				Prov. Modena 2001		7.2		3.2		3.7		8.6

		MONTESE		0.6%		0.4%		0.6%		0.4%		0.5%		0.4%		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%				Emilia-Romagna 1991		6.6		2.6		3.2		11.3

		SAVIGNANO SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.3%		1.2%		1.1%		1.0%		0.9%		0.6%		1.2%		1.0%				Emilia-Romagna 2001		6.8		2.9		3.8		10.5

		SPILAMBERTO		1.7%		1.5%		1.5%		1.4%		1.1%		1.2%		1.4%		1.0%		1.4%		1.4%				Nord Est 1991		6.6		2.6		3.3		11.2

		VIGNOLA		2.7%		1.7%		4.0%		4.3%		3.6%		4.3%		2.6%		4.3%		3.3%		3.0%				Nord Est 2001		6.9		2.9		3.7		9.7

		ZOCCA		0.2%		0.2%		0.8%		0.6%		1.1%		1.1%		0.8%		0.5%		0.7%		0.5%				Italia 1991		6.7		2.4		3.6		14.3

		area Valle del Panaro		9.3%		8.8%		10.2%		9.4%		9.5%		10.0%		8.4%		8.6%		9.5%		9.1%				Italia 2001		6.3		2.5		3.6		12.9

		FIORANO MODENESE		3.7%		8.9%		2.2%		2.2%		1.9%		2.0%		2.3%		1.5%		2.6%		5.3%

		FRASSINORO		0.3%		0.2%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.8%		0.3%		0.4%		0.3%				Add.X U.L.		1991		2001

		MARANELLO		2.4%		3.5%		2.0%		1.7%		1.7%		1.6%		1.8%		1.5%		2.0%		2.5%				Prov. Modena		2.67		3.22

		MONTEFIORINO		0.3%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.2%		0.4%		0.2%				Emilia-Romagna		2.59		2.92

		PALAGANO		0.4%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.4%		0.8%		0.2%		0.4%		0.3%				Nord Est		2.65		2.88

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.8%		0.4%		0.3%				Italia		2.40		2.50

		SASSUOLO		6.6%		5.7%		7.9%		7.0%		6.7%		6.7%		3.5%		10.0%		6.8%		6.6%

		area Valle Secchia		14.0%		19.0%		13.6%		11.6%		11.9%		11.6%		10.3%		14.5%		13.0%		15.5%

		Totale provincia Modena		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%

		PROV

		% riga

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		39.2%		73.6%		17.2%		7.2%		30.8%		14.1%		12.8%		5.1%		100%		100%

		CAVEZZO		43.6%		60.4%		25.9%		13.2%		23.0%		15.9%		7.5%		10.5%		100%		100%

		CONCORDIA S. SECCHIA		45.4%		59.9%		26.6%		11.7%		24.2%		18.6%		3.9%		9.8%		100%		100%

		FINALE EMILIA		14.6%		43.3%		39.9%		18.9%		37.0%		26.4%		8.4%		11.4%		100%		100%

		MEDOLLA		43.7%		67.7%		24.4%		9.9%		25.4%		16.5%		6.5%		6.0%		100%		100%

		MIRANDOLA		32.7%		34.3%		29.0%		43.1%		31.3%		13.2%		7.0%		9.4%		100%		100%

		SAN FELICE SUL PANARO		37.7%		52.3%		25.0%		13.4%		32.1%		26.1%		5.1%		8.1%		100%		100%

		SAN POSSIDONIO		44.1%		63.3%		27.5%		13.4%		19.9%		14.6%		8.5%		8.7%		100%		100%

		SAN PROSPERO		44.0%		63.7%		24.1%		13.3%		25.6%		14.8%		6.3%		8.3%		100%		100%

		area bassa pianura		34.5%		48.4%		29.0%		25.1%		29.6%		17.3%		7.0%		9.2%		100%		100%

		CARPI		42.4%		53.2%		24.7%		14.8%		27.8%		22.0%		5.1%		10.0%		100%		100%

		NOVI DI MODENA		56.7%		71.4%		17.3%		8.4%		18.5%		12.7%		7.5%		7.5%		100%		100%

		area di Carpi		44.1%		55.2%		23.8%		14.1%		26.6%		21.0%		5.4%		9.7%		100%		100%

		CASTELFRANCO EMILIA		37.6%		40.3%		26.5%		19.2%		30.8%		27.4%		5.1%		13.1%		100%		100%

		NONANTOLA		41.0%		52.7%		21.2%		12.5%		30.7%		19.0%		7.1%		15.8%		100%		100%

		SAN CESARIO SUL PANARO		48.8%		54.5%		24.0%		11.7%		22.0%		15.8%		5.2%		18.0%		100%		100%

		area di Castelfranco		40.0%		46.9%		24.7%		15.7%		29.5%		22.4%		5.7%		15.0%		100%		100%

		BASTIGLIA		44.8%		57.0%		26.9%		17.7%		25.1%		20.0%		3.3%		5.4%		100%		100%

		BOMPORTO		53.4%		61.2%		23.5%		17.6%		20.0%		9.2%		3.1%		12.0%		100%		100%

		RAVARINO		46.5%		57.6%		19.9%		11.1%		27.9%		25.3%		5.7%		6.0%		100%		100%

		area di Bomporto		49.6%		59.7%		23.3%		16.1%		23.2%		14.8%		3.8%		9.5%		100%		100%

		CAMPOGALLIANO		41.7%		51.3%		21.8%		17.8%		33.3%		24.8%		3.2%		6.2%		100%		100%

		CASTELNUOVO RANGONE		38.5%		58.6%		31.6%		17.7%		26.7%		20.0%		3.2%		3.7%		100%		100%

		FORMIGINE		38.5%		57.1%		29.2%		15.4%		28.2%		20.7%		4.1%		6.8%		100%		100%

		MODENA		25.4%		39.4%		27.6%		17.9%		39.2%		30.4%		7.8%		12.4%		100%		100%

		SOLIERA		49.0%		69.3%		23.9%		12.2%		22.0%		14.2%		5.1%		4.3%		100%		100%

		area di Modena		29.0%		43.8%		27.6%		17.4%		36.5%		28.0%		6.9%		10.9%		100%		100%

		FANANO		33.1%		37.9%		22.1%		15.6%		34.5%		38.2%		10.3%		8.3%		100%		100%

		FIUMALBO		38.3%		38.5%		21.3%		13.1%		30.9%		37.5%		9.6%		11.0%		100%		100%

		LAMA MOCOGNO		28.0%		28.2%		22.4%		14.9%		40.5%		37.1%		9.0%		19.8%		100%		100%

		MONTECRETO		41.6%		53.3%		10.9%		7.8%		31.4%		31.7%		16.1%		7.2%		100%		100%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		32.9%		43.0%		28.8%		15.4%		29.6%		25.4%		8.7%		16.3%		100%		100%

		PIEVEPELAGO		28.4%		40.9%		25.4%		13.8%		36.1%		34.8%		10.0%		10.4%		100%		100%

		POLINAGO		42.8%		52.1%		23.1%		13.7%		24.3%		23.2%		9.8%		11.0%		100%		100%

		RIOLUNATO		26.7%		32.7%		27.9%		15.9%		25.6%		38.0%		19.8%		13.5%		100%		100%

		SERRAMAZZONI		12.3%		22.4%		27.8%		28.2%		52.2%		32.2%		7.6%		17.1%		100%		100%

		SESTOLA		30.7%		24.9%		24.9%		13.2%		38.1%		34.9%		6.2%		27.0%		100%		100%

		area del Frignano		30.5%		36.6%		25.5%		16.5%		34.8%		30.7%		9.2%		16.2%		100%		100%

		CASTELVETRO DI MODENA		43.4%		75.7%		25.5%		7.9%		25.8%		12.8%		5.4%		3.7%		100%		100%

		GUIGLIA		39.1%		35.2%		22.6%		12.0%		32.0%		29.2%		6.4%		23.5%		100%		100%

		MARANO SUL PANARO		40.2%		62.2%		20.8%		10.4%		31.6%		21.0%		7.5%		6.4%		100%		100%

		MONTESE		36.3%		45.6%		26.9%		17.5%		29.5%		27.2%		7.4%		9.7%		100%		100%

		SAVIGNANO SUL PANARO		37.5%		51.1%		29.1%		19.9%		28.8%		22.7%		4.6%		6.3%		100%		100%

		SPILAMBERTO		39.2%		53.9%		29.0%		17.8%		25.8%		20.4%		6.1%		7.8%		100%		100%

		VIGNOLA		27.5%		26.7%		32.6%		24.4%		35.1%		33.6%		4.9%		15.4%		100%		100%

		ZOCCA		12.0%		17.2%		30.3%		21.3%		50.5%		50.6%		7.3%		10.9%		100%		100%

		area Valle del Panaro		33.3%		46.6%		29.0%		17.6%		32.1%		25.7%		5.7%		10.1%		100%		100%

		FIORANO MODENESE		48.0%		80.9%		22.8%		7.2%		23.7%		8.7%		5.6%		3.1%		100%		100%

		FRASSINORO		26.6%		46.8%		24.8%		12.7%		34.4%		28.2%		14.2%		12.3%		100%		100%

		MARANELLO		39.9%		66.9%		27.2%		11.4%		27.3%		15.4%		5.7%		6.3%		100%		100%

		MONTEFIORINO		27.4%		41.5%		27.9%		14.6%		34.9%		33.7%		9.8%		10.2%		100%		100%

		PALAGANO		31.5%		42.3%		26.8%		14.8%		29.1%		34.1%		12.6%		8.8%		100%		100%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		35.4%		42.6%		22.0%		10.6%		34.6%		21.2%		8.1%		25.6%		100%		100%

		SASSUOLO		33.1%		41.9%		31.7%		18.0%		31.9%		23.9%		3.3%		16.2%		100%		100%

		area Valle Secchia		36.9%		59.4%		28.4%		12.9%		29.6%		17.7%		5.1%		10.0%		100%		100%

		Tot. prov. Modena		34.1%		48.5%		27.1%		17.2%		32.4%		23.6%		6.4%		10.8%		100%		100%
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Confronto assetto economico per area geografica - Percentuale Unità Locali per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive
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Confronto assetto economico per area geografica-  Percentuale Addetti per Ramo dell'economia anni  1991 - 2001
Dati censimenti Istat attività produttive
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Cofronto variazioni percentuali 2001-1991 Unità Locali e Addetti per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti attività produttive Istat
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Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Unità locali per ramo dell'economia - Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Prov. Modena 1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Addettti per ramo dell'economia  Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Emilia-Romagna 1991
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Nord Est 1991
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Italia 1991

Italia 2001

Confronto numero medio Adetti per Unità locale per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti Istat 1991 e 2001
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Numero medio Addetti per Unità locale del ramo commercio per area geografica - Confronto censimento attività 1991 - 2001
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		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-11.3%		32.0%		65.4%		48.9%		21.2%

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-0.3%		9.7%		61.3%		33.2%		16.6%

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-0.2%		9.0%		53.1%		25.7%		14.0%

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-6.7%		5.7%		45.4%		19.2%		9.2%

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-11.8%		3.3%		32.5%		13.7%		6.0%

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-18.6%		-3.3%		25.2%		1.7%		0.6%

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-23.6%		-9.1%		1.7%		-2.1%		-7.2%

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-9.6%		0.9%		24.7%		9.9%		4.4%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-0.4%		23.8%		46.0%		37.6%		20.6%

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				5.2%		9.4%		53.9%		38.7%		18.9%

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				4.9%		11.0%		53.4%		29.9%		16.0%

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-1.2%		10.8%		49.8%		19.4%		12.9%

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-4.0%		13.6%		40.7%		13.3%		12.9%

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-14.6%		-4.3%		15.0%		8.1%		0.9%

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-21.5%		-2.9%		7.3%		0.0%		-4.1%

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-3.4%		5.6%		29.3%		12.8%		8.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-16.6%		47.3%		71.7%		53.5%		27.3%

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				8.6%		10.5%		69.7%		45.4%		24.5%

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				7.9%		7.4%		55.9%		32.7%		17.8%

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-1.4%		6.1%		50.6%		17.3%		11.5%

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-0.9%		28.4%		53.8%		6.9%		19.0%

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-11.9%		-0.8%		32.9%		27.5%		8.0%

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-17.0%		-3.7%		14.4%		-5.6%		-2.2%

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		8.3%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				11.0%		-26.8%		43.2%		-13.1%		10.3%

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				20.9%		15.4%		86.4%		49.1%		36.6%

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				11.4%		31.5%		70.8%		73.6%		26.1%

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				9.9%		11.6%		58.5%		12.5%		16.3%

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				1.7%		57.1%		42.0%		27.1%		23.4%

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-9.7%		-4.9%		33.6%		-6.8%		-1.6%

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				12.8%		4.3%		12.5%		-23.4%		5.0%

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%

				Variaz.addetti		Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

				Fino a 1.000 abitanti		-26.8%		47.3%		23.8%		32.0%

				1.001-5.000 abitanti		15.4%		10.5%		9.4%		9.7%

				5.001-10.000 abitanti		31.5%		7.4%		11.0%		9.0%

				10.001-20.000 abitanti		11.6%		6.1%		10.8%		5.7%

				20.001-50.000 abitanti		57.1%		28.4%		13.6%		3.3%

				50.001-100.000 abitanti		-4.9%		-0.8%		-4.3%		-3.3%

				oltre 100.000 abitanti		4.3%		-3.7%		-2.9%		-9.1%

				Totale comuni		19.5%		4.4%		5.6%		0.9%

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Addetti per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485		270,056

				Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212

				Differenza 2001-1991		10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Diff. % 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%
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Variazione decennale Addetti ramo commercio per classe di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991



		Tavola 2 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				47.7%		15.4%		21.5%		15.5%		100.0%		34.9%		16.7%		29.4%		19.0%		100.0%				-12.8%		1.4%		7.9%		3.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				52.7%		16.5%		17.6%		13.2%		100.0%		45.0%		15.6%		24.4%		15.0%		100.0%				-7.6%		-1.0%		6.8%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				52.2%		17.8%		17.4%		12.6%		100.0%		45.7%		17.0%		23.3%		13.9%		100.0%				-6.5%		-0.8%		6.0%		1.3%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				47.7%		18.8%		18.6%		14.9%		100.0%		40.7%		18.2%		24.8%		16.2%		100.0%				-6.9%		-0.6%		6.2%		1.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				38.3%		19.7%		22.3%		19.6%		100.0%		31.9%		19.2%		27.9%		21.1%		100.0%				-6.5%		-0.5%		5.6%		1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				30.2%		19.0%		25.6%		25.1%		100.0%		24.5%		18.3%		31.9%		25.4%		100.0%				-5.8%		-0.7%		6.2%		0.3%		0.0%

		Oltre 100.000				23.9%		18.4%		34.7%		23.0%		100.0%		19.7%		18.0%		38.0%		24.2%		100.0%				-4.2%		-0.4%		3.3%		1.3%		0.0%

		Totale				38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%				-5.1%		-0.6%		4.8%		1.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				45.9%		13.3%		26.8%		14.0%		100.0%		37.9%		13.7%		32.4%		16.0%		100.0%				-8.0%		0.4%		5.6%		2.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				55.1%		14.8%		19.7%		10.4%		100.0%		48.7%		13.6%		25.5%		12.2%		100.0%				-6.4%		-1.2%		5.8%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				58.8%		16.1%		16.3%		8.8%		100.0%		53.1%		15.4%		21.5%		9.9%		100.0%				-5.6%		-0.7%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				51.4%		18.0%		18.5%		12.1%		100.0%		45.0%		17.7%		24.6%		12.8%		100.0%				-6.4%		-0.3%		6.1%		0.7%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				39.5%		18.8%		23.2%		18.5%		100.0%		33.6%		18.9%		28.9%		18.6%		100.0%				-5.9%		0.1%		5.7%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				29.9%		19.9%		29.2%		21.0%		100.0%		25.3%		18.9%		33.3%		22.5%		100.0%				-4.6%		-1.0%		4.1%		1.5%		0.0%

		Oltre 100.000				27.9%		18.4%		33.2%		20.6%		100.0%		22.8%		18.6%		37.1%		21.4%		100.0%				-5.1%		0.2%		3.9%		0.9%		0.0%

		Totale				43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%				-4.7%		-0.5%		4.6%		0.6%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				42.6%		16.2%		25.8%		15.3%		100.0%		27.9%		18.7%		34.8%		18.5%		100.0%				-14.7%		2.5%		9.0%		3.2%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				54.2%		15.9%		18.9%		11.1%		100.0%		47.2%		14.1%		25.7%		12.9%		100.0%				-6.9%		-1.8%		6.9%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				57.7%		17.4%		16.4%		8.5%		100.0%		52.8%		15.8%		21.7%		9.6%		100.0%				-4.8%		-1.5%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				54.0%		17.3%		18.7%		10.1%		100.0%		47.7%		16.4%		25.2%		10.6%		100.0%				-6.3%		-0.8%		6.6%		0.5%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				42.5%		20.3%		23.5%		13.7%		100.0%		35.4%		21.9%		30.3%		12.3%		100.0%				-7.1%		1.6%		6.9%		-1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				38.9%		19.5%		24.6%		17.0%		100.0%		31.7%		17.9%		30.3%		20.1%		100.0%				-7.2%		-1.6%		5.7%		3.1%		0.0%

		Oltre 100.000				30.0%		18.5%		32.2%		19.3%		100.0%		25.5%		18.3%		37.7%		18.6%		100.0%				-4.5%		-0.3%		5.5%		-0.7%		0.0%

		Totale				42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%				-4.8%		-0.7%		5.4%		-0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				45.3%		16.3%		26.2%		12.1%		100.0%		45.6%		10.8%		34.1%		9.5%		100.0%				0.3%		-5.5%		7.8%		-2.6%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				51.8%		16.3%		20.5%		11.4%		100.0%		45.9%		13.8%		28.0%		12.4%		100.0%				-6.0%		-2.5%		7.5%		1.0%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				66.5%		13.6%		13.4%		6.6%		100.0%		58.7%		14.2%		18.1%		9.0%		100.0%				-7.8%		0.6%		4.7%		2.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				67.1%		12.9%		12.4%		7.7%		100.0%		63.3%		12.4%		16.8%		7.5%		100.0%				-3.7%		-0.5%		4.5%		-0.3%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				48.9%		19.4%		19.6%		12.1%		100.0%		40.3%		24.7%		22.6%		12.4%		100.0%				-8.6%		5.3%		3.0%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				57.9%		15.3%		16.2%		10.5%		100.0%		53.2%		14.8%		22.0%		10.0%		100.0%				-4.7%		-0.5%		5.8%		-0.5%		0.0%

		Oltre 100.000				36.6%		18.0%		28.4%		16.9%		100.0%		39.4%		17.9%		30.4%		12.4%		100.0%				2.7%		-0.1%		2.0%		-4.6%		0.0%

		Totale				51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%				-3.0%		0.8%		3.5%		-1.3%		0.0%

				Addetti comm %		Pr.Modena '91		Pr.Modena '01		Emil.Rom.'91		Emil.Rom.'01

				Fino a 1.000 abitanti		16.3%		10.8%		16.2%		18.7%

				1.001-5.000 abitanti		16.3%		13.8%		15.9%		14.1%

				5.001-10.000 abitanti		13.6%		14.2%		17.4%		15.8%

				10.001-20.000 abitanti		12.9%		12.4%		17.3%		16.4%

				20.001-50.000 abitanti		19.4%		24.7%		20.3%		21.9%

				50.001-100.000 abitanti		15.3%		14.8%		19.5%		17.9%

				oltre 100.000 abitanti		18.0%		17.9%		18.5%		18.3%

				Totale comuni		16.4%		17.2%		18.2%		17.6%

				Addetti comm %		Nord Est '91		Nord est '01		Italia 1991		Italia 2001

				Fino a 1.000 abitanti		13.3%		13.7%		15.4%		16.7%

				1.001-5.000 abitanti		14.8%		13.6%		16.5%		15.6%

				5.001-10.000 abitanti		16.1%		15.4%		17.8%		17.0%

				10.001-20.000 abitanti		18.0%		17.7%		18.8%		18.2%

				20.001-50.000 abitanti		18.8%		18.9%		19.7%		19.2%

				50.001-100.000 abitanti		19.9%		18.9%		19.0%		18.3%

				oltre 100.000 abitanti		18.4%		18.6%		18.4%		18.0%

				Totale comuni		17.5%		17.1%		18.4%		17.8%

				% addetti		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				Pr. Modena ' 91		51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%

				Pr. Modena ' 01		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%

				Emil.Romagna ' 91		42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%

				Emil.Romagna ' 01		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%

				Nord Est ' 91		43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%

				Nord Est ' 01		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%

				Italia 1991		38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%

				Italia 2001		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%
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		Tavola 7 - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				38.3%		28.9%		41.9%		31.8%		27.7%

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				16.0%		15.3%		35.5%		8.0%		15.7%

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.7%		11.0%		29.7%		1.4%		8.0%

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-8.6%		8.0%		22.3%		1.7%		2.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-19.0%		5.2%		11.5%		-1.9%		-2.1%

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-26.4%		-0.7%		3.3%		-12.2%		-8.2%

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-13.6%		-4.3%		-25.2%		-25.6%		-16.7%

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-6.3%		4.2%		0.6%		-9.8%		-2.3%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				31.1%		20.9%		41.7%		12.0%		24.6%

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				25.1%		12.7%		37.0%		4.6%		19.1%

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				4.8%		11.6%		34.9%		1.3%		10.2%

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.5%		8.1%		28.0%		-7.3%		5.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-6.4%		14.9%		26.0%		-3.5%		7.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-17.1%		1.2%		-0.0%		-26.6%		-6.2%

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-6.5%		6.2%		-12.1%		-24.6%		-8.4%

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				3.2%		8.8%		11.3%		-13.4%		3.8%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				34.7%		36.7%		68.6%		73.7%		44.3%

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				24.0%		20.1%		49.8%		34.8%		27.3%

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				5.3%		13.3%		36.6%		25.2%		13.8%

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				4.9%		11.1%		36.0%		8.8%		10.9%

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-2.9%		30.8%		39.5%		10.6%		15.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-14.9%		4.9%		21.0%		-13.6%		2.6%

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.5%		9.0%		-1.6%		-26.2%		-2.9%

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				2.6%		12.7%		16.2%		-6.8%		6.7%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				9.6%		6.9%		41.0%		4.7%		22.2%

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				24.0%		19.0%		65.4%		33.1%		32.5%

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				5.6%		38.6%		44.3%		115.7%		21.2%

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				4.5%		5.0%		37.2%		-14.5%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-14.8%		60.8%		23.7%		13.2%		11.9%

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-2.2%		-3.4%		11.9%		-18.1%		-2.8%

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-2.5%		4.9%		-10.1%		-51.5%		-9.6%

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.2%		20.3%		12.6%		-18.0%		4.4%

		Tavola 7 bis - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (variazioni in valore assoluto)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				1.46		0.47		0.86		1.03		0.75

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				0.87		0.29		0.79		0.49		0.55

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.04		0.23		0.75		0.12		0.32

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-0.59		0.18		0.63		0.19		0.12

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-1.41		0.13		0.39		-0.31		-0.10

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-1.91		-0.02		0.12		-2.43		-0.41

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-1.09		-0.12		-1.36		-7.00		-1.00

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-0.42		0.10		0.02		-1.39		-0.11

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				1.13		0.39		0.90		0.30		0.65

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				1.35		0.27		0.84		0.22		0.68

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				0.33		0.28		0.88		0.09		0.44

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.04		0.21		0.79		-0.76		0.26

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-0.46		0.39		0.79		-0.49		0.33

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-1.11		0.04		-0.00		-4.40		-0.31

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-0.52		0.19		-0.56		-4.75		-0.47

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				0.21		0.23		0.37		-1.49		0.18

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				0.89		0.51		1.16		1.69		0.89

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				1.15		0.38		1.04		1.52		0.87

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				0.36		0.32		0.93		1.46		0.58

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				0.36		0.27		0.91		0.71		0.47

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-0.18		0.75		1.03		1.12		0.59

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-0.99		0.14		0.73		-1.95		0.12

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.04		0.26		-0.07		-4.88		-0.15

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				0.17		0.33		0.52		-0.77		0.30

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				0.28		0.10		0.85		0.06		0.45

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				1.00		0.35		1.29		1.39		0.94

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				0.43		0.91		1.16		5.53		1.01

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				0.39		0.12		0.93		-1.10		0.32

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-1.06		1.59		0.71		1.63		0.55

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-0.13		-0.09		0.38		-1.94		-0.13

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-0.20		0.16		-0.44		-8.63		-0.55

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.02		0.54		0.42		-1.88		0.21





		Tavola 6 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				2.8%		1.6%		1.9%		4.6%		2.2%		1.9%		1.6%		1.8%		4.3%		1.9%				-0.9%		0.1%		-0.1%		-0.3%		-0.2%

		Da 1.001 a 5.000				22.4%		15.0%		15.3%		21.9%		17.5%		20.0%		14.8%		14.7%		22.1%		16.5%				-2.4%		-0.3%		-0.6%		0.3%		-1.0%

		Da 5.001 a 10.000				18.0%		13.7%		12.6%		13.9%		14.5%		18.5%		13.9%		12.0%		14.2%		14.3%				0.5%		0.2%		-0.6%		0.3%		-0.2%

		Da 10.001 a 20.000				17.4%		15.1%		13.8%		13.8%		15.2%		18.4%		15.3%		13.2%		13.3%		15.1%				1.0%		0.2%		-0.6%		-0.5%		-0.1%

		Da 20.001 a 50.000				15.7%		18.3%		16.9%		15.9%		17.0%		17.7%		18.5%		16.2%		15.2%		17.2%				2.0%		0.2%		-0.7%		-0.8%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				7.8%		10.6%		10.7%		10.2%		9.9%		8.9%		10.6%		10.5%		9.7%		10.1%				1.1%		0.1%		-0.2%		-0.5%		0.3%

		Oltre 100.000				16.0%		25.7%		28.7%		19.6%		23.7%		14.7%		25.2%		31.5%		21.2%		24.8%				-1.3%		-0.5%		2.8%		1.6%		1.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				1.6%		0.9%		1.4%		3.4%		1.4%		1.3%		0.9%		1.3%		3.2%		1.3%				-0.3%		0.0%		-0.2%		-0.2%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				22.2%		14.7%		16.8%		22.9%		18.1%		20.0%		14.6%		16.2%		23.3%		17.3%				-2.3%		-0.0%		-0.6%		0.4%		-0.8%

		Da 5.001 a 10.000				23.2%		17.9%		15.8%		16.4%		18.7%		24.8%		18.3%		15.4%		16.2%		18.8%				1.6%		0.4%		-0.3%		-0.2%		0.1%

		Da 10.001 a 20.000				21.3%		18.9%		16.5%		15.6%		18.6%		22.4%		20.0%		16.7%		15.4%		19.0%				1.1%		1.1%		0.1%		-0.2%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		13.4%		12.8%		11.9%		12.2%		11.4%		13.6%		12.3%		10.8%		12.3%				1.0%		0.2%		-0.5%		-1.2%		0.1%

		Da 50.001 a 100.000				5.4%		7.5%		7.9%		7.1%		7.0%		5.9%		7.3%		7.8%		8.0%		7.2%				0.5%		-0.2%		-0.1%		0.9%		0.2%

		Oltre 100.000				15.8%		26.7%		28.8%		22.8%		23.9%		14.2%		25.2%		30.3%		23.2%		24.0%				-1.6%		-1.6%		1.5%		0.4%		0.1%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.3%		0.8%		0.3%		0.3%		0.3%		0.3%		0.6%		0.3%				-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.2%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				14.1%		9.5%		9.2%		15.3%		11.0%		13.2%		9.4%		9.2%		14.2%		10.6%				-0.9%		-0.1%		-0.0%		-1.1%		-0.4%

		Da 5.001 a 10.000				20.0%		15.3%		12.6%		17.0%		15.8%		21.9%		15.6%		12.7%		15.5%		16.1%				1.9%		0.3%		0.1%		-1.5%		0.3%

		Da 10.001 a 20.000				19.0%		16.4%		15.7%		15.6%		16.9%		19.1%		16.9%		15.3%		14.5%		16.7%				0.1%		0.5%		-0.4%		-1.1%		-0.2%

		Da 20.001 a 50.000				11.3%		12.2%		12.0%		10.1%		11.8%		12.3%		12.9%		11.6%		8.4%		12.0%				1.0%		0.7%		-0.3%		-1.7%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				8.9%		9.3%		8.9%		8.8%		9.0%		9.9%		9.5%		8.6%		11.2%		9.4%				0.9%		0.2%		-0.3%		2.4%		0.3%

		Oltre 100.000				26.2%		37.0%		41.2%		32.3%		35.1%		23.3%		35.3%		42.2%		35.6%		34.8%				-2.9%		-1.7%		1.0%		3.3%		-0.3%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.4%		1.5%		0.4%		0.4%		0.2%		0.3%		1.0%		0.4%				-0.0%		-0.1%		-0.1%		-0.5%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				9.9%		8.3%		9.7%		13.4%		9.6%		9.0%		8.2%		9.2%		12.1%		9.0%				-0.9%		-0.2%		-0.5%		-1.4%		-0.5%

		Da 5.001 a 10.000				13.1%		10.0%		8.9%		12.7%		10.9%		12.8%		9.6%		8.8%		8.2%		10.4%				-0.2%		-0.4%		-0.0%		-4.5%		-0.5%

		Da 10.001 a 20.000				21.6%		17.2%		16.0%		17.3%		18.4%		21.2%		18.4%		15.6%		18.3%		18.4%				-0.4%		1.2%		-0.5%		1.0%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		23.2%		20.6%		16.3%		20.4%		20.4%		22.8%		19.9%		14.7%		20.5%				2.1%		-0.4%		-0.7%		-1.6%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				15.8%		10.1%		9.3%		9.5%		11.8%		13.6%		10.0%		9.4%		8.7%		10.9%				-2.2%		-0.1%		0.0%		-0.8%		-0.9%

		Oltre 100.000				20.9%		30.9%		35.0%		29.2%		28.5%		22.6%		30.9%		36.8%		37.0%		30.3%				1.7%		0.0%		1.8%		7.8%		1.8%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%





		Tavola 5 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				33.6%		25.2%		28.2%		12.9%		100.0%		22.7%		27.2%		34.7%		15.3%		100.0%				-10.9%		2.0%		6.4%		2.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				33.9%		30.6%		27.8%		7.6%		100.0%		28.9%		28.9%		32.8%		9.3%		100.0%				-5.0%		-1.7%		5.0%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				32.8%		33.6%		27.8%		5.9%		100.0%		30.8%		31.3%		31.1%		6.9%		100.0%				-2.0%		-2.3%		3.3%		1.0%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				30.2%		35.4%		28.8%		5.6%		100.0%		29.0%		32.7%		32.2%		6.1%		100.0%				-1.2%		-2.8%		3.4%		0.6%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				24.4%		38.2%		31.7%		5.7%		100.0%		24.5%		34.6%		34.7%		6.1%		100.0%				0.1%		-3.6%		3.1%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				20.8%		38.2%		34.7%		6.3%		100.0%		21.1%		33.9%		38.3%		6.7%		100.0%				0.2%		-4.2%		3.7%		0.4%		0.0%

		Oltre 100.000				17.9%		38.6%		38.5%		5.0%		100.0%		14.2%		32.9%		47.0%		5.9%		100.0%				-3.7%		-5.7%		8.5%		0.9%		0.0%

		Totale				26.5%		35.6%		31.8%		6.1%		100.0%		23.9%		32.3%		36.9%		7.0%		100.0%				-2.6%		-3.3%		5.1%		0.8%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				33.5%		18.8%		32.9%		14.8%		100.0%		26.3%		19.9%		35.0%		18.7%		100.0%				-7.2%		1.1%		2.1%		4.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.6%		24.6%		30.9%		7.9%		100.0%		30.8%		23.9%		34.8%		10.5%		100.0%				-5.8%		-0.7%		3.9%		2.6%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				37.1%		29.2%		28.2%		5.5%		100.0%		35.3%		27.5%		30.4%		6.7%		100.0%				-1.8%		-1.6%		2.3%		1.2%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				34.2%		30.9%		29.7%		5.2%		100.0%		31.5%		29.7%		32.5%		6.3%		100.0%				-2.7%		-1.2%		2.9%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				25.4%		33.3%		35.1%		6.1%		100.0%		24.8%		31.2%		37.2%		6.8%		100.0%				-0.7%		-2.1%		2.1%		0.7%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				23.0%		32.9%		37.7%		6.4%		100.0%		22.0%		28.9%		40.3%		8.7%		100.0%				-1.0%		-4.0%		2.6%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				19.8%		34.0%		40.2%		6.0%		100.0%		15.9%		29.7%		46.9%		7.5%		100.0%				-3.9%		-4.3%		6.7%		1.6%		0.0%

		Totale				29.9%		30.4%		33.4%		6.3%		100.0%		26.8%		28.3%		37.1%		7.8%		100.0%				-3.1%		-2.1%		3.7%		1.5%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				33.1%		23.1%		30.5%		13.3%		100.0%		23.2%		28.2%		35.2%		13.4%		100.0%				-9.9%		5.1%		4.7%		0.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.2%		26.9%		28.8%		8.1%		100.0%		32.4%		25.3%		33.4%		8.9%		100.0%				-3.8%		-1.6%		4.6%		0.8%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				35.9%		30.3%		27.5%		6.3%		100.0%		35.6%		27.8%		30.3%		6.4%		100.0%				-0.4%		-2.6%		2.8%		0.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				32.0%		30.6%		32.1%		5.4%		100.0%		29.9%		29.0%		35.3%		5.8%		100.0%				-2.1%		-1.5%		3.2%		0.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				27.3%		32.6%		35.1%		5.0%		100.0%		26.9%		31.0%		37.4%		4.7%		100.0%				-0.4%		-1.6%		2.3%		-0.3%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				28.0%		32.4%		33.9%		5.7%		100.0%		27.6%		29.1%		35.4%		8.0%		100.0%				-0.5%		-3.3%		1.5%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				21.1%		33.1%		40.4%		5.4%		100.0%		17.5%		29.1%		46.6%		6.8%		100.0%				-3.6%		-4.1%		6.2%		1.5%		0.0%

		Totale				28.4%		31.4%		34.4%		5.8%		100.0%		26.2%		28.7%		38.5%		6.7%		100.0%				-2.2%		-2.7%		4.1%		0.8%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				32.0%		23.1%		25.9%		19.0%		100.0%		35.9%		17.5%		29.1%		17.5%		100.0%				3.9%		-5.6%		3.2%		-1.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.0%		26.0%		30.2%		7.8%		100.0%		34.0%		24.4%		33.0%		8.5%		100.0%				-1.9%		-1.5%		2.8%		0.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				41.8%		27.4%		24.2%		6.5%		100.0%		42.3%		25.0%		27.6%		5.1%		100.0%				0.6%		-2.4%		3.3%		-1.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				40.9%		27.9%		25.9%		5.3%		100.0%		39.3%		27.0%		27.3%		6.3%		100.0%				-1.6%		-0.8%		1.4%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				31.3%		34.0%		30.2%		4.5%		100.0%		33.9%		30.1%		31.4%		4.6%		100.0%				2.6%		-3.9%		1.2%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				46.5%		25.5%		23.5%		4.5%		100.0%		42.4%		24.7%		27.8%		5.1%		100.0%				-4.1%		-0.7%		4.2%		0.6%		0.0%

		Oltre 100.000				25.5%		32.3%		36.4%		5.7%		100.0%		25.4%		27.6%		39.2%		7.8%		100.0%				-0.1%		-4.7%		2.8%		2.0%		0.0%

		Totale				34.8%		29.9%		29.7%		5.6%		100.0%		34.1%		27.1%		32.4%		6.4%		100.0%				-0.7%		-2.7%		2.6%		0.8%		0.0%





		Tavola 4 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407				-35.9%		2.4%		16.5%		13.0%		-5.1%

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364				-14.0%		-4.8%		19.0%		23.3%		0.8%

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295				-0.9%		-1.8%		18.1%		24.0%		5.6%

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833				2.0%		-2.1%		18.9%		17.2%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616				8.9%		-1.9%		18.7%		15.9%		8.3%

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746				10.7%		-2.6%		21.2%		15.9%		9.6%

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958				-11.6%		-5.0%		36.0%		31.5%		11.4%

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219				-3.6%		-3.2%		23.9%		21.7%		6.9%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390				-24.0%		2.4%		3.0%		22.9%		-3.2%

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807				-15.9%		-3.0%		12.3%		32.5%		-0.2%

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600				0.1%		-0.6%		13.7%		28.2%		5.3%

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577				-1.7%		2.5%		17.0%		28.8%		6.8%

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236				2.6%		-1.1%		11.6%		17.5%		5.4%

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597				3.0%		-5.5%		15.1%		47.3%		7.6%

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480				-16.0%		-8.5%		22.1%		32.6%		4.8%

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687				-6.4%		-2.9%		16.1%		30.2%		4.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077				-38.1%		7.8%		1.9%		-11.7%		-11.8%

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572				-12.4%		-8.0%		13.3%		7.8%		-2.2%

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469				2.5%		-5.2%		14.1%		6.0%		3.6%

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587				-6.1%		-4.5%		10.7%		7.8%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421				2.1%		-1.8%		10.2%		-3.3%		3.4%

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023				3.6%		-5.4%		9.8%		47.6%		5.3%

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298				-16.6%		-11.7%		16.2%		27.9%		0.7%

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447				-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		1.5%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1.3%		-31.6%		1.6%		-17.0%		-9.7%

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494				-2.5%		-3.0%		12.7%		12.0%		3.1%

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288				5.4%		-5.1%		18.4%		-19.5%		4.1%

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182				5.1%		6.3%		15.5%		31.5%		9.6%

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466				19.3%		-2.3%		14.8%		12.2%		10.3%

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635				-7.6%		-1.6%		19.4%		13.8%		1.2%

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424				15.7%		-0.6%		25.1%		57.8%		16.3%

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712				7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena																																										Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO														Fino a 1.000 abitanti		-31.6%		7.8%		2.4%		2.4%

																																										1001-5000 abitanti		-3.0%		-8.0%		-3.0%		-4.8%

																																										5001-10000 abitanti		-5.1%		-5.2%		-0.6%		-1.8%

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE						10001-20000 abitanti		6.3%		-4.5%		2.5%		-2.1%

																																										20.001-50.000 abitanti		-2.3%		-1.8%		-1.1%		-1.9%

																																										50.001-100.000 abitanti		-1.6%		-5.4%		-5.5%		-2.6%

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi										oltre 100.000 abitanti		-0.6%		-11.7%		-8.5%		-5.0%

																																										Totale comuni		-0.7%		-7.3%		-2.9%		-3.2%

		ITALIA

		Fino a 1.000				28515		21391		23930		10912		84748		18291		21905		27879		12332		80407				-10,224		514		3,949		1,420		-4,341

		Da 1.001 a 5.000				229714		207338		188075		51652		676779		197475		197323		223898		63668		682364				-32,239		-10,015		35,823		12,016		5,585

		Da 5.001 a 10.000				183990		188500		155760		32887		561137		182382		185167		183959		40787		592295				-1,608		-3,333		28,199		7,900		31,158

		Da 10.001 a 20.000				178009		208812		169503		32716		589040		181604		204351		201535		38343		625833				3,595		-4,461		32,032		5,627		36,793

		Da 20.001 a 50.000				160798		251780		208703		37692		658973		175075		247044		247812		43685		713616				14,277		-4,736		39,109		5,993		54,643

		Da 50.001 a 100.000				79659		145798		132450		24175		382082		88165		141998		160568		28015		418746				8,506		-3,800		28,118		3,840		36,664

		Oltre 100.000				164324		354713		354324		46321		919682		145301		337003		481749		60905		1024958				-19,023		-17,710		127,425		14,584		105,276

		Totale				1025009		1378332		1232745		236355		3872441		988293		1334791		1527400		287735		4138219				-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4292		2410		4211		1889		12802		3262		2469		4337		2322		12390				-1,030		59		126		433		-412

		Da 1.001 a 5.000				58983		39592		49839		12692		161106		49586		38416		55982		16823		160807				-9,397		-1,176		6,143		4,131		-299

		Da 5.001 a 10.000				61594		48378		46741		9132		165845		61646		48102		53142		11710		174600				52		-276		6,401		2,578		8,755

		Da 10.001 a 20.000				56568		51115		49062		8641		165386		55616		52415		57419		11127		176577				-952		1,300		8,357		2,486		11,191

		Da 20.001 a 50.000				27562		36082		38074		6617		108335		28282		35678		42503		7773		114236				720		-404		4,429		1,156		5,901

		Da 50.001 a 100.000				14248		20370		23352		3933		61903		14679		19257		26868		5793		66597				431		-1,113		3,516		1,860		4,694

		Oltre 100.000				42049		72226		85450		12637		212362		35336		66053		104336		16755		222480				-6,713		-6,173		18,886		4,118		10,118

		Totale				265296		270173		296729		55541		887739		248407		262390		344587		72303		927687				-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1221		250		304		379		144		1077				-154		22		7		-19		-144						Variazione numero unità locali per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				14265		10620		11363		3187		39435		12492		9771		12872		3437		38572				-1,773		-849		1,509		250		-863						Variaz.U.L.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				20286		17132		15513		3530		56461		20786		16238		17703		3742		58469				500		-894		2,190		212		2,008						Prov. Modena		1,393		-114		3,139		763		5,181

		Da 10.001 a 20.000				19278		18411		19315		3255		60259		18109		17585		21384		3509		60587				-1,169		-826		2,069		254		328						Emil. Romagna		-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Da 20.001 a 50.000				11452		13701		14729		2112		41994		11689		13454		16235		2043		43421				237		-247		1,506		-69		1,427						Nord Est		-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		Da 50.001 a 100.000				9051		10474		10954		1837		32316		9374		9910		12028		2711		34023				323		-564		1,074		874		1,707						Italia		-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		Oltre 100.000				26527		41542		50661		6724		125454		22117		36691		58887		8603		126298				-4,410		-4,851		8,226		1,879		844

		Totale				101263		112162		122907		20808		357140		94817		103953		139488		24189		362447				-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1		-18		1		-8		-24

		Da 1.001 a 5.000				1917		1384		1610		418		5329		1870		1342		1814		468		5494				-47		-42		204		50		165

		Da 5.001 a 10.000				2525		1658		1465		395		6043		2662		1573		1735		318		6288				137		-85		270		-77		245

		Da 10.001 a 20.000				4178		2844		2646		539		10207		4393		3023		3057		709		11182				215		179		411		170		975

		Da 20.001 a 50.000				3541		3845		3410		507		11303		4225		3757		3915		569		12466				684		-88		505		62		1,163

		Da 50.001 a 100.000				3046		1668		1543		297		6554		2813		1641		1843		338		6635				-233		-27		300		41		81

		Oltre 100.000				4043		5121		5776		908		15848		4679		5088		7224		1433		18424				636		-33		1,448		525		2,576

		Totale				19329		16577		16514		3111		55531		20722		16463		19653		3874		60712				1,393		-114		3,139		763		5,181

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-12,312		11,245		32,149		17,281		48,363

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-3,599		38,159		256,545		103,703		394,808

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-2,323		36,197		208,423		73,414		315,711

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-82,149		27,454		217,313		73,168		235,786

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-141,516		20,041		226,042		84,014		188,581

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-107,126		-11,824		122,957		8,150		12,157

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-311,867		-92,084		32,858		-26,910		-398,003

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-55		1,078		4,187		1,789		6,999

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				16,341		7,993		61,009		23,193		108,536

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				20,808		12,824		62,997		19,147		115,776

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-4,512		14,589		69,095		17,534		96,706

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-7,826		12,777		47,212		12,349		64,512

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-13,466		-2,643		13,603		5,270		2,764

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-71,058		-6,263		28,923		74		-48,324

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-173		187		452		200		666						Variazione numero Addetti   per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				5,848		2,099		16,539		6,321		30,807						Variaz.Add.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				10,909		3,072		21,925		6,676		42,582						Prov. Modena		10,374		8,620		18,488		674		38,156

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-2,030		2,748		24,571		4,557		29,846						Emil. Romagna		-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-608		9,451		20,674		1,557		31,074						Nord Est		-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-7,168		-231		12,532		7,228		12,361						Italia		-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-33,189		-4,447		30,066		-7,034		-14,604

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				25		-22		57		-8		52

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				1,674		387		2,733		862		5,656

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				2,179		1,236		2,727		1,390		7,532

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				3,538		800		3,858		515		8,711

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				430		5,755		4,281		1,692		12,158

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-1,694		-228		1,647		-215		-490

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				4,222		692		3,185		-3,562		4,537

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Unità locali per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		19,329		16,577		16,514		3,111		55,531

				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

				Differenza 2001-1991		1393		-114		3139		763		5181

				Diff. % 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%
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		Tavola 3 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				1.6%		1.1%		1.1%		1.0%		1.3%		1.6%		1.4%		1.5%		1.4%		1.5%				-0.0%		0.3%		0.4%		0.4%		0.2%

		Da 1.001 a 5.000				18.2%		11.9%		9.4%		9.3%		13.2%		20.1%		12.9%		12.2%		11.2%		14.7%				1.9%		1.0%		2.8%		2.0%		1.5%

		Da 5.001 a 10.000				17.2%		12.2%		8.8%		8.5%		12.6%		19.0%		13.1%		10.9%		9.7%		13.7%				1.8%		1.0%		2.0%		1.2%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				17.9%		14.7%		10.8%		11.3%		14.3%		18.4%		15.3%		12.6%		12.3%		14.9%				0.6%		0.7%		1.8%		1.0%		0.6%

		Da 20.001 a 50.000				17.4%		18.6%		15.7%		18.1%		17.3%		17.0%		19.0%		16.7%		18.8%		17.6%				-0.4%		0.4%		1.0%		0.6%		0.3%

		Da 50.001 a 100.000				8.4%		11.0%		11.0%		14.2%		10.6%		7.6%		10.5%		11.0%		13.1%		10.2%				-0.8%		-0.5%		0.0%		-1.1%		-0.4%

		Oltre 100.000				19.3%		30.7%		43.2%		37.6%		30.7%		16.3%		27.7%		35.2%		33.5%		27.3%				-3.0%		-3.0%		-8.0%		-4.1%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				0.9%		0.6%		0.9%		0.8%		0.8%		0.9%		0.7%		1.0%		0.9%		0.9%				0.0%		0.1%		0.1%		0.2%		0.1%

		Da 1.001 a 5.000				18.0%		11.9%		11.5%		9.6%		14.1%		19.5%		12.3%		13.7%		11.9%		15.4%				1.6%		0.4%		2.2%		2.2%		1.3%

		Da 5.001 a 10.000				24.1%		16.3%		12.0%		10.3%		17.8%		26.2%		17.2%		14.3%		11.9%		19.0%				2.1%		0.8%		2.2%		1.6%		1.2%

		Da 10.001 a 20.000				21.8%		18.8%		14.2%		14.5%		18.3%		22.3%		19.8%		16.4%		15.4%		19.1%				0.5%		0.9%		2.2%		0.9%		0.7%

		Da 20.001 a 50.000				11.2%		13.1%		11.8%		14.9%		12.3%		11.1%		14.1%		12.9%		15.0%		12.8%				-0.1%		1.0%		1.0%		0.1%		0.5%

		Da 50.001 a 100.000				5.2%		8.6%		9.2%		10.5%		7.6%		4.6%		7.8%		8.2%		10.0%		7.1%				-0.6%		-0.8%		-1.0%		-0.4%		-0.5%

		Oltre 100.000				18.8%		30.5%		40.3%		39.4%		29.1%		15.3%		28.1%		33.4%		34.9%		25.8%				-3.5%		-2.5%		-6.8%		-4.4%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%				-0.0%		0.1%		0.0%		0.1%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				10.1%		6.9%		6.0%		5.9%		7.9%		11.5%		7.3%		7.7%		8.0%		9.1%				1.3%		0.4%		1.7%		2.0%		1.2%

		Da 5.001 a 10.000				20.5%		14.3%		9.8%		8.7%		15.0%		23.0%		14.7%		11.6%		10.6%		16.3%				2.5%		0.4%		1.8%		2.0%		1.3%

		Da 10.001 a 20.000				20.9%		15.4%		12.2%		11.2%		16.3%		21.4%		15.7%		13.9%		12.1%		16.8%				0.5%		0.2%		1.7%		0.9%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		11.4%		9.7%		9.6%		10.3%		10.7%		14.1%		11.3%		9.4%		11.3%				0.3%		2.6%		1.6%		-0.1%		1.0%

		Da 50.001 a 100.000				9.0%		10.4%		9.6%		11.2%		9.7%		8.2%		9.9%		9.6%		13.2%		9.7%				-0.7%		-0.5%		0.1%		2.0%		-0.0%

		Oltre 100.000				29.0%		41.4%		52.6%		53.3%		40.7%		25.1%		38.2%		45.6%		46.4%		36.8%				-4.0%		-3.2%		-7.0%		-6.9%		-4.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.3%		0.2%		0.2%				0.0%		-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				5.8%		5.7%		5.8%		5.4%		5.7%		6.5%		5.5%		8.1%		7.9%		6.8%				0.7%		-0.2%		2.3%		2.5%		1.1%

		Da 5.001 a 10.000				13.8%		8.9%		7.1%		5.8%		10.7%		14.3%		9.8%		9.0%		9.9%		11.8%				0.5%		0.9%		1.9%		4.1%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				25.8%		15.5%		12.1%		12.7%		19.8%		26.3%		14.5%		14.4%		14.0%		20.1%				0.6%		-1.0%		2.2%		1.3%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		22.7%		18.8%		19.3%		19.2%		17.3%		29.9%		19.9%		24.0%		20.8%				-1.0%		7.2%		1.1%		4.7%		1.6%

		Da 50.001 a 100.000				12.6%		10.4%		9.0%		9.8%		11.2%		10.6%		8.3%		9.0%		9.0%		9.6%				-2.0%		-2.1%		-0.0%		-0.8%		-1.5%

		Oltre 100.000				23.7%		36.6%		46.9%		46.9%		33.3%		24.9%		31.9%		39.4%		35.2%		30.6%				1.2%		-4.7%		-7.5%		-11.7%		-2.6%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%
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Foglio1

		Residenti + turisti equivalenti/giorno (n. presenze nel ricettivo/365)

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti fino 150 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.						turisti/giorno

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1,489		9.7%		45,897		7.3%		181		170.3		30.8				Piacenza		1,245		268,312		269,557

		Prov. Parma		409,241		9.8%		1,625		10.6%		67,890		10.8%		252		165.9		41.8				Parma		4,519		404,722		409,241

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		1,301		8.5%		60,722		9.7%		362		128.9		46.7				Reggio Emilia		2,382		468,552		470,934

		Prov. Modena		647,903		15.6%		2,130		13.8%		94,144		15.0%		304		145.3		44.2				Modena		3,614		644,289		647,903

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		2,846		18.5%		103,526		16.5%		329		110.5		36.4				Bologna		9,091		927,820		936,911

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		1,715		11.1%		81,710		13.0%		206		231.2		47.6				Ferrara		6,540		346,826		353,366

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1,497		9.7%		55,248		8.8%		250		147.8		36.9				Ravenna		16,981		356,903		373,884

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1,491		9.7%		58,786		9.4%		252		156.2		39.4				Forlì Cesena		14,048		362,218		376,266

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		1,294		8.4%		60,568		9.6%		249		187.6		46.8				Rimini		43,000		279,774		322,774

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		15,388		100.0%		628,490		100.0%		270		151.0		40.8				Totale		101,420		4,059,416		4,160,836

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 150 mq.: numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari fino 150 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3,397		7.3%		153,140		6.7%		79		568.1		45.1

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4,515		9.7%		219,204		9.6%		91		535.6		48.6

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		4,105		8.9%		209,390		9.2%		115		444.6		51.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		6,801		14.7%		364,335		16.0%		95		562.3		53.6

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		9,381		20.3%		457,820		20.1%		100		488.6		48.8

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4,124		8.9%		205,981		9.0%		86		582.9		49.9

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		4,523		9.8%		207,149		9.1%		83		554.0		45.8

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		4,442		9.6%		212,821		9.3%		85		565.6		47.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		5,034		10.9%		247,305		10.9%		64		766.2		49.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		46,322		100.0%		2,277,145		100.0%		90		547.3		49.2

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 151 fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 151 fino 250 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		26		6.1%		5,122		6.1%		10,368		19.0		197.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		57		13.4%		11,036		13.2%		7,180		27.0		193.6

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		69		16.2%		13,585		16.3%		6,825		28.8		196.9

		Prov. Modena		647,903		15.6%		56		13.2%		10,945		13.1%		11,570		16.9		195.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		54		12.7%		10,913		13.1%		17,350		11.6		202.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		50		11.8%		9,678		11.6%		7,067		27.4		193.6

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		46		10.8%		9,075		10.9%		8,128		24.3		197.3

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		42		9.9%		8,070		9.7%		8,959		21.4		192.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		25		5.9%		4,871		5.8%		12,911		15.1		194.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		425		100.0%		83,295		100.0%		9,790		20.0		196.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 151 fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 151 fino 250 mq.di superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		141		5.5%		27,217		5.5%		1,912		101.0		193.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		236		9.3%		46,087		9.3%		1,734		112.6		195.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		293		11.5%		57,025		11.5%		1,607		121.1		194.6

		Prov. Modena		647,903		15.6%		489		19.2%		96,034		19.3%		1,325		148.2		196.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		653		25.7%		125,616		25.3%		1,435		134.1		192.4

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		111		4.4%		22,436		4.5%		3,183		63.5		202.1

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		263		10.3%		50,738		10.2%		1,422		135.7		192.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		268		10.5%		53,736		10.8%		1,404		142.8		200.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		88		3.5%		17,771		3.6%		3,668		55.1		201.9

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		2,542		100.0%		496,660		100.0%		1,637		119.4		195.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 400 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 400 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		37		9.5%		12,928		9.5%		7,285		48.0		349.4

		Prov. Parma		409,241		9.8%		29		7.5%		10,334		7.6%		14,112		25.3		356.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		61		15.7%		21,314		15.7%		7,720		45.3		349.4

		Prov. Modena		647,903		15.6%		65		16.8%		22,430		16.5%		9,968		34.6		345.1

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		71		18.3%		25,082		18.4%		13,196		26.8		353.3

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		35		9.0%		12,693		9.3%		10,096		35.9		362.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		27		7.0%		9,530		7.0%		13,848		25.5		353.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		36		9.3%		12,740		9.4%		10,452		33.9		353.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		27		7.0%		9,128		6.7%		11,955		28.3		338.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		388		100.0%		136,179		100.0%		10,724		32.7		351.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 400 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 400 mq. superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		66		6.7%		22,316		6.9%		4,084		82.8		338.1

		Prov. Parma		409,241		9.8%		101		10.3%		32,793		10.2%		4,052		80.1		324.7

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		115		11.8%		37,970		11.8%		4,095		80.6		330.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		177		18.1%		57,482		17.8%		3,660		88.7		324.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		231		23.6%		76,964		23.9%		4,056		82.1		333.2

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		39		4.0%		13,363		4.1%		9,061		37.8		342.6

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		94		9.6%		30,121		9.4%		3,977		80.6		320.4

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		93		9.5%		31,254		9.7%		4,046		83.1		336.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		62		6.3%		19,854		6.2%		5,206		61.5		320.2

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		978		100.0%		322,116		100.0%		4,254		77.4		329.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 401 fino a 800 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 401 fino 800 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		28		7.1%		16,299		7.2%		9,627		60.5		582.1

		Prov. Parma		409,241		9.8%		37		9.4%		21,760		9.6%		11,061		53.2		588.1

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		38		9.7%		22,650		10.0%		12,393		48.1		596.1

		Prov. Modena		647,903		15.6%		70		17.8%		39,150		17.3%		9,256		60.4		559.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		65		16.5%		36,661		16.2%		14,414		39.1		564.0

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		40		10.2%		22,367		9.9%		8,834		63.3		559.2

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		49		12.5%		29,747		13.2%		7,630		79.6		607.1

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		41		10.4%		23,311		10.3%		9,177		62.0		568.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		25		6.4%		13,802		6.1%		12,911		42.8		552.1

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		393		100.0%		225,747		100.0%		10,587		54.3		574.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 401 fino a 800 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 401 fino 800 mq. superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		54		7.8%		31,545		8.1%		4,992		117.0		584.2

		Prov. Parma		409,241		9.8%		55		8.0%		32,797		8.4%		7,441		80.1		596.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		99		14.3%		54,592		14.0%		4,757		115.9		551.4

		Prov. Modena		647,903		15.6%		115		16.6%		66,373		17.0%		5,634		102.4		577.2

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		151		21.9%		83,454		21.3%		6,205		89.1		552.7

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		28		4.1%		15,279		3.9%		12,620		43.2		545.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		71		10.3%		39,122		10.0%		5,266		104.6		551.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		69		10.0%		39,949		10.2%		5,453		106.2		579.0

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		49		7.1%		27,916		7.1%		6,587		86.5		569.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		691		100.0%		391,027		100.0%		6,021		94.0		565.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 801 fino a 1500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 801 fino 1.500 mq.superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		13		8.6%		15,132		8.8%		20,735		56.1		1,164.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		15		9.9%		17,023		9.9%		27,283		41.6		1,134.8

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		15		9.9%		16,875		9.8%		31,396		35.8		1,125.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		24		15.8%		26,575		15.4%		26,996		41.0		1,107.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		34		22.4%		37,572		21.8%		27,556		40.1		1,105.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		13		8.6%		15,665		9.1%		27,182		44.3		1,205.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		13		8.6%		16,249		9.4%		28,760		43.5		1,249.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		16		10.5%		17,566		10.2%		23,517		46.7		1,097.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		9		5.9%		9,502		5.5%		35,864		29.4		1,055.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		152		100.0%		172,159		100.0%		27,374		41.4		1,132.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 801 fino a 1.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 801 fino 1.500 mq. superf.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		33		7.3%		40,469		7.7%		8,168		150.1		1,226.3

		Prov. Parma		409,241		9.8%		41		9.1%		45,834		8.8%		9,981		112.0		1,117.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		51		11.3%		56,720		10.9%		9,234		120.4		1,112.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		90		19.9%		104,701		20.0%		7,199		161.6		1,163.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		83		18.4%		96,547		18.5%		11,288		103.0		1,163.2

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		21		4.6%		24,627		4.7%		16,827		69.7		1,172.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		52		11.5%		61,194		11.7%		7,190		163.7		1,176.8

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		43		9.5%		48,613		9.3%		8,750		129.2		1,130.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		38		8.4%		43,870		8.4%		8,494		135.9		1,154.5

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		452		100.0%		522,575		100.0%		9,205		125.6		1,156.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: n., mq. di superf., densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 1.501 fino 2.500 mq.sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		2		5.1%		3,656		4.5%		134,779		13.6		1,828.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4		10.3%		9,371		11.6%		102,310		22.9		2,342.8

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		10		25.6%		18,947		23.5%		47,093		40.2		1,894.7

		Prov. Modena		647,903		15.6%		4		10.3%		9,455		11.7%		161,976		14.6		2,363.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		7		17.9%		13,747		17.0%		133,844		14.7		1,963.9

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		8		20.5%		16,052		19.9%		44,171		45.4		2,006.5

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1		2.6%		2,200		2.7%		373,884		5.9		2,200.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1		2.6%		3,500		4.3%		376,266		9.3		3,500.0

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		2		5.1%		3,826		4.7%		161,387		11.9		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		39		100.0%		80,754		100.0%		106,688		19.4		2,070.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 1.501 fino a 2.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 1.501 fino 2.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		6		8.8%		10,935		8.1%		44,926		40.6		1,822.5

		Prov. Parma		409,241		9.8%		6		8.8%		11,426		8.4%		68,207		27.9		1,904.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		11		16.2%		21,881		16.1%		42,812		46.5		1,989.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		16		23.5%		32,384		23.9%		40,494		50.0		2,024.0

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		9		13.2%		17,668		13.0%		104,101		18.9		1,963.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		3		4.4%		6,567		4.8%		117,789		18.6		2,189.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		8		11.8%		16,502		12.2%		46,736		44.1		2,062.8

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		9		13.2%		18,397		13.6%		41,807		48.9		2,044.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		68		100.0%		135,760		100.0%		61,189		32.6		1,996.5

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie con oltre 2.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre  2.500 mq.sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1		2.9%		4,500		2.4%		269,557		16.7		4,500.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		3		8.8%		11,656		6.3%		136,414		28.5		3,885.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		2		5.9%		10,320		5.5%		235,467		21.9		5,160.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		9		26.5%		43,440		23.3%		71,989		67.0		4,826.7

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		12		35.3%		70,811		38.0%		78,076		75.6		5,900.9

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		3		8.8%		17,000		9.1%		117,789		48.1		5,666.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		2		5.9%		12,478		6.7%		186,942		33.4		6,239.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		2		5.9%		15,900		8.5%		188,133		42.3		7,950.0

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		0		0.0%		0		0.0%		0		0.0		0.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		34		100.0%		186,105		100.0%		122,378		44.7		5,473.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie con oltre  2.500 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari con oltre 2.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		9		13.0%		38,112		13.2%		29,951		141.4		4,234.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4		5.8%		15,473		5.4%		102,310		37.8		3,868.3

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		9		13.0%		32,878		11.4%		52,326		69.8		3,653.1

		Prov. Modena		647,903		15.6%		4		5.8%		23,538		8.2%		161,976		36.3		5,884.5

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		24		34.8%		100,525		34.8%		39,038		107.3		4,188.5

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4		5.8%		22,294		7.7%		88,342		63.1		5,573.5

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		2		2.9%		6,012		2.1%		186,942		16.1		3,006.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		9		13.0%		35,560		12.3%		41,807		94.5		3,951.1

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		4		5.8%		14,151		4.9%		80,694		43.8		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		69		100.0%		288,543		100.0%		60,302		69.3		4,181.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti fino 250 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1,515		9.6%		51,019		7.2%		178		189.3		33.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		1,682		10.6%		78,926		11.1%		243		192.9		46.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		1,370		8.7%		74,307		10.4%		344		157.8		54.2

		Prov. Modena		647,903		15.6%		2,186		13.8%		105,089		14.8%		296		162.2		48.1

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		2,900		18.3%		114,439		16.1%		323		122.1		39.5

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		1,765		11.2%		91,388		12.8%		200		258.6		51.8

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1,543		9.8%		64,323		9.0%		242		172.0		41.7

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1,533		9.7%		66,856		9.4%		245		177.7		43.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		1,319		8.3%		65,439		9.2%		245		202.7		49.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		15,813		100.0%		711,785		100.0%		263		171.1		45.0

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie fino a 250 mq.: n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari fino 250 mq.di superficie								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3,538		7.2%		180,357		6.5%		76		669.1		51.0

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4,751		9.7%		265,290		9.6%		86		648.2		55.8

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		4,398		9.0%		266,416		9.6%		107		565.7		60.6

		Prov. Modena		647,903		15.6%		7,290		14.9%		460,369		16.6%		89		710.6		63.2

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		10,034		20.5%		583,437		21.0%		93		622.7		58.1

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4,235		8.7%		228,417		8.2%		83		646.4		53.9

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		4,786		9.8%		257,887		9.3%		78		689.8		53.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		4,710		9.6%		266,556		9.6%		80		708.4		56.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		5,122		10.5%		265,076		9.6%		63		821.2		51.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		48,864		100.0%		2,773,805		100.0%		85		666.6		56.8

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti da 251 fino 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		78		8.4%		44,359		8.3%		3,456		164.6		568.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		81		8.7%		49,117		9.2%		5,052		120.0		606.4

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		114		12.2%		60,839		11.4%		4,131		129.2		533.7

		Prov. Modena		647,903		15.6%		159		17.0%		88,155		16.5%		4,075		136.1		554.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		170		18.2%		99,315		18.6%		5,511		106.0		584.2

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		88		9.4%		50,725		9.5%		4,016		143.5		576.4

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		89		9.5%		55,526		10.4%		4,201		148.5		623.9

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		93		10.0%		53,617		10.0%		4,046		142.5		576.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		61		6.5%		32,432		6.1%		5,291		100.5		531.7

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		933		100.0%		534,085		100.0%		4,460		128.4		572.4

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie da 251 fino a 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotaz. procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari da 251 fino 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		153		7.2%		94,330		7.6%		1,762		349.9		616.5

		Prov. Parma		409,241		9.8%		197		9.3%		111,424		9.0%		2,077		272.3		565.6

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		265		12.5%		149,282		12.1%		1,777		317.0		563.3

		Prov. Modena		647,903		15.6%		382		18.0%		228,556		18.5%		1,696		352.8		598.3

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		465		21.9%		256,965		20.8%		2,015		274.3		552.6

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		88		4.1%		53,269		4.3%		4,016		150.7		605.3

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		217		10.2%		130,437		10.6%		1,723		348.9		601.1

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		205		9.7%		119,816		9.7%		1,835		318.4		584.5

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		149		7.0%		91,640		7.4%		2,166		283.9		615.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		2,121		100.0%		1,235,718		100.0%		1,962		297.0		582.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi alimentari e misti con superficie di oltre 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi alimentari e misti con oltre 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3		4.1%		8,156		3.1%		89,852		30.3		2,718.7

		Prov. Parma		409,241		9.8%		7		9.6%		21,027		7.9%		58,463		51.4		3,003.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		12		16.4%		29,267		11.0%		39,245		62.1		2,438.9

		Prov. Modena		647,903		15.6%		13		17.8%		52,895		19.8%		49,839		81.6		4,068.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		19		26.0%		84,558		31.7%		49,311		90.3		4,450.4

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		11		15.1%		33,052		12.4%		32,124		93.5		3,004.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		3		4.1%		14,678		5.5%		124,628		39.3		4,892.7

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		3		4.1%		19,400		7.3%		125,422		51.6		6,466.7

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		2		2.7%		3,826		1.4%		161,387		11.9		1,913.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		73		100.0%		266,859		100.0%		56,998		64.1		3,655.6

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Esercizi non alimentari con superficie di oltre 1.500 mq. : n., mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Esercizi non alimentari con oltre 1.500 mq. sup.								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		15		10.9%		49,047		11.6%		17,970		182.0		3,269.8

		Prov. Parma		409,241		9.8%		10		7.3%		26,899		6.3%		40,924		65.7		2,689.9

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		20		14.6%		54,759		12.9%		23,547		116.3		2,738.0

		Prov. Modena		647,903		15.6%		20		14.6%		55,922		13.2%		32,395		86.3		2,796.1

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		33		24.1%		118,193		27.9%		28,391		126.2		3,581.6

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		7		5.1%		28,861		6.8%		50,481		81.7		4,123.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		10		7.3%		22,514		5.3%		37,388		60.2		2,251.4

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		18		13.1%		53,957		12.7%		20,904		143.4		2,997.6

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		4		2.9%		14,151		3.3%		80,694		43.8		3,537.8

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		137		100.0%		424,303		100.0%		30,371		102.0		3,097.1

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi alimentari e misti : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Totale esercizi al dettaglio alimentari e misti								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		1,596		9.5%		103,534		6.8%		169		384.1		64.9

		Prov. Parma		409,241		9.8%		1,770		10.5%		149,070		9.9%		231		364.3		84.2

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		1,496		8.9%		164,413		10.9%		315		349.1		109.9

		Prov. Modena		647,903		15.6%		2,358		14.0%		246,138		16.3%		275		379.9		104.4

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		3,089		18.4%		298,312		19.7%		303		318.4		96.6

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		1,864		11.1%		175,165		11.6%		190		495.7		94.0

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		1,635		9.7%		134,527		8.9%		229		359.8		82.3

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		1,629		9.7%		139,873		9.2%		231		371.7		85.9

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		1,382		8.2%		101,697		6.7%		234		315.1		73.6

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		16,819		100.0%		1,512,729		100.0%		247		363.6		89.9

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale esercizi non alimentari  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Totale esercizi non alimentari al dettaglio								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		3,706		7.2%		323,733		7.3%		73		1,201.0		87.4

		Prov. Parma		409,241		9.8%		4,958		9.7%		403,613		9.1%		83		986.2		81.4

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		4,683		9.2%		470,457		10.6%		101		999.0		100.5

		Prov. Modena		647,903		15.6%		7,692		15.0%		744,847		16.8%		84		1,149.6		96.8

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		10,532		20.6%		958,594		21.6%		89		1,023.1		91.0

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		4,330		8.5%		310,547		7.0%		82		878.8		71.7

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		5,013		9.8%		410,838		9.3%		75		1,098.8		82.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		4,933		9.6%		440,330		9.9%		76		1,170.3		89.3

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		5,275		10.3%		370,867		8.4%		61		1,149.0		70.3

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		51,122		100.0%		4,433,826		100.0%		81		1,065.6		86.7

		Assetto della rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Totale complessivo esercizi  : numero, mq. di superficie, densità e dotazione procapite (residenti+turisti/giorno)

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Residenti+turisti giorno 2002				Totale complessivo esercizi al dettaglio								N.abit.+tur.		Mq. x 1.000		Mq. sup.

		Ambiti territoriali		Numero		%		Numero		%		Mq.		%		per esercizio		abitanti+tur.		media x es.

		Prov. Piacenza		269,557		6.5%		5,302		7.8%		427,267		7.2%		50.8		1,585.1		80.6

		Prov. Parma		409,241		9.8%		6,728		9.9%		552,682		9.3%		60.8		1,350.5		82.1

		Prov. Reggio E.		470,934		11.3%		6,179		9.1%		634,870		10.7%		76.2		1,348.1		102.7

		Prov. Modena		647,903		15.6%		10,050		14.8%		990,985		16.7%		64.5		1,529.5		98.6

		Prov. Bologna		936,911		22.5%		13,621		20.0%		1,256,906		21.1%		68.8		1,341.5		92.3

		Prov. Ferrara		353,366		8.5%		6,194		9.1%		485,713		8.2%		57.0		1,374.5		78.4

		Prov. Ravenna		373,884		9.0%		6,648		9.8%		545,366		9.2%		56.2		1,458.6		82.0

		Prov. Forlì Cesena		376,266		9.0%		6,562		9.7%		580,202		9.8%		57.3		1,542.0		88.4

		Prov. Rimini		322,774		7.8%		6,657		9.8%		472,564		7.9%		48.5		1,464.1		71.0

		Tot. Emilia-Romagna		4,160,836		100.0%		67,941		100.0%		5,946,555		100.0%		61.2		1,429.2		87.5

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.1 - Ripartizione numero esercizi alimentari e misti per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		1,489		26		37		28		13		2		1		1,596

		Prov. Parma		1,625		57		29		37		15		4		3		1,770

		Prov. Reggio E.		1,301		69		61		38		15		10		2		1,496

		Prov. Modena		2,130		56		65		70		24		4		9		2,358

		Prov. Bologna		2,846		54		71		65		34		7		12		3,089

		Prov. Ferrara		1,715		50		35		40		13		8		3		1,864

		Prov. Ravenna		1,497		46		27		49		13		1		2		1,635

		Prov. Forlì Cesena		1,491		42		36		41		16		1		2		1,629

		Prov. Rimini		1,294		25		27		25		9		2		0		1,382

		Emilia-Romagna		15,388		425		388		393		152		39		34		16,819

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.2 - Ripartizione percentuale esercizi alimentari e misti per classi di superfici su tot.ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		93.3%		1.6%		2.3%		1.8%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Parma		91.8%		3.2%		1.6%		2.1%		0.8%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.0%		4.6%		4.1%		2.5%		1.0%		0.7%		0.1%		100.0%

		Prov. Modena		90.3%		2.4%		2.8%		3.0%		1.0%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Bologna		92.1%		1.7%		2.3%		2.1%		1.1%		0.2%		0.4%		100.0%

		Prov. Ferrara		92.0%		2.7%		1.9%		2.1%		0.7%		0.4%		0.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		91.6%		2.8%		1.7%		3.0%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		91.5%		2.6%		2.2%		2.5%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Rimini		93.6%		1.8%		2.0%		1.8%		0.7%		0.1%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		91.5%		2.5%		2.3%		2.3%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 2.1 - Ripartizione numero esercizi  non alimentari  per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		3,397		141		66		54		33		6		9		3,706

		Prov. Parma		4,515		236		101		55		41		6		4		4,958

		Prov. Reggio E.		4,105		293		115		99		51		11		9		4,683

		Prov. Modena		6,801		489		177		115		90		16		4		7,692

		Prov. Bologna		9,381		653		231		151		83		9		24		10,532

		Prov. Ferrara		4,124		111		39		28		21		3		4		4,330

		Prov. Ravenna		4,523		263		94		71		52		8		2		5,013

		Prov. Forlì Cesena		4,442		268		93		69		43		9		9		4,933

		Prov. Rimini		5,034		88		62		49		38		0		4		5,275

		Emilia-Romagna		46,322		2,542		978		691		452		68		69		51,122

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.2 - Ripartizione percentuale esercizi non alimentari per classi di superfici su totale ambito territoriale

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali al dettaglio non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		91.7%		3.8%		1.8%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.1%		4.8%		2.0%		1.1%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.7%		6.3%		2.5%		2.1%		1.1%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.4%		6.4%		2.3%		1.5%		1.2%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.1%		6.2%		2.2%		1.4%		0.8%		0.1%		0.2%		100.0%

		Prov. Ferrara		95.2%		2.6%		0.9%		0.6%		0.5%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.2%		5.2%		1.9%		1.4%		1.0%		0.2%		0.0%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.0%		5.4%		1.9%		1.4%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.4%		1.7%		1.2%		0.9%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.6%		5.0%		1.9%		1.4%		0.9%		0.1%		0.1%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.1 - Ripartizione del numero esercizi insieme merceologie per classi di superficie in mq. di vendita

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		4,886		167		103		82		46		8		10		5,302

		Prov. Parma		6,140		293		130		92		56		10		7		6,728

		Prov. Reggio E.		5,406		362		176		137		66		21		11		6,179

		Prov. Modena		8,931		545		242		185		114		20		13		10,050

		Prov. Bologna		12,227		707		302		216		117		16		36		13,621

		Prov. Ferrara		5,839		161		74		68		34		11		7		6,194

		Prov. Ravenna		6,020		309		121		120		65		9		4		6,648

		Prov. Forlì Cesena		5,933		310		129		110		59		10		11		6,562

		Prov. Rimini		6,328		113		89		74		47		2		4		6,657

		Emilia-Romagna		61,710		2,967		1,366		1,084		604		107		103		67,941

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab 3.2 - Ripartizione percentuale esercizi totale merceologie  per classi di superfici su totale ambito territ.

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Esercizi commerciali dettaglio insieme merceologie per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		esercizi

		Prov. Piacenza		92.2%		3.1%		1.9%		1.5%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Parma		91.3%		4.4%		1.9%		1.4%		0.8%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Reggio E.		87.5%		5.9%		2.8%		2.2%		1.1%		0.3%		0.2%		100.0%

		Prov. Modena		88.9%		5.4%		2.4%		1.8%		1.1%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Bologna		89.8%		5.2%		2.2%		1.6%		0.9%		0.1%		0.3%		100.0%

		Prov. Ferrara		94.3%		2.6%		1.2%		1.1%		0.5%		0.2%		0.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		90.6%		4.6%		1.8%		1.8%		1.0%		0.1%		0.1%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		90.4%		4.7%		2.0%		1.7%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		Prov. Rimini		95.1%		1.7%		1.3%		1.1%		0.7%		0.0%		0.1%		100.0%

		Emilia-Romagna		90.8%		4.4%		2.0%		1.6%		0.9%		0.2%		0.2%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 1.3 - Ripartizione mq. superficie vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq.superficie di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		45,897		5,122		12,928		16,299		15,132		3,656		4,500		103,534

		Prov. Parma		67,890		11,036		10,334		21,760		17,023		9,371		11,656		149,070

		Prov. Reggio E.		60,722		13,585		21,314		22,650		16,875		18,947		10,320		164,413

		Prov. Modena		94,144		10,945		22,430		39,150		26,575		9,455		43,440		246,138

		Prov. Bologna		103,526		10,913		25,082		36,661		37,572		13,747		70,811		298,312

		Prov. Ferrara		81,710		9,678		12,693		22,367		15,665		16,052		17,000		175,165

		Prov. Ravenna		55,248		9,075		9,530		29,747		16,249		2,200		12,478		134,527

		Prov. Forlì Cesena		58,786		8,070		12,740		23,311		17,566		3,500		15,900		139,873

		Prov. Rimini		60,568		4,871		9,128		13,802		9,502		3,826		0		101,697

		Emilia-Romagna		628,490		83,295		136,179		225,747		172,159		80,754		186,105		1,512,729

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		1.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi alimentari e misti suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq.superf. di vendita in eserc. alimentari e misti per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		44.3%		4.9%		12.5%		15.7%		14.6%		3.5%		4.3%		100.0%

		Prov. Parma		45.5%		7.4%		6.9%		14.6%		11.4%		6.3%		7.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		36.9%		8.3%		13.0%		13.8%		10.3%		11.5%		6.3%		100.0%

		Prov. Modena		38.2%		4.4%		9.1%		15.9%		10.8%		3.8%		17.6%		100.0%

		Prov. Bologna		34.7%		3.7%		8.4%		12.3%		12.6%		4.6%		23.7%		100.0%

		Prov. Ferrara		46.6%		5.5%		7.2%		12.8%		8.9%		9.2%		9.7%		100.0%

		Prov. Ravenna		41.1%		6.7%		7.1%		22.1%		12.1%		1.6%		9.3%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		42.0%		5.8%		9.1%		16.7%		12.6%		2.5%		11.4%		100.0%

		Prov. Rimini		59.6%		4.8%		9.0%		13.6%		9.3%		3.8%		0.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		41.5%		5.5%		9.0%		14.9%		11.4%		5.3%		12.3%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto della rete commerciale dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		153,140		27,217		22,316		31,545		40,469		10,935		38,112		323,733

		Prov. Parma		219,204		46,087		32,793		32,797		45,834		11,426		15,473		403,613

		Prov. Reggio E.		209,390		57,025		37,970		54,592		56,720		21,881		32,878		470,457

		Prov. Modena		364,335		96,034		57,482		66,373		104,701		32,384		23,538		744,847

		Prov. Bologna		457,820		125,616		76,964		83,454		96,547		17,668		100,525		958,594

		Prov. Ferrara		205,981		22,436		13,363		15,279		24,627		6,567		22,294		310,547

		Prov. Ravenna		207,149		50,738		30,121		39,122		61,194		16,502		6,012		410,838

		Prov. Forlì Cesena		212,821		53,736		31,254		39,949		48,613		18,397		35,560		440,330

		Prov. Rimini		247,305		17,771		19,854		27,916		43,870		0		14,151		370,867

		Emilia-Romagna		2,277,145		496,660		322,116		391,027		522,575		135,760		288,543		4,433,826

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 2.4 - Ripartizione % mq. superficie di vendita in esercizi non alimentari suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superficie di vendita in eserc. non alimentari per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		47.3%		8.4%		6.9%		9.7%		12.5%		3.4%		11.8%		100.0%

		Prov. Parma		54.3%		11.4%		8.1%		8.1%		11.4%		2.8%		3.8%		100.0%

		Prov. Reggio E.		44.5%		12.1%		8.1%		11.6%		12.1%		4.7%		7.0%		100.0%

		Prov. Modena		48.9%		12.9%		7.7%		8.9%		14.1%		4.3%		3.2%		100.0%

		Prov. Bologna		47.8%		13.1%		8.0%		8.7%		10.1%		1.8%		10.5%		100.0%

		Prov. Ferrara		66.3%		7.2%		4.3%		4.9%		7.9%		2.1%		7.2%		100.0%

		Prov. Ravenna		50.4%		12.3%		7.3%		9.5%		14.9%		4.0%		1.5%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		48.3%		12.2%		7.1%		9.1%		11.0%		4.2%		8.1%		100.0%

		Prov. Rimini		66.7%		4.8%		5.4%		7.5%		11.8%		0.0%		3.8%		100.0%

		Emilia-Romagna		51.4%		11.2%		7.3%		8.8%		11.8%		3.1%		6.5%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.3 - Ripartizione mq. superficie di vendita nel totale esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Mq. superficie di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		199,037		32,339		35,244		47,844		55,601		14,591		42,612		427,267

		Prov. Parma		287,094		57,123		43,127		54,557		62,857		20,797		27,129		552,682

		Prov. Reggio E.		270,113		70,610		59,284		77,242		73,595		40,828		43,198		634,870

		Prov. Modena		458,478		106,979		79,912		105,523		131,276		41,839		66,978		990,985

		Prov. Bologna		561,346		136,529		102,046		120,115		134,119		31,415		171,336		1,256,906

		Prov. Ferrara		287,692		32,114		26,056		37,646		40,292		22,619		39,294		485,713

		Prov. Ravenna		262,398		59,813		39,651		68,869		77,443		18,702		18,490		545,366

		Prov. Forlì Cesena		271,607		61,806		43,994		63,260		66,179		21,897		51,460		580,202

		Prov. Rimini		307,872		22,642		28,982		41,719		53,372		3,826		14,151		472,564

		Emilia-Romagna		2,905,635		579,955		458,295		616,774		694,734		216,514		474,648		5,946,555

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 3.4 - Ripartizione % mq. superficie vendita nel totale degli esercizi suddivisi per classi di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				% mq. superf. di vendita nell'insieme degli esercizi per classe di superficie														Totale

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		superfici

		Prov. Piacenza		46.6%		7.6%		8.2%		11.2%		13.0%		3.4%		10.0%		100.0%

		Prov. Parma		51.9%		10.3%		7.8%		9.9%		11.4%		3.8%		4.9%		100.0%

		Prov. Reggio E.		42.5%		11.1%		9.3%		12.2%		11.6%		6.4%		6.8%		100.0%

		Prov. Modena		46.3%		10.8%		8.1%		10.6%		13.2%		4.2%		6.8%		100.0%

		Prov. Bologna		44.7%		10.9%		8.1%		9.6%		10.7%		2.5%		13.6%		100.0%

		Prov. Ferrara		59.2%		6.6%		5.4%		7.8%		8.3%		4.7%		8.1%		100.0%

		Prov. Ravenna		48.1%		11.0%		7.3%		12.6%		14.2%		3.4%		3.4%		100.0%

		Prov. Forlì Cesena		46.8%		10.7%		7.6%		10.9%		11.4%		3.8%		8.9%		100.0%

		Prov. Rimini		65.1%		4.8%		6.1%		8.8%		11.3%		0.8%		3.0%		100.0%

		Emilia-Romagna		48.9%		9.8%		7.7%		10.4%		11.7%		3.6%		8.0%		100.0%

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 4 - Dotaz. mq. sup. vendita alimentari e misti ogni 1.000 abitanti + tur/giorno per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur. superf.vendita alimentari e misti per classe sup.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		170.3		19.0		48.0		60.5		56.1		13.6		16.7		384.1

		Prov. Parma		165.9		27.0		25.3		53.2		41.6		22.9		28.5		364.3

		Prov. Reggio E.		128.9		28.8		45.3		48.1		35.8		40.2		21.9		349.1

		Prov. Modena		145.3		16.9		34.6		60.4		41.0		14.6		67.0		379.9

		Prov. Bologna		110.5		11.6		26.8		39.1		40.1		14.7		75.6		318.4

		Prov. Ferrara		231.2		27.4		35.9		63.3		44.3		45.4		48.1		495.7

		Prov. Ravenna		147.8		24.3		25.5		79.6		43.5		5.9		33.4		359.8

		Prov. Forlì Cesena		156.2		21.4		33.9		62.0		46.7		9.3		42.3		371.7

		Prov. Rimini		187.6		15.1		28.3		42.8		29.4		11.9		0.0		315.1

		Emilia-Romagna		151.0		20.0		32.7		54.3		41.4		19.4		44.7		363.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 5 - Dotaz. mq.superficie di vendita non alimentari ogni 1.000 abitanti+tur./giorno per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur.superf.vendita non alimentari per classe superf.														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		568.1		101.0		82.8		117.0		150.1		40.6		141.4		1,201.0

		Prov. Parma		535.6		112.6		80.1		80.1		112.0		27.9		37.8		986.2

		Prov. Reggio E.		444.6		121.1		80.6		115.9		120.4		46.5		69.8		999.0

		Prov. Modena		562.3		148.2		88.7		102.4		161.6		50.0		36.3		1,149.6

		Prov. Bologna		488.6		134.1		82.1		89.1		103.0		18.9		107.3		1,023.1

		Prov. Ferrara		582.9		63.5		37.8		43.2		69.7		18.6		63.1		878.8

		Prov. Ravenna		554.0		135.7		80.6		104.6		163.7		44.1		16.1		1,098.8

		Prov. Forlì Cesena		565.6		142.8		83.1		106.2		129.2		48.9		94.5		1,170.3

		Prov. Rimini		766.2		55.1		61.5		86.5		135.9		0.0		43.8		1,149.0

		Emilia-Romagna		547.3		119.4		77.4		94.0		125.6		32.6		69.3		1,065.6

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 6 - Dotaz. mq. sup. vendita totale merceologie ogni 1.000 abitanti + tur./giorno per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Dotaz. mq. x 1000 abitanti+tur. superficie vendita totale per classe superficie														Dotazione

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		738.4		120.0		130.7		177.5		206.3		54.1		158.1		1,585.1

		Prov. Parma		701.5		139.6		105.4		133.3		153.6		50.8		66.3		1,350.5

		Prov. Reggio E.		573.6		149.9		125.9		164.0		156.3		86.7		91.7		1,348.1

		Prov. Modena		707.6		165.1		123.3		162.9		202.6		64.6		103.4		1,529.5

		Prov. Bologna		599.1		145.7		108.9		128.2		143.2		33.5		182.9		1,341.5

		Prov. Ferrara		814.1		90.9		73.7		106.5		114.0		64.0		111.2		1,374.5

		Prov. Ravenna		701.8		160.0		106.1		184.2		207.1		50.0		49.5		1,458.6

		Prov. Forlì Cesena		721.8		164.3		116.9		168.1		175.9		58.2		136.8		1,542.0

		Prov. Rimini		953.8		70.1		89.8		129.2		165.4		11.9		43.8		1,464.1

		Emilia-Romagna		698.3		139.4		110.1		148.2		167.0		52.0		114.1		1,429.2

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 7 - Esercizi ogni 10.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per classe di superficie alimentari e misti

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				N.esercizi alimentari e misti ogni 10.000 residenti+turisti giorno equivalenti														Densità

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		55.24		0.96		1.37		1.04		0.48		0.07		0.04		59.21

		Prov. Parma		39.71		1.39		0.71		0.90		0.37		0.10		0.07		43.25

		Prov. Reggio E.		27.63		1.47		1.30		0.81		0.32		0.21		0.04		31.77

		Prov. Modena		32.88		0.86		1.00		1.08		0.37		0.06		0.14		36.39

		Prov. Bologna		30.38		0.58		0.76		0.69		0.36		0.07		0.13		32.97

		Prov. Ferrara		48.53		1.41		0.99		1.13		0.37		0.23		0.08		52.75

		Prov. Ravenna		40.04		1.23		0.72		1.31		0.35		0.03		0.05		43.73

		Prov. Forlì Cesena		39.63		1.12		0.96		1.09		0.43		0.03		0.05		43.29

		Prov. Rimini		40.09		0.77		0.84		0.77		0.28		0.06		0.00		42.82

		Emilia-Romagna		36.98		1.02		0.93		0.94		0.37		0.09		0.08		40.42

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 8 - Esercizi ogni 10.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per classe di superficie non alimentari

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				N.esercizi non alimentari  ogni 10.000 residenti+turisti giorno equivalenti														Densità

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		126.02		5.23		2.45		2.00		1.22		0.22		0.33		137.48

		Prov. Parma		110.33		5.77		2.47		1.34		1.00		0.15		0.10		121.15

		Prov. Reggio E.		87.17		6.22		2.44		2.10		1.08		0.23		0.19		99.44

		Prov. Modena		104.97		7.55		2.73		1.77		1.39		0.25		0.06		118.72

		Prov. Bologna		100.13		6.97		2.47		1.61		0.89		0.10		0.26		112.41

		Prov. Ferrara		116.71		3.14		1.10		0.79		0.59		0.08		0.11		122.54

		Prov. Ravenna		120.97		7.03		2.51		1.90		1.39		0.21		0.05		134.08

		Prov. Forlì Cesena		118.05		7.12		2.47		1.83		1.14		0.24		0.24		131.10

		Prov. Rimini		155.96		2.73		1.92		1.52		1.18		0.00		0.12		163.43

		Emilia-Romagna		111.33		6.11		2.35		1.66		1.09		0.16		0.17		122.86

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 9 - Esercizi in totale ogni 10.000 residenti+turisti/giorno equivalenti per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				N.esercizi tot.merceologie ogni 10.000 residenti+turisti giorno equivalenti														Densità

		Ambiti territoriali		0-150		151-250		251-400		401-800		801-1.500		1.501-2.500		oltre 2.500		totale

		Prov. Piacenza		181.26		6.20		3.82		3.04		1.71		0.30		0.37		196.69

		Prov. Parma		150.03		7.16		3.18		2.25		1.37		0.24		0.17		164.40

		Prov. Reggio E.		114.79		7.69		3.74		2.91		1.40		0.45		0.23		131.21

		Prov. Modena		137.84		8.41		3.74		2.86		1.76		0.31		0.20		155.12

		Prov. Bologna		130.50		7.55		3.22		2.31		1.25		0.17		0.38		145.38

		Prov. Ferrara		165.24		4.56		2.09		1.92		0.96		0.31		0.20		175.29

		Prov. Ravenna		161.01		8.26		3.24		3.21		1.74		0.24		0.11		177.81

		Prov. Forlì Cesena		157.68		8.24		3.43		2.92		1.57		0.27		0.29		174.40

		Prov. Rimini		196.05		3.50		2.76		2.29		1.46		0.06		0.12		206.24

		Emilia-Romagna		148.31		7.13		3.28		2.61		1.45		0.26		0.25		163.29

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 12 - N. residenti e residenti+turisti/giorno per esercizio alimentare e misto > 1.500 mq.  per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Abit.X Es.>1.500<=2.500				Abitanti X Eserc.> 2.500				Abitanti X Eserc.> 2.500

		Ambiti territoriali		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti

		Prov. Piacenza		134,156		134,779		268,312		269,557		89,437		89,852

		Prov. Parma		101,181		102,310		134,907		136,414		57,817		58,463

		Prov. Reggio E.		46,855		47,093		234,276		235,467		39,046		39,245

		Prov. Modena		161,072		161,976		71,588		71,989		49,561		49,839

		Prov. Bologna		132,546		133,844		77,318		78,076		48,833		49,311

		Prov. Ferrara		43,353		44,171		115,609		117,789		31,530		32,124

		Prov. Ravenna		356,903		373,884		178,452		186,942		118,968		124,628

		Prov. Forlì Cesena		362,218		376,266		181,109		188,133		120,739		125,422

		Prov. Rimini		139,887		161,387		0		0		139,887		161,387

		Emilia-Romagna		104,088		106,688		119,395		122,378		55,608		56,998

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 13 - N. residenti e  residenti+turisti/giorno per esercizio non alimentare > 1500 mq. per classe di superficie

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Num. Es.> 1.500 <=2.500				Numero Esercizi > 2.500				Numero Esercizi > 2.500

		Ambiti territoriali		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti

		Prov. Piacenza		44,719		44,926		29,812		29,951		17,887		17,970

		Prov. Parma		67,454		68,207		101,181		102,310		40,472		40,924

		Prov. Reggio E.		42,596		42,812		52,061		52,326		23,428		23,547

		Prov. Modena		40,268		40,494		161,072		161,976		32,214		32,395

		Prov. Bologna		103,091		104,101		38,659		39,038		28,116		28,391

		Prov. Ferrara		115,609		117,789		86,707		88,342		49,547		50,481

		Prov. Ravenna		44,613		46,736		178,452		186,942		35,690		37,388

		Prov. Forlì Cesena		40,246		41,807		40,246		41,807		20,123		20,904

		Prov. Rimini		0		0		69,944		80,694		69,944		80,694

		Emilia-Romagna		59,697		61,189		58,832		60,302		29,631		30,371

		PROVINCIA DI MODENA  -  PIANO OPERATIVO PER GLI INDEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI

		Assetto rete commerciale al dettaglio in sede fissa: confronto 2002 fra le province dell'Emilia -Romagna

		Tab. 11 - N. residenti e residenti+turisti/giorno per esercizio  totale classi di superficie e per merceologia

		- Dati Osservatorio regionale 31/12/2002

				Tot. es. alimentari e misti				Tot.eserc. non alimentari				Totale generale esercizi

		Ambiti territoriali		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti		Residenti		Res.+turisti

		Prov. Piacenza		168.1		168.9		72.4		72.7		50.6		50.8

		Prov. Parma		228.7		231.2		81.6		82.5		60.2		60.8

		Prov. Reggio E.		313.2		314.8		100.1		100.6		75.8		76.2

		Prov. Modena		273.2		274.8		83.8		84.2		64.1		64.5

		Prov. Bologna		300.4		303.3		88.1		89.0		68.1		68.8

		Prov. Ferrara		186.1		189.6		80.1		81.6		56.0		57.0

		Prov. Ravenna		218.3		228.7		71.2		74.6		53.7		56.2

		Prov. Forlì Cesena		222.4		231.0		73.4		76.3		55.2		57.3

		Prov. Rimini		202.4		233.6		53.0		61.2		42.0		48.5

		Emilia-Romagna		241.4		247.4		79.4		81.4		59.7		61.2
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Foglio8

		Tavola 2 - Unità locali e addetti per settore di attività economica e comune - Censimento 2001 (Valori assoluti) - Provincia di Modena

		COMUNI				UNITA' LOCALI

						DELLE IMPRESE												DELLE ISTITUZIONI				TOTALE

						INDUSTRIA				COMMERCIO				ALTRI SERVIZI

						numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		Provincia di Modena

		Bastiglia				150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		Bomporto				396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		Campogalliano				336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		Camposanto				107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596				1167

		Carpi				2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		Castelfranco Emilia				724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		Castelnuovo Rangone				387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		Castelvetro di Modena				313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		Cavezzo				314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		Concordia sulla Secchia				353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		Fanano				141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		Finale Emilia				192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		Fiorano Modenese				766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		Fiumalbo				72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		Formigine				951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		Frassinoro				58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		Guiglia				116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		Lama Mocogno				96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		Maranello				493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		Marano sul Panaro				145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		Medolla				227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		Mirandola				633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		Modena				4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		Montecreto				57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		Montefiorino				59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		Montese				128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		Nonantola				360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		Novi di Modena				519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		Palagano				80		332		68		116		74		267		32		69		254		784

		Pavullo nel Frignano				477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		Pievepelago				85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		Polinago				74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		Prignano sulla Secchia				87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011

		Ravarino				180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		Riolunato				23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		San Cesario sul Panaro				217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		San Felice sul Panaro				265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		San Possidonio				135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		San Prospero				153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		Sassuolo				1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422

		Savignano sul Panaro				271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		Serramazzoni				55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		Sestola				133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		Soliera				591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		Spilamberto				343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		Vignola				556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		Zocca				51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		Totale				20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212

		PR MO

		UL ADD

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		107		1,174		47		115		84		225		35		82		273		1,596

		CAVEZZO		314		1,917		187		420		166		503		54		332		721		3,172

		CONCORDIA SECCHIA		353		2,270		207		445		188		705		30		372		778		3,792

		FINALE EMILIA		192		2,573		525		1,119		487		1,565		111		679		1,315		5,936

		MEDOLLA		227		2,482		127		362		132		604		34		219		520		3,667

		MIRANDOLA		633		5,340		562		6,705		607		2,061		136		1,455		1,938		15,561

		SAN FELICE SUL PANARO		265		1,579		176		405		226		789		36		246		703		3,019

		SAN POSSIDONIO		135		800		84		169		61		185		26		110		306		1,264

		SAN PROSPERO		153		1,128		84		235		89		262		22		147		348		1,772

		area bassa pianura		2,379		19,263		1,999		9,975		2,040		6,899		484		3,642		6,902		39,779

		CARPI		2,813		15,801		1,641		4,396		1,843		6,543		338		2,969		6,635		29,709

		NOVI DI MODENA		519		2,645		158		311		169		471		69		279		915		3,706

		area di Carpi		3,332		18,446		1,799		4,707		2,012		7,014		407		3,248		7,550		33,415

		CASTELFRANCO EMILIA		724		3,067		511		1,466		593		2,088		99		998		1,927		7,619

		NONANTOLA		360		2,105		186		499		269		759		62		630		877		3,993

		SAN CESARIO PANARO		217		1,966		107		424		98		569		23		650		445		3,609

		area di Castelfranco		1,301		7,138		804		2,389		960		3,416		184		2,278		3,249		15,221

		BASTIGLIA		150		665		90		206		84		233		11		63		335		1,167

		BOMPORTO		396		2,656		174		764		148		400		23		522		741		4,342

		RAVARINO		180		985		77		190		108		432		22		102		387		1,709

		area di Bomporto		726		4,306		341		1,160		340		1,065		56		687		1,463		7,218

		CAMPOGALLIANO		336		2,450		176		848		268		1,183		26		294		806		4,775

		CASTELNUOVO RANGONE		387		2,607		318		790		269		889		32		166		1,006		4,452

		FORMIGINE		951		6,341		721		1,705		696		2,301		100		752		2,468		11,099

		MODENA		4,679		37,150		5,088		16,907		7,224		28,667		1,433		11,666		18,424		94,390

		SOLIERA		591		4,447		289		781		266		908		61		279		1,207		6,415

		area di Modena		6,944		52,995		6,592		21,031		8,723		33,948		1,652		13,157		23,911		121,131

		FANANO		141		489		94		201		147		492		44		107		426		1,289

		FIUMALBO		72		218		40		74		58		212		18		62		188		566

		LAMA MOCOGNO		96		296		77		156		139		390		31		208		343		1,050

		MONTECRETO		57		185		15		27		43		110		22		25		137		347

		PAVULLO NEL FRIGNANO		477		2,713		417		969		429		1,600		126		1,027		1,449		6,309

		PIEVEPELAGO		85		463		76		156		108		394		30		118		299		1,131

		POLINAGO		74		289		40		76		42		129		17		61		173		555

		RIOLUNATO		23		68		24		33		22		79		17		28		86		208

		SERRAMAZZONI		55		486		124		612		233		699		34		371		446		2,168

		SESTOLA		133		459		108		243		165		644		27		499		433		1,845

		area del Frignano		1,213		5,666		1,015		2,547		1,386		4,749		366		2,506		3,980		15,468

		CASTELVETRO DI MODENA		313		4,515		184		469		186		765		39		218		722		5,967

		GUIGLIA		116		413		67		141		95		342		19		276		297		1,172

		MARANO SUL PANARO		145		1,052		75		176		114		355		27		108		361		1,691

		MONTESE		128		531		95		204		104		317		26		113		353		1,165

		SAVIGNANO SUL PANARO		271		1,609		210		627		208		716		33		198		722		3,150

		SPILAMBERTO		343		2,247		254		743		226		851		53		327		876		4,168

		VIGNOLA		556		2,494		660		2,275		710		3,134		99		1,436		2,025		9,339

		ZOCCA		51		260		129		323		215		766		31		165		426		1,514

		area Valle del Panaro		1,923		13,121		1,674		4,958		1,858		7,246		327		2,841		5,782		28,166

		FIORANO MODENESE		766		13,229		364		1,177		378		1,429		89		509		1,597		16,344

		FRASSINORO		58		369		54		100		75		222		31		97		218		788

		MARANELLO		493		5,175		336		878		338		1,191		70		486		1,237		7,730

		MONTEFIORINO		59		305		60		107		75		248		21		75		215		735

		PALAGANO		80		332		68		116		74		267		32		69		254		784				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		87		431		54		107		85		214		20		259		246		1,011				Pr. Modena 1991		34.8		29.9		29.7		5.6		Pr. Modena 1991		51.5		16.4		20.1		12.0

		SASSUOLO		1,361		8,554		1,303		3,681		1,309		4,882		135		3,305		4,108		20,422				Pr. Modena 2001		34.1		27.1		32.4		6.4		Pr. Modena 2001		48.5		17.2		23.6		10.8

		area Valle Secchia		2,904		28,395		2,239		6,166		2,334		8,453		398		4,800		7,875		47,814				Emilia-Romagna 1991		28.4		31.4		34.4		5.8		Emilia-Romagna 1991		42.1		18.2		25.0		14.7

		Prov. Modena		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Emilia-Romagna 2001		26.2		28.7		38.5		6.7		Emilia-Romagna 2001		37.4		17.6		30.4		14.7

																										Nord Est 1991		29.9		30.4		33.4		6.3		Nord Est 1991		43.2		17.5		24.0		15.2

		Prov. Modena 91		19,329		138,956		16,577		44,313		16,514		54,302		3,111		32,485		55,531		270,056				Nord Est 2001		26.8		28.3		37.1		7.8		Nord Est 2001		38.5		17.1		28.6		15.8

		Prov. Modena 01		20,722		149,330		16,463		52,933		19,653		72,790		3,874		33,159		60,712		308,212				Italia 1991		26.5		35.6		31.8		6.1		Italia 1991		38.1		18.4		24.7		18.8

		Diff. Pr. MO 01-91		1,393		10,374		-114		8,620		3,139		18,488		763		674		5,181		38,156				Italia 2001		23.9		32.3		36.9		7.0		Italia 2001		33.0		17.8		29.5		19.7

		Diff. % Pr. MO 01-91		7.2%		7.5%		-0.7%		19.5%		19.0%		34.0%		24.5%		2.1%		9.3%		14.1%

		Emilia-Romagna 91		101,263		672,059		112,162		290,590		122,907		398,108		20,808		234,854		357,140		1,595,611				U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Addetti		Add.industria		Add.commercio		Add.altri servizi		Add.istituzioni

		Emilia-Romagna 01		94,817		645,648		103,953		303,469		139,488		524,867		24,189		254,359		362,447		1,728,343				Prov. Modena1991		19,329		16,577		16,514		3,111		Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485

		Diff. Em.Rom. 01-91		-6,446		-26,411		-8,209		12,879		16,581		126,759		3,381		19,505		5,307		132,732				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159

		Diff. % Em.Rom. 01-91		-6.4%		-3.9%		-7.3%		4.4%		13.5%		31.8%		16.2%		8.3%		1.5%		8.3%				Emil.Rom. '91		101,263		112,162		122,907		20,808		Emil.Rom. '91		672,059		290,590		398,108		234,854

		PROVINCIA DI MODENA - QUADRO CONOSCITIVO PIANO INSEDIAMENTI COMMERCIALI SOVRACOMUNALI																								Emil.Rom. '01		94,817		103,953		139,488		24,189		Emilia Romagna '01		645,648		303,469		524,867		254,359

		% colonna Unità locali e Addetti nelle Imprese e Istituzioni al censimento 2001 delle attività produttive per comune e zona																										industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI						Pr. Modena  variaz. % U. L. 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%

																										Emil.Romagna variaz. % U. L.  2001-1991		-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		Pr. Modena '01

		Area zonale																								Pr. Modena variaz. % Add. 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti				Emil.Romagna variaz. % Add. 2001-1991		-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		Emil.Rom. '01

		CAMPOSANTO		0.5%		0.8%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.9%		0.2%		0.4%		0.5%

		CAVEZZO		1.5%		1.3%		1.1%		0.8%		0.8%		0.7%		1.4%		1.0%		1.2%		1.0%

		CONCORDIA SULLA SECCHIA		1.7%		1.5%		1.3%		0.8%		1.0%		1.0%		0.8%		1.1%		1.3%		1.2%

		FINALE EMILIA		0.9%		1.7%		3.2%		2.1%		2.5%		2.2%		2.9%		2.0%		2.2%		1.9%

		MEDOLLA		1.1%		1.7%		0.8%		0.7%		0.7%		0.8%		0.9%		0.7%		0.9%		1.2%

		MIRANDOLA		3.1%		3.6%		3.4%		12.7%		3.1%		2.8%		3.5%		4.4%		3.2%		5.0%

		SAN FELICE SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.1%		0.8%		1.1%		1.1%		0.9%		0.7%		1.2%		1.0%

		SAN POSSIDONIO		0.7%		0.5%		0.5%		0.3%		0.3%		0.3%		0.7%		0.3%		0.5%		0.4%

		SAN PROSPERO		0.7%		0.8%		0.5%		0.4%		0.5%		0.4%		0.6%		0.4%		0.6%		0.6%

		area bassa pianura		11.5%		12.9%		12.1%		18.8%		10.4%		9.5%		12.5%		11.0%		11.4%		12.9%

		CARPI		13.6%		10.6%		10.0%		8.3%		9.4%		9.0%		8.7%		9.0%		10.9%		9.6%

		NOVI DI MODENA		2.5%		1.8%		1.0%		0.6%		0.9%		0.6%		1.8%		0.8%		1.5%		1.2%

		area di Carpi		16.1%		12.4%		10.9%		8.9%		10.2%		9.6%		10.5%		9.8%		12.4%		10.8%

		CASTELFRANCO EMILIA		3.5%		2.1%		3.1%		2.8%		3.0%		2.9%		2.6%		3.0%		3.2%		2.5%

		NONANTOLA		1.7%		1.4%		1.1%		0.9%		1.4%		1.0%		1.6%		1.9%		1.4%		1.3%

		SAN CESARIO SUL PANARO		1.0%		1.3%		0.6%		0.8%		0.5%		0.8%		0.6%		2.0%		0.7%		1.2%

		area di Castelfranco		6.3%		4.8%		4.9%		4.5%		4.9%		4.7%		4.7%		6.9%		5.4%		4.9%

		BASTIGLIA		0.7%		0.4%		0.5%		0.4%		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.6%		0.4%

		BOMPORTO		1.9%		1.8%		1.1%		1.4%		0.8%		0.5%		0.6%		1.6%		1.2%		1.4%

		RAVARINO		0.9%		0.7%		0.5%		0.4%		0.5%		0.6%		0.6%		0.3%		0.6%		0.6%

		area di Bomporto		3.5%		2.9%		2.1%		2.2%		1.7%		1.5%		1.4%		2.1%		2.4%		2.3%

		CAMPOGALLIANO		1.6%		1.6%		1.1%		1.6%		1.4%		1.6%		0.7%		0.9%		1.3%		1.5%

		CASTELNUOVO RANGONE		1.9%		1.7%		1.9%		1.5%		1.4%		1.2%		0.8%		0.5%		1.7%		1.4%

		FORMIGINE		4.6%		4.2%		4.4%		3.2%		3.5%		3.2%		2.6%		2.3%		4.1%		3.6%

		MODENA		22.6%		24.9%		30.9%		31.9%		36.8%		39.4%		37.0%		35.2%		30.3%		30.6%

		SOLIERA		2.9%		3.0%		1.8%		1.5%		1.4%		1.2%		1.6%		0.8%		2.0%		2.1%

		area di Modena		33.5%		35.5%		40.0%		39.7%		44.4%		46.6%		42.6%		39.7%		39.4%		39.3%

		FANANO		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%		0.7%		0.7%		1.1%		0.3%		0.7%		0.4%

		FIUMALBO		0.3%		0.1%		0.2%		0.1%		0.3%		0.3%		0.5%		0.2%		0.3%		0.2%

		LAMA MOCOGNO		0.5%		0.2%		0.5%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.6%		0.6%		0.3%

		MONTECRETO		0.3%		0.1%		0.1%		0.1%		0.2%		0.2%		0.6%		0.1%		0.2%		0.1%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		2.3%		1.8%		2.5%		1.8%		2.2%		2.2%		3.3%		3.1%		2.4%		2.0%

		PIEVEPELAGO		0.4%		0.3%		0.5%		0.3%		0.5%		0.5%		0.8%		0.4%		0.5%		0.4%

		POLINAGO		0.4%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.4%		0.2%		0.3%		0.2%

		RIOLUNATO		0.1%		0.0%		0.1%		0.1%		0.1%		0.1%		0.4%		0.1%		0.1%		0.1%

		SERRAMAZZONI		0.3%		0.3%		0.8%		1.2%		1.2%		1.0%		0.9%		1.1%		0.7%		0.7%

		SESTOLA		0.6%		0.3%		0.7%		0.5%		0.8%		0.9%		0.7%		1.5%		0.7%		0.6%

		area del Frignano		5.9%		3.8%		6.2%		4.8%		7.1%		6.5%		9.4%		7.6%		6.6%		5.0%

		CASTELVETRO DI MODENA		1.5%		3.0%		1.1%		0.9%		0.9%		1.1%		1.0%		0.7%		1.2%		1.9%				Add. X U.L.		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

		GUIGLIA		0.6%		0.3%		0.4%		0.3%		0.5%		0.5%		0.5%		0.8%		0.5%		0.4%				Prov. Modena1991		7.2		2.7		3.3		10.4

		MARANO SUL PANARO		0.7%		0.7%		0.5%		0.3%		0.6%		0.5%		0.7%		0.3%		0.6%		0.5%				Prov. Modena 2001		7.2		3.2		3.7		8.6

		MONTESE		0.6%		0.4%		0.6%		0.4%		0.5%		0.4%		0.7%		0.3%		0.6%		0.4%				Emilia-Romagna 1991		6.6		2.6		3.2		11.3

		SAVIGNANO SUL PANARO		1.3%		1.1%		1.3%		1.2%		1.1%		1.0%		0.9%		0.6%		1.2%		1.0%				Emilia-Romagna 2001		6.8		2.9		3.8		10.5

		SPILAMBERTO		1.7%		1.5%		1.5%		1.4%		1.1%		1.2%		1.4%		1.0%		1.4%		1.4%				Nord Est 1991		6.6		2.6		3.3		11.2

		VIGNOLA		2.7%		1.7%		4.0%		4.3%		3.6%		4.3%		2.6%		4.3%		3.3%		3.0%				Nord Est 2001		6.9		2.9		3.7		9.7

		ZOCCA		0.2%		0.2%		0.8%		0.6%		1.1%		1.1%		0.8%		0.5%		0.7%		0.5%				Italia 1991		6.7		2.4		3.6		14.3

		area Valle del Panaro		9.3%		8.8%		10.2%		9.4%		9.5%		10.0%		8.4%		8.6%		9.5%		9.1%				Italia 2001		6.3		2.5		3.6		12.9

		FIORANO MODENESE		3.7%		8.9%		2.2%		2.2%		1.9%		2.0%		2.3%		1.5%		2.6%		5.3%

		FRASSINORO		0.3%		0.2%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.8%		0.3%		0.4%		0.3%				Add.X U.L.		1991		2001

		MARANELLO		2.4%		3.5%		2.0%		1.7%		1.7%		1.6%		1.8%		1.5%		2.0%		2.5%				Prov. Modena		2.67		3.22

		MONTEFIORINO		0.3%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.2%		0.4%		0.2%				Emilia-Romagna		2.59		2.92

		PALAGANO		0.4%		0.2%		0.4%		0.2%		0.4%		0.4%		0.8%		0.2%		0.4%		0.3%				Nord Est		2.65		2.88

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		0.4%		0.3%		0.3%		0.2%		0.4%		0.3%		0.5%		0.8%		0.4%		0.3%				Italia		2.40		2.50

		SASSUOLO		6.6%		5.7%		7.9%		7.0%		6.7%		6.7%		3.5%		10.0%		6.8%		6.6%

		area Valle Secchia		14.0%		19.0%		13.6%		11.6%		11.9%		11.6%		10.3%		14.5%		13.0%		15.5%

		Totale provincia Modena		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%

		PROV

		% riga

				UNITA' LOCALI IMPRESE INDUSTRIA				U.L. IMPRESE COMMERCIO				U.L IMPRESE ALTRI SERVIZI				U.L. ISTITUZIONI				TOTALE                UNITA' LOCALI

		Area zonale

		Comune		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti		numero		addetti

		CAMPOSANTO		39.2%		73.6%		17.2%		7.2%		30.8%		14.1%		12.8%		5.1%		100%		100%

		CAVEZZO		43.6%		60.4%		25.9%		13.2%		23.0%		15.9%		7.5%		10.5%		100%		100%

		CONCORDIA S. SECCHIA		45.4%		59.9%		26.6%		11.7%		24.2%		18.6%		3.9%		9.8%		100%		100%

		FINALE EMILIA		14.6%		43.3%		39.9%		18.9%		37.0%		26.4%		8.4%		11.4%		100%		100%

		MEDOLLA		43.7%		67.7%		24.4%		9.9%		25.4%		16.5%		6.5%		6.0%		100%		100%

		MIRANDOLA		32.7%		34.3%		29.0%		43.1%		31.3%		13.2%		7.0%		9.4%		100%		100%

		SAN FELICE SUL PANARO		37.7%		52.3%		25.0%		13.4%		32.1%		26.1%		5.1%		8.1%		100%		100%

		SAN POSSIDONIO		44.1%		63.3%		27.5%		13.4%		19.9%		14.6%		8.5%		8.7%		100%		100%

		SAN PROSPERO		44.0%		63.7%		24.1%		13.3%		25.6%		14.8%		6.3%		8.3%		100%		100%

		area bassa pianura		34.5%		48.4%		29.0%		25.1%		29.6%		17.3%		7.0%		9.2%		100%		100%

		CARPI		42.4%		53.2%		24.7%		14.8%		27.8%		22.0%		5.1%		10.0%		100%		100%

		NOVI DI MODENA		56.7%		71.4%		17.3%		8.4%		18.5%		12.7%		7.5%		7.5%		100%		100%

		area di Carpi		44.1%		55.2%		23.8%		14.1%		26.6%		21.0%		5.4%		9.7%		100%		100%

		CASTELFRANCO EMILIA		37.6%		40.3%		26.5%		19.2%		30.8%		27.4%		5.1%		13.1%		100%		100%

		NONANTOLA		41.0%		52.7%		21.2%		12.5%		30.7%		19.0%		7.1%		15.8%		100%		100%

		SAN CESARIO SUL PANARO		48.8%		54.5%		24.0%		11.7%		22.0%		15.8%		5.2%		18.0%		100%		100%

		area di Castelfranco		40.0%		46.9%		24.7%		15.7%		29.5%		22.4%		5.7%		15.0%		100%		100%

		BASTIGLIA		44.8%		57.0%		26.9%		17.7%		25.1%		20.0%		3.3%		5.4%		100%		100%

		BOMPORTO		53.4%		61.2%		23.5%		17.6%		20.0%		9.2%		3.1%		12.0%		100%		100%

		RAVARINO		46.5%		57.6%		19.9%		11.1%		27.9%		25.3%		5.7%		6.0%		100%		100%

		area di Bomporto		49.6%		59.7%		23.3%		16.1%		23.2%		14.8%		3.8%		9.5%		100%		100%

		CAMPOGALLIANO		41.7%		51.3%		21.8%		17.8%		33.3%		24.8%		3.2%		6.2%		100%		100%

		CASTELNUOVO RANGONE		38.5%		58.6%		31.6%		17.7%		26.7%		20.0%		3.2%		3.7%		100%		100%

		FORMIGINE		38.5%		57.1%		29.2%		15.4%		28.2%		20.7%		4.1%		6.8%		100%		100%

		MODENA		25.4%		39.4%		27.6%		17.9%		39.2%		30.4%		7.8%		12.4%		100%		100%

		SOLIERA		49.0%		69.3%		23.9%		12.2%		22.0%		14.2%		5.1%		4.3%		100%		100%

		area di Modena		29.0%		43.8%		27.6%		17.4%		36.5%		28.0%		6.9%		10.9%		100%		100%

		FANANO		33.1%		37.9%		22.1%		15.6%		34.5%		38.2%		10.3%		8.3%		100%		100%

		FIUMALBO		38.3%		38.5%		21.3%		13.1%		30.9%		37.5%		9.6%		11.0%		100%		100%

		LAMA MOCOGNO		28.0%		28.2%		22.4%		14.9%		40.5%		37.1%		9.0%		19.8%		100%		100%

		MONTECRETO		41.6%		53.3%		10.9%		7.8%		31.4%		31.7%		16.1%		7.2%		100%		100%

		PAVULLO NEL FRIGNANO		32.9%		43.0%		28.8%		15.4%		29.6%		25.4%		8.7%		16.3%		100%		100%

		PIEVEPELAGO		28.4%		40.9%		25.4%		13.8%		36.1%		34.8%		10.0%		10.4%		100%		100%

		POLINAGO		42.8%		52.1%		23.1%		13.7%		24.3%		23.2%		9.8%		11.0%		100%		100%

		RIOLUNATO		26.7%		32.7%		27.9%		15.9%		25.6%		38.0%		19.8%		13.5%		100%		100%

		SERRAMAZZONI		12.3%		22.4%		27.8%		28.2%		52.2%		32.2%		7.6%		17.1%		100%		100%

		SESTOLA		30.7%		24.9%		24.9%		13.2%		38.1%		34.9%		6.2%		27.0%		100%		100%

		area del Frignano		30.5%		36.6%		25.5%		16.5%		34.8%		30.7%		9.2%		16.2%		100%		100%

		CASTELVETRO DI MODENA		43.4%		75.7%		25.5%		7.9%		25.8%		12.8%		5.4%		3.7%		100%		100%

		GUIGLIA		39.1%		35.2%		22.6%		12.0%		32.0%		29.2%		6.4%		23.5%		100%		100%

		MARANO SUL PANARO		40.2%		62.2%		20.8%		10.4%		31.6%		21.0%		7.5%		6.4%		100%		100%

		MONTESE		36.3%		45.6%		26.9%		17.5%		29.5%		27.2%		7.4%		9.7%		100%		100%

		SAVIGNANO SUL PANARO		37.5%		51.1%		29.1%		19.9%		28.8%		22.7%		4.6%		6.3%		100%		100%

		SPILAMBERTO		39.2%		53.9%		29.0%		17.8%		25.8%		20.4%		6.1%		7.8%		100%		100%

		VIGNOLA		27.5%		26.7%		32.6%		24.4%		35.1%		33.6%		4.9%		15.4%		100%		100%

		ZOCCA		12.0%		17.2%		30.3%		21.3%		50.5%		50.6%		7.3%		10.9%		100%		100%

		area Valle del Panaro		33.3%		46.6%		29.0%		17.6%		32.1%		25.7%		5.7%		10.1%		100%		100%

		FIORANO MODENESE		48.0%		80.9%		22.8%		7.2%		23.7%		8.7%		5.6%		3.1%		100%		100%

		FRASSINORO		26.6%		46.8%		24.8%		12.7%		34.4%		28.2%		14.2%		12.3%		100%		100%

		MARANELLO		39.9%		66.9%		27.2%		11.4%		27.3%		15.4%		5.7%		6.3%		100%		100%

		MONTEFIORINO		27.4%		41.5%		27.9%		14.6%		34.9%		33.7%		9.8%		10.2%		100%		100%

		PALAGANO		31.5%		42.3%		26.8%		14.8%		29.1%		34.1%		12.6%		8.8%		100%		100%

		PRIGNANO SULLA SECCHIA		35.4%		42.6%		22.0%		10.6%		34.6%		21.2%		8.1%		25.6%		100%		100%

		SASSUOLO		33.1%		41.9%		31.7%		18.0%		31.9%		23.9%		3.3%		16.2%		100%		100%

		area Valle Secchia		36.9%		59.4%		28.4%		12.9%		29.6%		17.7%		5.1%		10.0%		100%		100%

		Tot. prov. Modena		34.1%		48.5%		27.1%		17.2%		32.4%		23.6%		6.4%		10.8%		100%		100%
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Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Provincia di Modena - Variazione Unità locali per ramo dell'economia - Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Provincia di Modena - Variazione Addettti per ramo dell'economia  Valori assoluti censimenti Istat 1991 e 2001
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Prov. Modena1991

Prov. Modena 2001

Emilia-Romagna 1991
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Nord Est 1991

Nord Est 2001

Italia 1991

Italia 2001

Confronto numero medio Adetti per Unità locale per ramo dell'economia provincia di Modena e regione Emilia-Romagna
Dati censimenti Istat 1991 e 2001
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Numero medio Addetti per Unità locale del ramo commercio per area geografica - Confronto censimento attività 1991 - 2001
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		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-11.3%		32.0%		65.4%		48.9%		21.2%

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-0.3%		9.7%		61.3%		33.2%		16.6%

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-0.2%		9.0%		53.1%		25.7%		14.0%

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-6.7%		5.7%		45.4%		19.2%		9.2%

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-11.8%		3.3%		32.5%		13.7%		6.0%

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-18.6%		-3.3%		25.2%		1.7%		0.6%

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-23.6%		-9.1%		1.7%		-2.1%		-7.2%

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-9.6%		0.9%		24.7%		9.9%		4.4%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-0.4%		23.8%		46.0%		37.6%		20.6%

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				5.2%		9.4%		53.9%		38.7%		18.9%

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				4.9%		11.0%		53.4%		29.9%		16.0%

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-1.2%		10.8%		49.8%		19.4%		12.9%

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-4.0%		13.6%		40.7%		13.3%		12.9%

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-14.6%		-4.3%		15.0%		8.1%		0.9%

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-21.5%		-2.9%		7.3%		0.0%		-4.1%

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-3.4%		5.6%		29.3%		12.8%		8.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-16.6%		47.3%		71.7%		53.5%		27.3%

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				8.6%		10.5%		69.7%		45.4%		24.5%

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				7.9%		7.4%		55.9%		32.7%		17.8%

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-1.4%		6.1%		50.6%		17.3%		11.5%

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-0.9%		28.4%		53.8%		6.9%		19.0%

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-11.9%		-0.8%		32.9%		27.5%		8.0%

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-17.0%		-3.7%		14.4%		-5.6%		-2.2%

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-3.9%		4.4%		31.8%		8.3%		8.3%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				11.0%		-26.8%		43.2%		-13.1%		10.3%

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				20.9%		15.4%		86.4%		49.1%		36.6%

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				11.4%		31.5%		70.8%		73.6%		26.1%

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				9.9%		11.6%		58.5%		12.5%		16.3%

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				1.7%		57.1%		42.0%		27.1%		23.4%

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-9.7%		-4.9%		33.6%		-6.8%		-1.6%

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				12.8%		4.3%		12.5%		-23.4%		5.0%

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%

				Variaz.addetti		Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

				Fino a 1.000 abitanti		-26.8%		47.3%		23.8%		32.0%

				1.001-5.000 abitanti		15.4%		10.5%		9.4%		9.7%

				5.001-10.000 abitanti		31.5%		7.4%		11.0%		9.0%

				10.001-20.000 abitanti		11.6%		6.1%		10.8%		5.7%

				20.001-50.000 abitanti		57.1%		28.4%		13.6%		3.3%

				50.001-100.000 abitanti		-4.9%		-0.8%		-4.3%		-3.3%

				oltre 100.000 abitanti		4.3%		-3.7%		-2.9%		-9.1%

				Totale comuni		19.5%		4.4%		5.6%		0.9%

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Addetti per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		138,956		44,313		54,302		32,485		270,056

				Prov. Modena 2001		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212

				Differenza 2001-1991		10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Diff. % 2001-1991		7.5%		19.5%		34.0%		2.1%		14.1%





Foglio3

		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Addetti ramo commercio per classe di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991

-0.2682926829

0.4734177215

0.2383373867

0.3202791228

0.1536934075

0.1050235165

0.0939093451

0.0973004536

0.3149044586

0.0740080464

0.1097973407

0.0900736575

0.1164144354

0.0612163065

0.1081981073

0.0566987741

0.5711025107

0.2843004542

0.1358171672

0.0326619817

-0.0493079585

-0.0076520472

-0.0429372106

-0.0325970689

0.0426765341

-0.0369416593

-0.0286583692

-0.0907085857

0.1945253086

0.0443201762

0.0564058481

0.0088319004



		Tavola 2 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				47.7%		15.4%		21.5%		15.5%		100.0%		34.9%		16.7%		29.4%		19.0%		100.0%				-12.8%		1.4%		7.9%		3.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				52.7%		16.5%		17.6%		13.2%		100.0%		45.0%		15.6%		24.4%		15.0%		100.0%				-7.6%		-1.0%		6.8%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				52.2%		17.8%		17.4%		12.6%		100.0%		45.7%		17.0%		23.3%		13.9%		100.0%				-6.5%		-0.8%		6.0%		1.3%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				47.7%		18.8%		18.6%		14.9%		100.0%		40.7%		18.2%		24.8%		16.2%		100.0%				-6.9%		-0.6%		6.2%		1.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				38.3%		19.7%		22.3%		19.6%		100.0%		31.9%		19.2%		27.9%		21.1%		100.0%				-6.5%		-0.5%		5.6%		1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				30.2%		19.0%		25.6%		25.1%		100.0%		24.5%		18.3%		31.9%		25.4%		100.0%				-5.8%		-0.7%		6.2%		0.3%		0.0%

		Oltre 100.000				23.9%		18.4%		34.7%		23.0%		100.0%		19.7%		18.0%		38.0%		24.2%		100.0%				-4.2%		-0.4%		3.3%		1.3%		0.0%

		Totale				38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%				-5.1%		-0.6%		4.8%		1.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				45.9%		13.3%		26.8%		14.0%		100.0%		37.9%		13.7%		32.4%		16.0%		100.0%				-8.0%		0.4%		5.6%		2.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				55.1%		14.8%		19.7%		10.4%		100.0%		48.7%		13.6%		25.5%		12.2%		100.0%				-6.4%		-1.2%		5.8%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				58.8%		16.1%		16.3%		8.8%		100.0%		53.1%		15.4%		21.5%		9.9%		100.0%				-5.6%		-0.7%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				51.4%		18.0%		18.5%		12.1%		100.0%		45.0%		17.7%		24.6%		12.8%		100.0%				-6.4%		-0.3%		6.1%		0.7%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				39.5%		18.8%		23.2%		18.5%		100.0%		33.6%		18.9%		28.9%		18.6%		100.0%				-5.9%		0.1%		5.7%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				29.9%		19.9%		29.2%		21.0%		100.0%		25.3%		18.9%		33.3%		22.5%		100.0%				-4.6%		-1.0%		4.1%		1.5%		0.0%

		Oltre 100.000				27.9%		18.4%		33.2%		20.6%		100.0%		22.8%		18.6%		37.1%		21.4%		100.0%				-5.1%		0.2%		3.9%		0.9%		0.0%

		Totale				43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%				-4.7%		-0.5%		4.6%		0.6%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				42.6%		16.2%		25.8%		15.3%		100.0%		27.9%		18.7%		34.8%		18.5%		100.0%				-14.7%		2.5%		9.0%		3.2%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				54.2%		15.9%		18.9%		11.1%		100.0%		47.2%		14.1%		25.7%		12.9%		100.0%				-6.9%		-1.8%		6.9%		1.9%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				57.7%		17.4%		16.4%		8.5%		100.0%		52.8%		15.8%		21.7%		9.6%		100.0%				-4.8%		-1.5%		5.3%		1.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				54.0%		17.3%		18.7%		10.1%		100.0%		47.7%		16.4%		25.2%		10.6%		100.0%				-6.3%		-0.8%		6.6%		0.5%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				42.5%		20.3%		23.5%		13.7%		100.0%		35.4%		21.9%		30.3%		12.3%		100.0%				-7.1%		1.6%		6.9%		-1.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				38.9%		19.5%		24.6%		17.0%		100.0%		31.7%		17.9%		30.3%		20.1%		100.0%				-7.2%		-1.6%		5.7%		3.1%		0.0%

		Oltre 100.000				30.0%		18.5%		32.2%		19.3%		100.0%		25.5%		18.3%		37.7%		18.6%		100.0%				-4.5%		-0.3%		5.5%		-0.7%		0.0%

		Totale				42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%				-4.8%		-0.7%		5.4%		-0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				45.3%		16.3%		26.2%		12.1%		100.0%		45.6%		10.8%		34.1%		9.5%		100.0%				0.3%		-5.5%		7.8%		-2.6%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				51.8%		16.3%		20.5%		11.4%		100.0%		45.9%		13.8%		28.0%		12.4%		100.0%				-6.0%		-2.5%		7.5%		1.0%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				66.5%		13.6%		13.4%		6.6%		100.0%		58.7%		14.2%		18.1%		9.0%		100.0%				-7.8%		0.6%		4.7%		2.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				67.1%		12.9%		12.4%		7.7%		100.0%		63.3%		12.4%		16.8%		7.5%		100.0%				-3.7%		-0.5%		4.5%		-0.3%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				48.9%		19.4%		19.6%		12.1%		100.0%		40.3%		24.7%		22.6%		12.4%		100.0%				-8.6%		5.3%		3.0%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				57.9%		15.3%		16.2%		10.5%		100.0%		53.2%		14.8%		22.0%		10.0%		100.0%				-4.7%		-0.5%		5.8%		-0.5%		0.0%

		Oltre 100.000				36.6%		18.0%		28.4%		16.9%		100.0%		39.4%		17.9%		30.4%		12.4%		100.0%				2.7%		-0.1%		2.0%		-4.6%		0.0%

		Totale				51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%				-3.0%		0.8%		3.5%		-1.3%		0.0%

				Addetti comm %		Pr.Modena '91		Pr.Modena '01		Emil.Rom.'91		Emil.Rom.'01

				Fino a 1.000 abitanti		16.3%		10.8%		16.2%		18.7%

				1.001-5.000 abitanti		16.3%		13.8%		15.9%		14.1%

				5.001-10.000 abitanti		13.6%		14.2%		17.4%		15.8%

				10.001-20.000 abitanti		12.9%		12.4%		17.3%		16.4%

				20.001-50.000 abitanti		19.4%		24.7%		20.3%		21.9%

				50.001-100.000 abitanti		15.3%		14.8%		19.5%		17.9%

				oltre 100.000 abitanti		18.0%		17.9%		18.5%		18.3%

				Totale comuni		16.4%		17.2%		18.2%		17.6%

				Addetti comm %		Nord Est '91		Nord est '01		Italia 1991		Italia 2001

				Fino a 1.000 abitanti		13.3%		13.7%		15.4%		16.7%

				1.001-5.000 abitanti		14.8%		13.6%		16.5%		15.6%

				5.001-10.000 abitanti		16.1%		15.4%		17.8%		17.0%

				10.001-20.000 abitanti		18.0%		17.7%		18.8%		18.2%

				20.001-50.000 abitanti		18.8%		18.9%		19.7%		19.2%

				50.001-100.000 abitanti		19.9%		18.9%		19.0%		18.3%

				oltre 100.000 abitanti		18.4%		18.6%		18.4%		18.0%

				Totale comuni		17.5%		17.1%		18.4%		17.8%

				% addetti		industria		commercio		altri servizi		istituzioni

				Pr. Modena ' 91		51.5%		16.4%		20.1%		12.0%		100.0%

				Pr. Modena ' 01		48.5%		17.2%		23.6%		10.8%		100.0%

				Emil.Romagna ' 91		42.1%		18.2%		25.0%		14.7%		100.0%

				Emil.Romagna ' 01		37.4%		17.6%		30.4%		14.7%		100.0%

				Nord Est ' 91		43.2%		17.5%		24.0%		15.2%		100.0%

				Nord Est ' 01		38.5%		17.1%		28.6%		15.8%		100.0%

				Italia 1991		38.1%		18.4%		24.7%		18.8%		100.0%

				Italia 2001		33.0%		17.8%		29.5%		19.7%		100.0%





		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Pr.Modena '91

Pr.Modena '01

Emil.Rom.'91

Emil.Rom.'01

Incidenza % Addettti al ramo commercio su totale attività per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività produttive Istat 1991 e 2001

0.1630218688

0.1081081081

0.1619516195

0.1874396135

0.1630934646

0.1377103579

0.1589495618

0.1410776454

0.1361948714

0.141976837

0.1737556144

0.1583835154

0.1287831937

0.1235984019

0.1725775138

0.1642910598

0.1942292124

0.2472204872

0.2029970506

0.2191290066

0.1531176529

0.147968629

0.1949486926

0.1791558022

0.1804614203

0.1791185507

0.185251472

0.1825097212

0.1640881891

0.1717421775

0.1821183233

0.1755837817



		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti		1.001-5.000 abitanti

		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti		5.001-10.000 abitanti

		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti		10.001-20.000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Nord Est '91

Nord est '01

Italia 1991

Italia 2001

Incidenza % Addettti al ramo commercio su totale attività per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività produttive Istat 1991 e 2001

0.1331116278

0.1366830982

0.1536509048

0.1674263548

0.1480349034

0.1362219182

0.1652968395

0.1555036009

0.1611219785

0.1541869976

0.1778379235

0.1700922067

0.1801762797

0.1768213457

0.1884065358

0.1823584906

0.1881044787

0.1892415073

0.1967861272

0.1916240301

0.1988653802

0.1886421492

0.1902125977

0.1828465786

0.1838697111

0.1861695177

0.1838859532

0.1801970441

0.1753356225

0.1707096219

0.1838429351

0.177589073



		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria		industria

		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio		commercio

		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi		altri servizi

		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni		istituzioni



Pr. Modena ' 91

Pr. Modena ' 01

Emil.Romagna ' 91

Emil.Romagna ' 01

Nord Est ' 91

Nord Est ' 01

Italia 1991

Italia 2001

Confronto peso percentuale Addetti per ramo di attività su totale e per area geografica - Dati censimenti attività 1991- 2001

0.5145451314

0.4845041725

0.421192258

0.373564738

0.4322653914

0.384889501

0.3814938469

0.3300873599

0.1640881891

0.1717421775

0.1821183233

0.1755837817

0.1753356225

0.1707096219

0.1838429351

0.177589073

0.2010768137

0.2361686112

0.2495019149

0.3036821973

0.2401853444

0.2861921248

0.246939032

0.2948449394

0.1202898658

0.1075850389

0.1471875037

0.1471692829

0.1522136416

0.1582087523

0.187724186

0.1974786277



		Tavola 7 - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				38.3%		28.9%		41.9%		31.8%		27.7%

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				16.0%		15.3%		35.5%		8.0%		15.7%

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.7%		11.0%		29.7%		1.4%		8.0%

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-8.6%		8.0%		22.3%		1.7%		2.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-19.0%		5.2%		11.5%		-1.9%		-2.1%

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-26.4%		-0.7%		3.3%		-12.2%		-8.2%

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-13.6%		-4.3%		-25.2%		-25.6%		-16.7%

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-6.3%		4.2%		0.6%		-9.8%		-2.3%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				31.1%		20.9%		41.7%		12.0%		24.6%

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				25.1%		12.7%		37.0%		4.6%		19.1%

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				4.8%		11.6%		34.9%		1.3%		10.2%

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.5%		8.1%		28.0%		-7.3%		5.8%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-6.4%		14.9%		26.0%		-3.5%		7.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-17.1%		1.2%		-0.0%		-26.6%		-6.2%

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-6.5%		6.2%		-12.1%		-24.6%		-8.4%

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				3.2%		8.8%		11.3%		-13.4%		3.8%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				34.7%		36.7%		68.6%		73.7%		44.3%

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				24.0%		20.1%		49.8%		34.8%		27.3%

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				5.3%		13.3%		36.6%		25.2%		13.8%

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				4.9%		11.1%		36.0%		8.8%		10.9%

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-2.9%		30.8%		39.5%		10.6%		15.1%

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-14.9%		4.9%		21.0%		-13.6%		2.6%

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.5%		9.0%		-1.6%		-26.2%		-2.9%

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				2.6%		12.7%		16.2%		-6.8%		6.7%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				9.6%		6.9%		41.0%		4.7%		22.2%

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				24.0%		19.0%		65.4%		33.1%		32.5%

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				5.6%		38.6%		44.3%		115.7%		21.2%

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				4.5%		5.0%		37.2%		-14.5%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-14.8%		60.8%		23.7%		13.2%		11.9%

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-2.2%		-3.4%		11.9%		-18.1%		-2.8%

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-2.5%		4.9%		-10.1%		-51.5%		-9.6%

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.2%		20.3%		12.6%		-18.0%		4.4%

		Tavola 7 bis - Adetti per unità locale per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (variazioni in valore assoluto)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				3.82		1.64		2.06		3.24		2.70		5.28		2.12		2.92		4.26		3.44				1.46		0.47		0.86		1.03		0.75

		Da 1.001 a 5.000				5.44		1.89		2.22		6.05		3.51		6.31		2.18		3.01		6.54		4.06				0.87		0.29		0.79		0.49		0.55

		Da 5.001 a 10.000				6.41		2.13		2.52		8.68		4.03		6.46		2.37		3.26		8.80		4.35				0.04		0.23		0.75		0.12		0.32

		Da 10.001 a 20.000				6.88		2.32		2.82		11.68		4.36		6.29		2.50		3.45		11.87		4.48				-0.59		0.18		0.63		0.19		0.12

		Da 20.001 a 50.000				7.44		2.44		3.34		16.25		4.73		6.02		2.56		3.72		15.94		4.63				-1.41		0.13		0.39		-0.31		-0.10

		Da 50.001 a 100.000				7.24		2.49		3.69		19.82		4.99		5.33		2.47		3.81		17.40		4.58				-1.91		-0.02		0.12		-2.43		-0.41

		Oltre 100.000				8.05		2.86		5.41		27.37		6.00		6.95		2.74		4.04		20.37		5.00				-1.09		-0.12		-1.36		-7.00		-1.00

		Totale				6.69		2.40		3.60		14.28		4.64		6.27		2.50		3.62		12.88		4.54				-0.42		0.10		0.02		-1.39		-0.11

		NORD-EST

		Fino a 1.000				3.63		1.88		2.16		2.52		2.65		4.76		2.27		3.07		2.82		3.31				1.13		0.39		0.90		0.30		0.65

		Da 1.001 a 5.000				5.37		2.15		2.27		4.72		3.57		6.72		2.42		3.11		4.94		4.25				1.35		0.27		0.84		0.22		0.68

		Da 5.001 a 10.000				6.92		2.41		2.53		7.01		4.37		7.25		2.69		3.41		7.11		4.81				0.33		0.28		0.88		0.09		0.44

		Da 10.001 a 20.000				6.80		2.64		2.83		10.45		4.52		6.83		2.85		3.62		9.69		4.79				0.04		0.21		0.79		-0.76		0.26

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.61		3.05		13.99		4.62		6.71		2.99		3.84		13.50		4.94				-0.46		0.39		0.79		-0.49		0.33

		Da 50.001 a 100.000				6.49		3.02		3.87		16.52		5.00		5.38		3.06		3.87		12.13		4.69				-1.11		0.04		-0.00		-4.40		-0.31

		Oltre 100.000				7.87		3.03		4.62		19.34		5.60		7.36		3.21		4.06		14.59		5.13				-0.52		0.19		-0.56		-4.75		-0.47

		Totale				6.65		2.65		3.30		11.18		4.60		6.86		2.88		3.68		9.69		4.77				0.21		0.23		0.37		-1.49		0.18

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				2.57		1.40		1.69		2.29		2.00		3.47		1.91		2.85		3.99		2.88				0.89		0.51		1.16		1.69		0.89

		Da 1.001 a 5.000				4.77		1.88		2.09		4.37		3.19		5.92		2.26		3.13		5.89		4.06				1.15		0.38		1.04		1.52		0.87

		Da 5.001 a 10.000				6.79		2.42		2.53		5.78		4.23		7.15		2.75		3.45		7.24		4.81				0.36		0.32		0.93		1.46		0.58

		Da 10.001 a 20.000				7.28		2.44		2.52		8.07		4.32		7.64		2.71		3.42		8.79		4.79				0.36		0.27		0.91		0.71		0.47

		Da 20.001 a 50.000				6.08		2.43		2.61		10.62		3.90		5.90		3.17		3.64		11.74		4.49				-0.18		0.75		1.03		1.12		0.59

		Da 50.001 a 100.000				6.66		2.88		3.48		14.32		4.79		5.66		3.02		4.21		12.37		4.91				-0.99		0.14		0.73		-1.95		0.12

		Oltre 100.000				7.35		2.90		4.13		18.61		5.18		7.31		3.16		4.07		13.73		5.03				-0.04		0.26		-0.07		-4.88		-0.15

		Totale				6.64		2.59		3.24		11.29		4.47		6.81		2.92		3.76		10.52		4.77				0.17		0.33		0.52		-0.77		0.30

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				2.89		1.44		2.06		1.30		2.04		3.16		1.54		2.91		1.36		2.49				0.28		0.10		0.85		0.06		0.45

		Da 1.001 a 5.000				4.17		1.82		1.97		4.20		2.90		5.17		2.16		3.25		5.60		3.84				1.00		0.35		1.29		1.39		0.94

		Da 5.001 a 10.000				7.59		2.37		2.63		4.78		4.77		8.02		3.28		3.79		10.31		5.78				0.43		0.91		1.16		5.53		1.01

		Da 10.001 a 20.000				8.56		2.42		2.49		7.63		5.23		8.95		2.54		3.42		6.53		5.55				0.39		0.12		0.93		-1.10		0.32

		Da 20.001 a 50.000				7.16		2.62		2.99		12.34		4.59		6.11		4.21		3.70		13.96		5.14				-1.06		1.59		0.71		1.63		0.55

		Da 50.001 a 100.000				5.74		2.77		3.17		10.72		4.61		5.62		2.68		3.55		8.78		4.48				-0.13		-0.09		0.38		-1.94		-0.13

		Oltre 100.000				8.14		3.17		4.41		16.77		5.67		7.94		3.32		3.97		8.14		5.12				-0.20		0.16		-0.44		-8.63		-0.55

		Totale				7.19		2.67		3.29		10.44		4.86		7.21		3.22		3.70		8.56		5.08				0.02		0.54		0.42		-1.88		0.21





		Tavola 6 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				2.8%		1.6%		1.9%		4.6%		2.2%		1.9%		1.6%		1.8%		4.3%		1.9%				-0.9%		0.1%		-0.1%		-0.3%		-0.2%

		Da 1.001 a 5.000				22.4%		15.0%		15.3%		21.9%		17.5%		20.0%		14.8%		14.7%		22.1%		16.5%				-2.4%		-0.3%		-0.6%		0.3%		-1.0%

		Da 5.001 a 10.000				18.0%		13.7%		12.6%		13.9%		14.5%		18.5%		13.9%		12.0%		14.2%		14.3%				0.5%		0.2%		-0.6%		0.3%		-0.2%

		Da 10.001 a 20.000				17.4%		15.1%		13.8%		13.8%		15.2%		18.4%		15.3%		13.2%		13.3%		15.1%				1.0%		0.2%		-0.6%		-0.5%		-0.1%

		Da 20.001 a 50.000				15.7%		18.3%		16.9%		15.9%		17.0%		17.7%		18.5%		16.2%		15.2%		17.2%				2.0%		0.2%		-0.7%		-0.8%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				7.8%		10.6%		10.7%		10.2%		9.9%		8.9%		10.6%		10.5%		9.7%		10.1%				1.1%		0.1%		-0.2%		-0.5%		0.3%

		Oltre 100.000				16.0%		25.7%		28.7%		19.6%		23.7%		14.7%		25.2%		31.5%		21.2%		24.8%				-1.3%		-0.5%		2.8%		1.6%		1.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				1.6%		0.9%		1.4%		3.4%		1.4%		1.3%		0.9%		1.3%		3.2%		1.3%				-0.3%		0.0%		-0.2%		-0.2%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				22.2%		14.7%		16.8%		22.9%		18.1%		20.0%		14.6%		16.2%		23.3%		17.3%				-2.3%		-0.0%		-0.6%		0.4%		-0.8%

		Da 5.001 a 10.000				23.2%		17.9%		15.8%		16.4%		18.7%		24.8%		18.3%		15.4%		16.2%		18.8%				1.6%		0.4%		-0.3%		-0.2%		0.1%

		Da 10.001 a 20.000				21.3%		18.9%		16.5%		15.6%		18.6%		22.4%		20.0%		16.7%		15.4%		19.0%				1.1%		1.1%		0.1%		-0.2%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		13.4%		12.8%		11.9%		12.2%		11.4%		13.6%		12.3%		10.8%		12.3%				1.0%		0.2%		-0.5%		-1.2%		0.1%

		Da 50.001 a 100.000				5.4%		7.5%		7.9%		7.1%		7.0%		5.9%		7.3%		7.8%		8.0%		7.2%				0.5%		-0.2%		-0.1%		0.9%		0.2%

		Oltre 100.000				15.8%		26.7%		28.8%		22.8%		23.9%		14.2%		25.2%		30.3%		23.2%		24.0%				-1.6%		-1.6%		1.5%		0.4%		0.1%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.3%		0.8%		0.3%		0.3%		0.3%		0.3%		0.6%		0.3%				-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.2%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				14.1%		9.5%		9.2%		15.3%		11.0%		13.2%		9.4%		9.2%		14.2%		10.6%				-0.9%		-0.1%		-0.0%		-1.1%		-0.4%

		Da 5.001 a 10.000				20.0%		15.3%		12.6%		17.0%		15.8%		21.9%		15.6%		12.7%		15.5%		16.1%				1.9%		0.3%		0.1%		-1.5%		0.3%

		Da 10.001 a 20.000				19.0%		16.4%		15.7%		15.6%		16.9%		19.1%		16.9%		15.3%		14.5%		16.7%				0.1%		0.5%		-0.4%		-1.1%		-0.2%

		Da 20.001 a 50.000				11.3%		12.2%		12.0%		10.1%		11.8%		12.3%		12.9%		11.6%		8.4%		12.0%				1.0%		0.7%		-0.3%		-1.7%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				8.9%		9.3%		8.9%		8.8%		9.0%		9.9%		9.5%		8.6%		11.2%		9.4%				0.9%		0.2%		-0.3%		2.4%		0.3%

		Oltre 100.000				26.2%		37.0%		41.2%		32.3%		35.1%		23.3%		35.3%		42.2%		35.6%		34.8%				-2.9%		-1.7%		1.0%		3.3%		-0.3%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.4%		0.3%		0.4%		1.5%		0.4%		0.4%		0.2%		0.3%		1.0%		0.4%				-0.0%		-0.1%		-0.1%		-0.5%		-0.1%

		Da 1.001 a 5.000				9.9%		8.3%		9.7%		13.4%		9.6%		9.0%		8.2%		9.2%		12.1%		9.0%				-0.9%		-0.2%		-0.5%		-1.4%		-0.5%

		Da 5.001 a 10.000				13.1%		10.0%		8.9%		12.7%		10.9%		12.8%		9.6%		8.8%		8.2%		10.4%				-0.2%		-0.4%		-0.0%		-4.5%		-0.5%

		Da 10.001 a 20.000				21.6%		17.2%		16.0%		17.3%		18.4%		21.2%		18.4%		15.6%		18.3%		18.4%				-0.4%		1.2%		-0.5%		1.0%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		23.2%		20.6%		16.3%		20.4%		20.4%		22.8%		19.9%		14.7%		20.5%				2.1%		-0.4%		-0.7%		-1.6%		0.2%

		Da 50.001 a 100.000				15.8%		10.1%		9.3%		9.5%		11.8%		13.6%		10.0%		9.4%		8.7%		10.9%				-2.2%		-0.1%		0.0%		-0.8%		-0.9%

		Oltre 100.000				20.9%		30.9%		35.0%		29.2%		28.5%		22.6%		30.9%		36.8%		37.0%		30.3%				1.7%		0.0%		1.8%		7.8%		1.8%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%





		Tavola 5 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di riga)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				33.6%		25.2%		28.2%		12.9%		100.0%		22.7%		27.2%		34.7%		15.3%		100.0%				-10.9%		2.0%		6.4%		2.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				33.9%		30.6%		27.8%		7.6%		100.0%		28.9%		28.9%		32.8%		9.3%		100.0%				-5.0%		-1.7%		5.0%		1.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				32.8%		33.6%		27.8%		5.9%		100.0%		30.8%		31.3%		31.1%		6.9%		100.0%				-2.0%		-2.3%		3.3%		1.0%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				30.2%		35.4%		28.8%		5.6%		100.0%		29.0%		32.7%		32.2%		6.1%		100.0%				-1.2%		-2.8%		3.4%		0.6%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				24.4%		38.2%		31.7%		5.7%		100.0%		24.5%		34.6%		34.7%		6.1%		100.0%				0.1%		-3.6%		3.1%		0.4%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				20.8%		38.2%		34.7%		6.3%		100.0%		21.1%		33.9%		38.3%		6.7%		100.0%				0.2%		-4.2%		3.7%		0.4%		0.0%

		Oltre 100.000				17.9%		38.6%		38.5%		5.0%		100.0%		14.2%		32.9%		47.0%		5.9%		100.0%				-3.7%		-5.7%		8.5%		0.9%		0.0%

		Totale				26.5%		35.6%		31.8%		6.1%		100.0%		23.9%		32.3%		36.9%		7.0%		100.0%				-2.6%		-3.3%		5.1%		0.8%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				33.5%		18.8%		32.9%		14.8%		100.0%		26.3%		19.9%		35.0%		18.7%		100.0%				-7.2%		1.1%		2.1%		4.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.6%		24.6%		30.9%		7.9%		100.0%		30.8%		23.9%		34.8%		10.5%		100.0%				-5.8%		-0.7%		3.9%		2.6%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				37.1%		29.2%		28.2%		5.5%		100.0%		35.3%		27.5%		30.4%		6.7%		100.0%				-1.8%		-1.6%		2.3%		1.2%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				34.2%		30.9%		29.7%		5.2%		100.0%		31.5%		29.7%		32.5%		6.3%		100.0%				-2.7%		-1.2%		2.9%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				25.4%		33.3%		35.1%		6.1%		100.0%		24.8%		31.2%		37.2%		6.8%		100.0%				-0.7%		-2.1%		2.1%		0.7%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				23.0%		32.9%		37.7%		6.4%		100.0%		22.0%		28.9%		40.3%		8.7%		100.0%				-1.0%		-4.0%		2.6%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				19.8%		34.0%		40.2%		6.0%		100.0%		15.9%		29.7%		46.9%		7.5%		100.0%				-3.9%		-4.3%		6.7%		1.6%		0.0%

		Totale				29.9%		30.4%		33.4%		6.3%		100.0%		26.8%		28.3%		37.1%		7.8%		100.0%				-3.1%		-2.1%		3.7%		1.5%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				33.1%		23.1%		30.5%		13.3%		100.0%		23.2%		28.2%		35.2%		13.4%		100.0%				-9.9%		5.1%		4.7%		0.0%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.2%		26.9%		28.8%		8.1%		100.0%		32.4%		25.3%		33.4%		8.9%		100.0%				-3.8%		-1.6%		4.6%		0.8%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				35.9%		30.3%		27.5%		6.3%		100.0%		35.6%		27.8%		30.3%		6.4%		100.0%				-0.4%		-2.6%		2.8%		0.1%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				32.0%		30.6%		32.1%		5.4%		100.0%		29.9%		29.0%		35.3%		5.8%		100.0%				-2.1%		-1.5%		3.2%		0.4%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				27.3%		32.6%		35.1%		5.0%		100.0%		26.9%		31.0%		37.4%		4.7%		100.0%				-0.4%		-1.6%		2.3%		-0.3%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				28.0%		32.4%		33.9%		5.7%		100.0%		27.6%		29.1%		35.4%		8.0%		100.0%				-0.5%		-3.3%		1.5%		2.3%		0.0%

		Oltre 100.000				21.1%		33.1%		40.4%		5.4%		100.0%		17.5%		29.1%		46.6%		6.8%		100.0%				-3.6%		-4.1%		6.2%		1.5%		0.0%

		Totale				28.4%		31.4%		34.4%		5.8%		100.0%		26.2%		28.7%		38.5%		6.7%		100.0%				-2.2%		-2.7%		4.1%		0.8%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				32.0%		23.1%		25.9%		19.0%		100.0%		35.9%		17.5%		29.1%		17.5%		100.0%				3.9%		-5.6%		3.2%		-1.5%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				36.0%		26.0%		30.2%		7.8%		100.0%		34.0%		24.4%		33.0%		8.5%		100.0%				-1.9%		-1.5%		2.8%		0.7%		0.0%

		Da 5.001 a 10.000				41.8%		27.4%		24.2%		6.5%		100.0%		42.3%		25.0%		27.6%		5.1%		100.0%				0.6%		-2.4%		3.3%		-1.5%		0.0%

		Da 10.001 a 20.000				40.9%		27.9%		25.9%		5.3%		100.0%		39.3%		27.0%		27.3%		6.3%		100.0%				-1.6%		-0.8%		1.4%		1.1%		0.0%

		Da 20.001 a 50.000				31.3%		34.0%		30.2%		4.5%		100.0%		33.9%		30.1%		31.4%		4.6%		100.0%				2.6%		-3.9%		1.2%		0.1%		0.0%

		Da 50.001 a 100.000				46.5%		25.5%		23.5%		4.5%		100.0%		42.4%		24.7%		27.8%		5.1%		100.0%				-4.1%		-0.7%		4.2%		0.6%		0.0%

		Oltre 100.000				25.5%		32.3%		36.4%		5.7%		100.0%		25.4%		27.6%		39.2%		7.8%		100.0%				-0.1%		-4.7%		2.8%		2.0%		0.0%

		Totale				34.8%		29.9%		29.7%		5.6%		100.0%		34.1%		27.1%		32.4%		6.4%		100.0%				-0.7%		-2.7%		2.6%		0.8%		0.0%





		Tavola 4 - Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407				-35.9%		2.4%		16.5%		13.0%		-5.1%

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364				-14.0%		-4.8%		19.0%		23.3%		0.8%

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295				-0.9%		-1.8%		18.1%		24.0%		5.6%

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833				2.0%		-2.1%		18.9%		17.2%		6.2%

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616				8.9%		-1.9%		18.7%		15.9%		8.3%

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746				10.7%		-2.6%		21.2%		15.9%		9.6%

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958				-11.6%		-5.0%		36.0%		31.5%		11.4%

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219				-3.6%		-3.2%		23.9%		21.7%		6.9%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390				-24.0%		2.4%		3.0%		22.9%		-3.2%

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807				-15.9%		-3.0%		12.3%		32.5%		-0.2%

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600				0.1%		-0.6%		13.7%		28.2%		5.3%

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577				-1.7%		2.5%		17.0%		28.8%		6.8%

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236				2.6%		-1.1%		11.6%		17.5%		5.4%

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597				3.0%		-5.5%		15.1%		47.3%		7.6%

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480				-16.0%		-8.5%		22.1%		32.6%		4.8%

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687				-6.4%		-2.9%		16.1%		30.2%		4.5%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077				-38.1%		7.8%		1.9%		-11.7%		-11.8%

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572				-12.4%		-8.0%		13.3%		7.8%		-2.2%

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469				2.5%		-5.2%		14.1%		6.0%		3.6%

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587				-6.1%		-4.5%		10.7%		7.8%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421				2.1%		-1.8%		10.2%		-3.3%		3.4%

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023				3.6%		-5.4%		9.8%		47.6%		5.3%

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298				-16.6%		-11.7%		16.2%		27.9%		0.7%

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447				-6.4%		-7.3%		13.5%		16.2%		1.5%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1.3%		-31.6%		1.6%		-17.0%		-9.7%

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494				-2.5%		-3.0%		12.7%		12.0%		3.1%

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288				5.4%		-5.1%		18.4%		-19.5%		4.1%

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182				5.1%		6.3%		15.5%		31.5%		9.6%

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466				19.3%		-2.3%		14.8%		12.2%		10.3%

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635				-7.6%		-1.6%		19.4%		13.8%		1.2%

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424				15.7%		-0.6%		25.1%		57.8%		16.3%

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712				7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena																																										Prov. Modena		Emil.Romagna		Nord est		Italia

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO														Fino a 1.000 abitanti		-31.6%		7.8%		2.4%		2.4%

																																										1001-5000 abitanti		-3.0%		-8.0%		-3.0%		-4.8%

																																										5001-10000 abitanti		-5.1%		-5.2%		-0.6%		-1.8%

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE						10001-20000 abitanti		6.3%		-4.5%		2.5%		-2.1%

																																										20.001-50.000 abitanti		-2.3%		-1.8%		-1.1%		-1.9%

																																										50.001-100.000 abitanti		-1.6%		-5.4%		-5.5%		-2.6%

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi										oltre 100.000 abitanti		-0.6%		-11.7%		-8.5%		-5.0%

																																										Totale comuni		-0.7%		-7.3%		-2.9%		-3.2%

		ITALIA

		Fino a 1.000				28515		21391		23930		10912		84748		18291		21905		27879		12332		80407				-10,224		514		3,949		1,420		-4,341

		Da 1.001 a 5.000				229714		207338		188075		51652		676779		197475		197323		223898		63668		682364				-32,239		-10,015		35,823		12,016		5,585

		Da 5.001 a 10.000				183990		188500		155760		32887		561137		182382		185167		183959		40787		592295				-1,608		-3,333		28,199		7,900		31,158

		Da 10.001 a 20.000				178009		208812		169503		32716		589040		181604		204351		201535		38343		625833				3,595		-4,461		32,032		5,627		36,793

		Da 20.001 a 50.000				160798		251780		208703		37692		658973		175075		247044		247812		43685		713616				14,277		-4,736		39,109		5,993		54,643

		Da 50.001 a 100.000				79659		145798		132450		24175		382082		88165		141998		160568		28015		418746				8,506		-3,800		28,118		3,840		36,664

		Oltre 100.000				164324		354713		354324		46321		919682		145301		337003		481749		60905		1024958				-19,023		-17,710		127,425		14,584		105,276

		Totale				1025009		1378332		1232745		236355		3872441		988293		1334791		1527400		287735		4138219				-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4292		2410		4211		1889		12802		3262		2469		4337		2322		12390				-1,030		59		126		433		-412

		Da 1.001 a 5.000				58983		39592		49839		12692		161106		49586		38416		55982		16823		160807				-9,397		-1,176		6,143		4,131		-299

		Da 5.001 a 10.000				61594		48378		46741		9132		165845		61646		48102		53142		11710		174600				52		-276		6,401		2,578		8,755

		Da 10.001 a 20.000				56568		51115		49062		8641		165386		55616		52415		57419		11127		176577				-952		1,300		8,357		2,486		11,191

		Da 20.001 a 50.000				27562		36082		38074		6617		108335		28282		35678		42503		7773		114236				720		-404		4,429		1,156		5,901

		Da 50.001 a 100.000				14248		20370		23352		3933		61903		14679		19257		26868		5793		66597				431		-1,113		3,516		1,860		4,694

		Oltre 100.000				42049		72226		85450		12637		212362		35336		66053		104336		16755		222480				-6,713		-6,173		18,886		4,118		10,118

		Totale				265296		270173		296729		55541		887739		248407		262390		344587		72303		927687				-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1221		250		304		379		144		1077				-154		22		7		-19		-144						Variazione numero unità locali per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				14265		10620		11363		3187		39435		12492		9771		12872		3437		38572				-1,773		-849		1,509		250		-863						Variaz.U.L.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				20286		17132		15513		3530		56461		20786		16238		17703		3742		58469				500		-894		2,190		212		2,008						Prov. Modena		1,393		-114		3,139		763		5,181

		Da 10.001 a 20.000				19278		18411		19315		3255		60259		18109		17585		21384		3509		60587				-1,169		-826		2,069		254		328						Emil. Romagna		-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Da 20.001 a 50.000				11452		13701		14729		2112		41994		11689		13454		16235		2043		43421				237		-247		1,506		-69		1,427						Nord Est		-16,889		-7,783		47,858		16,762		39,948

		Da 50.001 a 100.000				9051		10474		10954		1837		32316		9374		9910		12028		2711		34023				323		-564		1,074		874		1,707						Italia		-36,716		-43,541		294,655		51,380		265,778

		Oltre 100.000				26527		41542		50661		6724		125454		22117		36691		58887		8603		126298				-4,410		-4,851		8,226		1,879		844

		Totale				101263		112162		122907		20808		357140		94817		103953		139488		24189		362447				-6,446		-8,209		16,581		3,381		5,307

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223				1		-18		1		-8		-24

		Da 1.001 a 5.000				1917		1384		1610		418		5329		1870		1342		1814		468		5494				-47		-42		204		50		165

		Da 5.001 a 10.000				2525		1658		1465		395		6043		2662		1573		1735		318		6288				137		-85		270		-77		245

		Da 10.001 a 20.000				4178		2844		2646		539		10207		4393		3023		3057		709		11182				215		179		411		170		975

		Da 20.001 a 50.000				3541		3845		3410		507		11303		4225		3757		3915		569		12466				684		-88		505		62		1,163

		Da 50.001 a 100.000				3046		1668		1543		297		6554		2813		1641		1843		338		6635				-233		-27		300		41		81

		Oltre 100.000				4043		5121		5776		908		15848		4679		5088		7224		1433		18424				636		-33		1,448		525		2,576

		Totale				19329		16577		16514		3111		55531		20722		16463		19653		3874		60712				1,393		-114		3,139		763		5,181

		Tavola 4 bis- Unità locali per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto valori assoluti Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				28,515		21,391		23,930		10,912		84,748		18,291		21,905		27,879		12,332		80,407

		Da 1.001 a 5.000				229,714		207,338		188,075		51,652		676,779		197,475		197,323		223,898		63,668		682,364

		Da 5.001 a 10.000				183,990		188,500		155,760		32,887		561,137		182,382		185,167		183,959		40,787		592,295

		Da 10.001 a 20.000				178,009		208,812		169,503		32,716		589,040		181,604		204,351		201,535		38,343		625,833

		Da 20.001 a 50.000				160,798		251,780		208,703		37,692		658,973		175,075		247,044		247,812		43,685		713,616

		Da 50.001 a 100.000				79,659		145,798		132,450		24,175		382,082		88,165		141,998		160,568		28,015		418,746

		Oltre 100.000				164,324		354,713		354,324		46,321		919,682		145,301		337,003		481,749		60,905		1,024,958

		Totale				1,025,009		1,378,332		1,232,745		236,355		3,872,441		988,293		1,334,791		1,527,400		287,735		4,138,219

		NORD-EST

		Fino a 1.000				4,292		2,410		4,211		1,889		12,802		3,262		2,469		4,337		2,322		12,390

		Da 1.001 a 5.000				58,983		39,592		49,839		12,692		161,106		49,586		38,416		55,982		16,823		160,807

		Da 5.001 a 10.000				61,594		48,378		46,741		9,132		165,845		61,646		48,102		53,142		11,710		174,600

		Da 10.001 a 20.000				56,568		51,115		49,062		8,641		165,386		55,616		52,415		57,419		11,127		176,577

		Da 20.001 a 50.000				27,562		36,082		38,074		6,617		108,335		28,282		35,678		42,503		7,773		114,236

		Da 50.001 a 100.000				14,248		20,370		23,352		3,933		61,903		14,679		19,257		26,868		5,793		66,597

		Oltre 100.000				42,049		72,226		85,450		12,637		212,362		35,336		66,053		104,336		16,755		222,480

		Totale				265,296		270,173		296,729		55,541		887,739		248,407		262,390		344,587		72,303		927,687

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				404		282		372		163		1,221		250		304		379		144		1,077

		Da 1.001 a 5.000				14,265		10,620		11,363		3,187		39,435		12,492		9,771		12,872		3,437		38,572

		Da 5.001 a 10.000				20,286		17,132		15,513		3,530		56,461		20,786		16,238		17,703		3,742		58,469

		Da 10.001 a 20.000				19,278		18,411		19,315		3,255		60,259		18,109		17,585		21,384		3,509		60,587

		Da 20.001 a 50.000				11,452		13,701		14,729		2,112		41,994		11,689		13,454		16,235		2,043		43,421

		Da 50.001 a 100.000				9,051		10,474		10,954		1,837		32,316		9,374		9,910		12,028		2,711		34,023

		Oltre 100.000				26,527		41,542		50,661		6,724		125,454		22,117		36,691		58,887		8,603		126,298

		Totale				101,263		112,162		122,907		20,808		357,140		94,817		103,953		139,488		24,189		362,447

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				79		57		64		47		247		80		39		65		39		223

		Da 1.001 a 5.000				1,917		1,384		1,610		418		5,329		1,870		1,342		1,814		468		5,494

		Da 5.001 a 10.000				2,525		1,658		1,465		395		6,043		2,662		1,573		1,735		318		6,288

		Da 10.001 a 20.000				4,178		2,844		2,646		539		10,207		4,393		3,023		3,057		709		11,182

		Da 20.001 a 50.000				3,541		3,845		3,410		507		11,303		4,225		3,757		3,915		569		12,466

		Da 50.001 a 100.000				3,046		1,668		1,543		297		6,554		2,813		1,641		1,843		338		6,635

		Oltre 100.000				4,043		5,121		5,776		908		15,848		4,679		5,088		7,224		1,433		18,424

		Totale				19,329		16,577		16,514		3,111		55,531		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

		Tavola 1 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI IN VALORE ASSOLUTO

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				108,909		35,110		49,181		35,305		228,505		96,597		46,355		81,330		52,586		276,868				-12,312		11,245		32,149		17,281		48,363

		Da 1.001 a 5.000				1,249,302		392,177		418,364		312,719		2,372,562		1,245,703		430,336		674,909		416,422		2,767,370				-3,599		38,159		256,545		103,703		394,808

		Da 5.001 a 10.000				1,180,283		401,860		392,179		285,376		2,259,698		1,177,960		438,057		600,602		358,790		2,575,409				-2,323		36,197		208,423		73,414		315,711

		Da 10.001 a 20.000				1,225,121		484,208		478,682		382,006		2,570,017		1,142,972		511,662		695,995		455,174		2,805,803				-82,149		27,454		217,313		73,168		235,786

		Da 20.001 a 50.000				1,195,572		613,588		696,562		612,323		3,118,045		1,054,056		633,629		922,604		696,337		3,306,626				-141,516		20,041		226,042		84,014		188,581

		Da 50.001 a 100.000				576,655		362,732		488,417		479,178		1,906,982		469,529		350,908		611,374		487,328		1,919,139				-107,126		-11,824		122,957		8,150		12,157

		Oltre 100.000				1,322,052		1,015,163		1,915,695		1,267,702		5,520,612		1,010,185		923,079		1,948,553		1,240,792		5,122,609				-311,867		-92,084		32,858		-26,910		-398,003

		Totale				6,857,894		3,304,838		4,439,080		3,374,609		17,976,421		6,197,002		3,334,026		5,535,367		3,707,429		18,773,824				-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		NORD-EST

		Fino a 1.000				15,593		4,523		9,109		4,754		33,979		15,538		5,601		13,296		6,543		40,978				-55		1,078		4,187		1,789		6,999

		Da 1.001 a 5.000				316,770		85,114		113,148		59,927		574,959		333,111		93,107		174,157		83,120		683,495				16,341		7,993		61,009		23,193		108,536

		Da 5.001 a 10.000				425,959		116,797		118,082		64,060		724,898		446,767		129,621		181,079		83,207		840,674				20,808		12,824		62,997		19,147		115,776

		Da 10.001 a 20.000				384,449		134,836		138,739		90,332		748,356		379,937		149,425		207,834		107,866		845,062				-4,512		14,589		69,095		17,534		96,706

		Da 20.001 a 50.000				197,481		94,075		115,969		92,596		500,121		189,655		106,852		163,181		104,945		564,633				-7,826		12,777		47,212		12,349		64,512

		Da 50.001 a 100.000				92,504		61,555		90,480		64,992		309,531		79,038		58,912		104,083		70,262		312,295				-13,466		-2,643		13,603		5,270		2,764

		Oltre 100.000				331,061		218,540		394,526		244,432		1,188,559		260,003		212,277		423,449		244,506		1,140,235				-71,058		-6,263		28,923		74		-48,324

		Totale				1,763,817		715,440		980,053		621,093		4,080,403		1,704,049		755,795		1,267,079		700,449		4,427,372				-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		EMILIA-ROMAGNA																																								Provincia di Modena Piano Insediamenti commerciali sovracomunali

		Fino a 1.000				1,040		395		630		374		2,439		867		582		1,082		574		3,105				-173		187		452		200		666						Variazione numero Addetti   per ramo dell'economia censimenti

		Da 1.001 a 5.000				68,107		19,986		23,723		13,922		125,738		73,955		22,085		40,262		20,243		156,545				5,848		2,099		16,539		6,321		30,807						Variaz.Add.		Industria		Commer		Altri serv		Istituzioni		Totale

		Da 5.001 a 10.000				137,776		41,509		39,201		20,407		238,893		148,685		44,581		61,126		27,083		281,475				10,909		3,072		21,925		6,676		42,582						Prov. Modena		10,374		8,620		18,488		674		38,156

		Da 10.001 a 20.000				140,341		44,890		48,605		26,279		260,115		138,311		47,638		73,176		30,836		289,961				-2,030		2,748		24,571		4,557		29,846						Emil. Romagna		-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Da 20.001 a 50.000				69,624		33,243		38,458		22,436		163,761		69,016		42,694		59,132		23,993		194,835				-608		9,451		20,674		1,557		31,074						Nord Est		-59,768		40,355		287,026		79,356		346,969

		Da 50.001 a 100.000				60,238		30,188		38,114		26,311		154,851		53,070		29,957		50,646		33,539		167,212				-7,168		-231		12,532		7,228		12,361						Italia		-660,892		29,188		1,096,287		332,820		797,403

		Oltre 100.000				194,933		120,379		209,377		125,125		649,814		161,744		115,932		239,443		118,091		635,210				-33,189		-4,447		30,066		-7,034		-14,604

		Totale				672,059		290,590		398,108		234,854		1,595,611		645,648		303,469		524,867		254,359		1,728,343				-26,411		12,879		126,759		19,505		132,732

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				228		82		132		61		503		253		60		189		53		555				25		-22		57		-8		52

		Da 1.001 a 5.000				8,000		2,518		3,164		1,757		15,439		9,674		2,905		5,897		2,619		21,095				1,674		387		2,733		862		5,656

		Da 5.001 a 10.000				19,157		3,925		3,849		1,888		28,819		21,336		5,161		6,576		3,278		36,351				2,179		1,236		2,727		1,390		7,532

		Da 10.001 a 20.000				35,782		6,872		6,594		4,113		53,361		39,320		7,672		10,452		4,628		62,072				3,538		800		3,858		515		8,711

		Da 20.001 a 50.000				25,366		10,077		10,185		6,254		51,882		25,796		15,832		14,466		7,946		64,040				430		5,755		4,281		1,692		12,158

		Da 50.001 a 100.000				17,495		4,624		4,896		3,184		30,199		15,801		4,396		6,543		2,969		29,709				-1,694		-228		1,647		-215		-490

		Oltre 100.000				32,928		16,215		25,482		15,228		89,853		37,150		16,907		28,667		11,666		94,390				4,222		692		3,185		-3,562		4,537

		Totale				138,956		44,313		54,302		32,485		270,056		149,330		52,933		72,790		33,159		308,212				10,374		8,620		18,488		674		38,156

				Provincia di Modena - Quadro conoscitivo Piano insediamenti commerciali sovracomunali

				Unità locali per grandi rami di attività ai censimenti Istat  1991  e  2001

						industria		commercio		altri servizi		istituzioni		Totale

				Prov. Modena 1991		19,329		16,577		16,514		3,111		55,531

				Prov. Modena 2001		20,722		16,463		19,653		3,874		60,712

				Differenza 2001-1991		1393		-114		3139		763		5181

				Diff. % 2001-1991		7.2%		-0.7%		19.0%		24.5%		9.3%





		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti		Fino a 1.000 abitanti

		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti		1001-5000 abitanti

		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti		5001-10000 abitanti

		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti		10001-20000 abitanti

		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti		20.001-50.000 abitanti

		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti		50.001-100.000 abitanti

		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti		oltre 100.000 abitanti

		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni		Totale comuni



Prov. Modena

Emil.Romagna

Nord est

Italia

Variazione decennale Unità Locali ramo commercio per classi di comuni suddivisi per numero abitanti e per area geografica
 Dati censimenti attività Istat 2001-1991

-0.3157894737

0.0780141844

0.0244813278

0.0240287972

-0.0303468208

-0.0799435028

-0.0297029703

-0.0483027713

-0.0512665862

-0.0521830493

-0.0057050726

-0.0176816976

0.0629395218

-0.0448644832

0.0254328475

-0.0213637147

-0.0228868661

-0.0180278812

-0.0111967186

-0.0188100723

-0.0161870504

-0.0538476227

-0.0546391753

-0.0260634577

-0.0064440539

-0.116773386

-0.0854678371

-0.049927688

-0.0068769983

-0.0731887805

-0.0288074678

-0.0315896315



		Tavola 3 - Addetti per settore di attività economica, ripartizione geografica e classi di ampiezza demografica dei comuni;

		Confronto Censimento 2001 e Censimento 1991: Italia, Nord-Est, Emilia-Romagna, Provincia di Modena (percentuali di colonna)

		Aggregazione territoriale				1991(dati definitivi)										2001(dati provvisori)												VARIAZIONI %

						IMPRESE						PA		TOTALE		IMPRESE						PA		TOTALE				IMPRESE						PA		TOTALE

						industria		commercio		altri servizi						industria		commercio		altri servizi								industria		commercio		altri servizi

		ITALIA

		Fino a 1.000				1.6%		1.1%		1.1%		1.0%		1.3%		1.6%		1.4%		1.5%		1.4%		1.5%				-0.0%		0.3%		0.4%		0.4%		0.2%

		Da 1.001 a 5.000				18.2%		11.9%		9.4%		9.3%		13.2%		20.1%		12.9%		12.2%		11.2%		14.7%				1.9%		1.0%		2.8%		2.0%		1.5%

		Da 5.001 a 10.000				17.2%		12.2%		8.8%		8.5%		12.6%		19.0%		13.1%		10.9%		9.7%		13.7%				1.8%		1.0%		2.0%		1.2%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				17.9%		14.7%		10.8%		11.3%		14.3%		18.4%		15.3%		12.6%		12.3%		14.9%				0.6%		0.7%		1.8%		1.0%		0.6%

		Da 20.001 a 50.000				17.4%		18.6%		15.7%		18.1%		17.3%		17.0%		19.0%		16.7%		18.8%		17.6%				-0.4%		0.4%		1.0%		0.6%		0.3%

		Da 50.001 a 100.000				8.4%		11.0%		11.0%		14.2%		10.6%		7.6%		10.5%		11.0%		13.1%		10.2%				-0.8%		-0.5%		0.0%		-1.1%		-0.4%

		Oltre 100.000				19.3%		30.7%		43.2%		37.6%		30.7%		16.3%		27.7%		35.2%		33.5%		27.3%				-3.0%		-3.0%		-8.0%		-4.1%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		NORD-EST

		Fino a 1.000				0.9%		0.6%		0.9%		0.8%		0.8%		0.9%		0.7%		1.0%		0.9%		0.9%				0.0%		0.1%		0.1%		0.2%		0.1%

		Da 1.001 a 5.000				18.0%		11.9%		11.5%		9.6%		14.1%		19.5%		12.3%		13.7%		11.9%		15.4%				1.6%		0.4%		2.2%		2.2%		1.3%

		Da 5.001 a 10.000				24.1%		16.3%		12.0%		10.3%		17.8%		26.2%		17.2%		14.3%		11.9%		19.0%				2.1%		0.8%		2.2%		1.6%		1.2%

		Da 10.001 a 20.000				21.8%		18.8%		14.2%		14.5%		18.3%		22.3%		19.8%		16.4%		15.4%		19.1%				0.5%		0.9%		2.2%		0.9%		0.7%

		Da 20.001 a 50.000				11.2%		13.1%		11.8%		14.9%		12.3%		11.1%		14.1%		12.9%		15.0%		12.8%				-0.1%		1.0%		1.0%		0.1%		0.5%

		Da 50.001 a 100.000				5.2%		8.6%		9.2%		10.5%		7.6%		4.6%		7.8%		8.2%		10.0%		7.1%				-0.6%		-0.8%		-1.0%		-0.4%		-0.5%

		Oltre 100.000				18.8%		30.5%		40.3%		39.4%		29.1%		15.3%		28.1%		33.4%		34.9%		25.8%				-3.5%		-2.5%		-6.8%		-4.4%		-3.4%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		EMILIA-ROMAGNA

		Fino a 1.000				0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%				-0.0%		0.1%		0.0%		0.1%		0.0%

		Da 1.001 a 5.000				10.1%		6.9%		6.0%		5.9%		7.9%		11.5%		7.3%		7.7%		8.0%		9.1%				1.3%		0.4%		1.7%		2.0%		1.2%

		Da 5.001 a 10.000				20.5%		14.3%		9.8%		8.7%		15.0%		23.0%		14.7%		11.6%		10.6%		16.3%				2.5%		0.4%		1.8%		2.0%		1.3%

		Da 10.001 a 20.000				20.9%		15.4%		12.2%		11.2%		16.3%		21.4%		15.7%		13.9%		12.1%		16.8%				0.5%		0.2%		1.7%		0.9%		0.5%

		Da 20.001 a 50.000				10.4%		11.4%		9.7%		9.6%		10.3%		10.7%		14.1%		11.3%		9.4%		11.3%				0.3%		2.6%		1.6%		-0.1%		1.0%

		Da 50.001 a 100.000				9.0%		10.4%		9.6%		11.2%		9.7%		8.2%		9.9%		9.6%		13.2%		9.7%				-0.7%		-0.5%		0.1%		2.0%		-0.0%

		Oltre 100.000				29.0%		41.4%		52.6%		53.3%		40.7%		25.1%		38.2%		45.6%		46.4%		36.8%				-4.0%		-3.2%		-7.0%		-6.9%		-4.0%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%

		Provincia di Modena

		Fino a 1.000				0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.2%		0.1%		0.3%		0.2%		0.2%				0.0%		-0.1%		0.0%		-0.0%		-0.0%

		Da 1.001 a 5.000				5.8%		5.7%		5.8%		5.4%		5.7%		6.5%		5.5%		8.1%		7.9%		6.8%				0.7%		-0.2%		2.3%		2.5%		1.1%

		Da 5.001 a 10.000				13.8%		8.9%		7.1%		5.8%		10.7%		14.3%		9.8%		9.0%		9.9%		11.8%				0.5%		0.9%		1.9%		4.1%		1.1%

		Da 10.001 a 20.000				25.8%		15.5%		12.1%		12.7%		19.8%		26.3%		14.5%		14.4%		14.0%		20.1%				0.6%		-1.0%		2.2%		1.3%		0.4%

		Da 20.001 a 50.000				18.3%		22.7%		18.8%		19.3%		19.2%		17.3%		29.9%		19.9%		24.0%		20.8%				-1.0%		7.2%		1.1%		4.7%		1.6%

		Da 50.001 a 100.000				12.6%		10.4%		9.0%		9.8%		11.2%		10.6%		8.3%		9.0%		9.0%		9.6%				-2.0%		-2.1%		-0.0%		-0.8%		-1.5%

		Oltre 100.000				23.7%		36.6%		46.9%		46.9%		33.3%		24.9%		31.9%		39.4%		35.2%		30.6%				1.2%		-4.7%		-7.5%		-11.7%		-2.6%

		Totale				100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%		100.0%				0.0%		0.0%		0.0%		0.0%		0.0%
























