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Modena è davvero così debole nella promozione 
dei suoi prodotti e della sua immagine? È un 
interrogativo che è lecito porsi dopo la pole-

mica che per settimane ha tenuto banco sui giornali. 
Con toni anche duri si è svolto una sorta di “processo 
pubblico” alle strutture deputate alla promozione del 
territorio e dei suoi “gioielli”. 
Al di là delle polemiche, una cosa è certamente vera: c’è 
bisogno di fare un po’ di ordine tra le varie competenze, 
stabilire chi fa che cosa e andare avanti. È un processo 
che, peraltro, gli enti locali hanno avviato da tempo, a 
cominciare da Promo: è in corso un dibattito serio e 
approfondito sugli ambiti in cui dovrà concentrare la 
propria azione, così da evitare sovrapposizioni e doppio-
ni. Spero che un analogo percorso di razionalizzazione 
venga messo in campo anche dagli altri organismi 
che hanno il compito di promuovere il territorio, i suoi 
prodotti, le sue eccellenze.
Per quanto di sua competenza, la Provincia si sta dando 
da fare per supportare quello che è, indiscutibilmente, 
uno degli elementi cardine della nostra economia e della 
nostra cultura: l’agroalimentare, un patrimonio il cui 
valore è riconosciuto in tutto il mondo. Stiamo lavorando 
in modo sinergico con le imprese, con i consorzi di tutela 
dei prodotti tipici, con le associazioni di categoria per 
caratterizzare sempre più Modena come “patria” dei 
prodotti di eccellenza. La copertina di questa rivista è 
dedicata a un progetto – “Storia di terra e di rezdore” 
- che credo sintetizzi efficacemente il nostro sforzo: 
fare tesoro della nostra storia per diventare ancora più 
credibili e competitivi sui mercati del mondo. L’abbiamo 
presentato al Salone del Gusto di Torino, che è una 
vetrina internazionale sui prodotti di qualità. I risultati 
sono stati addirittura superiori alle aspettative, perché 
questo progetto ha messo in moto tutta una serie di 
contatti, sinergie, collaborazioni che confermano come la 
nostra provincia possa diventare sempre più un punto di 
riferimento a livello internazionale su queste tematiche. 
Se lavoriamo tutti nella stessa direzione, senza l’assillo 
di dover piantare ciascuno la propria bandierina, credo 
si possano raggiungere risultati importanti.
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